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Zusammenfassende Darstellung der Ergebnisse

Die Kreativwirtschaft ist einer der boomenden Wirtschaftsbereiche in Europa, dessen Performance
haufig betrachtlich tber dem traditioneller Wirtschaftssektoren liegt. Sie umfasst eine Reihe von
Branchen, wie das Verlagswesen, die Filmwirtschaft, Architektur, Design und kinstlerisch-kulturelle
Leistungen. Unumstritten ist die groBe Bedeutung der sog. kreativen Milieus fiir die positive
Entwicklung der Kreativwirtschaft. Ein enger Zusammenhang besteht auch mit der Innovationskraft
der Wirtschaft. Zwischen 2005 und 2007 haben 71% der Unternehmen in der Kreativwirtschaft
Osterreich  Innovationen durchgefiihrt - ein Spitzenwert im Vergleich mit anderen
Wirtschaftszweigen?. Oberdsterreich kann sich zu einem spannenden Standort der Kreativwirtschaft
weiterentwickeln, damit sind aber auch neue Herausforderungen verbunden: ,,Kreativwirtschaft ist
nicht einfach ein bisschen neu, ein wenig anders, man kann sie nicht einfach zum Vorhandenen
hinzufigen. Es sind tief greifende Veranderungen noétig, um die Grundlagen einer
Wissensgesellschaft zu legen.*?

Definitionen und Abgrenzungen der Kultur- und Kreativwirtschaft

Die Definition des Begriffs ,Kreativwirtschaft“ ist vielféltig. Diese verschiedenen Anséatze
erschweren und verunmdglichen grofteils die Vergleichbarkeit von statistischen Auswertungen im
Bereich der Kreativwirtschaft sowie den Transfer von Good Practice. Der europaweite Trend geht
demnach auch in Richtung einer einheitlichen Definition von kreativwirtschaftlichen
Wirtschaftsklassen/Kernbranchen.

Fir Oberdsterreich wurde deshalb keine eigene Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft
entwickelt. Grundlage der statistischen Auswertungen fur Unternehmen, Beschéaftigte und relativen
Bedeutung der Branchen waren primar die Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte sowie in
Bezug auf die Branchenabgrenzung ein aktueller Ansatz der keine (kleinteilige und prozentuale)
Umgruppierung der verschiedenen Wirtschaftsklassen auf Kulturbranchen erfordert.

Beschaftigungs- und Unternehmensdaten fiir die Kreativwirtschaft in Oberésterreich?

Mehr als 23.000 unselbstéandig Beschéaftigte (Arbeiter und Angestellte) sind in der Kreativwirtschaft
Oberosterreich tatig. Das sind rund 4,9 % aller unselbstandig Beschaftigten in Oberdsterreich (2005-
2007). Knapp 40.000 Erwerbstatige (unselbstandig Beschéaftigte, Beamte, Selbstandige) sind im
Bereich der Kreativwirtschaft in Oberdsterreich beschéaftigt, davon rund 70% in der Stadtregion Linz
(2001).

Knapp 6.000 Unternehmen der Kreativwirtschaft wurden 2006 in Oberdsterreich gezahlt. Mehr als 7%
aller Unternehmen in Oberdsterreich (die Umsatzsteuer zahlen) sind Teil der Kreativwirtschaft.
(2006-2007)

Rund 19% der kreativwirtschaftlichen Unternehmen Osterreichs sind in Oberésterreich beheimatet.
22% der unselbstandig Beschaftigten der Kreativwirtschaft in Osterreich haben ihren Arbeitsplatz in
Oberdsterreich. (2005-2007)

! Alle Jahreszahlen in Klammer beziehen sich generell auf das Erfassungsjahr der verwendeten Datenquellen

2 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 62, 64 (nur die EDV- und Softwarebranche erreicht dhnlich gute Werte)

3 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 17

4 Auswertung aktueller Statistikdaten auf Basis der Definition der Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte 2006 und 2008



Die Verteilung auf die verschiedenen Branchen der Kreativwirtschaft in Oberdsterreich stellt sich
wie folgt dar (2005-2008)°:

Branchen der Kreativwirtschaft Oberdsterreich

BRANCHE Beschéaftigte Unternehmen
Verlagsgewerbe 5,24 % 3,06 %
Filmwirtschaft 1,39 % 2,62 %
Tontrégerindustrie / 0,11 % 0,62 %
Musikverlage

Rundfunkwirtschaft 1,53 % 0,79 %
Kulturelle Wirtschaftszweige® 4,32 % 3,42 %
Bibliotheken / Museen 1,35 % 1.07 %
Handel mit Kulturgiitern’ 13,77 % (3) 11,02 % (4)
Architektur 35,82 % (1) 36,61 % (1)
Design® 0,39 % 1,62 %
Werbung® 11,48 % (4) 19,37 % (3)
Software / Games 24,61 % (2) 19,79 % (2)

Geographischer Fokus der Kreativwirtschaft (privatwirtschaftlicher Sektor)™

Kreativwirtschaftliche Unternehmen sind haufiger in urbanen Gebieten als auf dem Land
anzutreffen - auch in Oberosterreich. Neben dem oberosterreichischen Zentralraum (Linz-Wels)
verfiigen noch folgende Bezirke tber Uberdurchschnittlich viele Kreativwirtschaftsunternehmen:

- Gmunden

- Vocklabruck

- Urfahr-Umgebung

- Ried/Innkreis

Intermediarer und 6ffentlicher Bereich als Teil der Kreativwirtschaft Oberosterreich

Die Quantifizierung und Abgrenzung der privatwirtschaftlichen Anteile des intermedidren und
offentlichen Bereichs an der Kreativwirtschaft ist schwierig. So treten beispielsweise Archive,
Bibliotheken und Museen nur zu einem beschrankten Teil ihrer Aktivitaten - der dariiber hinaus von
Einrichtung zu Einrichtung betrachtlich differieren kann - als Marktakteure auf.

In  Obero6sterreich sind mindestens 500 Einrichtungen (Museen, Bibliotheken, Archive) im
intermedidren und offentlichen Bereich tatig. Sie beschaftigen mehr als 300 Personen. Das
ehrenamtliche Engagement ist umfangreich, im Osterreich-Vergleich tiberdurchschnittlich und stellt
haufig die personelle Basis vieler Einrichtungen dar. So sichern beispielsweise mehr als 2.000
Ehrenamtliche gemeinsam mit den Beschaftigten den Betrieb der 00. Bibliotheken. (2007)

5 Auswertung auf Basis der Deutschen Definitionsempfehlung der Kreativwirtschaft fiir NACE 2008

5 Kulturelle Wirtschaftszweige: Kreative, kiinstlerische und unterhaltende Tatigkeiten

" Handel mit Kulturgiitern: Einzelhandel mit Verlagsproduktionen, Ton- und Bildtragern, Spielwaren, Sportausriistungen
8 Design: Ateliers fiir Textil-, Schmuck-, Grafik- u. 4. Design, Fotodesign, Innenarchitektur

9 Werbung: Werbeagenturen, Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten (ONACE 73.1)

1 Auswertung auf Basis des dritten 6sterreichischen Kreativwirtschaftsberichts sowie

von Daten der Wirtschaftskammer Oberdsterreich




Kinstlerinnen in der Kreativwirtschaft und im Arbeitsmarkt Kultur
Weitere Akteure der Kreativwirschaft sind Kiinstlerinnen und Urheberlnnen:

,»S0ll die Kulturwirtschaft gestarkt werden, so darf dieser kreative Kern nicht aus dem Blick
geraten. Alle Vermarktungsstrukturen nutzen nichts, wenn es nichts zu vermarkten gibt. Die
Kunstler sind diejenigen, die erst die Werke schaffen, die von anderen verwertet und vermittelt
werden. !

,.Die Kunst-, Kultur- und Kreativproduktion in Deutschland h&ngt zunachst und in erster Linie von
den hier arbeitenden Kinstlern und Kinstlerinnen sowie den Kultur- und Kreativberufen ab. lhre
Chancen und Entwicklungsbedingungen in den Blick zu nehmen, ist eine der zentralen Aufgaben
einer zukiinftigen Kultur- und Kreativwirtschaftspolitik.“*?

Ihre Einkommen aus kinstlerischer Tatigkeit sind aber gering. Im Mittel betrug dieses Einkommen in
Osterreich Euro 4.500 netto im Jahr. (2008)

Geographisch sind die Kinstlerinnen in Osterreich - wie auch die anderen Akteure der
Kreativwirtschaft - eher im stédtischen Umfeld aktiv. Sie leben zu mehr als 60% in urbanen Raumen.
Innerhalb Osterreichs gibt es eine Binnenwanderung der Kunstschaffenden zugunsten von Wien,
Niederoésterreich und Salzburg. (2008)

Nachfragepotenziale fiir Anbieterinnen von Kreativwirtschaftsleistungen

Die oberosterreichischen Unternehmen sind Osterreich-weit Spitzenreiter bei der Nachfrage nach
Kreativleistungen. 52% fragen kreative Leistungen und Produkte nach. (2006)

Die private Nachfrage nach Leistungen der Kreativwirtschaft konnte im Rahmen dieser Studie nicht
in ihrem gesamten Umfang quantifiziert werden. Die Filmwirtschaft in OO ist beispielsweise von
ricklaufigen Kinobesuchen der Oberdésterreicherinnen betroffen. Dieser Trend ist aber in
Oberdsterreich weniger stark als in anderen Bundeslandern. (2004-2007)

Darliber hinaus ist die 6ffentliche Hand ein wichtiger Nachfrager von Kreativleistungen. Rund 5% der
Wertschopfung im Bereich der Kultur-, Sport- und Unterhaltungsdienstleistungen in Osterreich
werden allein durch die Nachfrage der groRRen Osterreichischen (6ffentlichen) Kultureinrichtungen
generiert. (2008)

Osterreich liegt weltweit auf Platz 16 der TOP 20 Exportnationen im Bereich der Kreativwirtschaft.
Im Musikbusiness, New Media und Videospielen sowie in der bildenden Kunst erreicht Osterreich
sogar TOP 10 Platzierungen. (2008)

Touristische Impulse durch und fir die Kreativwirtschaft in Oberdsterreich

Zwischen der Kreativwirtschaft und dem Tourismus bestehen gegenseitige Abhangigkeiten und
Verflechtungen. So trugen im Jahr 2007 beispielsweise Touristinnen im Bundesland Oberdsterreich
mit mehr als 200 Mio. Euro Kulturkonsumausgaben zur Nachfrage nach Kreativleistungen und -
produkten bei.

1 Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 334
12 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 36



Fur 25% der Urlaubsgaste ist das Ortsbild und die Architektur ein Entscheidungskriterium fir Urlaub
in Oberosterreich. (2006) Architektur ist eine der Top-Branchen der OO Kreativwirtschaft.

Kreativwirtschaftliche Bildungseinrichtungen in Oberésterreich

In Oberdsterreich werden rund 1.900 Schilerinnen an Allgemeinbildenden und Berufsbildenden
Schulen mit kreativwirtschaftlichen Schwerpunkten oder Ausrichtung unterrichtet. (2007/08)

Knapp 2.300 Personen studieren an der Kunstuniversitat Linz, der Anton-Bruckner-Privatuniversitat
sowie in der Fachrichtung Kunstwissenschaft und Philosophie der Katholisch-theologischen
Hochschule in Linz. (2008)

Die Fachhochschule Hagenberg tragt mit 275 Studierenden im Bachelor-Studiengang ,,Medientechnik
und -design* sowie im Masterstudiengang ,Digital Media“ zum kreativwirtschaftlichen
Bildungssektor in Oberdsterreich bei. (2008)

Rund 400 Jungakademikerinnen schliefen jahrlich ihre Studien an den kreativwirtschaftlich
relevanten Universitdten und Fachhochschulen in Oberdsterreich ab und etwa 600 Lehrkréfte
begleiten die Studierenden in Oberdsterreich. (2007 und 2008)

Darliber hinaus spielt in der Kreativitatsforderung auch der auBerschulische Bereich eine Rolle. So
sind beispielsweise mehr als 1.300 Lehrkréfte im Oberdsterreichischen Musikschulwesen téatig.
(2009)

Bestehende Initiativen mit Relevanz fiir die Kreativwirtschaft Oberosterreich

Handlungsoptionen fur die Kreativwirtschaft Oberdsterreich missen im Kontext bestehender
Initiativen auf Ebene der Europdischen Union, des Bundes und der Stadt Linz entwickelt werden.
Auch fiir Oberosterreich wurden im Rahmen des Netzwerkes ,Design & Medien*“ bereits
kreativwirtschaftliche Entwicklungen in die Wege geleitet. Akteure der Kreativwirtschaft auf
Bundesebene, im Rahmen von Expertengesprachen und im Kontext eines Round Table fur die
Kreativwirtschaft Oberdsterreich haben zur Entwicklung von Zielsetzungen und MalRnahmen fur die
Kreativwirtschaft in Oberdsterreich beigetragen. Erganzend wurden Referenzdokumente und -
studien mit einbezogen.

Generell nimmt die Bedeutung des Themas Kreativwirtschaft laufend zu. Sowohl die Européische
Union (z. B. Europdisches Jahr ,,Innovation und Kreativitat“) als auch der Bund (z. B. Biindelung
aller kreativwirtschaftlichen Aktivitaten unter der Marke ,,evolve*) und die Stadt Linz (z. B. viertes
kreativwirtschaftliches Grinderlnnenzentrum im Jahr 2009 erdffnet) haben in den Jahren 2008 und
2009 diesbezugliche Schwerpunkte gesetzt.

Zielsetzungen und Handlungsoptionen der Kreativwirtschaft in Oberdsterreich

Entsprechend lang und detailliert sind inzwischen auch die Vorschlagslisten, wie die
Kreativwirtschaft geférdert und unterstitzt werden kann. Die vorliegende Studie versucht
Zielsetzungen zu bindeln und konkrete MaBnahmen-Empfehlungen fir die Kreativwirtschaft
Oberosterreich zu entwickeln. Sie fokussiert priméar auf jene Handlungsoptionen, die in der
Zustandigkeit des Landes Oberdsterreich liegen und von diesem umgesetzt werden kdnnen.



Das Land Obertsterreich kdnnte demnach folgende Zielsetzungen fiir die Kreativwirtschaft
Oberdsterreich umsetzen:

Oberosterreich unterstutzt die Kreativwirtschaft (in allen ihren Teilbereichen) im gesamten
Bundesland, sowohl die kreativen Hot Spots in den urbanen Zentren als auch die kleinstrukturierten

Kreativunternehmungen in den landlichen Regionen.

Oberosterreich tragt der Querschnittsmaterie ,,Kultur- und Kreativwirtschaft* auch dadurch
Rechnung, dass die diesbezliglichen Aktivitaten des Landes in enger Abstimmung zwischen dem

Kultur- und Wirtschaftsressort erfolgen.

Das Land Oberosterreich wird deshalb Kommunikations- und Vernetzungsmalinahmen der
Kreativwirtschaft bestmdglich unterstutzen, damit sich dieser innovative Wirtschaftszweig positiv
weiterentwickeln kann.

Kreative Milieus sind der Nahrboden fiir die Kreativwirtschaft: Das Land Oberdsterreich wird deshalb
den Zugang der Bevdlkerung zu den Kreativleistungen bestmdéglich unterstutzen.

Das Land Obergsterreich wird in einen intensiven Austausch mit anderen Regionen - im In- und
Ausland - treten, um den gegenseitigen Austausch zu intensivieren und Good Practice auf die

oberdsterreichische Kreativwirtschaft zu tbertragen.

Das Land Oberdosterreich unterstutzt die kreativen Unternehmungen in Oberdsterreich im Rahmen
eines systematischen Pakets, das die Méglichkeiten auf Bundesebene und seitens der Europaischen
Union einschlief3t.




Alle Teilbereiche sind fiir eine positive Entwicklung der Kreativwirtschaft in Oberfdsterreich von
Bedeutung. Dem wird bei der Umsetzung von kulturpolitischen MaBnahmen im Land Oberdsterreich
Rechnung getragen.

Das kreativwirtschaftliche Engagement des Landes Oberdsterreich setzt sich zum Ziel, dass
Kinstlerinnen und Kreative gleichberechtigt eingebunden werden und unterstiitzt im Rahmen seiner

Mdglichkeiten auch MaRBnahmen zur finanziellen Starkung des kreativen Kerns.

Das Land Oberdsterreich wird jene Mdglichkeiten niitzen, die es selbst hat, um die Kreativwirtschaft
Oberosterreich zu starken. Ergdnzend kénnen strategische Marketingaktivitaten entwickelt werden,
die die Angebote des Kreativstandorts Oberotsterreich fiir potenzielle Nachfragerinnen weiter
bekannt machen.

Bildungspolitik und -entwicklung kann nur in eingeschranktem Ausmall vom Land Oberosterreich
allein umgesetzt werden. Das Land Oberdsterreich wird daher im Rahmen seiner Mdglichkeiten die
kreative Bildung der Schilerinnen und Studierenden sowie der Teilnehmerinnen an auRerschulischen
BildungsmafRnahmen unterstitzen.

Das Land Obergsterreich bemdiht sich um einen offenen und kollegialen Austausch sowie die Nitzung
aller mdoglichen Synergien mit den bestehenden kreativwirtschaftlichen Initiativen in
Oberdsterreich.




Benchmarking Good Practice in Osterreich und Europa

Zahlreiche Good Practice Beispiele aus Europa und Osterreich kénnen wertvolle Hilfestellung bei der
konkreten Ausgestaltung von MalBnahmen fir die Kreativwirtschaft Oberésterreich bieten. Eine
Auswahl an erfolgreichen Projektansatzen wird im Kapitel 10 dargestellt.

Prioritaten fir die Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Die vorliegende Studie bietet erste Anleitungen fur mdgliche Handlungsoptionen im Themenfeld der
Kreativwirtschaft Ober6dsterreich. Zur nachhaltigen Entwicklung des Sektors in Oberdsterreich sollte
ein ressortibergreifender Ansatz umgesetzt werden, der die Kultur- und Wirtschaftsagenden
integriert. Der Kulturpolitik und -verwaltung gemeinsam mit den Kulturverbdnden kommt
diesbeziglich eine wichtige Kommunikationsaufgabe und Mittlerrolle zu - insbesondere im Hinblick
auf eine aktivere Einbindung der Kreativen. Damit verbunden ist die Empfehlung, auch Mallnahmen
zu entwickeln, die eine 6konomische Teilhabe der Kiinstlerinnen / Urheberinnen am Markterfolg der
Kreativwirtschaft sicherstellt.

Basis fur alle kreativwirtschaftlichen Initiativen des Landes Oberdsterreich sollte eine systematische
Mehrjahres-Strategie sein, die auch branchenspezifische Zielsetzungen und MaBnahmen enthalt.
Integraler Bestandteil einer kreativwirtschaftlichen Gesamtstrategie sollten ebenfalls konkrete
Unterstitzungsaktivitaten zur Férderung der kreativen Milieus, der kulturellen Vielfalt und Toleranz
sowie zur Ermdoglichung von kreativer und kultureller Bildung fiir alle Oberdsterreicherlnnen im
Kontext des lebenslangen Lernens sein. Eine solche Gesamtstrategie kdnnte beispielsweise die
kommende Legislaturperiode abdecken.






1. Ausgangslage & Zielsetzung

Das Thema Kreativwirtschaft wurde bereits als einer der Schwerpunkte in das Kulturleitbild
Oberosterreich aufgenommen. Dieses Strategiepapier liegt derzeit zur Beschlussfassung im Landtag.
In diesem thematischen Kontext hat Kulturreferent Landeshauptmann Dr. Josef Pihringer die
Direktion Kultur beauftragt, ein Konzept fiur Handlungsoptionen fir den Bereich der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich auszuarbeiten.

Das nun vorliegende Grundlagenpapier ,,Kreativwirtschaft Oberdsterreich* modchte deshalb eine
erste Ubersicht Uber diesen Sektor in Oberdsterreich bieten und primér potentielle Handlungsfelder
fur die oberosterreichische Kulturpolitik aufzeigen.

Es handelt sich um keine umfassende Studie inklusive detaillierten Erhebungen fiir alle Branchen der
oberdsterreichischen Kreativwirtschaft, sondern um eine Auswertung von statistischen Daten fur
Oberdsterreich auf Basis von bestehenden Definitionen und Abgrenzungen der Kreativwirtschaft
sowie um eine Zusammenschau von aktuellen Forschungsergebnissen und bestehenden
kreativwirtschaftlichen Initiativen mit Auswirkung auf das Bundesland Oberdsterreich.

Der Auftrag zur Erstellung dieses Grundlagendokuments wurde im Februar 2009 erteilt. Die
endglltige Version wurde im Juli 2009 abgegeben. Zahlreiche Institutionen und Expertinnen haben
mit ihrem Input und Feedback wesentlich zur Studie beigetragen. Stellvertretend fir den gesamten
Sektor wurde im April 2009 ein Round Table zur Kreativwirtschaft in Oberosterreich im 00.
Landesmuseum veranstaltet. Ergdnzend wurde eine Entwurfsversion dieses Dokuments zur
Stellungnahme an die Round Table Teilnehmerinnen verschickt. Diesbeziigliches Feedback wurde in
die endgiltige Abgabeversion eingearbeitet.

Die Studie ,Kreativwirtschaft Oberodsterreich® ist demnach nicht als die oberdsterreichische
Kreativwirtschaftsstrategie zu verstehen, sondern als Grundlagenpapier, auf Basis dessen primare
strategische Ausrichtungen zur Unterstitzung des kreativwirtschaftlichen Sektor in Oberdsterreich
definiert und entschieden werden koénnen.



Die Kreativwirtschaft erlebt seit einigen Jahren einen regelrechten Boom: Einerseits untermauern
praktisch alle wirtschaftlichen Analysen des Sektors eine beachtliche Performance, die héaufig
betrachtlich tber dem traditioneller Wirtschaftsektoren liegt™. Andererseits wird diese neue
Wirtschaft als Hoffnungstréagerin und Vorbote eines von Flexibilitdt und Kreativitdt gepragten
Unternehmens- und Beschéaftigungssektors des 21. Jahrhunderts gesehen - als ein
Wirtschaftsbereich, der die Wissensgesellschaft bereits umsetzt. Diese Erwartungen haben zu einer
kaum mehr (dberschaubaren Anzahl von Studien, Strategien und Umsetzungsansatzen zur
Kreativwirtschaft in Europa und weltweit gefiihrt. Trotz oder gerade aufgrund dieser intensiven
Beschaftigung mit der Thematik, die vielfach auch parallel in verschiedenen Regionen und Stadten
durchgefihrt wurde, entstand eine sehr groRRe Vielfalt an Definitionen der Kreativwirtschaft. Diese
spiegeln - was Europa betrifft - auch die Unterschiedlichkeit der jeweiligen nationalen / regionalen
Rahmenbedingungen und Traditionen wider. Eine der Herausforderungen fur die unmittelbare
Zukunft wird deshalb die Verhandlung einer europaweit einheitlichen Abgrenzung der
kreativwirtschaftlichen Sektoren sein, die eine zuverlassige Vergleichbarkeit der Beschaftigungs-
und Unternehmensdaten ermdglicht - diesbeziigliche Anstrengungen sind bereits im Gang.

Die Kreativwirtschaft an sich ist kein einheitlicher Wirtschaftszweig, sondern umfasst eine Reihe von
verschiedenen Branchen. Auch diesbeziiglich bestehen sehr unterschiedliche Ansatze in Europa und
Osterreich. Eine Vielzahl der branchenspezifischen Darstellungen der Kreativwirtschaft beinhalten
aber folgende Wirtschaftssektoren: Verlagswesen, Musikwirtschaft, Handel mit Kulturgitern (z. B.
Bilicher), Software/Games, Architektur, Werbung, Design, Filmwirtschaft, Rundfunkwirtschaft,
kiinstlerische-kulturelle Leistungen, Kulturelles Erbe.

Unumstritten ist auch die Bedeutung der kreativen Milieus fiir die positive Entwicklung der
Kreativwirtschaft. Diese Erkenntnis geht auf ein Referenzwerk von Richard Florida ,,The Rise of the
Creative Class“* zuriick. Er hat in seiner Publikation eine Soziologie der Menschen dargestellt, die
die Kreativwirtschaft pragen. Das sind jene Personengruppen, die man fur die Entwicklung der
regionalen Kreativwirtschaft einbinden muss bzw. jene spezifischen gesellschaftlichen
Rahmenbedingungen, die berlicksichtigt werden mussen.

Florida hat ebenfalls den Begriff der 3T’s gepragt: ,,Technology, Talent and Tolerance*. Folgende

Begriffe kennzeichnen demnach die kreativen Milieus™. Kreative brauchen

- das Aufbrechen traditioneller betriebswirtschaftlicher Modelle und Methoden

- Rahmenbedingungen, die ihnen erlauben mit geistigen und/oder kiunstlerischen Inhalten Geld zu
verdienen (anstatt mit Produkten wie in der ,,alten Wirtschaft*)

- Selbstbewusstsein, um sich selbst auf dem gleichen Niveau wie Controller und Manager zu sehen

- ein hohes MaR an Freiheit, Flexibilitdt und kultureller Vielfalt

- Freirdume, Ruhe und Konzentration

- ein Milieu, in dem es keine Denkverbote gibt

- Akzeptanz als Visionarinnen und Ideengeberinnen

- das Recht, klar von anderen unterscheidbar zu sein. Eine Gesellschaft, die permanent nivelliert,
wird einen hohen Preis fiir die Missachtung ihrer Talente zahlen.

3 vgl. KEA - European Affairs (2006) ,,Executive Summary*, S. 6: Der Beitrag des kulturellen und kreativen Sektors zum BIP der EU betrug
2003 2,6% (Im Vergleich z. B. die Nahrungsmittel-, Getrénke- und Tabakbranche: 1,9%). Im Jahr 2004 waren rund 3,1% der Beschaftigten in
den EU25 im Sektor tétig. Wahrend die Gesamtbeschaftigung in der EU 2002-2004 sank, nahm die Beschéftigung in der Kreativwirtschaft um
1,85% zu.

 vgl. Florida, Richard (2002)

5 vgl. arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 14 ff



- ein technikfreundliches Milieu, in dem neue ldeen mit neuen Technologien umgesetzt werden
kdénnen

- eine Kultur, in der es ganz gleich ist, welche Hautfarbe, Religion oder Denkschule sie vertreten.
Vielfalt ist ein Pflichtfach fiir die Entwicklung kreativer Regionen

Zur Darstellung der kreativen Milieus von Regionen und Stéadten wurden von Florida auch Indices
entwickelt.

Ein enger Zusammenhang besteht dariiber hinaus zwischen der Kreativwirtschaft und Innovation -
und das nicht erst seit dem ,,Europaischen Jahr fur Innovation und Kreativitdt 2009“. Der Dritte
Osterreichische Kreativwirtschaftsbericht (publiziert 2008) widmet sich schwerpunktméRig dieser
Thematik®®. ,.Das Entwickeln neuer Ideen und ihre Umsetzung in marktfahige Produkte und
Dienstleistungen ist das Geschaftsmodell der Kreativen. Insofern konnte man jedes Cl-[Creative
Industries]-Unternehmen als innovativ bezeichnen. (..) Entscheidend ist vielmehr, ob Neuheiten
angeboten bzw. bestehende Produkte effizienter hergestellt werden kénnen, und ob auf diesem
Weg neue Absatzmdoglichkeiten eréffnet oder Marktanteile gewonnen werden. Daraus ergibt sich,
dass auch sehr kreative Unternehmen unter Umstanden nicht zu den innovierenden Unternehmen
gezahlt werden (...). Als nicht innovativ gilt ein Unternehmen dann, wenn das Marktangebot sowie
Produktion oder Dienstleistung selbst zumindest drei Jahre unverandert bleiben.* Dennoch sind
Innovationen in der osterreichischen Kreativwirtschaft sehr weit verbreitet. Zwischen 2005 und 2007
haben 71% der Unternehmen eine Innovation eingefihrt.

Gerade in der Kreativwirtschaft bleiben aber viele innovative Leistungen versteckt, da
herkdbmmliche Indikatoren und Ansatze zur Messung von Innovationen (z. B. Patente) - die
Innovationstatigkeit der kreativwirtschaftlichen Branchen nur unzureichend abbilden. ,Die
Innovationen der Kreativwirtschaft sind durch Inhalte, Erfahrungen und Asthetik charakterisiert,
also durch schwer greifbare Produkteigenschaften. Somit bleibt es eine groRe Herausforderung, die
versteckten Innovationen dieser Branchen oder auch die branchenexternen Auswirkungen zu
messen.“ Auf Basis von weitergehenden Forschungsarbeiten und deren Berlicksichtigung
beispielsweise im Rahmen von regionalen Innovationsférderprogrammen bleibt fir die Zukunft zu
hoffen, dass die Kreativwirtschaft mit ihren (spezifischen) Innovationsleistungen starkere Beachtung
findet.

Oberosterreich als prosperierende Region in Mitteleuropa kann sich zu einem spannenden Standort
der Kreativwirtschaft weiterentwickeln. Voraussetzung dafir ist eine systematische Beschéaftigung
mit der Thematik, die durchaus mit Herausforderungen verbunden ist. ,,Kreativwirtschaft ist nicht
einfach ein bisschen neu, ein wenig anders, man kann sie nicht einfach zum Vorhandenen
hinzufigen. Es sind tief greifende Veranderungen nétig, um die Grundlagen einer
Wissensgesellschaft zu legen.*!’ Diesem ganzheitlichen Ansatz filhlt sich auch die vorliegende Studie
verpflichtet. ,,Die Alternativen zu dieser grofen Anstrengung sind aber wenig erfreulich: Sie hei3en
sozialer Abstieg, Verlust des Wohlstands und eine Nebenrolle im globalen Wettbewerb.“!® Diese
negativen Auswirkung sollen fiur Oberdsterreich verhindert, Chancen und Mdglichkeiten mit der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich gemeinsam genutzt und weiterentwickelt werden.

8 vgl. arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 51 ff, S. 62, S. 108
7 vgl. arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 17
8 vgl. arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 17



3. Definitionen der Kultur- und Kreativwirtschaft

Die Definition des Begriffs ,,Kreativwirtschaft* ist vielfaltig. Gebrauchlich sind beispielsweise die
Begriffe ,,Creative Industries®, ,,Ideenwirtschaft, ,,Kreativitatswirtschaft*, etc. Die verschiedenen
Begriffe gehen auch einher mit unterschiedlichen Abgrenzungen des Bereichs ,,Kreativwirtschaft®.
Diese verschiedenen Ansatze erschweren die Ausarbeitung von konkreten zielgerichteten
Handlungsoptionen ebenso wie die Vergleichbarkeit von kreativwirtschaftlichen statistischen
Auswertungen (z. B. Anzahl von Beschaftigten). Es werden deshalb europaweit Anstrengungen
unternommen, um Uber eine einheitliche Abgrenzung der kreativwirtschaftlichen
Wirtschaftsklassen'® vergleichbare Referenzwerte fir die wirtschaftliche Bedeutung der
Kreativwirtschaft zu erhalten. Diesbeziiglich gibt es besonders zwei Ansatzpunkte:

Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland

Im Februar 2009 wurde der Forschungsbericht ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und
Kreativwirtschaft in Deutschland*“ veroffentlicht. Als Grundlage fir diese Studie wurde eine
einheitliche Abgrenzung der kultur- und kreativwirtschaftlichen Wirtschaftsklassen zwischen allen
deutschen Wirtschaftsministerien in Kooperation mit den Kulturverantwortlichen auf Basis der
Empfehlungen der Wissenschaft vereinbart.

Das Wirtschaftsfeld Kultur- und Kreativwirtschaft umfasst demnach folgende elf Kernbranchen oder
Teilmérkte: Musikwirtschaft, Buchmarkt, Kunstmarkt, Filmwirtschaft, Rundfunkwirtschaft, Markt flr
darstellende Kiinste, Designwirtschaft, Architekturmarkt, Pressemarkt, Werbemarkt sowie
Software/Games-Industrie.

Neben diesen Kernbranchen wurde zwischen den deutschen Bundeslandern verhandelt, dass je nach
regionalen Gegebenheiten auch weitere Branchen erganzend in den landerspezifischen
Darstellungen der Kultur- und Kreativwirtschaft integriert werden kdnnen. Die generell vereinbarte
Darstellung der Kernbranchen in jedem Fall ermdglichen eine systematische Aufbereitung der
Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland, die Vergleichbarkeit der Daten zwischen den
Bundesléandern und auBerdem die Ausarbeitung bzw. einen leichteren Transfer von Good Practice im
Bereich der Unterstitzungsmalinahmen fiir den Sektor.

... und auf Ebene der Europaischen Union

Im Jahr 2006 wurde eine EU-weite Studie ,,The Economy of Culture in Europe* verdffentlicht, im
Rahmen derer auch eine europaweite Abgrenzung der kreativwirtschaftlichen Wirtschaftszweige und
eine Quantifizierung der Kreativwirtschaft in der Europaischen Union versucht wurde. Auf Ebene der
Wirtschaftsklassen verfigt auch EUROSTAT Uber eine Abgrenzung des Kultursektors in Europa.
Inzwischen wurde eine europaweite Arbeitsgruppe eingerichtet, deren Aufgabe es ist bis Juni 2011
einen Vorschlag fur eine EU-weit einheitliche Definition der Kreativwirtschaft nach
Wirtschaftsklassen vorzulegen.

% \Wirtschaftsklassen werden europaweit nach NACE (nomenclature générale des activités économiques dans les
communautés européennes) gegliedert. Jedes Unternehmen und jeder Beschaftigte wird den verschiedenen Wirtschaftsklassen
zugeordnet. Uber die Definition der Wirtschaftsklassen, die der Kreativwirtschaft zugeordnet werden, kénnen Anzahl der
Unternehmen und Beschéaftigte der Kreativwirtschaft quantifiziert werden. Fur alle kreativwirtschaftlichen Studien werden
deshalb Listen von NACE-Klassen erstellt. Die dsterreichische Fassung sind die sog. ONACE. Fiir die Erhebungen im Rahmen
der Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte wurden Daten auf Basis von ONACE 2003 verwendet. Inzwischen wurden die
NACE und die ONACE reformiert und neu strukturiert. Die derzeit giiltige Fassung sind die ONACE 2008.



3.1 KREATIVWIRTSCHAFTLICHE DEFINITIONEN IN OSTERREICH

Fur Osterreich stellt sich die Situation nach wie vor sehr vielfaltig dar. Es werden nicht nur
unterschiedliche Definitionen der Kreativwirtschaft verwendet, sondern héufig auch verschiedene
Datenquellen zur Auswertung von statistiscnen Eckdaten beniitzt. Ahnliches gilt auch fiir die
Gruppierung der Wirtschaftsklassen in die Kreativwirtschaftsbranchen (z. B. welche Prozentanteile
von Unternehmen im Verlagswesen dem Buch- und Pressemarkt bzw. der Musikwirtschaft
zugeordnet werden). Eine objektive Vergleichbarkeit zwischen den vorliegenden Auswertungen fur
Osterreich, fiir einzelne Bundesléander oder auch Stadte bzw. Stadtregionen ist deshalb nicht
gegeben.

Im Jahr 2006 wurde eine Untersuchung fir die Stadtregion Linz verdffentlicht, im Rahmen derer
eine eigene Abgrenzung fur die Kreativwirtschaft im engeren Sinn als auch fur die Kreativwirtschaft
im weiteren Sinn vorgeschlagen und quantifiziert wurde. Die im selben Jahr veroffentliche Studie
.creative : graz*“ differiert vom Linzer Modell und orientiert sich an der Wiener Definition der
Kreativwirtschaft. Wahrend fur die Stadtregion Linz statistische Daten des Hauptverbandes der
Sozialversicherungstrager im Rahmen einer GroRrechnerauswertung bis zum Jahr 2004 verwendet
wurden, quantifiziert die Analyse fiir Graz den kreativwirtschaftlichen Sektor fur das Jahr 2001 auf
Basis der Arbeitsstattenzahlung. Beide Modelle integrieren neben den unselbstédndig Beschaftigten
auch die Selbstandigen in die Auswertung der Beschéaftigtenzahlen.

Die Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte decken das gesamte Bundesgebiet ab, verwenden
aber wiederum eine eigene Abgrenzung von Wirtschaftsklassen fur die Quantifizierung der
Kreativwirtschaft in Osterreich. Die statistischen Daten fiir Osterreich beinhalten ausschlieRlich
unselbstandig Beschaftigte (keine Selbstandigen) und jene kreativwirtschaftlichen Unternehmen, die
Umsatzsteuer bezahlen.

3.1.1 DEFINITION UND ABGRENZUNG DER KREATIVWIRTSCHAFT IN OBEROSTERREICH

Durch das Fehlen einer Osterreich-weit einheitlichen Definition der Kreativwirtschaft stellt sich die
Frage, auf welcher Basis kreativwirtschaftliche Eckdaten fir Oberoésterreich im Rahmen dieser
Studie aufbereitet werden sollen.

Berechnungsmodelle, in denen nur jene Wirtschaftsklassen beriicksichtigt werden, die von mehreren
kreativwirtschaftlichen Definitionen dem Sektor zugeordnet werden, haben die Tendenz die
gesamtwirtschaftliche Bedeutung der Kreativwirtschaft nicht authentisch abzubilden. Die
Verwendung der spezifischen Abgrenzung der Kreativwirtschaft fir die Stadtregion Linz, hatte
keinen Vergleich mit Osterreichischen Daten aus den Kreativwirtschaftsberichten zugelassen. Die
Entwicklung einer eigenen oberosterreichischen Definition der Kreativwirtschaft wiirde den
aktuellen Anstrengungen im Hinblick auf eine Vereinheitlichung der verschiedenen Ansatze
diametral entgegenstehen. Grundlage der statistischen Daten dieser Studie ist demnach die
Abgrenzung der Kreativwirtschaft nach Wirtschaftsklassen, wie sie in den d&sterreichischen
Kreativwirtschaftsberichten verwendet wurde.

Die KMU-FORSCHUNG AUSTRIA war verantwortlich fir den ersten und zweiten Osterreichischen
Kreativwirtschaftsbericht. In diesem Zusammenhang wurde die Kreativwirtschaft fir die
osterreichischen Berichte auch definiert und abgegrenzt. In Osterreich wird vom sog. Drei-Sektoren-
Modell ausgegangen.



Die Kreativwirtschaft - nach dem ,,Drei-Sektoren-Modell*“ - umfasst demnach:

Drei-Sektoren-Modell der Kreativwirtschaft

KREATIVWIRTSCHAFT

Privatwirtschaftlicher Bereich
[Markt] = Kulturwirtschaft

Intermediérer Bereich
[Gemeinnitzig] = Non-Profit-Organisationen

Offentlicher Bereich
[Staat]

Quelle: Zweiter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, Wien 2006, S. 33

Die strukturelle Unterscheidung nach drei Sektoren gilt nahezu Uberall in Europa. Dieses Bild soll
auch illustrieren, dass ein Akteur in mehreren Sektoren gleichzeitig agieren oder zwischen diesen
Sektoren wechseln kann. Beim privatwirtschaftlichen Bereich handelt es sich dabei um die
Kreativwirtschaft im engeren Sinn (,,Kulturwirtschaft®).

Im Unterschied zu anderen Abgrenzungen der Kreativwirtschaft nach Wirtschaftsklassen beinhalten
die Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte auch die Bereiche ,,Forschung & Entwicklung®,
»verwaltung® sowie ,,Bildung inkl. Hochschulen und Erwachsenenbildung* - allerdings wurden diese
nicht auf Basis von ONACE-Daten ausgewertet.

Die reine Abgrenzung auf den privatwirtschaftlichen Bereich ist aber generell schwierig. So werden
beispielsweise in praktisch allen Definitionen des privatwirtschaftlichen Bereichs der Kultur- und
Kreativwirtschaft die Museen als kreativwirtschaftliche Unternehmen integriert.

Die folgende Darstellung zeigt systematisch die enge Verflechtung zwischen den drei Sektoren auf.
Fur alle drei Sektoren werden beispielhaft typische Té&tigkeiten genannt:



Abgrenzung des Kultursektors in Europa nach Teilsektoren

Offentlicher u. Kinstler- u. Privatwirtschaftlicher
Intermediarer Kulturberufe Kulturbetrieb

TEILSEKTOREN Kulturbetrieb (Non-Profit- u. (Profit-Bereich)
(Non-Profit-Bereich) Profit-Bereich)

1. Musiksektor Opernhaus, Orchester, Komponist, Musiker, Instrumentenherstellung, Agentur, Musik-
Musikschule (non-profit), Musiklehrer, Toningeni- | Verlag, Tontrégerproduktion, Musik-
Festival, Chor, Laienmusik, eur, Interpret, fachgeschaft, Veranstalter, Club, Musical,
Musikszene Musikensemble Festival, Szene, kommerzielle Musikschule,

Online-/digitale Musik

2. Literatur-, Buch- und Literaturhaus, Bucherei, Schriftsteller, Autor, Buchverlag, Zwischenbuchhandel,
Pressesektor Bibliothek, Archiv, Wettbewerb, | Journalist, Buchhandel, Agentur, Presseverlag,
Literaturszene Wortproduzent Pressehandel, Pressearchiv, Online-

/digitales Publizieren

3. Bildende Kunst Sektor Kunstmuseum, Bildender Kinstler, Galerie, Kunsthandel, Museumsshop,
Kunstausstellung, Wettbewerb, Restaurator, kommerzielle Kunstausstellung,
Kunstlerszene Kunstlehrer Kunstlerszene

4. Darstellende Kunst Sektor Theater, Theaterpéadagogik, Darstellender Kunstler, | Kommerzielles Theater, Musical, Agentur,
Kulturhaus, Soziokultur, Artist, Tanzer, Variététheater, Kleinkunstszene,
Kleinkunst, Tanzszene Kabarettist Tanzschule, Comedy, Kabarett,

Boulevardtheater, Tourneetheater

5. Film-/Videosektor Filmarchiv, Filmmuseum, Drehbuchautor, Film-/TV-Produktionsfirma, Kino,

Wettbewerb, Filmszene Filmschauspieler, Filmverleih/Vertrieb, Wettbewerb, Online-
Filmproduzent Video, digitale Filmproduktion

6. Designsektor Designausstellung, Designer, angewandter Biro fur Industriedesign, Produktdesign,
Designmuseum, Museum fur Kunstler, Gestalter Modedesign, Grafikdesign, visuelles Design,
angewandte Kunst Web-Design, Wettbewerb, Designszene

7. Architektursektor Architekturmuseum, Architekt, Biro fur Hochbauarchitektur,
Wettbewerb Landschaftsplaner Innenarchitektur, Landschaftsarchitektur/-

gestaltung, Wettbewerb

8- Kulturelles Erbe Sektor Denkmalschutz- u. pflege, Museums-, Museumsshop, kommerzielle
Museum, Museumspédagogik Denkmalpflegeberufe Kunstausstellung, sonstiger
Kulturguterhandel

9. Rundfunksektor Radio-, TV-Unternehmen Moderator, Sprecher, Kommerzielles Radio- und
(6ffentlich u. 6ffentlich- Produzent Fernsehunternehmen, Online-Radio,
rechtlich) Digitaler Rundfunk
10. Werbesektor - Werbetexter, Buro fur Werbegestaltung, -vermittlung, -
Werbevermittler verbreitung, Online-Werbung
Zur Information: Computermuseum Software-, Games- Softwareverlag, -beratung und -
Software/Games Entwickler entwicklung, Programmierfirma, Agentur,

Online-Games

Quelle: Bundesministerium fir Wirtschaft und Technologie: ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Deutschland (Forschungsbericht)*, Berlin 2009, S.20

Der Begriff der Kulturwirtschaft wéare auch dem Begriff der ,,Creative Industries* gleichzusetzen und
deckt somit den marktwirtschaftlichen Teil der Kreativwirtschaft ab. Das wesentliche
Abgrenzungskriterium ist demnach der erwerbswirtschaftliche Charakter der Unternehmen. Dem
wird in der vorliegenden Studie (als auch in den Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichten)
dadurch Rechnung getragen, dass ausschlie3lich jene kreativwirtschaftlichen Unternehmen in die
statistischen Betrachtungen integriert wurden, die Umsatzsteuer bezahlen (aufgrund der Hohe des
Jahresumsatzes oder aufgrund freiwilliger Verpflichtung). Ergdnzend wurden bei der Darstellung der
Beschaftigtenzahlen in der Kreativwirtschaft der 6ffentliche Sektor (Beamte) nicht mit einbezogen.



3.1.2 PROBLEMATIK BRANCHENORIENTIERUNG

Die Abgrenzung nach Wirtschaftsklassen allein (vgl. ONACE-Liste der 6sterreichischen
Kreativwirtschaftsberichte im Annex 13.1) kann in der Regel die einzelnen Branchen der
Kreativwirtschaft und ihre relative Bedeutung noch nicht komplett abbilden. Zu diesem Zweck
werden die Daten der Wirtschaftsklassen, Gruppen von Kulturbranchen zugeordnet. Die
Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte verwenden diesbezilglich die sog. LIKUSkreativ-
Domanen®.

Im Kontext des LIKUS umfasst LIKUSkreativ folgende Bereiche:

. Kulturelles Erbe

. Darstellende Kunst

. Audiovisueller Bereich
. Visuelle Kunst

. Buch und Presse

. Transversale Bereiche

o Ok WN

Fur jeden der 6 Bereiche wurden Sub-Listen von Wirtschaftsklassen erstellt und teilweise auf Basis
von prozentualen Schatzungen den Bereichen 1-6 zugeordnet. Diese Abgrenzungen unterscheiden
sich wiederum von anderen diesbeziiglichen Studien in Osterreich. AuBerdem wurden die letzten
verfiigbaren Daten fir Osterreich fir das Jahr 2004 veroffentlicht. Deshalb wurde fir die
vorliegende Studie nicht auf die Branchenabgrenzung der Osterreichischen
Kreativwirtschaftsberichte zurlickgegriffen.

Im Forschungsbericht ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Deutschland*“ wurde primar eine Abgrenzung der Wirtschaftsklassen nach Kulturbranchen
verdffentlicht, die eine unmittelbare Zuordnung (ohne Umgruppierung) zulassen. Weiters wurde im
selben Bericht auch erstmals eine kreativwirtschaftliche Abgrenzung fiir die neue
Wirtschaftsklassenklassifikation ab 2008** vorgelegt. Dies erlaubt die Auswertung der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich und Zuordnung auf verschiedene Kulturbranchen unmittelbar auf
Basis der Wirtschaftsklassen.

2 | IKUS = Landerinformationssystem Kulturstatistik

2 Mit dem Jahr 2008 ist eine neue Systematik der Wirtschaftsklassifikation in Kraft getreten (statt NACE 2003, nun NACE 2008). Die
Umstellung ist so bedeutend, dass kreativwirtschaftliche Abgrenzungen wie sie bisher auf Basis von NACE 2003 erstellt wurden in der Zukunft
nicht mehr verwendbar sein werden. Es wird also notwendig sein, neue Listen kreativwirtschaftlicher Wirtschaftsklassen zu erstellen. Diese
Situation stellt auch eine ausgezeichnete Ausgangslage fir allfallige Vorhaben im Bereich einheitlicher Definitionen und Abgrenzungen fir die
Kreativwirtschaft dar.



4. Unternehmen & Beschaftigte der Kreativwirtschaft Oberdsterreich

4.1 UNTERNEHMEN DER KREATIVWIRTSCHAFT

Im Rahmen dieses Kapitels werden Unternehmen der Kreativwirtschaft auf Basis des Drei-Sektoren-
Modells (privatwirtschaftlicher, intermediéarer und 6ffentlicher Bereich) dargestellt.

4.1.1 PRIVATWIRTSCHAFTLICHE UNTERNEHMEN

Zwischen 28.681 (2004) und 30.299 (2006) Unternehmen sind in Osterreich der Kreativwirtschaft
zuzuordnen. Sie erwirtschaften zwischen € 180.000 (2004) und € 191.000 (2006) Erlése und Ertrage
je Beschaftigten.?

Die kreativwirtschaftlichen Unternehmen sind kleinbetrieblicher strukturiert als der Durchschnitt
der Gesamtwirtschaft. So sind beispielsweise in der Oberdsterreichischen Werbewirtschaft, 78-79%
der Mitgliedsbetriebe der Wirtschaftskammer Oberosterreich, sog. EPU (Ein-Personen-
Unternehmen).?

Als Unternehmen (alle Rechtsformen inkl. Ein-Personen-Unternehmen) wurden fur die Auswertungen
im Rahmen dieser Studie jene wirtschaftlichen Einheiten definiert, die aufgrund ihres Umsatzes
oder auf Basis eigener Verpflichtung Umsatzsteuer bezahlen. Zu diesem Zweck wurden die
Umsatzsteuerstatistiken der Statistik Austria fir die Jahre 2005 und 2006 fur Oberdsterreich
ausgewertet. Zur Abgrenzung der kreativwirtschaftlich relevanten Wirtschaftsklassen wurden die
Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte herangezogen.

Unternehmen der Kreativwirtschaft Oberosterreich

OBEROSTERREICH 2005 2006

Absolute Zahlen in Oberdsterreich:

Kreativwirtschaftliche Unternehmen in 00
(Anzahl) 5.801 5.941

Anteile an 06. Gesamtwirtschaft:

Referenzwerte Osterreich:

Anteil der kreativwirtschaftlichen Unternehmen
an der Gesamtwirtschaft in Osterreich (%) 10,4 10,5

Anteile Oberdsterreich an Osterreich:

Datenquelle: Umsatzsteuerstatistik ONACE 2003, 4-stellig (Statistik
Austria, Sonderauswertung); eigene Berechnungen

2 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 20
2 KMU-FORSCHUNG-AUSTRIA (2006), S. 68 ff sowie Auswertungen der WKOO-Fachgruppe ,,Werbung und Marktkommunikation“, Stichtage:

31.12.2007 und 31.12.2008



Wahrend Osterreich-weit rund 10,4% der Unternehmen der Kreativwirtschaft zugeordnet werden
kénnen, sind dies in Oberotsterreich nur etwas mehr als 7%. Fihrt man fir das Bundesland
Steiermark dieselben Berechnungen durch wie fiir Oberdsterreich, so sind dort rund 7,5% der
Unternehmen kreativwirtschaftlich orientiert. Europa-weit wird davon ausgegangen, dass
insbesondere urbane Zentren einen hoheren Anteil an Kreativwirtschaftsunternehmen anziehen
kénnen. Der Osterreich-weite Durchschnittswert von mehr als 10% wird somit sicherlich durch die
relativ gréfRere Bedeutung der Kreativwirtschaft in der Bundeshauptstadt mit beeinflusst.

Die Kreativwirtschaftsstudie fir die Stadtregion Linz berechnet fiir das Jahr 2004 insgesamt rund
2.100 Betriebe der Kreativwirtschaft - allerdings auf Basis einer anderen Abgrenzung nach
Wirtschaftsklassen und einer anderen Datenquelle. Die Anzahl der kreativwirtschaftlichen Betriebe
in der Stadtregion Linz misste auf Basis der Oberdésterreich-weiten Daten wahrscheinlich nach oben
revidiert werden.

Betrachtet man die Zugehorigkeit der kreativwirtschaftlichen Betriebe zu den unterschiedlichen
Branchen in Oberosterreich, so kann folgendes Ranking der Branchen erstellt werden:



Unternehmen der Kreativwirtschaft Oberdsterreich nach Branchen (Durchschnitt 2005-2008)

OBEROSTERREICH: UNTERNEHMEN

ONACE Nr.

Anteil in %

Ranking

ONACE Bezeichnung (2008)

Verlagsgewerbe

3,06%

6.

Verlegen von Biichern und Zeitschriften; sonstiges
Verlagswesen (ohne Software)

58.1

Filmwirtschaft

2,62%

Herstellung von Filmen und Fernsehprogrammen,
deren Verleih und Vertrieb; Kinos

59.1

Tontragerindustrie/Musikverlage

0,62%

11.

Tonstudios; Herstellung von Horfunkbeitrégen;
Verlegen von bespielten Tontréagern und
Musikalien

59.2

Rundfunkwirtschaft

0,79%

10.

Horfunkveranstalter

60.1

TV-Veranstalter

60.2

Bibliotheken/Museen

1,07%

Bibliotheken, Archive; Museen, botanische und
zoologische Garten

91.0

Design

1,62%

Ateliers fur Textil-, Schmuck-, Grafik- u.&. Design

74.1

Datenquelle: AMS-Datawarehouse; ONACE 2008, 4-stellig
(Dienstgeberkonten & Erwerbskarrierenmonitoring 2005-08)

Branchenabgrenzung tlbernommen aus

,.Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland (Forschungsbericht)

“, Berlin 2009



Die funf wichtigsten kreativwirtschaftlichen Branchen in Oberdsterreich sind demnach:

Architektur
Software/Games

Werbung

Handel mit Kulturgitern
Kulturelle Wirtschaftszweige

A A

Dieses Ranking entspricht auch grofiteils den  Ergebnissen der  0&sterreichischen
Kreativwirtschaftsberichte (1. Werbemittelgestaltung; 2. Architekturbiros; 3. Softwareberatung und
-entwicklung).

Die Kreativwirtschaft fir die Stadtregion Linz verwendet wiederum andere Abgrenzungen, dennoch
sind auch dort die meisten kreativwirtschaftlichen Betriebe im Bereich Architektur und kulturelles
Erbe, gefolgt von der Werbewirtschaft und dem Kunstmarkt tatig.



4.1.2 GEOGRAPHISCHER FOKUS DER KREATIVWIRTSCHAFT

Im Rahmen des Dritten Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichts® wird einmal mehr betont, dass
die Kreativwirtschaft die urbanen Zonen bevorzugt. Knapp 50 % der Osterreichischen Cl-(Creative
Industries) Unternehmen (insgesamt gibt es rund 30.000 Unternehmen) sind in Universitatsstadten
angesiedelt. Die diesbeziigliche Unternehmensdichte erreicht im landlichen Raum Osterreichs meist
nicht einmal die Halfte des Durchschnittswerts.

Creative Industries - Unternehmensdichte nach politischen Bezirken

CI-Unitermehmercdichte nach politiccben Bezirken

Cl-Unierra |= 1,000 Eirechrarinnen
. unerl5 : B 10 ke unter L0
1.5 bie unter 0 &0 end mehre

Zahl dar Cl-Unirmohimien jo 1.000 Eirwohne nman.
Quelie: Saiicik Susinia: Volksrdhieng 3001 ; 2 EW- Belragueng Creadve Indusiries Dserreich 2008 - Banechmengen und Schai-
nngan bas IENW.

Quelle: Dritter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, Wien 2008, S. 28

Diese Graphik gibt auch einen ersten Einblick in die Situation in Oberdsterreich. Die Bezirke
Oberosterreichs  in denen  Uberdurchschnittliche  viele  Kreativwirtschaftsunternehmen
(privatwirtschaftliche Saule) angesiedelt sind, sind demnach:

Die Stadtbezirke:
- Stadt Linz
- Stadt Wels
- Stadt Steyr

Die Bezirke in unmittelbarer Nahe der oberdsterreichischen Stadte:
- Linz-Land
- Wels-Land

Die landlichen Regionen (manchmal mit regionalen Kleinstadten):
- Urfahr-Umgebung
- Gmunden
- Vocklabruck
- Ried

2 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 28



Diese Daten wurden exemplarisch mit Mitgliedsdaten der Fachgruppe ,Werbung und
Marktkommunikation®“ der Wirtschaftskammer Oberésterreich verglichen. Auch bei dieser
Auswertung bestétigt sich die geographische Verteilung der kreativwirtschaftlichen Betriebe in
Oberosterreich. Eine Ausnahme stellt nur die Stadt Steyr dar - dies kénnte aber auf eine
branchenspezifische Abweichung zuriickzufihren sein. Um fir alle 00. Branchen der
Kreativwirtschaft gesicherte Aussagen zur geographischen Verteilung treffen zu konnen, waren
weitere Erhebungen und Auswertungen notwendig.

Geographische Verteilung der Unternehmen der Fachgruppe ,,Werbung und Marktkommunikation* im
Vergleich mit den kreativwirtschaftlichen Schwerpunktbezirken Oberdsterreichs

BEZIRK Anzahl Unternehmen Kreativwirtschaftliche
aktiv 1) Ranking Bezirke in OO (2
Braunau/Inn 124 7.
Eferding 38 18.
Freistadt 76 11.
lGmunden | =8 [ s [ x|
Grieskirchen 64 13.
Kirchdorf/Krems 73 12.

Rohrbach 57 14.
Scharding/Inn 43 17.
Steyr-Land 50 16.

GESAMT 2.571

(1) Datenquelle: WKOO, Fachgruppe 00 Werbung und Marktkommunikation, Stichtag: 3. Juni 2009
(2) Quelle: Dritter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, Wien 2008, S. 28

% Die Branchenabgrenzung, wie sie die Fachgruppe ,,Werbung und Marktkommunikation* der Wirtschaftskammer Oberésterreich verwendet,
unterscheidet sich von der Definition der Werbewirtschaft in der ésterreichischen Wirtschaftsstatistik nach ONACE. Die Fachgruppe ,,Werbung
und Marktkommunikation* der WKOO umfasst die folgenden Berufsgruppenmitglieder: Werbeagentur, Werbearchitekt, Werbegrafik-Designer,
Ankundigungsunternehmen, Werbemittelverteiler, Public Relations-Berater, Adressenv. und Direktw., Markt- und Meinungsforschung,
Werbetexter, Werbungsvertreter, Werbemittelhersteller, Event-Agentur, Multimedia-Agentur, Sponsoring-Agentur



4.1.3 ,,UNTERNEHMEN* IM INTERMEDIAREN UND OFFENTLICHEN BEREICH

Osterreich ist ein Land, in dem der sog. intermediare und 6ffentliche Bereich eine wichtige Rolle
spielen. Er umfasst beispielsweise die gesamten Non-Profit-Organisationen (wie die Kulturvereine)
sowie die Einrichtungen des kulturellen Erbes (z. B. Museen, baukulturelles Erbe), der darstellenden
Kunst (z. B. Musik, Theater) und der kulturellen Bildungseinrichtungen (z. B. Musikschulen,
Universitaten der Kiinste/Musik). Diese Sektoren sind in Oberdsterreich stark entwickelt.

Im intermedidren und o6ffentlichen Bereich kann man nur bedingt von Unternehmen besprechen.
Diese Einrichtungen sind haufig nur eingeschrankt Marktteilnehmer, sondern verfolgen primér
kulturelle und gesellschaftliche Ziele. Deshalb wurde der Begriff ,,Unternehmen* unter
Anfuhrungszeichen gesetzt.

Die verschiedenen Abgrenzungen fir die Kreativwirtschaft integrieren dennoch praktisch alle die
Bereiche der darstellenden Kunst, der Museen, Bibliotheken und Archive. Gerade am Museumssektor
wird die kreativwirtschaftliche Bedeutung dieses Bereichs h&ufig sichtbar. Museen ,,produzieren
wichtige ,,Produkte* beispielsweise fir den Kulturtourismus oder haben eine bedeutende Rolle als
Nachfrager fiir kreativwirtschaftliche Leistungen (z. B. Kunstwerke der bildenden Kunst, Angebote
in der Kunst- und Kulturvermittlung, Renovierung von historischen Gebauden, ...).

Beispielhaft wird im Folgenden der Bibliotheks-, Archiv- und Museumssektor dargestellt. In
Oberdsterreich gab es im Jahr 2007 rund 350 ,,Unternehmen® aus dem Bereich der Bibliotheken und
Archive. Dariiber hinaus hat der 00. Museumsverbund mehr als 180 &ffentliche und private Museen
in Oberosterreich fir das Jahr 2007 erfasst.

Offentliche Bibliotheken und Archive in Osterreich und Oberésterreich (2007)

BIBLIOTHEKEN (1) Osterreich Oberosterreich % 00
"Unternehmen" gesamt 1.507 335 22,23
ARCHIVE (2)

"Unternehmen" gesamt | 114 | 15 | 13,16

BIBLIOTHEKEN & ARCHIVE

,Unternehmen* gesamt | 1.621 | 350 21,59

(1) Datenquelle: STATISTIK AUSTRIA, Kulturstatistik 2007, Wien 2009 (Quelle: Biichereiverband Osterreichs)
(2) Datenquelle: STATISTIK AUSTRIA, Kulturstatistik 2007, Wien 2009

Eine  umfassende Darstellung der konkreteren  wirtschaftlichen  Bedeutung  dieser
Kreativwirtschaftsbereiche ist nicht moglich, da keine entsprechenden umfassenden Studien und
Statistiken Osterreich-weit ausgearbeitet wurden. Beispielhaft fiir Oberosterreich konnen
diesbezlglich die Analysen beziglich der wirtschaftlichen Bedeutung fur die Oberdésterreichischen
Landesausstellungen bzw. die Umwegrentabilitatsstudien bezuglich des Kultursektors herangezogen
werden.



4.2 Arbeitsplatz Kreativwirtschaft

Hohe Qualifikation ist europaweit ein Markenzeichen der Beschaftigten in der Kreativwirtschaft.
Absolventinnen der kunst-, kultur- oder geisteswissenschaftlichen Studiengdnge - aber auch
Wirtschaftswissenschaftlerinnen, Juristinnen und Informatikerlnnen als Quereinsteiger - etablieren
sich in diesem wissensintensiven Wirtschaftsbereich. 36% der Beschaftigten in der Kreativwirtschaft
in Osterreich sind Hochschulabsolventinnen - dieser Wert ist in Osterreich bedeutend niedriger als in
anderen Européaischen Landern.?®

Im Kultur-Arbeitsmarkt sind Teilzeitstellen, befristete Arbeitsvertrdge und haufig wechselnde
Auftraggeber sowie Projektarbeit Ublich. Fur den Kultursektor sind solche von Unsicherheit
gekennzeichneten Arbeitsverhédltnisse schon lange eher die Normalitéat (im Vergleich zu anderen
Sektoren).?’

Rund 13 % der Beschaftigten der Kreativwirtschaft in Osterreich befinden sich in befristeten
Dienstverhaltnissen, rund 9,1 % haben einen zweiten Arbeitsplatz.

4.2.1 UNSELBSTANDIG BESCHAFTIGTE IM PRIVATWIRTSCHAFTLICHEN BEREICH

Rund 4,3%-4,5% der unselbstandig Beschéftigten in Osterreich sind im privatwirtschaftlichen Bereich
der Kreativwirtschaft tatig, d. s. 101.600 (2004) bis 104.200 Beschéaftigte (2006). Sie arbeiten in
Betrieben mit durchschnittlich insgesamt 3-4 Mitarbeitern.?

Fur die Auswertungen der Anzahl der unselbstandig Beschéaftigten in der Kreativwirtschaft
Oberdosterreich wurden ausschlieBlich Arbeits- und Angestelltenverhéltnisse fiir die Jahre 2005-2007
ausgewertet. Geringfiigig Beschéaftigte, Beamte und Selbstandige sind nicht integriert. Zur
Abgrenzung der kreativwirtschaftlich relevanten Wirtschaftsklassen wurden die 6sterreichischen
Kreativwirtschaftsberichte herangezogen.

% arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 37 ff.
2" Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 345
2 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 38

2 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 20.



Unselbstandig Beschaftigte der Kreativwirtschaft Oberésterreich

OBEROSTERREICH 2005 2006 2007
Absolute Zahlen in Oberdsterreich:
Unselbstandig Beschéaftigte in der KW 00 (Anzahl) 22.671 23.513 23.885

Anteile an 06. Gesamtbeschaftigung:

Referenzwerte Osterreich:

Anteil unselbstandig Beschéaftigte in der
Kreativwirtschaft an allen unselbstandig
Beschéftigten in Osterreich (%)

4,5

4,5

4,5 @

Anteile Oberdsterreich an Osterreich:

Datenquelle: Versicherte bei GKK 00, ONACE 2003, 4-stellig, Hauptverband der Sozialversicherungstréger, eigene Berechnungen

(1) Referenzwert Osterreich aus 2006

Der Anteil der unselbstandig Beschaftigten in der Oberdsterreichischen Kreativwirtschaft deckt sich
weitgehend mit den Osterreich-weiten Durchschnittswerten, wie sie in den o&sterreichischen
Kreativwirtschaftsberichten veroffentlicht wurden. Im Vergleich mit dem Bundesland Steiermark,
wo im Durchschnitt rund 22.000 unselbstandig Beschéaftigte in der Kreativwirtschaft tatig sind, sind
die oberosterreichischen Beschéaftigtendaten leicht besser (Durchschnitt: 23.300 Arbeiter und

Angestellte).

Der Vergleich mit den Beschéaftigtendaten, die in der Kreativwirtschaftsstudie der Stadtregion Linz
verdffentlicht wurden, ist nicht unmittelbar moglich. Die Datenquellen, wie sie flr die Linzer Studie
verwendet wurden, beinhalten neben den unselbstédndig Beschaftigten auch Beamte und

sozialversicherungspflichtige Unternehmer/Selbsténdige.

Im Jahr 2001 wurde die letzte Arbeitsstattenzahlung veroffentlicht. Diese Datenquelle bildet am
ehesten den Datensatz ab, der fiir die Stadtregion Linz verwendet wurde. Berechnet man auf Basis
der Wirtschaftsklassenabgrenzung der 6sterreichischen Kreativwirtschaftsberichte und unter
Verwendung der Daten der Arbeitsstattenzahlung, die Zahl der Erwerbstatigen® in der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich, so sind in Oberdsterreich
Kreativwirtschaft tatig. Davon wirden laut Linzer Studie rund 29.000 - 30.000 Erwerbstéatige bei den
kreativwirtschaftlichen Unternehmen in der Stadtregion Linz tatig sein.

rund 39.600 Personen

in der

Auch die Beschéftigten kdnnen nach den verschiedenen kreativwirtschaftlichen Branchen zugeteilt
werden. Ergdnzend zu den Datenquellen, die fur die Auswertung der unselbstandig Beschéaftigten
verwendet wurden, beinhaltet die Auswertung nach Branchen auch Beamte.

3 Der Begriff ,,Erwerbstatige” (umfasst: Arbeiter, Angestellte, Geringfiigig Beschaftigte, Beamte, Selbstandige) wird an dieser Stelle zur

Abgrenzung mit den Begriff ,,unselbstandig Beschaftigte (umfasst: Arbeiter und Angestellte) verwendet. Er folgt damit auch den Begriffen,
wie sie im Forschungsbericht ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland* verwendet wurden. Die
Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichte veréffentlichen die Anzahl der unselbsténdig Beschaftigten.




Beschaftigte der Kreativwirtschaft Oberdsterreich nach Branchen (Durchschnitt 2005-2008)

OBEROSTERREICH: UNSELBSTANDIG BESCH. &
BEAMTE

ONACE Nr.

Anteil in %

Ranking

ONACE Bezeichnung (2008)

Filmwirtschaft 1,39% 8.
Herstellung von Filmen und Fernsehprogrammen,

deren Verleih und Vertrieb; Kinos 59.1
Tontragerindustrie/Musikverlage 0,11% 11.
Tonstudios; Herstellung von Horfunkbeitragen;

Verlegen von bespielten Tontragern und

Musikalien 59.2

Rundfunkwirtschaft 1,53% 7.
Horfunkveranstalter 60.1

TV-Veranstalter 60.2

Kulturelle Wirtschaftszweige 4,32% 6.
Kreative, kunstlerische und

unterhaltende Tatigkeiten 90.0

Bibliotheken/Museen 1,35% 9.
Bibliotheken, Archive; Museen, botanische und

zoologische Garten 91.0

Design 0,39% 10.
Ateliers fur Textil-, Schmuck-, Grafik- u.a. Design 74.1

Datenquelle: AMS-Datawarehouse; ONACE 2008, 4-stellig, Dienstgeberkonten & Erwerbskarrierenmonitoring 2005-08

Branchenabgrenzung tibernommen aus ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland

(Forschungsbericht)*, Berlin 2009




Die meisten unselbstandig Beschéaftigten (inkl. Beamte) der Kreativwirtschaft Oberdsterreich sind
demnach wiederum im Bereich Architektur tatig. Anderungen im Vergleich mit dem Ranking der
Unternehmen bestehen auf Platz 3 und 4, wobei in Bezug auf die Beschéaftigten der Handel mit
Kulturgiitern die Werbung auf Platz 4 verdrangt hat. Osterreichweit wurde im Rahmen des zweiten
Osterreichischen Kreativwirtschaftsberichts ermittelt, dass die meisten unselbstéandig Beschéaftigten
in der Softwareberatung und -entwicklung tatig sind - gefolgt von Druckerei, Architekturbiros,
Werbemittelgestaltung und Horfunk- und Fernsehwirtschaft.

Im Rahmen der Studie fir die Stadtregion Linz wurde eine andere Abgrenzung der verschiedenen
Branchen verwendet und auch teilweise Branchen in die Kreativwirtschaft integriert, die nicht Teil
der oben dargestellten Struktur sind. Demnach sind in der Stadtregion Linz die meisten
Beschaftigten (unselbstandig Beschaftigte, Beamte, Selbsténdige) in ,,Forschung, Entwicklung,
Bildung und Beratung®“, gefolgt von der ,Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
Internetwirtschaft, tatig. An dritter und vierter Stelle folgen wiederum Architektur und
Werbewirtschaft.



4.2.2 BESCHAFTIGTE IM INTERMEDIAREN UND OFFENTLICHEN BEREICH

Beispielhaft werden der Bereich der Museen, Archive sowie Bibliotheken dargestellt. Demnach sind
mehr als 300 Personen in Oberdsterreich in Archiven oder Bibliotheken beschéaftigt. Insbesondere die
statistischen Daten fur die Bibliotheken demonstrieren anschaulich den intermediaren Bereich, mit
dem umfassenden Engagement von Ehrenamtlichen, die ein Neunfaches der Beschaftigten in den
,»Unternehmen* betragen. Gerade das Engagement der oberdsterreichischen Ehrenamtlichen liegt
betrachtlich tiber dem Osterreichischen Durchschnitt.

Offentliche Bibliotheken und Archive in Osterreich und Oberésterreich (2007)

BIBLIOTHEKEN (1) Osterreich Oberosterreich | % 00
Beschéftigte

hauptberuflich 793 132

nebenberuflich 624 105

gesamt 1.417 237 16,73
Ehrenamtliche 6.744 2.291 33,97
ARCHIVE (2)

Beschéftigte gesamt | 633 | 65 | 10,33
BIBLIOTHEKEN & ARCHIVE

Beschaftigte gesamt | 2.050 | 302 14,75

(1) Datenquelle: STATISTIK AUSTRIA, Kulturstatistik 2007, Wien 2009 (Quelle: Biichereiverband Osterreichs)
(2) Datenquelle: STATISTIK AUSTRIA, Kulturstatistik 2007, Wien 2009

Fur den Museumssektor wurden keine absoluten Beschéaftigtenzahlen seitens der Statistik Austria
und des 00. Museumsverbundes verdffentlicht. Erhebungen des 0OO. Museumsverbund bei den
oberd6sterreichischen Museen im Jahr 2007 gehen davon aus, dass rund 75-80% der o06. Museen
ehrenamtlich (ohne Beschéaftigte) gefihrt werden. 19% haben 1-5 Vollzeit beschéaftigte Mitarbeiter.
Nur rund 2% der 0O. Museen haben mehr als 31 Vollzeit-Beschéaftigte.*

Fir eine authentische Abbildung des intermedidren Sektors in Oberdsterreich und seiner
privatwirtschaftlichen Bedeutung waren weitere Erhebungen (z. B. Beschaftigtenzahlen und -
entwicklung in den 00. Museen) und Analysen (z. B. Investitionen der Bibliotheken/Archive/Museen
und ihre Bedeutung fir die Beschaftigung in der OO. Kreativwirtschaft) notwendig. So gehen
beispielsweise Studienergebnisse aus Deutschland davon aus, dass die Einsparungen im 6ffentlichen
Bereich zu einem Beschéaftigungsrickgang in den Kultureinrichtungen gefuhrt haben und gleichzeitig
die selbstandige und atypische Beschéaftigung im Kultursektor und der Kreativwirtschaft forciert
haben®*. Um gesicherte Aussagen fiir Oberdsterreich machen zu kénnen, wéren auch diesbeziiglich
weitergehende Untersuchungen notwendig.

3 00. Museumsverbund (2009): ,,Statistische Auswertungen fiir das Jahr 2007* (Sonderauswertung)
32 Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 327 ff



5. Klnstlerinnen in der Kulturwirtschaft und im Arbeitsmarkt Kultur

Fuchs und Zimmermann pladieren in ihrem Beitrag zum Jahrbuch fir Kulturpolitik 2008* fur die
Starkung des kreativen Kerns der Kulturwirtschaft: ,,Soll die Kulturwirtschaft gestarkt werden, so
darf dieser kreative Kern nicht aus dem Blick geraten. Alle Vermarktungsstrukturen nutzen nichts,
wenn es nichts zu vermarkten gibt. Die Kinstler sind diejenigen, die erst die Werke schaffen, die
von anderen verwertet und vermittelt werden.* Erganzend kdnnte noch festgestellt werden, dass
sie auch fir einen GrofRteil des kulturellen Erbes der Zukunft verantwortlich sind, das dann
wiederum beispielsweise im Rahmen des Kulturtourismus vermarktet werden kann.

Diesbeziglich eindeutig ist auch der Forschungsbericht ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der
Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland*®*:

,Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist ohne die Kinstler- oder Kreativberufe nicht zu verstehen,
denn sie stellen den substanziellen Kern dar. Kinstler-, Kultur- und Kreativberufe sind keine
Zulieferer, die aullerhalb des Wirtschaftsfeldes anzusiedeln wéren. Sie sind im Gegenteil die
Urheber und Urheberinnen®® sowie ausiibenden Kiinstler und Kiinstlerinnen, ohne deren Leistungen
es die ,Industrien” und Verwertermarkte (berhaupt nicht gabe. Sie sind als souverdne und
gleichberechtigte Akteure des wirtschaftlichen Prozesses einzubeziehen, auch wenn sie in ihren
Erscheinungs- und Experimentierformen als wirtschaftliche Subjekte nicht immer einfach zu
verstehen sind. Die Kunst-, Kultur- und Kreativproduktion in Deutschland hangt zunachst und in
erster Linie von den hier arbeitenden Kinstlern und Kinstlerinnen sowie den Kultur- und
Kreativberufen ab. lhre Chancen und Entwicklungsbedingungen in den Blick zu nehmen, ist eine der
zentralen Aufgaben einer zukinftigen Kultur- und Kreativwirtschaftspolitik.*

Ahnliches gilt auch fur Osterreich und Oberdsterreich. Die aktuelle wirtschaftliche Situation der
Kunstschaffenden gibt auch Auskunft Gber den 6konomischen Status der Kreativen.

Statistiken aus Deutschland sind eindeutig: der Kernbereich der kinstlerischen Berufe
(Schriftsteller, Maler, Komponisten, ..) bewegt sich in einem hdchst prekaren Arbeitsmarkt. Das
Durchschnittseinkommen der Berufsgruppe Bildende Kunst betrug € 10.510 pro Jahr. Der Grofiteil
der Kinstler lebt deshalb nicht von der Kunst allein, rund 50% Uben mindestens zwei Tatigkeiten
parallel aus®*. Die meisten der Kiinstler sind (auch) selbstandig tatig, sind also de facto ein sog. EPU
(Ein-Personen-Unternehmen).

Eine im Jahr 2008 veréffentlichte Untersuchung in Osterreich kommt zu &hnlichen Ergebnissen:®’

- Die Einkommen aus kunstlerischer Tatigkeit sind gering. Im Mittel betrug dieses Einkommen
Euro 4.500 netto im Jahr.

- Die kiinstlerischen Einkommen werden hauptsachlich aus dem Verkauf von Leistungen und
Werken erzielt.

- Nur 19 % lukrieren regelmafiiges kiinstlerisches Einkommen

- Kinstlerinnen verdienen weniger als Kiinstler, Jiingere weniger als Altere

- AusschlieBlich kinstlerisch tatig sind rund 24 %, 76 % haben demnach andere
Beschaftigungen neben der Kunst

33 Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 334

34 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 36

% Thematisch eng verbunden mit der Kreativwirtschaft und dem/der Erbringerin kreativer Leistungen sind auch die Fragestellungen rund um
das Urheberrecht, die im Kontext verschiedener Kreativwirtschaftsinitiativen auch aufgegriffen werden (vgl. beispielsweise
http://www.creativdepot.at).

3 Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 331

7 L&R Sozialforschung (2008), (Kurzfassung der Studienergebnisse), S. 2 ff



- 80 % uben ihre kunstlerische Tatigkeit ausschlielilich selbstandig aus, 14 % waren selbstéandig
und unselbstandig, 5 % arbeiten ausschliellich auf unselbstandiger Basis

- 52 % uben mehrere Beschaftigungen gleichzeitig aus

- Unterhalb der Armutsgeféahrdung leben 37 % der Kunstschaffenden (dieser Anteil liegt bei
der Gesamtbevolkerung bei 13 %)

»Erst eine angemessene Synthese von Markt und Kunst im eigenen beruflichen Alltag schafft die
Voraussetzung fir eine starkere Anerkennung des Berufes ,Kinstler und Publizist” im &ffentlichen
Bewusstsein. Die Entwicklung einer solchen Grundhaltung bildet die Basis fur die Durchsetzung einer
angemessenen Entlohnung kinstlerischer und publizistischer Leistungen. Ein Verlust der
kiinstlerischen Identitét ist dabei nicht zu erwarten ... (...).“%®

Neben der finanziellen Situation ist es fir Kiinstlerinnen und Kinstler auch typisch, sich primar auf
urbane Rdume zu konzentrieren - wie die Kreativwirtschaft generell einen Fokus auf die Stadte hat.
Nur rund 20% der Kunstschaffenden leben in einem Dorf, weitere 18 % in einer kleinen bis mittleren
Stadt (bis 100.000 Einwohner).*

Im Rahmen der oben genannten Untersuchung fiir Osterreich wurde ebenfalls eine starke
Binnenwanderung der Kiinstlerinnen innerhalb Osterreichs festgestellt. Vor allem Wien,
Niederdésterreich und Salzburg haben demnach einen starken Zuzug an Kinstlerinnen.

38 Kulturpolitische Gesellschaft e. V. (2008), S. 351 ff
39 L&R Sozialforschung (2008), S. 20



6. Nachfrage nach Gutern und Dienstleistungen der Kreativwirtschaf

6.1 DEFINITION VON GUTERN UND DIENSTLEISTUNGEN DER KREATIVWIRTSCHAFT

Im Zweiten Osterreichischen Kreativwirtschaftbericht werden Kreativleistungen folgendermaRen
definiert®: ,Leistungen, die dem Bereich der Kreativwirtschaft zuzurechnen sind und die in die
Konzeption, die Gestaltung bzw. den Vertrieb von Produkten, Verfahren und Dienstleistungen von
Unternehmen eingebunden werden.*

Die Linzer Kreativwirtschaftsstudie nahert sich der Thematik u. a. Gber den Begriff des ,,kreativen
Produkts: Howkins definiert es als ein 6konomisches Gut oder eine 6konomische Dienstleistung, die
aus Kreativitat entspringt und 6konomischen Wert besitzt.*

Aktuelle Forschungsergebnisse und Ansatze aus Deutschland versuchen die Komplexitat des
Kulturwirtschaftssektors durch eine Vereinfachung der Wertschopfungsbeziehungen handhabbar zu
machen und untergliedern nach zwei Analyseebenen®?:
- Schépferischer Akt (Urheberin, Originarproduktion, ausiibendeR Kiinstlerin, Kunst-, Kultur-
und Kreativberufe)
- Produktion und Distribution (Verwerter, serielle Produktion, Vertrieb und Verbreitung,
Kultur- und Kreativunternehmen)

Abgeleitet von diesem Modell kdnnten, jene Produkte und Dienstleistungen, die von diesen Ebenen
erbracht und auf dem Markt angeboten werden, als kreativwirtschaftliche Produkte und Leistungen
definiert werden.

Die folgende Ubersicht aus dem zitierten Forschungsbericht erlaubt einen Uberblick, in dem
beispielhaft verschiedene Akteure in den Teilmarkten der Kultur- und Kreativwirtschaft dargestellt
sind:

40 KMU-FORSCHUNG-AUSTRIA (2006), S. 186
4 Lechner, D. (2006), S. 33
42 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 33 ff



Kultur- und Kreativwirtschaft in der Gliederung nach 11 Teilméarkten & 2 Wertschdpfungsketten

1. Musikwirtschaft

- Komponistin, MusikerIn, MusiklehrerIn, Toningenieurln, Interpretin, Musikensemble
- Instrumentenherstellung, Musikverlag, Tontrégerproduktion, Agentur, Musikhandel,
Veranstalterin, Musical, Festival, kommerzielle Musikschule

2. Buchmarkt
- Schriftstellerin, Autorin
- Buchverlag, Zwischenbuchhandel, Buchhandel, Agentur

3. Kunstmarkt
- Bildender Kunstlerin, Kunstlehrerin
- Galerie, Kunsthandel, Museumsshop, kommerzielle Kunstausstellung

4. Filmwirtschaft
- Drehbuchautorln, Filmschauspielerin, Filmemacherin, Filmproduzentin
- Film-/TV-Produktionsfirma, Filmverleih/Vertrieb, Kino

5. Rundfunkwirtschaft
- Moderatorlin, Sprecherin, Produzentin
- Kommerzielles Radio- und Fernsehunternehmen

6. Markt fur Darstellende Kiinste
- Theaterautorin, Darstellender KiinstlerIn, Artistin, Tanzerln, Kabarettistin
- Kommerzielles Theater, Musical, Agentur, Variététheater, Kleinkunst

7. Designmarkt
- Designerin, Gestalterin, angewandte KiinstlerIn
- Buros fir Industrie-, Produkt-, Grafik-, visuelles, Web-Design

8. Architekturmarkt
- Architektln, Landschaftsplanerin, Gartengestalterin
- Biros fir Hochbau-, Innenarchitektur, Garten-/Landschaftsgestaltung

9. Pressemarkt
- Journalistin, Wortproduzentin
- Presseverlag, Pressehandel, Pressearchiv

Die Kulturwirtschaft umfasst die Teilméarkte Nr. 1-9

10. Werbemarkt
- Werbetexterln
- Biro fur Werbegestaltung, -vermittlung, -verbreitung

11. Software-/Games-Industrie
- Games-EntwicklerIn, Web-Entwicklerin
- Softwareberatung/-entwicklung, -verlag, Programmierfirma, Agentur

Die Kreativbranchen umfassen die Teilméarkte Nr. 10-11
Kultur- und Kreativwirtschaft umfasst die Teilmérkte Nr. 1-11

Quelle: ,,Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland
(Forschungsbericht)*, Berlin 2009, S. 34

6.2 GEWERBLICHE UND INDUSTRIELLE NACHFRAGE

Im Rahmen des Zweiten Osterreichischen Kreativwirtschaftberichts wurden folgende Daten
erhoben®:

Fast zwei Drittel der 0Osterreichischen Unternehmen der gewerblichen Wirtschaft binden
Kreativleistungen in ihre wirtschaftlichen Aktivitaten ein. Insbesondere in der Industrie zeigt sich
eine starke Nachfrage nach Kreativleistungen. Ein Zehntel der Wirtschaftstreibenden importiert
Kreativleistungen aus dem Ausland. Generell gibt die heimische Wirtschaft bis maximal 5% ihres
Umsatzes fir Kreativleistungen aus. Mit steigender Unternehmensgroe steigt auch die Nachfrage
nach diesen Leistungen.

Eine Differenzierung nach Bundeslandern fuhrte zum Ergebnis, dass vor allem in Oberdsterreich ein
Uberdurchschnittlicher Bedarf an Produkten und Dienstleistungen der Kreativwirtschaft zu finden ist
(52% der Oberdsterreichischen Unternehmen).

3 KMU-FORSCHUNG-AUSTRIA (2006), S. 118



6.3 EXKURS: TOURISMUS UND KREATIVWIRTSCHAFT

Im Zweiten Osterreichischen Kreativwirtschaftsbericht wird auch ein enger Zusammenhang zwischen
dem Tourismus und der Kreativwirtschaft dargestellt: Wichtige Teile des Tourismus hangen direkt
von Kreativleistungen ab (Stichwort: Kulturtourismus). Ahnliches gilt fiir den Einzelhandel in jenen
Regionen, in denen KulturgrolRveranstaltungen stattfinden (z. B. Festivals). Was Festivals und
Festspiele betrifft erreicht Oberdsterreich nur den vorletzten Platz im Ranking der Bundeslander
(nach Anzahl der Vorstellungen und Anzahl der Besucher). Generell haben aber nicht nur ,,Events*
der Kreativwirtschaft direkte Auswirkungen auf traditionelle Branchen wie Tourismus und
Einzelhandel. Gerade das permanente Kulturangebot kann zum Aufbau umfassender Kooperationen
zwischen beiden Sektoren (Kreativwirtschaft - traditionelle Wirtschaft) fihren.

Diesbeziglich kann auch auf erfolgreiche oberdsterreichische Initiativen hingewiesen werden: So
lieferte beispielsweise das Stifterjahr 2005 einen wichtigen Impuls fur die Tourismus- und
Freizeitwirtschaft in Oberosterreich. Befragungen der ,.Stifterwirte durch den 0O. Tourismus
verliefen sehr positiv. Bis zu 25% mehr Gaste und 5 bis 10% mehr Nachtigungen seien auf Grund der
Stifteraktivitdten im Umfeld zu verzeichnen gewesen. Neben den Stifterwirten kommt es aber
sicherlich auch zu positiven Effekten mit anderen Betrieben in der Region. Im Jahresbericht 2005
des 00. Tourismus wird insgesamt positiv bilanziert: ,,Durch die enge Zusammenarbeit von
Landeskulturdirektion und O0. Tourismus konnten Synergien optimal genutzt und so ein enormer
Imagewert auch fiir das kulturelle Urlaubsland Oberosterreich geschaffen werden.“*

Erganzend schaffen die kreativen Milieus (als Grundlage einer prosperierenden Kreativwirtschaft)
ein eigenes Umfeld, das wiederum fir in- und auslandische Kulturtouristinnen attraktiv ist. Dadurch
entsteht auf diese Weise zusatzlich Wertschopfung und Beschéftigung im Kultur- und
Tourismussektor.*®

Eine Studie der Statistik Austria und des Wirtschaftsforschungsinstituts quantifiziert den
touristischen Konsum in Osterreich nach Produkten. Demnach gaben Touristinnen in Osterreich im
Jahr 2007 mehr als 2,1 Mrd. Euro fiir Kultur-, Unterhaltungs- und sonstigen Dienstleistungen aus, d.
s. rund 7,1 % aller Tourismuscharakteristischer Dienstleistungen. Ausgaben der Touristinnen fir die
Eisenbahn betrugen nur rund 1,7%, jene fiir Reisebiiros und -veranstalter (nur ,,Spannen*) 0,1%.*

6.3.1 OBEROSTERREICHS KULTURTOURISMUS IN ZAHLEN

Die zitierte Studie wird seitens der Statistik Austria und des Wirtschaftsforschungsinstituts auch in
einer separaten Auswertung im Auftrag des OO. Tourismus fir das Bundesland Oberdsterreich
erganzt. Demnach wurden im Jahr 2007 10,7% oder 344 Mio. Euro fir Kultur-, Unterhaltungs- und
sonstigen Dienstleistungen seitens der Gaste in Oberdsterreich ausgegeben. Es wird somit in
Oberosterreich fur Kultur-, Unterhaltungs- und sonstigen Dienstleistungen relativ mehr als im
Bundesdurchschnitt (7,1 %) aufgewendet.

Davon entfielen im Berichtsjahr mehr als 200 Mio. Euro allein auf Kulturkonsumausgaben (fur
Museen, Ausstellungen, kulturelle Veranstaltungen, ..) der Touristinnen im Bundesland
Oberdsterreich.*’

4 00. Tourismus (Jahresbericht 2005), S. 28)

4 QOsterreichische Kulturdokumentation, Internationales Archiv fiir Kulturanalysen (2005), S. 3

46 Statistik Austria/Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung (2009), S. 12

47 Statistik Austria/Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung (2009): ,,Ein Tourismus-Satellitenkonto fiir Oberdsterreich -
Hauptergebnisse 2007 (Sonderauswertung 00. Tourismus)



Touristischer Konsum nach Produkten in Oberdsterreich, 2007

Nachfrageseitig ermdglicht das regionale TSA gine Aufschllsselung der Besucherausgaben in
Oberdsterreich [Abbildung 2, Ubersicht 2):

Abbildung 2: Touristischer Konsum nach Produkten in Oberésterreich, 2007
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Aufschluss uber den Kulturtourismus in Oberdsterreich geben aulerdem die Géastebefragungen, die
in Oberosterreich durchgefihrt und vom 0O. Tourismus veroffentlicht werden. Im Rahmen von
Befragungen der Gaste, die in Oberdsterreich Urlaub machen, bezeichnen zwischen 17 und 27%
ihren Urlaub als Kultur-Urlaub, zwischen 40 und 50% besichtigen Sehenswirdigkeiten, bis zu einem
Drittel der Géaste besucht Museen und Ausstellungen. Das Image der Destination ist ebenfalls fir
mehr als 30% der Gaste Entscheidungskriterium fir ihren Urlaub in Oberdsterreich.

Kultur-Tourismus in Oberdsterreich

i Winter
OBEROSTERREICH-GAST 2006707 Sommer 2008
nach Urlaubsarten
Kultur-Urlaub 27% 17%
Besuch Veranstaltungen/Events 18% 12%
nach Urlaubsaktivitaten
Sehenswiirdigkeiten besuchen 41% 52%
Museen/Ausstellungen 26% 33%
nach Entscheidungskriterien
Image der Destination 31% 35%
Veranstaltungen & Events 26% nicht TOP 10
Sehenswiirdigkeiten 25% nicht TOP 10

Datenquelle: 00. Tourismus: "Der Oberdsterreich-Gast im Sommer 2008", Linz 2009 und 00. Tourismus: "Der Oberdsterreich-Gast im Winter
2006/07", Linz 2007 (Auswertungen der Gastebefragungen, teilweise Mehrfachnennungen maéglich)



6.3.2 KULTURTOURISTISCHE PERSPEKTIVEN FUR OBEROSTERREICH

Vertreterinnen des Oberdsterreich-Tourismus haben verschiedene Ansatzpunkte fiir den kiinftigen
Kulturtourismus in Oberdsterreich umrissen - ein Strategiepapier spricht direkt eine der
Kernbranchen der oberdsterreichischen Kreativwirtschaft an:

Tourismus & Architektur

Architektur ist eine wichtige Branche der Kreativwirtschaft in Oberosterreich. In einem
Grundlagenpapier beschéftigt sich der 00. Tourismus mit der Bedeutung der Architektur fiir den
Tourismus:

,.Die Tourismusbauten pragen das Landschaftshild, das Lebensumfeld der Bevdlkerung und die
Wahrnehmung der Gaste. Die Ergebnisse der Marktforschung bestétigen die grof’e Bedeutung von
,,ortsbild und Architektur* fir den Tourismus. Fir 25% der Urlaubsgéste ist das Ortshild und die
Architektur ein Entscheidungskriterium fiir Urlaub in Oberésterreich und findet sich damit unter den
Top-10-Entscheidungskriterien (2006). (...)

Ahnlich wie Produkte und Industrien weisen auch Destination Lebenszyklen auf. (..) Gerade die
Architektur bietet Chancen und Potenziale fiir Tourismusdestinationen:

- Tourismusarchitekturen pragen als Landmarks langfristig das Landschaftsbild und damit den
asthetischen Wert und die Genussqualitat einer Region (...)

- Zeitgendssische Architektur ist ein Ausdruck der kulturellen Vielfalt und der Innovationskraft von
Regionen (...)

- Zeitgenossische Architektur fordert die Auseinandersetzung mit regionaler Identitdt und
regionalem Lebensstil (...)

- Gute Architektur berlcksichtigt immer die kulturelle, 6kologische und soziale Umwelt und leistet
damit einen wesentlichen Beitrag zur Nachhaltigkeit von Tourismusprodukten.*

Ergadnzend wird die Bedeutung der Architektur und des baukulturellen Erbes fur den Stadtetourismus
dargestellt.

Quelle: 00. Tourismus: ,,Tourismus und Architektur®, Linz 2008, S. 5 und 9




6.4 PRIVATE NACHFRAGE NACH KREATIVLEISTUNGEN

Die Nachfrage nach Kreativleistungen oder Kultur- und Kunstprodukten ist ein weites Feld.
Beispielhaft an dieser Stelle erwéhnt, die aktuellen Daten der Statistik Austria zu Kinobesuchen in
Oberosterreich: Im Jahr 2007 konnten so mehr als 2,4 Mio. Besucherinnen in knapp 90 Kinosélen
gezahlt werden. Der Filmwirtschaftsbericht 2008 des Osterreichischen Filminstituts bestétigt diese
Zahlen:*®

Anzahl der Kinobetriebe in Osterreich und Oberdsterreich (2007)

Die Anzahl der Kinos in Osterreich ist von 2006 auf 2007 um 12 Betriebe zuriickgegangen, die
Zahl der Séle von 579 auf 570.

KINOS GESAMT Kinos Kinoséale Sitzplatze

Wien 39 171 32.211
Niederdsterreich 30 93 14.670
Burgenland 6 14 1.787
Steiermark 22 70 12.942
Karnten 7 30 5.956
Oberdsterreich 29 85 14.101
Salzburg 10 38 8.078
Tirol 12 44 7.836
Vorarlberg 8 25 4.557
2007 163 570 102.138
2006 175 579 103.835
Veranderung in % -7,4 -1,6 -1,7
Quelle: Fachverband der Lichtspieltheater und Audiovisionsveranstalter

Stand: Juni 2008 .

Kinobetriebe mit laufendem Spielbetrieb, inkl. der Albertina (Osterreichisches Filmmuseum)
und dem Metro Kino (Filmarchiv Austria) sowie dem Autokino in Niederdsterreich.

8 Osterreichisches Filminstitut (2008), S. 23 und 25



Entwicklung der Kinobesuche in Osterreich und Oberdsterreich (2004-2007)

2004 2005 2006 2007

Besuche | Anteile | Besuche Anteile | Besuche Anteile | Besuche Anteile

in1.000 | in% in 1.000 in % in 1.000 in % in 1.000 in %
Kinobesuche Gesamt 19.071 15.536 16.715 14.883
Geschlecht
Méanner 9.860 52 8141 52 8.401 50 8.022 54
Frauen 9.211 48 7.395 48 8.314 50 6.861 46
Alter
14-19 Jahre 4.653 24 3.900 25 4.048 24 3.616 24
20-29 Jahre 5.931 31 5.611 36 5.246 31 4.775 32
30-39 Jahre 4.119 22 3.028 19 3.052 18 2.548 17
40-49 Jahre 2.430 13 1.787 12 2.652 16 2.277 15
50-59 Jahre 1.364 7 858 6 1.026 6 1.094 7
60-69 Jahre 399 2 264 2 580 3 357 2
70 oder alter 175 1 88 1 111 1 216 1
Durchschnittsalter 31 30 31 32
Bundesland
Wien 5.658 30 4.559 29 4.891 29 4.067 27
Niederdsterreich 2.865 15 2.250 14 2.785 17 2.522 17
Burgenland 581 3 218 1 266 2 338 2
Steiermark 2.422 13 1.850 12 2.268 14 2.001 13
Karnten 1.101 6 1.047 7 701 4 794 5
Oberésterreich 2.660 14 2.518 16 2.720 16 2.468 17
Salzburg 1.157 6 954 6 867 5 962 6
Tirol 1.626 9 1.750 11 1.518 9 1.119 8
Vorarlberg 1.001 5 390 3 699 4 612 4
Quelle: Mediaanalyse, Eigenberechnung Triconsult

Um das gesamte Potenzial der privaten Nachfrage nach Kreativleistungen flir Oberdsterreich
ermitteln zu konnen, waren weitere statistische Auswertungen fir alle Branchen der
Kreativwirtschaft notwendig (wie z. B. Kauf von Biichern von 00. Verlagen und Schriftstellern,
Umséatze und Gewinne der Architekten mit privaten Bauherren, ...). Auf dieser Basis kdnnten Méarkte
und Absatzchancen quantifiziert sowie branchenspezifische Empfehlungen und
Vermarktungsstrategien ausgearbeitet werden. Eine solche Analyse sprengt den Rahmen dieses
Berichts.



6.5 OFFENTLICHE NACHFRAGE NACH KREATIVLEISTUNGEN

Das Institut fiir Hohere Studien (IHS) hat im Jahr 2008 eine Studie zur 6konomischen Wirkung von
ausgewdhlten geforderten Kunst- und Kultureinrichtungen in Osterreich im Auftrag des
Bundesministeriums fiir Unterricht, Kunst und Kultur verdffentlicht®®. Untersucht wurden die groRen
musealen Einrichtungen in Wien, das Theater an der Josefstadt und das Volkstheater sowie die
Salzburger und Bregenzer Festspiele. Weiters die Fordereinrichtungen: Osterreichisches Filminstitut,
Osterreichischer Musikfonds sowie das Music Information Center Austria (inkl. Austrian Music
Export). Zahlen fir Einrichtungen aus Oberdsterreich wurden nicht erhoben.

Die folgende Tabelle zeigt jene ONACE Sektoren, die durch die Ausgaben der untersuchten
Einrichtungen im Jahr 2006 am starksten positiv beeinflusst wurden - also jene Wirtschaftssektoren,
die am meisten von Auftrédgen aus den untersuchten Einrichtungen profitiert haben. Beziglich der
Wertschopfung sowie Beschaftigung profitierte vor allem der Sektor der Kultur-, Sport- und
Unterhaltungsdienstleistungen. Ungefahr 3.650 Vollzeitaquivalente wurden durch die Ausgaben der
untersuchten Einrichtungen in diesem Sektor bewirkt.

Okonomische Wirkungen durch Ausgaben der untersuchten Kultureinrichtungen

Ausgaben der untersuchten Einrichtungen im Jahr 2006, gegliedert nach den am stérksten beeinflussten ONACE-Kategorien
NACE Code | Sektor Wertschopfung in | Anteil in %
Mio. €
92 Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-DL 154,5 49,22
70 DL des Grundstiicks- und Wohnungswesens 31,7 10,11
74 Unternehmensbezogene Dienstleistungen 26,8 8,55
52 Einzelhandelsleistungen, Reparaturarbeiten an Gebrauchsg. 14,4 4,60
45 Bauarbeiten 11,9 3,79
NACE Code | Sektor VZA Anteil in %
92 Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-DL 3.652 62,61
74 Unternehmensbezogene Dienstleistungen 402 6,90
52 Einzelhandelsleistungen, Reparaturarbeiten an Gebrauchsg. 345 5,92
93 Sonstige Dienstleistungen 217 3,73
45 Bauarbeiten 174 2,98
Quelle: IHS, 2008

Die offentliche Hand ist demnach ein wichtiger Auftraggeber, insbesondere fir die Anbieter von
Dienstleistungen aus dem Bereich Kultur, Sport und Unterhaltung. Etwa 5 % der Wertschépfung aus
ONACE 92 stammt aus den Ausgaben der untersuchten Kultur(forder)einrichtungen. Interessant ist
vor allem der generierte Beschaftigungseffekt: Im Kulturbereich kdnnen vielfach Beschéftigte nicht
durch Maschinen ersetzt werden. Ubertragen bedeutet das, dass offentliche Mittel, die in
Einrichtungen mit einer hohen Nachfrage nach Kultur- und Unterhaltungsdienstleistungen verbunden
sind, auch dberdurchschnittlich viele Menschen in  Beschéftigung bringen. Diese
Beschaftigungseffekte fihren dann wiederum zu Einnahmen des Staates (Sozialversicherung,
Steuer). Die Untersuchung des IHS geht davon aus, dass jeder Euro, der im Kontext von ONACE 92
ausgegeben wird mit dem 15-fachen Wert wiederum Einnahmen fiir den Staat generiert.

4 Felderer et al. (2008)



6.6 EXPORTPOTENZIALE KREATIVWIRTSCHAFT
Die aktuelle Untersuchung der UNCTAD hat sowohl eine Liste kreativer Produkte und
Dienstleistungen erstellt als auch weltweit quantifiziert. Demnach stellt sich der weltweite Handel

mit kreativen Produkten wie folgt dar:*

Top 10 Exportnationen unter den entwickelten Landern (2005)

Creative goods: Top 10 exporters among developed economies, 2005

Value Market Growth

(in millions of $) | share (%) | rate (%)
Rank Developed 2005 2005 2000-2006

Economy

1 Italy 28,008 8.35 5.9
2 United States 25,544 7.61 3.6
3 Germany 24,763 7.38 14.2
4 United Kingdom 19,030 5.67 9.8
5 France 17,706 5.28 8.6
6 Canada 11,377 3.39 1.7
7 Belgium 9,343 2.78 -
8 Spain 9,138 2.72 8.1
9 Netherlands 7,250 2.16 9.7
10 Switzerland 6,053 1.80 9.1
Source: UNCTAD

Die besten 5 Exportnationen kreativer Produkte sind demnach Italien, USA, Deutschland, UK und
Frankreich. Osterreich liegt insgesamt auf Platz 16 und somit unter den TOP 20 Exportnationen in
der Kreativwirtschaft weltweit. Osterreich ist beispielsweise ein Key Player im Musikbusiness und
liegt auch bei New Media und Videospielen sowie Bildender Kunst unter den TOP 10 Exportnationen.

Entwicklung der weltweiten Exporte von kreativen Gutern und Dienstleistungen (1996-2006)

Evolution of world exports of creative goods and services, 1996-2005 (in billions of $)

New Media

Performing arts

Audiovisual

Visual arts

Heritage goods
and services

Publishing &
printed media

Creative
services

Design

All creative
industries

Source: UNCTAD

Design ist mit Abstand das wichtigste Exportgut weltweit.

50 UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development) (2008), S. 101, 108, 120, 260 ff



7. Bildungseinrichtungen mi

kreativwirtschaftlichen Schwerpunkten in Oberdsterreich

Bereits im Zweiten Osterreichischen Kreativwirtschaftsbericht wurden Bildungsdaten mit Relevanz
fur die Kreativwirtschaft erhoben. Expertengespréache in Oberdsterreich bestatigen die Bedeutung
von Bildung generell fur die Kreativwirtschaft. In der Kreativwirtschaft sind auBerdem tendenziell
Menschen mit héherer Bildung tatig.

Fur die folgende Ubersicht wurde eine Auswahl von Bildungseinrichtungen getroffen. Diese enthalt

nur jene Institutionen in Oberdsterreich, die direkt kreativwirtschaftliche Schwerpunkte (z. B.
Kunst, Mode, Kunsthandwerk ...) vermitteln.

,.Kreative** Bildungseinrichtungen in Oberdésterreich (2007/08)

Schiler/innen

2007/08
BILDUNGSEINRICHTUNG Studierende Abschliisse | Lehrende
2008 2008 2007/08

Allgemein bildende und
berufsbildende Schulen:

Lt. Liste in Annex 13.2 1.906 | (4 [€)

Fachhochschulen:

BA Medientechnik und
-design Hagenberg (2) 212 71 14

MA Digital Media 63 27

Universitaten:

Kunstuniversitat Linz 1.060 158 397

Anton-Bruckner
Privatuniversitat 1.015 146 196

Katholisch-theologische
Hochschule Linz:
Kunstwissenschaft und
Philosophie (3) 215 2 6,5

(1) Lehrende nicht fur die kreativwirtschaftlichen Schwerpunkte abgrenzbar

(2) Nur hauptberufliche Lehrkréfte fur BA und MA insgesamt

(3) Studiengang startete im Wintersemester 2005/06 als 8-semestriges Studium. Erste regulére Abschlisse sind fir 2009 zu erwarten.
(4) Abschlusse fur 2008 noch nicht verfiigbar

Datenquellen: Schuldatenbank des Landesschulrates fur Oberdsterreich; Bundesministerium fir Unterricht, Kunst und Kultur
(Sonderauswertung Bildungsstatistik); Bundesministerium fiir Wissenschaft und Forschung (Auswertung uni:data); Eigenberechnungen auf Basis
von Auskiinften der verschiedenen oberdsterreichischen Einrichtungen



Es sind demnach mehr als 2000 Studierende in Oberdsterreich den kreativwirtschaftlichen
Universitaten und Studiengéngen zuzuordnen. Davon studiert die Halfte an der Kunstuniversitat
Linz. An Oberdsterreichs Universitaten (ohne Privatuniversitaten) waren im Wintersemester 2008/09
mehr als 14.500 Studierende inskribiert. Die Kunstuniversitéat ist somit Studienort von rund 7 % der
Studierenden in Oberdsterreich.

Ergénzend soll an dieser Stelle noch auf folgenden Zusammenhang hingewiesen werden: Das Institut
fur Unternehmensgrindung und Unternehmensentwicklung an der Johannes Kepler Universitat Linz
hat bei den Studierenden der Kunstuniversitat Linz eine Erhebung durchgefilhrt®*. Demnach sehen
sich knapp 70% der Studierenden als Unternehmerinnen. Viele der Studierenden sind laut dieser
Erhebung bereits wahrend dem Studium freischaffend tatig. Laut Auskunft des Instituts wies auch in
einer internationalen Erhebung von Grundungspotenzial und -aktivitdten von Hochschilerinnen (ISCE
2006 die Kunstuniversitat Linz die hochste Beteiligungsquote aller ésterreichischer Hochschulen
kunstlerischer Ausrichtung auf. Hier entsteht damit unmittelbar ein Potential fir die
oberdsterreichische Kreativwirtschaft.

Dem wird seit 2007 an der Kunstuniversitat Linz mit der Lehrveranstaltung ,,Selbstéandigkeit im
kreativen Umfeld“ Rechnung getragen. Aufgrund der hohen Nachfrage nach dieser
Lehrveranstaltung des Instituts fir Unternehmensgriindung und Unternehmensentwicklung der JKU
erfolgte inzwischen die Umwandlung in ein Wabhlpflichtfach. Weiters gelang es bereits,
internationale Anerkennung als fiir diese Initiative zu erlangen (Europaische Kommission: ,,European
Charter for Small Enterprises*, Jahreskonferenz 2009).

In Bezug auf den schulischen Bereich stellt sich die aktuelle Situation folgendermaflen dar:
Insbesondere Berufsbildende Schulen fokussieren auf Bildungsinhalte, die direkt fur die
Kreativwirtschaft relevant sind. Nur rund 10% der Schulerlnnen im Bereich der Kreativwirtschaft sind
an den Allgemeinbildenden Schulen eingeschrieben.

Darliber hinaus spielt in der Kreativitatsforderung auch der auRerschulische Bereich eine Rolle.
Beispielhaft kodnnen diesbeziiglich Daten aus dem oberdsterreichischen Musikschulwesen
herangezogen werden. Mehr als 1.300 Lehrkrafte sind demnach im Oberdsterreichischen
Musikschulwesen tatig. Sie unterrichten an rund 170 Standorten mehr als 39.000 Schiilerinnen®.

51 Aichhorn, Sabine (2004), S. 26
52 Mehr Information im Institut: http://www.iug.jku.at
%3 Statistik der Landesmusikdirektion/06. Landesmusikschulwerk, Juli 2009



8. Bestehende Initiativen mit Relevanz

fur die Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Handlungsoptionen fiir die Kreativwirtschaft Oberdsterreich sind im Kontext bestehender Initiativen
zu entwickeln. Oberosterreichische Akteure der Kreativwirtschaft kdnnen sich beispielsweise auch
an bereits existierenden FordermalRinahmen des Bundes oder der Europdischen Union beteiligen.
AuBerdem wurden seit einigen Jahren fur Oberdsterreich sektorspezifische Anstrengungen fir
Teilbereiche der Kreativwirtschaft aufgebaut und weiterentwickelt. Ergdnzend kann auf
Erfahrungen der Creative Community zuruckgegriffen werden, die in der Stadt Linz die Entwicklung
der Kreativwirtschaft unterstitzt. Im Folgenden werden Akteure und bestehende Aktivitaten
vorgestellt.

8.1 EUROPAISCHE UNION

Die Forderung der Kreativwirtschaft ist in der européischen Kulturagenda verankert und wurde vom
Europdischen Rat als Potenzial fir die Entwicklung der Europaischen Union in seine
Schlussfolgerungen 2007 aufgenommen.

Mit folgenden Schwerpunktsetzungen soll der kreativwirtschaftliche Teil der europaischen
Kulturagenda umgesetzt werden:

,.Die Kulturindustrien und der kreative Sektor tragen kraftig zu BIP, Wachstum und Beschaftigung
in Europa bei. Einer jiingst fur die Kommission durchgefiihrten unabhéngigen Studie®* zufolge
arbeiteten 2004 mehr als 5 Millionen Personen im Kultursektor, das entspricht 3,1% der
erwerbstatigen Bevdlkerung insgesamt in EU-15. (..) Kreativitat ist die Grundlage sozialer und
technologischer Innovationen und damit eine wichtige Antriebskraft fir Wachstum,
Wettbewerbsfahigkeit und Arbeitsplatze in der EU.

Folgende spezifische Ziele sind zu setzen:

- Forderung der Kreativitdt in der allgemeinen Bildung durch die Einbeziehung des
Kultursektors bei der Nutzung des Potenzials der Kultur als konkretes Input/Tool fur das
lebenslange Lernen und durch die Férderung von Kunst und Kultur in der nichtformalen und
formalen Bildung (auch Fremdsprachenerwerb)

- Forderung des Kapazitatsaufbaus im Kultursektor durch die Unterstitzung von
AusbildungsmaBnahmen in den Bereichen Management und Unternehmertum, die
Vermittlung der europdaischen Dimension/Marktaktivitaten sowie durch die ErschlieRung
innovativer Geldquellen (auch Sponsorentum) und den besseren Zugang dazu.

- Aufbau kreativer Partnerschaften zwischen dem Kultursektor und anderen Sektoren (IKT,
Forschung, Tourismus, Sozialpartner, usw.), um die soziale und wirtschaftliche Wirkung von
Investitionen in Kultur und Kreativitat zu verstarken, vor allem im Hinblick auf mehr
Wachstum und Arbeitsplatze sowie die Entwicklung und Attraktivitdt von Regionen und
Stadten.*>®

54 KEA - European Affairs: ,,The Economy of Culture in Europe* im Auftrag der Europaischen Kommission, Briissel 2006
%5 Europaische Kommission (2007), S. 10 ff



Um diesem wichtigen Bereich der europdischen Kultur- und Wirtschaftsentwicklung groRere
offentliche Aufmerksamkeit zu garantieren, hat die Europaische Union das Jahr 2009 unter das
Motto ,,Innovation und Kreativitat* gestellt. Ein wichtiger Bestandteil dieses Schwerpunktes ist auch
die Kreativwirtschaft. Neben einer Reihe von Veranstaltungen, Konferenzen und weiteren
Aktivitaten im thematischen Zusammenhang, muss nun in allen EU-Férderprogrammen auf
Projektebene dargestellt werden, wie das vorgeschlagene Vorhaben mit dem Schwerpunkt
»Innovation und Kreativitat* zusammenhangt. Mehr Information zu diesem Jahresschwerpunkt auf:
http://www.create2009.europa.eu’/

Parallel hat die Europaische Kommission verschiedene Studien zum Themenbereich
Kreativwirtschaft ausgeschrieben (z. B. Rahmenbedingungen fir KMUs, EU-Regionalférderung und
Kreativwirtschaft, ..). Mit EUROSTAT sind aulRerdem koordinierende Aktivitaten im Gang, die
schrittweise zu einer einheitlichen Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft nach
Wirtschaftsklassen fiihren sollen. Mit Ergebnissen kann bis 2011 gerechnet werden.

Es ist zu erwarten, dass das Thema Kreativwirtschaft auf EU-Ebene die nachsten Jahre ein wichtiges
Thema bleiben wird. Kreativwirtschaft spielt sowohl fiir die Generaldirektion Bildung und Kultur als
auch fir andere Generaldirektionen (z. B. GD REGIO) eine Rolle. In der Generaldirektion Kultur
wurde eine Expertengruppe fur die Kreativwirtschaft installiert. AuBerdem gibt es diesbeziglich
auch eine interne Arbeitgruppe verschiedener Kommissionsdienststellen, die sich regelmaRig trifft.
Das Thema wird auch eine Rolle bei der Verhandlung der Regionalbeihilfen/EU-Strukturfonds
spielen. Bisher war Kulturwirtschaft vor allem in einem urbanen Kontext anerkannt.

Um in Bezug auf die EU-Regionalbeihilfen bis 2020 keinen Nachteil zu haben, kénnte fur
Oberdsterreich die Bedeutung der Kreativwirtschaft fur die Iandlichen Rdume ausgearbeitet werden.
Auf Basis eines Grundlagendokuments kénnen die Verhandlungen fur die neuen EU-Férderprogramme
begonnen werden. Solche Grundlagenpapiere sollten bis spatestens 2011 zur Verfligung stehen.
Diesbeziigliche Vorarbeiten sind bereits im Rahmen des EU-Projektes STRATCULT (und CREA.RE
Projektantrag) unter Federfiihrung der Direktion Kultur durchgefiihrt worden - insbesondere was die
interregionale Vernetzung und den Informationsaustausch zum Thema betrifft. Erganzend sind die
bestehenden und neuen Kontakte im Rahmen der AuBenbeziehungen des Landes Oberdsterreich und
Uber die EU-Institutionen fur die Teilhabe an den relevanten Diskussionen auf Ebene der EU von
Bedeutung.



8.2 OSTERREICH

8.2.1 MARNAHMEN-UBERSICHT FUR DIE KREATIVWIRTSCHAFT

Im Dritten Osterreichischen Kreativwirtschaftsbericht sind die wichtigsten MaRnahmen des Bundes
fiir die Kreativwirtschaft umfassend dargestellt®®:

»uUm die Treffsicherheit der LOsungen fir Kreative in verschiedensten Bedurfnislagen und
Entwicklungsstadien zu verbessern, hat das Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit (BMWA) in
Zusammenarbeit mit den Partnerlnnen arge creativ wirtschaft austria (cwa) und austria
wirtschaftsservice  (aws) ein bundesweites  Gesamtpaket  aus  Forderungs-  und
Unterstitzungsleistungen fur die Kreativwirtschaft geschniirt, das seit Herbst 2008 unter der
Dachmarke ,,evolve* MaBnahmen des Bundes biindelt.” Diesbeziiglich wurde im zweiten Quartal
2009 auch eine Webseite veroffentlicht: http://www.evolve.or.at

1.1 Website und Newsletter: http://www.creativwirtschaft.at
1.2 Hotline flr Kreative: 0590-900-4000 & hotline@creativwirtschaft.at (Tipps zur
Unternehmensgriindung, Férderungen, Weiterbildung, Netzwerke, ...)

Broschiire zum Urheberrecht (Bestellung bei creativwirtschaft@wko.at)

Veranstaltungsreihe in Kooperation mit der Erste Bank

Creative Community Coaching - C hoch 3 (Kompetenz in unternehmerischen Belangen)

Eine Kooperation mit der Erste Bank wurde aufgebaut, um den Zugang zu Fremdfinanzierung fur die
Kreativwirtschaft zu steigern.

Eine Datenbank zur Sicherung des geistigen Eigentums fir die Urheberinnen
http://www.creativdepot.at/

Eine Fortsetzung der Kreativwirtschaftsberichte ist geplant (inkl. Austausch mit anderen
Europdischen Landern).

%6 arge creativ wirtschaft austria (2008), S. 113 ff



8.2.2 FORDERUNGEN (STAND: JUNI 2009)

Im Folgenden werden ausschliefllich jene bundesweiten Forderprogramme dargestellt, die speziell
fur die Kreativwirtschaft eingerichtet wurden. ,,Normale* Wirtschaftsforderprogramme (wie z. B.
Jungunternehmerférderungen oder generelle Exportférderungen, Mikrokredite, ..) bleiben
unbertcksichtigt.

impulse (www.impulse-awsg.at)
impulse der austria wirtschaftsservice ist das erste bundesweite Forderprogramm fur die
Kreativwirtschaft in Osterreich. Es ist Teil von ,,evolve®, der Initiative des Wirtschaftsministeriums

zur Innovationsforderung in der Kreativwirtschaft.

Die Férderprogramme im Rahmen von ,,impulse support* sind in der folgenden Ubersicht dargestellt.

AUSTRIA impulse XL impulse XS

WIRTSCHAFTSSERVICE

Einreicher KMU (bestehend 7 in Griindung) Kleinstunternhmen (bestehend / in
aller Branchen Grindung)

Natirliche Personen

Projektinhalt Projektphasen der Entwicklung, Aktivitaten zur Prifung der
ersten Anwendung und / oder inhaltlichen und 7/ oder
Marktiberleitung wirtschaftlichen Machbarkeit
Foérdersumme 50% der Projektkosten 70% der Projektkosten
Max. € 200.000 Max. € 45.000
Projektlaufzeit 3 Jahre 1 Jahr

Die Programme sind auf die kreativwirtschaftlichen Strukturen zugeschnitten und erlauben auch die
Einreichung und Férderung von Einzelpersonen, wie z. B. eines Musikers oder einer Musikerin, die
weder einen Gewerbeschein haben noch Mitglied einer Kammer sind.

Viele der Unternehmen in der Kreativwirtschaft sind sog. EPU (Ein-Personen-Unternehmen). Deshalb
sehen die Forderprogramme ,,impulse XL*“ und ,,impulse XS*“ auch die Mdglichkeit der Einrechnung
von Eigenleistungen in die geférderten Projekte vor.

Neben den ,impulse support XL und XS“ werden auch ,impulse-Leitprojekte” geférdert.
Oberosterreich setzt in diesem Zusammenhang ein Projekt des Netzwerks ,,Design & Medien* um,
und zwar das Projekt ,Kreatives Handwerk Oberésterreich, in dem oberdsterreichische
Handwerksbetriebe motiviert werden, mit Designern zusammenzuarbeiten.

Oberosterreicherlnnen bewerben sich unterdurchschnittlich im Vergleich zu anderen Bundeslandern
fur diese Forderungen. Fir die Einreichung fur ,,impulse XL* per 19.03.2009 beispielsweise kamen
nur 7% aller Projektvorschldge aus Obergsterreich. Die austria wirtschaft service bestatigt dies auf
Rickfrage und betont gleichzeitig, dass man in Oberosterreich auf die Good Practice von anderen




Bundesléandern zuruickgreifen kénnte (z. B. Kreatives Handwerk in Tirol). In manchen Bundeslandern
wird fur das Forderprogramm (z. B. Steiermark, Tirol, Wien) ein sehr hoher Mobilisierungsgrad
erreicht. Informations- und Offentlichkeitsarbeit fir die Forderprogramme wéren in Oberdsterreich
aber vergleichbar mit den Initiativen in anderen Bundeslandern. Akteure der Kreativwirtschaft in
Oberosterreich betonen, dass die Forderprogramme der austria wirtschaft service zu komplex und
dass die potentiellen Adressaten der Programme mit den Erfordernissen der Antragstellung
Uberfordert wéaren.

Erganzend werden lber ,,impulse training* workshops zur Einreichungsvorbereitung veranstaltet.
Diesbeziglich kooperiert die austria wirtschaft service mit der Agentur departure-Wien
(www.departure.at), mit den creative industries styria sowie mit den Amtern der Landesregierungen
in Salzburg, Tirol und Vorarlberg.

Weiters werden demnéachst auch Informationen zur Mallnahme ,,impulse awareness* veréffentlicht.

go international (WKO AuBenwirtschaft Osterreich) - Exportférderung

Im Rahmen der Internationalisierungsoffensive der Wirtschaftskammer Osterreich/AuRenwirtschaft
Osterreich (AWO) wurden auch folgende MaRnahmen fiir den Bereich der Kreativwirtschaft
umgesetzt.

Zukunftsreisen (10-4)

Beispiel: 3-tégige Zukunftsreise im April 2009 ,Mailand - Mekka des europdischen Designs*. Es
wurden besucht der Salone Internazionale del Mobile, Euroluce, International Furnishing Accessories
Exhibition, Salone Satellite (letztere fir junge Moébeldesigner). Umfassendes Rahmenprogramm
teilweise in Kooperation mit dem Osterreichischen Kulturforum, Sonderausstellung im Palazzo Reale
sowie der Zona Tortona. Kosten fur Teilnehmerinnen: € 314,30 (Flug) und € 190,- pro Nacht im EZ

Kofinanzierung von Veranstaltungsprojekten (10-23)

Beispiele: Ausstellung ,,Konstruktive Provokation* - Vorarlberg Architekturinstitut in Madrid (bis Feb
2008); Prasentation der Meisterstrasse Austria bei der IHM Kunsthandwerksmesse in Minchen
(Feb/Marz 2008); Osterreichische Buchwoche als Veranstaltung der AuBenhandelsstelle in Frankfurt
(Oktober 2006); Prasentation von Film Austria bei der MIPCOM 2008 in Cannes (Oktober 2008)

Image- und Standortwerbemalnahmen (10-27)
Beispiel: 360° Design des Designforums (Publikation)

ExportKompetenzWerkstatt (10-23)
Beispiel: Seminar im Marz 2007 in Kooperation mit Juland Design. (http://www.julandscape.com/)

Eine Auswertung in Bezug auf die Bundeslandzugehorigkeit der bisher teilnehmenden Unternehmen
bzw. finanzierten Projekte ist nicht mdglich. Laut Information der Programmverantwortlichen
nehmen oberosterreichische Unternehmen aber generell gern diese Service- und Férderleistungen
der AWO an.




Die Foérdermallnahmen von ,,go international* wurden seitens der Wirtschaftskammer mit dem
Wirtschaftsministerium ab 2009 neu verhandelt. Folgende FérdermalRnahmen stehen fir die
Kreativwirtschaft zur Verfiigung (Malnahme 5.5 Fokus Kreativwirtschaft):

»Der Fokus Kreativwirtschaft unterstitzt kreative Unternehmen von Meisterbetrieben zu
Designbiiros und kiinstlerisch Kreativen mit Aufenwirtschaftspotential bei der internationalen
Vernetzung und beim Auf- und Ausbau des Auslandsgeschaftes.
- Studien analysieren die Internationalisierbarkeit der Zielgruppen, erheben das Potential
und zeigen neue mogliche Zugangswege zu Auslandsmarkten.
- Infoveranstaltungen bringen Wissen Uber Entwicklungen, Trends und Projekte nach
Osterreich und unterstiitzen die Netzwerkbildung.
- Auslandsreisen zu und Veranstaltungen bei auslandischen Kreativ- und Designzentren zielen
auf das ,,Trend Scounting* und werden in Abstimmung mit den Partnern konzipiert.
- Eine Matching Plattform unterstitzt die Partnerfindung und multidisziplinare
Konsortienbildung
- Der zugriff auf hochspezialisierte Trend- und Designdatenbanken ist gerade fur industrie-
und baunahe Unternehmen von grofer Bedeutung, um neueste Entwicklungen in den
Bereichen Anwendungstechnologien, Materialien, Farben usw. zu monitoren und sich
abzeichnende Trends frihzeitig zu erkennen.

- Positionierung der dsterreichischen Kreativszene auf internationalen Events.“*’

Branchenspezifische Férderungen

Osterreichischer Musikfonds

Der Musikfonds ist eine Initiative zur Forderung professioneller ésterreichischer Musikproduktionen,
um damit ihre Verwertung und Verbreitung zu steigern und Osterreich als Kreativstandort zu
starken. Er steht allen musikschaffenden Urhebern, Interpreten, Musikproduzenten, Musikverlagen
und Labels offen. Der Fonds wird jahrlich mit € 600.000 dotiert. Es werden sog. Albumproduktionen
finanziert.

Eine systematische Auswertung lber die Beantragung von oberdsterreichischen Projekten liegt nicht
vor. Laut Auskunft des 6sterreichischen Musikfonds kommen aber tendenziell sehr viele Antrage aus

Wien.

Weitere Informationen sind auf www.musikfonds.at verfiigbar.

57 http://www.go-international .at (Juni 2009)



Filmférderung in Osterreich

Die folgende Tabelle gibt einen Uberblick iber die Filmférdermalnahmen in Osterreich. Sie
beleuchtet sowohl die Bundesebene als auch die diesbeziglichen Aktivitaten der Lander.

Filmforderungen nach Bereichen und Auszahlungsbetragen (2007)

FORDER- Auszahlungsbetrage
BEREICH

Filminstitut Filmfonds Nieder- Ober- Cinestyria Cine Salzburg Film- Fernseh- Forder-

Wien Osterreich osterreich Tirol /Fernseh- fonds bereiche
abkommen Austria Gesamt

Stoff- 195.530 - 0 - 6.250 - - - - 201.780
entwicklung
Projekt- 504.478 282.326 0 - 0 - - - - 786.804
entwicklung
Herstellung 8.958.067 4.882.379 1.314.200 168.000 995.972 544.950 517.856 6.308.453 5.594.822 29.284.700
Verwertung 814.241 1.072.792 17.680 - 0 - - - - 1.904.713
Sonstige 844.997 434.610 1.078.613 15.000 71.500 315.300 - - - 2.760.020
Forderungen
Europaische 117.395 - - - - - - - - 117.395
Forderungen
Gesamt 11.434.708 6.672.107 2.410.493 183.000 1.073.722 860.250 517.856 6.308.453 5.594.822 35.055.411

Quelle: Institutionen

Stoffentwickung: Drehbuch- bzw. Konzeptentwicklung, Drehbuchentwicklung im Team

Projektentwicklung: schliet beim Filmfonds Wien die Drehbuchherstellung ein Herstellung: siehe Tabelle 4.5
Verwertung: Kinostartforderung sowie Festivalteilnahme(n) einzelner Filme

Sonstige Forderungen: Film Kommissionen, Filmfestivals, Filmeinrichtungen, Weiterbildungen

- trifft nicht zu

Datenquelle: Osterreichisches Filminstitut: ,,Filmwirtschaftsbericht 2008*, S. 57

Laut Auskunft der Direktion Kultur umfassen die Zahlen aus Oberdsterreich ausschlieBlich die
Férdersummen, die seitens der Wirtschaftsabteilung vergeben werden. Seitens der
Wirtschaftsabteilung werden in der Regel rund € 500.000 an Filmférderung in Oberdsterreich
vergeben, seitens der Kulturabteilung betragt das gesamte Film- und Kinobudget knapp € 700.000
jahrlich.

Die Filmforderung des Bundes basiert auf drei Ebenen: dem Kinofilm nach wirtschaftlichen und
kulturellen Aspekten durch das Osterreichische Filminstitut und dem Fernsehfilm durch den
Fernsehfonds Austria; das Bundesministerium fir Unterricht, Kunst und Kultur férdert den
kunstlerischen Film, wobei wirtschaftliche Rentabilitdat auBer Betracht bleibt. Weiters werden
internationale Fordermdoglichkeiten (z. B. Eurimage) oder der EU (Media-Programm) sowie seitens
des Offentlichen Rundfunks (ORF) fiir die Filmwirtschaft geniitzt.




8.3 OBEROSTERREICH

Das Land Oberdsterreich ist derzeit nur unter bestimmten Rahmenbedingungen im Themenfeld
Kreativwirtschaft aktiv, und zwar Uber das Clusterland Oberdsterreich. Im Rahmen dieser Initiative
wurde das Netzwerk Design & Medien geschaffen (inzwischen auch in Kooperation mit einer ahnlich
gelagerten Initiative im Land Salzburg). Ein Beirat begleitet die Geschéaftsfiihrung des Netzwerkes.
Mehr Information auf: http://www.netzwerk-design.at/290 DEU_HTML.php

8.3.1 ZIELSETZUNGEN
Das Netzwerk definiert seine Zielsetzungen folgendermalien:

,.Das Netzwerk Design & Medien ist lhr Ansprechpartner zu allen Fragen rund ums Thema Design.
Wir starken das Bewusstsein fur die Vorteile von Design, vernetzen Unternehmen mit designstarken
Unternehmen,  Ausbildungsstatten und  Dienstleistern in zB  Best-Practice  Foren,
Fachexpertenabenden und der DESIGN-TAGUNG. Wir ermdglichen den Zugang zu Foérdermittel und
Kooperationspartner - und dies tber Landes- und Bundesgrenzen hinaus.

Das Netzwerk Design & Medien ist die Plattform fir Design und Medientechnologien. Die Trager
sind die Clusterland Oberdésterreich GmbH und die Innovations- und Technologietransfergesellschaft
Salzburg.*

Hauptziele des Netzwerks sind: Férderung eines einheitlichen Design-Verstandnisses, Starkung des
Bewusstseins fur innovatives Design-Management, Steigerung des Design-Know-hows, Hilfestellung
bei der Implementierung von Design im Produktbereich, Sichtbarmachen von design-orientierten
Unternehmen.

8.3.2 FORDERUNGEN

In Oberdsterreich erfolgt die Finanzierung von Projekten nach folgenden Forderschienen:

Netzwerkkooperationsprojekte / Netzwerk ,,Design & Medien*

Die Kooperationen missen im Bereich Technologie, Organisation oder Qualifikationsmalnahmen von
00 Betrieben durchgefiihrt werden. Die Teilnahme am Férderprogramm ist nur fiir Mitglieder im
Netzwerk ,,Design & Medien® mdglich. Die Mitgliedschaft ist kostenpflichtig und betragt fur
Kleinstunternehmen (unter 49 Mitarbeitern) € 230 pro Jahr. Die Finanzierung von
Netzwerkkooperationsprojekten erfolgt aus dem EU-Regionalprogramm ,,Regio 13* (zustéandig ist die
Wirtschaftsabteilung im Land Oberdosterreich). Es werden maximal € 37.000 pro Netzwerkpartner
und maximal 50% der Kosten pro Partner gefordert.

Kreatives Handwerk

Das Land Oberosterreich in Kooperation mit der austria wirtschaft service (impulse Leitprojekte)
fordert Kooperationen zwischen Designern und Klein- bzw. Kleinstunternehmen. Geférdert werden
ausschlieBlich Klein- und Kleinstunternehmen, die der Sparte Gewerbe und Handwerk der OO.
Wirtschaftskammer angehéren.




Beratungsforderung

Diese wird von der Wirtschaftskammer Ober6sterreich umgesetzt. Unternehmen bekommen einen
Zuschuss fir Beratungen zu spezifischen Themen (Design als Wettbewerbsfaktor, Innovationscheck,
Innovative Strategien und Konzepte entwickeln, Neue Ideen entwickeln, Ideenbewertung mit dem
Innovationsradar, Innovation finanzieren, Innovationen vermarkten und verwerten, Okodesign).
Diese Forderungen stehen ausschlieBlich jenen Unternehmen zur Verflgung, die Mitglied der
Wirtschaftskammer Oberdsterreich sind.

8.3.3 VORSCHLAGE DIVERSER AKTEURE ZUR
ENTWICKLUNG DER KREATIVWIRTSCHAFT IN OBEROSTERREICH

In folgenden Kontexten wurden u. a. Vorschlage zur Kreativwirtschaft in Oberdsterreich prasentiert:

Kulturleitbild Oberdsterreich (insbesondere Kapitel 6.14)

Innovatives Oberdsterreich 2010 (z. B. MaRnahme 19: 00. Kreativzentren)
Landeskulturbeirat (insbesondere seitens des Fachbeirates VI)

Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz (Studie, 2006)

Diverse Expertengesprache und der Round Table zur Kreativwirtschaft in Oberdsterreich im
April 2009 zur Vorbereitung dieser Studie

An dieser Stelle werden die Empfehlungen anldsslich des Round Table im April 2009 dargestellt
(Teilnehmerlnnen-Liste in Annex 13.3):

Definition der Kreativwirtschaft Oberosterreich

Die Creative Community Linz verwendet einen weiten Begriff der Kreativwirtschaft, der
auch noch ausgeweitet werden soll (z. B. auf Kéchinnen).

Das Konzept ,,Kreativwirtschaft Oberdsterreich* (Amann im Auftrag Direktion Kultur) schlagt
eine enge begriffliche Abgrenzung vor, die an die Definition, wie sie in europaweiten
Referenzwerken Anwendung findet, angelehnt ist.

Abgrenzungsprobleme im Bereich der Kreativwirtschaft: Manche Branchen fihlen sich der
Kreativwirtschaft nicht zugehdrig (z. B. EDV-Dienstleister)

Es muss daher eine Definition der Kreativwirtschaft fir Oberdsterreich Anwendung finden,
die die regionale und internationale Vergleichbarkeit der Daten sicher stellt (z. B. Definition
der Kreativwirtschaft Oberdsterreich im engeren und weiteren Sinn).

Briickenschlag Kunst/Kultur - Wirtschaft

Gegenseitige Toleranz Kunst-Kultur-Wirtschaft-Wissenschaft

Beziehungsarbeit férdern

Briicken zwischen Kunst und Wirtschaft bauen

Vertrauen aufbauen

Ubersetzen zwischen den Sprachen der Kunst und der Wirtschaft

Probleme beim Zugang zu den kreativen Kopfen in Oberdsterreich tUberwinden (nehmen
bestehende Informations- und Serviceangebote nur schlecht an)

Programme und Veranstaltungsreihen konzipieren, die diesen Briickenschlag unterstitzten
konnen. Die 00. Landesmuseen bieten sich als Kooperationspartner fiir eine diesbeziigliche
Reihe an und kdnnen Kontakte mit Kinstlerinnen und kreativen Képfen herstellen. Auch in




der Anton Bruckner Privatuniversitat koénnten Events organisiert bzw. ein starkerer
Briickenschlag zur Kreativwirtschaft gefunden werden.
- Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit starken

Ausbildung & Weiterbildung fiir die Kreativwirtschaft starken

- Wirtschaftliche Ausbildung der Kinstler und Kunstschaffenden unterstitzen

- Investition in Qualifizierung (wie z. B. durch das Masterprogramm ,,Creative Process
Leadership*) und in fachspezifische Workshopprogramme

- MaBnahmen im Bereich der Weiterbildung der Filmschaffenden in Oberdsterreich

- Probleme der Studierenden der kinstlerischen Universitaten: keine maligeschneiderten
Foérderprogramme (,,impulse*“-Férderprogramm ist zu anspruchsvoll in der Antragstellung),
mangelnde Projektmanagementkenntnisse und Zugang zu unternehmerischen Fahigkeiten
(Innovationsassistenzprogramm konnte einen Ansatz bieten), Vernetzung von Kunst- und
Betriebswirtschaftstudenten konnte positive Impulse auslésen, kreativwirtschaftliche
Fragestellungen in das Studium einbauen, Artists in Residence Modelle fur den
Berufseinstieg entwickeln

- Kreativitat als wesentliches Ausbildungsziel im gesamten Bildungssektor in Oberdsterreich
verankern

- Kreativitatsforderung fiir hochbegabte Schilerinnen in Oberdsterreich entwickeln

- Forderung des Nachwuchses in der Werbebranche, insbesondere in den Bereichen Text und
Konzept

MaRgeschneiderte Unterstitzung fir Kreativ-Unternehmen

- (Finanzielle) Wertschatzung der Kreativitdt und der kreativen Leistungen (z. B. auch durch
Starkung des Selbstbewusstseins der Kreativen)

- Traditionelle Betriebe mit den Kreativen/der Kreativwirtschaft in Verbindung bringen (z. B.
Designer)

- Fortsetzung der guten Vernetzung der Akteure, wie sie bereits im Rahmen der Creative
Community Linz praktiziert wird

- Ausweitung der Vernetzung Uber den Bereich Design hinaus sowie oberdsterreichweit

- Vernetzung und Plattformen fiir den Bereich der Einpersonen-Unternehmen (EPU) im
Bereich der Kreativwirtschaft

- Sicherung des Kreativitatsstandorts Oberdsterreich: ,,Gute Képfe* in Oberdsterreich halten,
Investition in Qualifizierung (wie z. B. durch das Masterprogramm ,,Creative Process
Leadership*)

- Geistiges Eigentum im Bereich der Kreativwirtschaft schitzen (Wettbewerbe,
Abstandshonorare, creative depot - Datenbank)

- Forderungen fir Kreativleistungen (z. B. Verbesserung der Férderprogramme wie ,,impulse
xI* und ,,impulse xs*, eigene Forderprogramme fir geistige Dienstleistungen)

- Fortsetzung der Forderprogramme Kreatives Handwerk in O0. und der Griinderzentren in
Linz



Branchenspezifische Empfehlungen fir die Sektoren Film und Musik

- Filmbranche: Notwendigkeit o&ffentlicher Mittel, Verbesserung des Filmstandorts
Oberosterreich (z. B. externe Expertenjury fir Landesférderungen), MaBnahmen im Bereich
der Weiterbildung (z. B. Sommerakademien mit internationalen Vorbildern), Solidaritat und
Vernetzung in der Branche aufbauen

- Musik: Fehlen von Probenlokalen, kreativwirtschaftliche Potenziale im Bereich Komposition
(z. B. auch im Zusammenhang mit Film), der Medienarbeit und von Performances
Internationale Vernetzung fortsetzen

- Internationale Beziehungen: Kreativwirtschaft ist ein Europaweites Thema, Kontakte und
Austausch mit vielen européischen Regionen mdglich



8.4 STADT LINZ

8.4.1 ZIELSETZUNGEN

Beim Wirtschaftsservice der Stadt Linz wurde die Geschaftsstelle der Creative Community der Stadt
Linz eingerichtet. Die Creative Community ist eine Initiative der Stadt Linz in Kooperation mit der
WKO 00 und Kammer der Architekten und Ingenieurkonsulenten.

Dieses Netzwerk fuhlt sich folgenden Zielsdtzen und Grundsatzen verpflichtet:

.Die Creative Community setzt gezielt MaBnahmen, um Kreativitat als Rohstoff fir den
wirtschaftlichen Erfolg zu erkennen. Die kreativ-wirtschaftlich Téatigen werden in ihrem
Stellenwert gestarkt und fur ihre Leistungen gewirdigt. Es werden Rahmenbedingungen fir
Projekte und Kooperationen geschaffen, die Synergieeffekte zwischen den kreativen Branchen und
mit anderen wirtschaftlichen Bereichen ermoglichen.

Die Creative Community schafft Bewusstsein fur kreative Prozesse in der Wirtschaft, Kultur und
Gesellschaft. Die Creative Community betreibt Lobbying fir kreative Leistungen*

,»In unserem Handeln gehen wir offen miteinander um und stellen den Vernetzungsgedanken in den
Vordergrund. Wir analysieren Starken und Schwachen, entwickeln uns weiter und nutzen die sich
bietenden Chancen. Kreativ und visiondr zu sein ist in der Creative Community eine
Basisstrategie.“

Mehr Information auf: http://www.linz.at/wirtschaft/33278.asp
Verschiedene Strukturen wurden geschaffen, um die Kreativwirtschaftsinitiative der Stadt Linz zu

begleiten: eine Geschaftsstelle beim Wirtschaftsservice der Stadt Linz, ein Projektteam sowie eine
Steuerungsgruppe und ein Beirat.

8.4.2 AKTIVITATEN

CDi Datenbank (Creative Dienstleisterinnen Datenbank)

Die Datenbank ist ein Kooperationsprojekt mit dem Netzwerk Design & Medien. Die Datenbank
verfolgt einen umfassenden Ansatz in Anlehnung an die Definition der Kreativwirtschaft, wie sie fir
die Linzer Studie verwendet wurde.

Forum mozARThaus ... (Klosterstral’e 20, 4010 Linz)

Das Forum als eine oberosterreichische Netzwerk-Plattform fir Unternehmer, Kinstler, Designer
sowie alle ,,kreativen Kopfe* ist eine Initiative des Wirtschaftsbundes Oberdsterreich und ist erst im
Aufbau begriffen. Mehr Informationen werden bis Ende 2009 verfiigbar sein.

Regelmalige Veranstaltungen

zu unterschiedlichen Themen mit Relevanz fir die Kreativwirtschaft (z. B. am 03.02.2009 ,,Kannst
du Wirtschaft, sprichst du Kunst?“ - Diskussionsveranstaltung im AEC) - sowohl Serviceorientiert
(Férderprogramme) als auch Bewusstseinsorientiert (Bedeutung der Kreativwirtschaft fir den
Standort Linz)




Folgende Arbeitsschwerpunkte sind derzeit in Vorbereitung

- Bewusstseinshildung (Veranstaltungen)

- Information Uber Férdermdéglichkeiten

- Pramierung der besten ober0sterreichischen Einreichung eines Businessplans beim
Wettbewerb ,,i2b*

- Kooperationen initiieren

- Weiterbildungen im WIFI und an der Kunstuniversitat Linz (Unternehmerische Fahigkeiten
fur Kiinstlerinnen)

- Kreativer Stadtteil in Linz

- Fortsetzung Stadt im Gluck

- Verankerung der Férderung fir Kreativwirtschaft in den neuen EU Strukturfondsprogrammen
bis 2020 (in Kooperation mit dem Netzwerk Design & Medien)

- Teilnahme am  EU-Projekt ,FIN-URB-ACT*“ (in dessen Rahmen wird eine
Unternehmensbefragung mit Schwerpunkt Kreativwirtschaft in Linz in Kooperation mit dem
Institut fur Unternehmensgrindung und Unternehmensentwicklung der JKU vorbereitet)

8.4.3 FORDERPROGRAMME

Die Stadt Linz setzt derzeit folgende Férderschwerpunkte fiir den Bereich der Kreativwirtschaft um:

Kreativwirtschaftliche Grinderlnnenzentren

(die Lederfabrik, Lencia Schmuckfabrik, Linzer Hafen, Business Center):

Grunderinnen koénnen in diesen Zentren verginstigt Buro- und Werkstattenflachen mieten (bis max.
40 m2); die Stadt Linz fordert einen glnstigen Miettarif.

Regio 13 - Programm ,,Stadtentwicklung Linz*

Im Rahmen des EU-Regionalférderprogramms ,,Regio 13“ werden auch Projekte im Bereich der
Kreativwirtschaft gefordert - Forderung von Stadtteilentwicklungsaktivitdten wie (5.) der Ausbau
der Kreativwirtschaft in Linz. Die Antragstellung erfolgt Uber das Magistrat der Stadt Linz, Abteilung
Wirtschaftsservice.




8.4.4 KOOPERATIONSPOTENZIALE MIT DEM LAND OBEROSTERREICH

Die Vertreter der Stadt Linz sind gegenlber einer Kooperation mit dem Land Oberosterreich im
Themenbereich Kreativwirtschaft sehr aufgeschlossen, wobei gute Synergien mit einer
kreativwirtschaftlichen Initiative des Landes Oberdsterreich in den landlichen Regionen bzw. den
Gebieten auBerhalb der Stadt Linz gesehen werden.

Grofies Interesse besteht an einer Kampagne fiir eine breite Bewusstseinsbildung fir die Chancen
und Méglichkeiten der Kreativwirtschaft bei den oberdsterreichischen Kreativen sowie bei den
Unternehmern. Beide Gruppen stehen sich oft sehr skeptisch gegeniber und die Diskussionen sind
haufig von gegenseitigen Vorurteilen gepragt. Die Zusammenarbeit mit diesbezlglichen
Veranstaltungen kdnnte bereits im Laufe des Jahres 2009 beginnen.

Denkbar ist auch eine strategische Kooperation im Hinblick auf die EU-Strukturfondsprogramme
(2014-2020). Die Stadt Linz hat bereits mit dem Netzwerk ,,Design & Medien* erste Gesprache
diesbezuglich gefihrt. Diese Aktivitdten héngen auch eng mit den EU-Projekten STRATCULT (und
CREA.RE) zusammen, die von der Direktion Kultur federfihrend durchgefihrt werden. Die
Einrichtung einer strategischen Arbeitsgruppe unter der Federfihrung der Direktion Kultur (wie im
CREA.RE-Projekt geplant) wirde die meisten Synergien fir dieses Kooperationsvorhaben generieren.



9. Kreativwirtschaftliche Zielsetzung und MalRnahmen fiur Oberodsterreich

Vorschlage

In Bezug auf Zielsetzungen und MalRnahmen zur Forderung der Kreativwirtschaft wurde der Fokus
auf jene mdglichen Initiativen gelegt, die auch in der Kompetenz des Landes Oberdsterreich liegen.
Ebenfalls notwendige Aktivitaten des Bundes oder der Europaischen Union werden hier nicht
detailliert ausgefihrt, sondern nur im Rahmen einer Zielsetzung und eines dazugehdrigen
MalRnahmenbiindels dargestellt. Die Reihenfolge der vorgestellten Ziele und MaBnahmen orientiert
sich an der Struktur dieser Studie und lasst keine Rickschlisse auf Prioritdten fir einzelne Ziele
oder MalRnahmen zu. Zur Unterstitzung der positiven Entwicklung der Kreativwirtschaft ist ein
MalRnahmen-Mix notwendig, der alle dargestellten Bereiche mit einschlief3t.

9.1 GENERELLE ZIELSETZUNGEN UND MARNAHMEN

(1) Alle kreativen Potenziale in der Stadt und auf dem Land nitzen

Oberdsterreich unterstutzt die Kreativwirtschaft (in allen ihren Teilbereichen) im gesamten
Bundesland, sowohl die kreativen Hot Spots in den urbanen Zentren als auch die kleinstrukturierten
Kreativunternehmungen in den landlichen Regionen. Diesen Schwerpunktsetzungen wird auch in den
Forderinstrumentarien und Unterstitzungsmafnahmen des Landes, die es allein und in Kooperation
mit anderen Tragerinnen umsetzt, Rechnung getragen werden.

Fir diese Zielsetzung wurden keinen spezifischen MaBnahmen entwickelt, da sie generell fiir die
Umsetzung von allen MalRhahmen berticksichtigt werden muss.

(2) Die Kreativwirtschaft in der Kultur- und Wirtschaftspolitik des Landes Oberdsterreich
verankern

Oberosterreich tragt der Querschnittsmaterie ,,Kultur- und Kreativwirtschaft* auch dadurch
Rechnung, dass die diesbezliglichen Aktivitaten des Landes in enger Abstimmung zwischen dem
Kultur- und Wirtschaftsressort erfolgen. Dadurch soll sichergestellt werden, dass die spezifischen
Rahmenbedingungen und Herangehensweisen der Kreativen und Wirtschaftstreibenden
gleichberechtigt beriicksichtigt werden.

MaRnahme (2.1): ,,00. Strategie Kreativwirtschaft (2009-2015)

Auf Basis der vorliegenden Studie ,,Kreativwirtschaft Oberdsterreich* und erganzender Erhebungen
kann eine gemeinsame mehrjahrige Strategie fir die nachste Legislaturperiode ausgearbeitet
werden, die generelle und branchenspezifische Umsetzungsschritte zur Forderung der
Kreativwirtschaft in Oberdsterreich beinhaltet. Die Strategie sollte auf der operativen Ebene durch
jahrliche Arbeitsprogramme erganzt werden. Die inhaltlichen Schwerpunktsetzungen sollten in
Abstimmung mit bestehenden Programmen des Landes Oberdsterreich (z. B. dem Kulturleitbild
Oberosterreich, Innovatives Oberdsterreich 2010) erfolgen.




Mallnahme (2.2): Aufbau einer ressortubergreifenden Kooperation

Fir die operative Umsetzung der Jahresprogramme wird eine ressortibergreifende Kooperation
zwischen den Kultur- und Wirtschaftsagenden des Landes Oberdsterreich installiert. Die beiden
Vertreterinnen des Landes kdnnten so auch die systematische Koordination von Kooperationen mit
strategischen Partnern (z. B. die Creative Community in Linz) und Branchenvertreterinnen (z. B. die
Kammer der Architekten und Ingenieurkonsulenten / Architekturforum OO) (ibernehmen. Die
Sichtbarkeit nach auBen koénnte erhdht werden, wenn ein gemeinsames oberdsterreichisches
Kreativwirtschaftsbiiro in einem ,,markanten* Gebaude in Oberdsterreich eingerichtet wiirde.

(3) Die Kreativwirtschaft Oberdésterreich nach auen und innen sichtbar machen

Die Kreativwirtschaft ist vielfaltig und setzt sich aus verschiedenen Branchen und
Wirtschaftsbereichen zusammen. Dies erfordert spezifische Kommunikationsmanahmen und -
plattformen, die die positive Wahrnehmung der kreativen Potenziale in der (Fach-)Offentlichkeit
fordern. Das Land Oberdésterreich wird deshalb Kommunikations- und Vernetzungsmanahmen der
Kreativwirtschaft bestmoglich unterstitzen, damit sich dieser innovative Wirtschaftszweig positiv
weiterentwickeln kann.

MaRnahme (3.1): Branchenhandbuch Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Die verschiedenen Branchen der Kreativwirtschaft bendtigen unterschiedliche Férdermalinahmen,
um ihre Entwicklung bestmdglich zu unterstiitzen. Das Branchenhandbuch der Kreativwirtschaft soll
in die spezifischen Rahmenbedingungen Einblick geben, detailliertere Quantifizierungen ausarbeiten
sowie Good Practice Beispiele aus allen kreativwirtschaftlichen Branchen ausfihrlich darstellen.
Diese Publikation kann sowohl fur die Akteure der Kreativwirtschaft Oberdsterreich, fir
internationale Aktivitaten des Landes Oberésterreich als auch fir die breite Offentlichkeit
aufbereitet werden. Denkbar ist auch eine Online-Publikation.

Mallnahme (3.2): Internationale Fachkonferenz der Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Zur positiven Weiterentwicklung der Kreativwirtschaft sind (sichtbare) Plattformen und
Moglichkeiten zum Networking notwendig. Eine beispielsweise jahrliche internationale
Fachkonferenz ermdglicht dariiber hinaus das Benchmarking der oberdsterreichischen Akteure mit
den besten Kdpfen der Branche. Die mediale Aufmerksamkeit kann durch internationale Aktivitaten
ebenfalls erhoht und durch Kooperationen mit Partnerregionen des Landes Oberdsterreich
intensiviert werden. Die Veranstaltung der Fachkonferenz in den kreativwirtschaftlichen
Schwerpunktbezirken des Landes wirde zuséatzlich die jeweiligen kreativwirtschaftlichen Standorte
und Akteure starken.

MaRnahme (3.3): Unterstitzung branchenspezifischer und lokaler kreativwirtschaftliche
Plattformen

Das Land Oberosterreich tragt der Notwendigkeit von ergdnzenden branchenspezifischen oder
lokalen Plattformen der Kreativwirtschaft Rechnung, indem es diesbezlgliche Initiativen der
Akteure der Kreativwirtschaft Oberdsterreich unterstiitzt. So kénnten beispielsweise auch regionale
Netzwerke zur Forderung der Kreativwirtschaft aufgebaut oder 6ffentlichkeitswirksame




Veranstaltungsreihen organisiert werden. Beispielhaft an dieser Stelle erwéhnt sei die Initiative der
00. Landesmuseen, eine Veranstaltungsreihe zur Kreativwirtschaft zu organisieren, die spezifisch
die oberdsterreichischen Kinstlerinnen und kreativen Kopfe anspricht. Denkbar ware auch die
Ausweitung bestehender Branchen-Meetings (wie z. B. das Filmfestival ,,Crossing Europe) mit
kreativwirtschaftlichen Inhalten.

(4) Die Bedeutung der Kreativitat bei den Oberdsterreicherinnen verankern - Férderung der
kreativen Milieus

Kreative Milieus sind der Nahrboden fir die Kreativwirtschaft: Das Land Oberdsterreich wird deshalb
den Zugang der Bevidlkerung zu den Kreativleistungen bestmdglich unterstitzen, wobei ein
spezieller Fokus auf die jungen Menschen und die landlichen Regionen gelegt wird. Das Land
Oberdsterreich bekennt sich weiters zu Toleranz und Vielfalt und unterstitzt damit auch die
Akzeptanz von Visionarlnnen und Ideengeberinnen.

Mallnahme (4.1): Intensivierung der Einbindung der lokalen Bevolkerung in kreative Prozesse

Schwerpunktveranstaltungen des Landes Oberdsterreich (z. B. Landesausstellungen) als auch
anderer Tragerinnen lokaler Kulturinitiativen (z. B. Festival der Regionen) sollen verstarkt
Komponenten der Vermittlung und Praxis der zeitgendssischen Kunst und Kreativitat beinhalten, an
denen die lokale Bevolkerung aktiv teilnehmen und mitgestalten kann. Besonders geférdert sollen
jene Initiativen werden, die auf die Entwicklung der Kreativitéat von jungen Menschen und Kindern
fokussieren (z. B. das Theaterfestival SCHAXPIR).

MaRnahme (4.2): Kreativleistungen aus Oberosterreich sichtbar machen

Bedeutende Kreativleistungen von Ober6sterreicherinnen sind zuwenig sichtbar und nicht
systematisch aufbereitet. Gerade herausragende Personlichkeiten aus allen kreativwirtschaftlichen
Branchen kénnen die Bedeutung der Kreativitat fiur die Bevdlkerung greifbarer machen. Es sollen
deshalb Kreative und Visiondrinnen aus Oberosterreich einer breiten Offentlichkeit mithilfe von
Publikationen und Medienkooperationen vorgestellt und bekannt gemacht werden.




(5) Strategische Kooperationen zur positiven Weiterentwicklung der Kreativwirtschaft in
Oberdosterreich, in Osterreich und in Europa (weiter)entwickeln

Kreativwirtschaftliche Ansdtze werden derzeit in vielen europaischen Regionen erprobt und
umgesetzt. Das Land Oberdsterreich wird deshalb in einen intensiven Austausch mit anderen
Regionen - im In- und Ausland - treten, um den gegenseitigen Austausch zu intensivieren und Good
Practice auf die oberosterreichische Kreativwirtschaft zu Gbertragen.

Das Land Oberd6sterreich wird am EU-weiten Diskurs zum Thema Kreativwirtschaft aktiv teilnehmen
und sich fir die Verbreiterung des gegenwartigen Ansatzes im Hinblick auf die landlichen Regionen
Europas einsetzen.

Die Ergebnisse des interregionalen Austauschs und der politischen Diskussionen werden seitens des
Landes auch in die Entwicklung der diesbeziglich relevanten nationalen und EU-Politiken mit
eingebracht.

MaRRnahme (5.1): Informationsaustausch, Kooperationsprojekte und politische Aktivitdten auf
Ebene der Europdischen Union

Durch den laufenden Austausch zum Thema Kreativwirtschaft mit Partnerregionen im Rahmen der
Auslandsaktivitaten des Landes Oberdsterreich wird sichergestellt, dass aktuelle Entwicklungen in
die diesbeziglichen Aktivitditen des Landes integriert werden. Zu diesem Zweck sollte ein
gegenseitiges internes Berichtswesen zwischen den Kreativwirtschaftskoordinatorinnen in den
Fachressorts Kultur und Wirtschaft einerseits und der Abteilung Préasidium/AuBenbeziehungen
andererseits in der Landesverwaltung etabliert werden.

Fur die Umsetzung von politischen Aktionen auf EU-Ebene sind u. a. folgende Themen von
besonderer Relevanz fur die Kreativwirtschaft in Oberosterreich. Das Land Oberdsterreich sollte alle
Einflussmdglichkeiten (allein und in Kooperation mit européischen Partnerregionen) nitzen, um
diese Themenbereiche einer flr die Kreativwirtschaft positiven Weiterentwicklung zuzufuhren.

Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft in der Europaischen Union

Bis zum Jahr 2011 soll eine Europa-weit einheitliche Definition fur die Kreativwirtschaft
ausgearbeitet werden. Das Land Oberdsterreich verfolgt aktiv diese Anstrengungen und bringt die
oberdsterreichische Sichtweise in die Debatten mit ein.

Urheberrecht

Urheberrechtliche Fragestellungen sind fir groRe Teile der Kreativwirtschaft von Bedeutung. Auf
europaischer Ebene wurde bisher hauptséachlich das Urheberrecht fir die digitale Welt geregelt.
Umfassende Informationen sind auf folgender Internetseite verfligbar:
http://ec.europa.eu/internal_market/copyright/index_de.htm. Expertinnen betonen, dass das
derzeitige Urheberrecht noch zahlreiche Unzulénglichkeiten aufweist, wie beispielsweise die
(straf)rechtliche Durchsetzung von Urheberrechten oder in der Rechteverwaltung. Reform- und
Verbesserungsbemiihungen im Urheberrecht (wie z. B. die Initiative der Filmwirtschaft in Spanien)
wirden deshalb den Kreativwirtschaftsmarkt starken und eine entsprechende Beteiligung des Landes
Oberosterreich an den diesbeziiglichen Beratungen in den Europaischen Gremien ware deshalb
zielfihrend.




Innovationsbegriff

Im Bereich der Kreativwirtschaft ist es notwendig einen breiten Innovationsansatz umzusetzen, um
alle Potenziale fir die Wissensgesellschaft des 21. Jahrhunderts nitzen zu kdnnen. Der
Innovationsbegriff, wie er kinftigen politischen Handlungsoptionen im Land Oberdsterreich
zugrunde liegen soll, sollte demnach mdglichst breit gefasst werden. An dieser grundlegenden
Ausrichtung sollte sich auch der Input des Landes Oberdsterreich zu diesbeziiglichen Diskussionen im
Rahmen der Europaischen Institutionen orientieren.

Verordnungen zu den Europdischen Strukturfonds (2014-2020)

Die Bedeutung der Kreativwirtschaft im landlichen Raum ist derzeit weder statistisch adéquat
erfasst noch in den Férderinstrumentarien der Europaischen Union (speziell im Bereich der EU-
Strukturfonds) gleichwertig integriert. Fir die neue Forderperiode ist deshalb ein koordiniertes
Vorgehen sowohl auf regionaler Ebene als auch auf interregionaler und der Ebene der EU
Institutionen notwendig. Im Land Oberdsterreich sollte diesbeziiglich ein regionaler Arbeitskreis
eingerichtet werden, der auch strategischen Input ausarbeitet (mdglich im Rahmen der EU-Projekte
STRATCULT / CREA.RE sowie in Kooperation mit der Creative Community). Diese EU-Projekte stellen
auch teilweise den interregionalen Austausch mit anderen EU Regionen sicher. Dieser sollte durch
die politischen AuBenbeziehungen des Landes verstarkt und ergénzt werden. Strategiepapiere fur
die Europdischen Einrichtungen sollten im Laufe des Jahres 2010 ausgearbeitet werden. Alle
Moéglichkeiten zur Verbreitung dieser politischen Inputs in Brissel sollten koordiniert genitzt
werden. Bei erfolgreichem Lobbying stehen dadurch betrachtliche zusatzliche Finanzmittel fiir die
Umsetzung von regionalen kreativwirtschaftlichen Schwerpunktprogrammen in Oberdsterreich zur
Verfligung.

MaBnahme (5.2): Informationsaustausch, Kooperationsprojekte und politische Aktivitaten in
Osterreich

Durch den laufenden Austausch zum Thema Kreativwirtschaft mit Partnerregionen im Rahmen der
Kontakte des Landes Oberdsterreich mit anderen Bundeslandern wird sichergestellt, dass aktuelle
Entwicklungen in die diesbezluglichen Aktivitéaten des Landes integriert werden. Auch diesbeziglich
sollte ein landesinterner und ressortibergreifender Informationsaustausch sichergestellt werden.

Fur die Umsetzung von politischen Aktionen in Osterreich sind u. a. folgende Themen von
besonderer Relevanz fur die Kreativwirtschaft in Oberdsterreich. Das Land Oberdsterreich sollte alle
Einflussmdglichkeiten (allein und in Kooperation mit anderen Bundesldndern) nidtzen, um diese
Themenbereiche einer fur die Kreativwirtschaft bestmdglichen Erledigung zuzufihren.

Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft in Osterreich

Bisher gibt es keine einheitlich anerkannte Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft in
Osterreich, auf deren Basis alle kreativwirtschaftlichen Daten der Bundeslander und Stadte
einheitlich aufbereitet und veréffentlicht werden. Diese Situation verunmdglicht zu einem grof3en
Teil die Vergleichbarkeit von Daten verschiedener Bundeslander sowie den Transfer von Good
Practice. Das Land Oberdsterreich kénnte sich deshalb fir die Ausarbeitung einer einheitlich
akkordierten Definition und Abgrenzung der Kreativwirtschaft in Osterreich einsetzen. Der Prozess



zur Etablierung einer einheitlichen Definition und Abgrenzung der Kernbranchen der
Kreativwirtschaft in Deutschland koénnte diesbeziglich als Handlungsmodell dienen - bei
entsprechender Beriicksichtigung der spezifisch dsterreichischen Rahmenbedingungen.

Urheberrecht

Urheberrechtliche Fragestellungen sind auch nationale Kompetenz und liegen in der Zustandigkeit
des Bundesministeriums fiir Unterricht, Kunst und Kultur. Die nationale Ebene ist zustandig fur den
Schutz der Urheberrechte der analogen Welt. Auch diesbeziglich betonen Expertinnen, dass
Reformen notwendig waren. Die Lancierung von Reformdiskussionen auf nationaler Ebene ware
wiinschenswert.

Innovationsbegriff

Analog zu den Stellungnahmen auf europaischer Ebene, waren Diskussionsbeitrage des Landes
Oberosterreich im Hinblick auf eine breite Definition von Innovationen der Entwicklung der
Kreativwirtschaft forderlich.

Osterreich-weite Festlegungen zu den Schwerpunkten der EU-Strukturfonds

Auf Basis der EU-weiten Verordnungen werden in Osterreich Schwerpunkte der Umsetzung der EU-

Strukturfonds  festgelegt. Das Land Oberosterreich sollte sich daher bei diesen
Schwerpunktsetzungen fur die adaquate Verankerung kreativwirtschaftlicher Anséatze einsetzen.

,,Kuinstlersozialversicherung“°®

Aktuelle Forschungsergebnisse® aus Deutschland sind formell - die Kiinstlersozialversicherung ist ein
zentraler Baustein einer erfolgreichen Kreativwirtschaft. Das Land Oberdsterreich sollte sich
deshalb an Diskussionen rund um die Kiinstlersozialversicherung in Osterreich beteiligen.

Kreativitatsforderung in Schule und Wissenschaft

Das Land Oberosterreich sollte sich daher fur die zunehmende Integration der Kreativitatsférderung
im dsterreichischen Schul- und Universitatswesen bei den zustéandigen Bundesministerien einsetzen.

% Mehr Information zum Kiinstler-Sozialversicherungsfonds auf http://www.ksvf.at
%9 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 171



9.2 ANGEBOTSORIENTIERTE ZIELSETZUNGEN UND MARNAHMEN

Die Angebotsseite der Kreativwirtschaft in Oberdsterreich umfasst primér den privatwirtschaftlichen
Bereich. Dieser sollte auch die oberdsterreichischen Kunst- und Kulturschaffenden umfassen, sofern
sie ihre Leistungen auf dem Markt anbieten bzw. unternehmerisch téatig sind/werden wollen. Da
viele Kunstlerinnen zusatzlich mit speziellen Rahmenbedingungen konfrontiert sind, wurde ein
Kapitel mit spezifischen Zielen und MalRnahmen fiir den Kunstbereich integriert (vgl. 9.4).

(6) UnterstitzungsmalRnahmen und Forderungen fir die Anbieterlnnen kreativwirtschaftlicher
Leistungen und Produkte optimieren

Das Land Oberosterreich unterstiitzt die kreativen Unternehmungen in Ober&sterreich im Rahmen
eines systematischen Pakets, das die Moglichkeiten auf Bundesebene und seitens der Europdischen
Union einschlielt. Kreative aus Oberdsterreich (insbesondere Kleinstunternehmerinnen und
Freiberuflerinnen) sollen Hilfestellung erhalten, um Férderinstrumente anderer
Gebietskorperschaften optimaler niutzen zu kénnen. Ergédnzend dazu sollen malgeschneiderte
Unterstitzungs- und FérdermaBnahmen im Land geschaffen werden, die in jedem Fall auch fir den
kreativen Kern (unternehmerisch tatige Kunstlerlnnen) zugéanglich sind. Alle Aktivitdten schliel3en
die Exportférderung der Kreativwirtschaft mit ein.

Mallnahme (6.1): Erfahrene Expertinnen als Coaches flr kreativwirtschaftliche
Kleinstunternehmerinnen

Die kreativwirtschaftlichen Branchen sind vielfaltig. Beratungs- und Unterstiitzungsangebote missen
dem Rechnung tragen und individuell ausgerichtet sein.

Auf Basis der MafRnahmen 2.1 und 3.1 soll ein Pool von erfahrenen Expertinnen, der die
verschiedenen kreativwirtschaftlichen Branchen abdeckt, fiir die Kreativwirtschaft Oberdsterreich
aufgebaut werden. Die Expertinnen werden in einem Auswahlverfahren nach spezifischen Kriterien
auf Basis von Bewerbungen von Praktikerlnnen bestellt. Es wird darauf geachtet, dass die
ausgewahlten Expertinnen sowohl im Kreativbereich als auch in der Wirtschaft erfahren sind (,,die
Sprache der Kultur und der Wirtschaft sprechen*). Die Coaches stehen fir alle unternehmerischen
Fragestellungen von kreativwirtschaftlichen Kleinstunternehmerinnen zur Verfugung (wie z. B.
marktfahige Entwicklung einer Geschaftsidee, Grundungsberatung, Begleitung des Wachstums von
kreativwirtschaftlichen Kleinstunternehmen und von Einreichungen bei kreativwirtschaftlichen
Forderprogrammen, etc.).

Stellt sich heraus, dass einzelne Fragestellungen fir die Kreativwirtschaft insgesamt bzw. fur ganze
Branchen generell von Bedeutung sind, sollten ergdnzend Weiterbildungsseminare ausgeschrieben
werden.

Ergdnzt konnten diese Aktivitdten mit einer Ausweitung des oberdsterreichischen
Innovationsassistenten-Programms auf den Bereich der Kreativwirtschaft.




Mallnahme (6.2): Kreativwirtschaftliche Forderdatenbank zur Verbesserung des
Informationstransfers zu den Kreativ-Unternehmerlnnen in Oberdésterreich

Fordermdglichkeiten fur die Kreativwirtschaft sollen systematisch zugénglich werden.
Informationsveranstaltungen verschiedener Tragerinnen in Oberdsterreich haben bisher nicht dazu
gefuhrt, dass sich  Oberosterreicherlnnen intensiv an den  kreativwirtschaftlichen
Fordermdglichkeiten (beispielsweise auf Bundesebene) beteiligt hatten.

Eine qualitativ hochwertige Forderdatenbank bietet dauerhaft und laufend aktualisierten Zugang zu
Einreichmdglichkeiten. Begleitend sollte in Kooperation mit den Branchenverbénden (wie z. B. aus
den Bereichen der Film-, Werbe-, Architekturwirtschaft, etc.) ein Pool von potentiellen
Interessenten aufgebaut werden, der laufend Gber Newsletter informiert wird.

Parallel konnte der Aufbau dieser Datenbank dazu genutzt werden, Férdermoglichkeiten des Landes
Oberosterreich auf ihre Treffsicherheit im Hinblick auf branchenspezifische Erfordernisse der
Kreativwirtschaft Oberosterreich zu uberpriufen und allfallig zielgruppengerecht zu adaptieren.
Synergien kdénnten mit der CDi (Creative Dienstleister Datenbank) in Oberdsterreich gesucht werden.

9.3 ZIELSETZUNGEN ZUR EINBINDUNG DES INTERMEDIAREN UND OFFENTLICHEN
SEKTORS IN DIE WEITERENTWICKLUNG DER KREATIVWIRTSCHAFT OBEROSTERREICH

(7) Bedeutung des intermedidaren und o6ffentlichen Sektors fir die Kreativwirtschaft
Oberdsterreich anerkennen

In Oberdsterreich (wie in groflen Teilen Europas) besteht eine enge Verflechtung zwischen dem
offentlichen und intermedidren Kulturbetrieb, den Kunst- und Kulturberufen sowie dem
privatwirtschaftlichen Kulturbetrieb. Akteure der Kreativwirtschaft sind haufig parallel in
verschiedenen Sektoren tatig. Das Land Oberdsterreich hat seine Leitlinien der Kulturpolitik im
Kulturleitbild Oberosterreich festgelegt und bekennt sich zu folgenden Grundséatzen: Freie
Entfaltung von Kunst und Kultur als Grundlage einer demokratischen Gesellschaft; Umfassende
Foérderung des kulturellen und kinstlerischen Potenzials; Starkung der kulturellen Infrastruktur und
internationalen Kontakte. Alle Teilbereiche sind fiir eine positive Entwicklung der Kreativwirtschaft
in Oberdsterreich von Bedeutung. Dem wird bei der Umsetzung von kulturpolitischen Manahmen im
Land Oberdésterreich Rechnung getragen.

Als Querschnittsbereich ist diese Zielsetzung fir alle MaBRnahmen zur Foérderung positiver
Rahmenbedingungen der Kreativwirtschaft von Bedeutung. Es wurden deshalb keine spezifischen
Malinahmen entwickelt.




9.4 KUNSTLERINNEN IN DER KREATIVWIRTSCHAFT OBEROSTERREICH:
ZIELSETZUNGEN UND MARNAHMEN

(8) Kinstlerlnnen und Kreative als gleichberechtigte Partnerlnnen in die Kreativwirtschaft
Oberdsterreich einbinden

Industrie, Gewerbe (inkl. Tourismus und Einzelhandel), Private und die 6ffentliche Hand fragen
Kreativleistungen nach oder profitieren von den Aktivititen der Kreativen /Kunst- und
Kulturschaffenden indirekt (z. B. im Rahmen attraktiver Standorte). Der kreative Kern
(Kinstlerlnnen / Urheberinnen) wird haufig in kreativwirtschaftliche Initiativen kaum oder gar nicht
einbezogen und ist von prekdren Einkommensverhaltnissen gepragt. Das kreativwirtschaftliche
Engagement des Landes Oberdsterreich setzt sich deshalb zum Ziel, das Kunstlerlnnen und Kreative
gleichberechtigt eingebunden werden und unterstitzt im Rahmen seiner Mdoglichkeiten auch
Mallnahmen zur finanziellen Stérkung des kreativen Kerns (z. B. Verwertung von ,neuen*
Urheberrechten). Das Land Oberésterreich bemiht sich aulerdem, dass sich Kreative verstarkt in
Oberosterreich niederlassen und damit die Entwicklung der oberdsterreichischen Kreativwirtschaft
intensivieren.

Mallnahme (8.1): Projekt- und Rickkehrstipendien flur Kunstlerinnen und Kreative

Innerhalb Osterreichs gibt es eine Binnenwanderung von Kiinstlerlnnen zugunsten von Wien,
Niederosterreich und Salzburg. Internationale Analysen bestétigen die Wichtigkeit von kreativen und
innovativen Personen fiir die erfolgreiche Entwicklung der Regionen Europas. In den
Bildungsstandort Oberdésterreich inkl. seiner kreativwirtschaftlichen Bereiche werden betrachtliche
Summen investiert. Studierende der Kunstuniversitat begreifen sich zu 70 % als Unternehmerinnen.

Entscheidend fur eine berufliche Laufbahn (inkl. deren geographischer Fokus) ist vorerst der
Berufseinstieg. Es ware deshalb sinnvoll jungen Absolventinnen der kreativwirtschaftlichen
Ausbildungszweige Projektstipendien seitens des Landes Oberdsterreich zur Umsetzung von
zukunftstrachtigen kreativwirtschaftlichen Projekten in Oberdsterreich zu vergeben. Dieses
Projektstipendien-System koénnte erganzt werden um ein sog. Ruckkehrstipendium fur
oberdsterreichische Studierende an kreativwirtschaftlichen Bildungseinrichtungen in- und auferhalb
Osterreichs bzw. um ein Auslandsstipendium mit Riickkehrkomponente. Als Vorbild kénnten die
Forderprogramme im Bereich der Foérderung der Wissenschaft (z. B. Erwin-Schrédinger-
Auslandsstipendium mit Rickkehrphase des FWF - Fonds zur Forderung der wissenschaftlichen
Forschung, Osterreich) dienen.

Mit diesem Stipendiensystem verbunden kdnnte die Entwicklung von Personalkosten-/Honorarsatzen
fur den kreativen Kern sein, die im Rahmen des Stipendiums bezahlt und somit als Referenzwerte
fur andere Nachfragerinnen von Kreativleistungen dienen kdnnten.




9.5 ZIELSETZUNGEN UND MARNAHMEN IM BEREICH DER NACHFRAGE
IN DER KREATIVWIRTSCHAFT OBEROSTERREICH

(9) Nachfragepotenziale fiir die Kreativwirtschaft Oberosterreich quantifizieren und
Vermarktungsstrategien entwickeln

Angebote der Kreativwirtschaft kdnnen nur erfolgreich auf dem Markt umgesetzt und adaquates
Einkommen fir die Akteure der Kreativwirtschaft erzielt werden, wenn eine quantitativ
ausreichende und zahlungskréaftige Nachfrage fir die Kreativleistungen und -produkte besteht. Das
Land Oberosterreich wird jene Moéglichkeiten nitzen, die es selbst hat, um die Kreativwirtschaft
Oberdsterreich zu starken. Ergdnzend kénnen strategische Marketingaktivitaten entwickelt werden,
die die Angebote des Kreativstandorts Oberosterreich fiir potenzielle Nachfragerinnen weiter
bekannt machen.

MaBnahme (9.1): Branchenspezifische Quantifizierung der Nachfragepotenziale der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Eine systematische Analyse der Nachfragepotenziale und Vermarktungschancen von Produkten und
Leistungen der verschiedenen Branchen der Kreativwirtschaft Oberosterreich stellt die Grundlage
fur eine breite Vermarktungsstrategie auf nationalem und internationalem Niveau dar. Im Rahmen
dieser Analyse missten auch gemeinsam mit den verschiedenen Branchenvertreterinnen die
notwendigen und mdglichen UnterstiitzungsmaRnahmen durch das Land Oberosterreich festgelegt
werden.

MaBnahme (9.2): Nationale und internationale Vermarktung und Positionierung der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich

Diese Mallnahme sollte auf Basis der Ergebnisse der branchenspezifischen Analyse (9.1) konkret
ausgestaltet werden. Sie konnte zum Beispiel folgende Aktivitdten umfassen: Das  Land
Oberosterreich gemeinsam mit strategischen Partnern (wie z. B. der Wirtschaftskammer, des 0O.
Tourismus, etc.) koénnte die nationale und internationale Vermarktung der Produkte und
Dienstleistungen der Kreativwirtschaft Oberdsterreich unterstitzen. Es kdnnte einerseits auf
bestehende Kooperationen aufgebaut werden (wie z. B. im Verlagswesen im Hinblick auf die
Prasentation bei der Frankfurter Buchmesse) oder neue Angebote entwickelt werden (wie z. B. ein
kreativwirtschaftlicher Reisefiihrer durch Oberosterreich fiur Géste mit Interesse am Kauf von
Kreativprodukten).




9.6 DER BILDUNGSSTANDORT OBEROSTERREICH ALS WICHTIGER ,,GRUNDSTOFF* FUR DIE
KREATIVWIRTSCHAFT OBEROSTERREICH

(10) Kreativitatsforderung in allen schulischen und auRerschulischen Bildungseinrichtungen in
Oberosterreich starken - Qualifikation fur die Kreativwirtschaft fordern

Bildungspolitik und -entwicklung kann nur in eingeschranktem Ausmall vom Land Oberosterreich
allein umgesetzt werden. Die Férderung der Kreativitat im Bildungswesen ist eine zentrale Aufgabe
in der Wissensgesellschaft des 21. Jahrhunderts und stellt u. a. die Nachfrage nach
Kreativleistungen und -produkten in der Zukunft sicher. Das Land Oberdsterreich wird daher im
Rahmen seiner Moglichkeiten die kreative Bildung der Schillerinnen und Studierenden sowie der
Teilnehmerinnen an auBerschulischen BildungsmalRinahmen unterstitzen. Kreativwirtschaftliche
Bildungseinrichtungen sollen bei ihren Bemihungen hinsichtlich einer Ausrichtung ihrer
Bildungsinhalte und -themen an den Bedirfnissen der Kreativwirtschaft unterstitzt werden.

Mallnahme (10.1): Kulturelle Bildung in und auBerhalb der Schule férdern

Im Rahmen der Ausarbeitung des Kulturleitbildes Oberosterreich wurde bereits ein
MaBnahmenbiindel zur kulturellen Bildung in und auBerhalb der Schule vorgestellt (Kapitel 6.5).
Gerade die verstarkte interdisziplindre Kooperation in der kulturellen Bildung zu Text, Bild und
Musik zwischen Kindergéarten, Schulen und auBerschulischen Organisationen sowie die Forcierung der
Aus-, Fort- und Weiterbildungsangebote der Kindergartenpadagoglnnen sowie
Pflichtschullehrerinnen im Kunst- und Kulturvermittlungsbereich und die Férderung von theater- und
museumspadagogischen Projekten, kdnnten Uber den Bildungsaspekt hinaus auch fir zahlreiche
kreativwirtschaftliche Anbieterlnnen von diesbeziglichem Know-how zusétzliche wirtschaftliche
Perspektiven bieten. Eine rasche Umsetzung dieses MalRnahmenbindels wéare demnach aus
kreativwirtschaftlicher Sicht zu begrifen.

Ergdnzend wurde bereits im Rahmen der Strategie ,Innovatives Oberésterreich 2010
vorgeschlagen, die Standorte der oberosterreichischen Musikschulen zu sog. Kreativzentren (die
neben der Musik auch andere kiinstlerische Sparten umfassen) weiterzuentwickeln. Diese MaRnahme
wurde - im auBerschulischen Bereich - eine sehr groRe Zahl von jungen Menschen in Oberdésterreich
erreichen.

MaRRnahme (10.2): Kreativwirtschaftliche Bildungszweige in Oberdsterreich weiterentwickeln

Vertreterlnnen mancher Branchen der Kreativwirtschaft klagen tber mangelnden und mangelnd
qualifizierten Nachwuchs. Kreativwirtschaftliche Bildungsangebote - wie manche Kollegs in
Oberdsterreich - werden nur teilweise angenommen und nachgefragt. In Kooperation mit den
Vertreterlnnen der verschiedenen kreativwirtschaftlichen Branchen sollte deshalb umfassend der
Status-Quo und der Bedarf an Nachwuchskraften ermittelt werden.

Erganzend sollten die kulturellen GroR3projekte des Landes (z. B. Musiktheater und Neubau der
Anton-Bruckner-Privatuniversitat, Landesausstellungen, etc.) in diese Bedarfsanalyse mit
einbezogen werden. Auf dieser Basis konnten die kreativwirtschaftlichen Bildungszweige
entsprechend erganzt und weiterentwickelt werden.




9.7 ZIELSETZUNGEN IM HINBLICK AUF BESTEHENDE INITIATIVEN MIT RELEVANZ FUR DIE
KREATIVWIRTSCHAFT OBEROSTERREICH

Das Land Oberdsterreich bemiht sich um einen offenen und kollegialen Austausch sowie die Nitzung
aller moglichen Synergien mit den bestehenden kreativwirtschaftlichen Initiativen in
Oberdsterreich. Keinesfalls  sollen  Strukturen  oder  Maflnahmen  dupliziert  oder

Konkurrenzverhéltnisse aufgebaut werden.

Als Querschnittsmaterie, die auf alle MaRnahmen wirkt, wurden fir diese Zielsetzung keine
EinzelmalRnahmen entwickelt.



10. Benchmarking Good Practice in Europa

Der Erfahrungshintergrund in Bezug auf kreativwirtschaftliche Unterstutzungsmafnahmen in Europa
ist weitlaufig. Im Rahmen der kiirzlich publizierten Forschungsarbeit®® wurden folgende generelle
Erfolgsfaktoren fiir Good Practice Beispiele identifiziert:

- politische Entschlossenheit

- kompetente und starke Projektfiihrung

- langfristige Entwicklungsplanung und damit verbunden kontinuierliche Finanzierung von
Programmen und MalRnahmen

- Zusammenarbeit mit lokalen Kompetenzen

- Vernetzung der unterschiedlichen Akteure

- Konsensbildung und Einigung beziiglich des gemeinsam einzuschlagenden Weges bereits im
Vorfeld

- Notwendigkeit einer transparenten und authentischen Kommunikation (Vertrauen von und
Bereitschaft zur Kooperation durch die Akteure)

Ergénzend zu diesen generellen Erfolgsfaktoren werden einige Good Practice Beispiele aus Europa
und Osterreich vorgestellt, die in thematischem Zusammenhang mit den vorgeschlagenen
Zielsetzungen und MalRnahmen fiir die Kreativwirtschaft Oberdsterreich stehen (vgl. Kapitel 9).

Projekte sprechen haufig verschiedene Zielsetzungen gleichzeitig an. In der folgenden Liste wurden
die Good Practice Beispiele nach ihren hauptsachlichen Zielsetzungen zugeordnet.

ad Ziel (2) Verankerung der Kreativwirtschaft in der Kultur- und Wirtschaftspolitik

Ergebnisse aktueller Forschung und konkrete Ansatzpunkte aus Nordrhein-Westfalen

»Das Thema Kultur- und Kreativwirtschaft ist in den 90er Jahren vielfach aus wirtschafts- und
beschéaftigungsbezogenen Perspektiven heraus entwickelt worden. Folgerichtig haben sich zunachst
auch Wirtschaftsministerien damit befasst, wahrend kulturpolitische Fragestellungen erst in
jungerer Zeit behandelt werden. (...)

[Es] soll mit Nachdruck darauf hingewiesen werden, dass die Kultur- und Kreativwirtschaft sowohl
aus wirtschafts- wie aus kulturpolitischer Perspektive keinen Gegensatz zur Produktionswirtschaft
darstellt. (...)

Auch wenn die Kulturpolitik hoffentlich einen globalen Blick auf den Kultursektor als Ganzes
entwickeln kann, wird sie in der realen kultur- und kreativwirtschaftlichen Praxis wohl weiterhin
die ,,kleinere Schwester Kulturpolitik* des ,,groBeren Bruders Wirtschaftspolitik* bleiben - schon
allein wegen der begrenzten verfiigbaren Ressourcen. Trotzdem wird die Kulturpolitik einen
extrem wertvollen Beitrag insbesondere fir die Kinstler- und Kulturberufe zu leisten imstande
sein. Hier ist die Landesregierung Nordrhein-Westfalen mit der Kulturabteilung innerhalb der
Staatskanzlei Nordrhein-Westfalen federfihrend aktiv. Dort werden erstmals umfangreiche
strategische Ansatze zur Entwicklung und Verbreiterung der individuellen Kinstlerférderung
vorbereitet, die zu einer echten strukturellen Verbesserung der wirtschaftlichen Lage der Kiinstler-
und Kulturberufe fiihren kénnen. (...)*®

% Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 209
51 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 9 ff




ad Ziel (3): Kreativwirtschaft nach aufen und innen sichtbar machen - MaBnahmen (3.2) und
(3.3): Konferenzen, Plattformen & Netzwerke

Creative Industries Development Agency (CIDA) - London

Die Agentur setzt sich zum Ziel die Entwicklung der Kultur- und Kreativindustrie in London zu
unterstiitzen. Neben zahlreichen Service-, Weiterbildungs- und Beratungsangeboten wurden auch
Plattformen und Netzwerke sowie Konferenzen organisiert.

Im Rahmen des von der Agentur veranstalteten Creative Business Clubs kénnen sich Akteure der
Kreativwirtschaft regelmafig treffen und Kontakte knlpfen. Panel-Diskussionen mit Expertinnen
werden im Business Club mit gemutlichem Networking und Drinks abgerundet.

CIDA organisiert auch jahrlich Messen und fallweise Konferenzen. Eine branchenspezifische
Konferenz widmete sich beispielsweise dem Musiksektor im Osten von London. Sie brachte private
Financiers, Vertreterlnnen des Musikbusiness und von Entwicklungsagenturen zusammen, um {ber
die Entwicklungsmdglichkeiten privater Finanzierungen im Musikbereich zu diskutieren.
Messeveranstaltungen werden unter der Marke ,,Creative Links* veranstaltet und bieten
Prasentationsmdoglichkeiten und Rahmenveranstaltungen (Diskussionen, Seminare, ...). Die Reihe der
Messeveranstaltungen wurde auch dazu genitzt, eine Prdsenz im Internet aufzubauen
(http://www.creativelinks.co.uk/directory).®

ad Ziel (4): Verankerung der Bedeutung der Kreativitat - Forderung kreativer Milieus

Designerportrats auf ORF Steiermark (www.cis.at)

CIS sind die Creative Industries Styria - eine Netzwerkgesellschaft zur Entwicklung und Starkung der
Kreativwirtschaft in der Steiermark. Die Creative Industries Styria GmbH wurde im Juni 2007
gegrindet und mochte die kreativen Potenziale und Krafte der Region bindeln, um die
Wirtschaftskraft der ,,creative economy* zu starken und die Innovationsleistungen bestehender
steirischer Unternehmen zu fordern.

Fir 2009 wurde eine Kooperation mit dem ORF Landesstudio Steiermark entwickelt. Auf Basis einer
Vorschlagsliste von Designunternehmen in der Steiermark, die von den CIS erstellt wurde, hat der
ORF Steiermark 10 Unternehmerlinnen fir je ein Filmportrat im Rahmen der Sendung ,,Steiermark
heute* ausgewahlt. Die Designportrats wurden im Janner und Februar 2009 jeweils dienstags
gesendet und in den Gesamtkontext der Designbranche in der Steiermark gestellt. Sie haben
positives Echo erzielt und Vertreterlnnen der CIS betonen, dass solche MaBnahmen in der
Bevolkerung das (bisher kaum existente) Bewusstsein fiir die Kreativwirtschaft férdern kénnen.

Einige der Beitrage sind auf youtube verdffentlicht worden (z. B. Perludi - Mdbeldesign fir Kinder:
http://www.youtube.com/perludi).®®

52 http://www.cida.co.uk (Juni 2009)
% http://www.cis.at (Juni 2009)




ad Ziel (5): Strategische Kooperationen - Malinahmen (5.1) und (5.2)

Kreativwirtschaft und EU-Strukturfonds: Praxisbeispiele, die mit EU-Mitteln unterstitzt wurden
(kleine Auswahl)

Zahlreiche kreativwirtschaftliche Projekte werden mithilfe der Regionalférderprogramme der
Europdischen Union (den EU-Strukturfonds) mitfinanziert. Alle folgenden Projekte haben von
diesbeziiglichen EU-Mitteln zumindest fiir Teilbereiche ihrer Umsetzung profitiert®:

- Kulturgewerbequartier Schiffbauergasse Potsdam, Deutschland

- Creative Industries Development Agency (CIDA), London, GroRbritannien
- ECCE-(Economic Clusters of Cultural Enterprises) Stadtenetzwerk, Europa
- ldeenlotsen Bremen, Deutschland

- Advantage Creative West Midlands Ltd., GrofZbritannien

- Venture Capital Fonds Kreativwirtschaft, Berlin, Deutschland

- RIO Design, Oberosterreich, Osterreich

- Luova Toimiala Creative Forum, Zentralfinnland, Finnland

- Cineregio - Netzwerk regionaler Filmférderung, Europa

- Creative Community Linz, Osterreich

ad Ziel (6) Unterstitzung der Anbieterinnen kreativwirtschaftlicher Leistungen und Produkte

departure_experts (www.departure.at)

departure wirtschaft, kunst und kultur gmbH fungiert seit 2003 in der Stadt Wien als zentrale
Anlaufstelle und Foérderorganisation fur den Bereich der Creative Industries. Die Agentur steht all
jenen Kreativen zur Verfiigung, denen wirtschaftliches Denken und Handeln nicht fremd ist und
unterstitzt Unternehmerinnen und Unternehmensgriinderinnen der Creative Industries Bereiche
Mode, Musik, Audiovision, Multimedia, Design, Verlagswesen, Kunstmarkt und Architektur in Wien.

Zur malgeschneiderten Unterstitzung der Kreativ-Unternehmerinnen wurde das Programm
departure-experts ins Leben gerufen, das auch schon international als diesbezigliches Modellprojekt
Beachtung gefunden hat.

»departure_experts unterstitzt das Wachstum von Mikro- und Kleinunternehmen durch
qualifiziertes Experten/Coaching-Know-how und fordert sowohl klassisches
Unternehmenswachstum als auch die ErschlieBung neuer Méarkte sowie die Neuorientierung eines
Unternehmens. Die Maximalférderung betragt € 15.000 (nicht riickzahlbarer Barzuschuss auf ein
Jahr). (...) Den geférderten Unternehmen steht ein Expertenpool zur Verfiigung, der von departure
im Rahmen eines Auswahlverfahrens ermittelt wurde. (...)

54 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 174 ff; http://www.strategyforculture.net, Land Oberdsterreich - Direktion
Kultur; http://www.linz.at/wirtschaft/kreativwirtschaft.asp




Der departure_expertenpool versammelt rund 70 Experten und Mentoren, die Unternehmen der
Creative Industries fiir Beratungsleistungen zur Verfiigung stehen. Diese Osterreich-weit
einzigartige Plattform wird von departure, auf Empfehlung eines Gremiums hin, kuratiert, standig
aktualisiert und evaluiert. (..) Unternehmer aus den Bereichen Unternehmensberatung,
Rechtsberatung, Marketing, Public Relations, Werbung, Wirtschaftstreuhand und Steuerberatung,
etc. sind als Unternehmensexperten zu finden. Erfahrene, erfolgreiche Persénlichkeiten aus Mode,
Musik, Audiovision, Multimedia, Design, Verlagswesen, Kunstmarkt und Architektur stellen ihre
Expertise und Erfahrung als Mentoren zur Verfugung.

Die Unternehmen der Creative Industries kdnnen sodann aus dem departure_expertenpool die ihnen
ideal erscheinenden Experten auswahlen. Das Vertragsverhdltnis fur die Beratung wird
zwischen Kreativunternehmern und Experten individuell vereinbart.*®

ad Ziel (10) Bildungssektor - MaBnahme (10.2) Qualifikation fur die Kreativwirtschaft férdern

Mannheimer Popakademie (Griindung 2003)

,»Um die Potenziale der Kreativwirtschaft starker nutzbar zu machen, suchte das Land Baden-
Wiirttemberg gemeinsam mit der Stadt Mannheim eine Mdoglichkeit, ein Cluster der Musikwirtschaft
zu schaffen, das die gesamte Verwertungskette der Musikwirtschaft widerspiegelt.

Finanziert vom Land Baden-Wurttemberg und der Stadt Mannheim wurde unter dem Schlagwort des
».Mannheimer Modells*“ eine bislang einzigartige Verknipfung hergestellt zwischen der neu
gegrindeten Hochschule fir Populdrmusik und dem benachbarten Existenzgrinderzentrum
Musikpark. Die Hochschule bildet momentan 178 Studierende in den beiden Studiengangen
Musikbusiness und Popmusikdesign aus. Weiterhin gibt es zahlreiche Weiterbildungsangebote fir
Kinstler und Kreative.

Das Existenzgrindungszentrum Musikpark in direkter Nachbarschaft zur Hochschule bietet heute 47
Firmen Platz, die zusammen ca. 120 Arbeitsplatze schaffen. Die Unternehmen decken wesentliche
Bereiche der Musikindustrie ab, zusatzlich werden zielgruppenspezifisch Existenzgriindungs-,
Fordermittel- und Kunstlerberatungen u.&. durchgefihrt. (...)

Mit der Einrichtung der beiden sich erganzenden Institutionen wurde nach Aussage des Rektors
Prof. Udo Dahmen tatséachlich lokale Netzwerke geschaffen. Die Ansiedlung musikwirtschaftliche
orientierter Unternehmen erméglicht den zunehmenden Verbleib von Absolventen in der Region.*

% http://www.departure.at (Juni 2009)
% Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (2009), S. 184 ff




11. Schlussfolgerungen

Mit der vorliegenden Studie wurde versucht, eine erste Anleitung fir mdogliche
Schwerpunktsetzungen des Landes Oberdsterreich im Bereich der Kreativwirtschaft zu erstellen. Sie
kann - aufgrund des engen zeitlichen Rahmens, in dem sie erstellt wurde, keine umfassende
Strategie fir die Kreativwirtschaft Oberdsterreich liefern. Dafur fehlen vor allem ausfihrliche
branchenspezifische  Darstellungen, die in enger Kooperation mit den einzelnen
Branchenvertreterinnen erst diskutiert und vereinbart werden mussen.

Die im Kontext der Erstellung dieser Studie durchgefuhrte Round Table Diskussion hat bereits
deutlich die unterschiedlichen Kontexte und Bedirfnisse der kreativwirtschaftlichen Branchen in
Oberosterreich vor Augen gefiihrt. Generell ist im Rahmen der branchenspezifischen Aktivitaten
darauf zu achten, dass sie konsequent auf die Entwicklung von aktuellen oder kinftigen
wirtschaftlichen Perspektiven ausgerichtet sind - ansonsten kdnnte sich die Diskussion sehr schnell
in allgemeinen kulturpolitischen Handlungsoptionen verlieren. Im Mittelpunkt mussen demnach
Fragestellungen wie die Schaffung von Rahmenbedingungen fir die positive Entwicklung von
Umsatzen, fur die ErschlieBung neuer Markte, fir die Férderung von Beschaftigung, die
Weiterentwicklung von den von kreativwirtschaftlichen Unternehmen nachgefragten Qualifikationen
u. &. m. stehen.

Als dringlichste MaRnahme sollte dennoch primar die Festlegung von Verantwortlichkeiten fur die
Kreativwirtschaft in der Landespolitik und -verwaltung entschieden werden. Zur nachhaltigen
Entwicklung des kreativwirtschaftlichen Sektors in Oberdsterreich ist es notwendig, kontinuierliche
Aktivitaten - am besten im Rahmen einer noch zu entwickelnden Mehrjahresstrategie - zu
realisieren. Daflir missen sowohl personelle als auch budgetére Ressourcen zur Verfligung stehen.
MalRnahmenbiindel fir die Querschnittsmaterie Kreativwirtschaft kénnten am besten in enger
Kooperation zwischen dem Wirtschafts- und Kulturressort umgesetzt werden.

Aktuellste Ansatze von Regionen, die als kreativwirtschaftlicher Vorreiter gelten (wie z. B. des
Landes Nordrhein-Westfalen in Deutschland), bestétigen diesen ressortibergreifenden Ansatz.
Erganzend sollte diesbeziglich bertcksichtigt werden, dass gerade seitens der Creative Community
Linz mehrfach betont wurde, dass es trotz intensiver Anstrengungen bisher nicht gelungen ist, die
Vertreterinnen zahlreicher Kreativbranchen fiir eine aktivere Teilnahme an kreativwirtschaftlichen
Initiativen in der Stadtregion Linz zu begeistern. Kreativwirtschaftliche Malinahmen, die auch von
der Kulturpolitik und -verwaltung getragen werden, kdnnen diesbeziiglich eventuell Impulse setzen
und authentischer zu den Kreativen kommuniziert werden.

Kommunikation und Information Uber verfiigbare UnterstitzungsmaBnahmen (inkl. beispielsweise
Fordermdglichkeiten) sind aber Grundvoraussetzung fur die Nuatzung mdoglichst aller
kreativwirtschaftlichen Potenziale in Oberodsterreich - werden Informationsangebote nicht
angenommen, gehen unweigerlich mdgliche Wertschépfung und Beschaftigung fir den Einzelnen als
auch fiur das Land insgesamt verloren. Diesbezlglich kommt der Kulturpolitik und -verwaltung
gemeinsam mit den betroffenen Kulturverbdnden in Oberdsterreich eine wichtige
Kommunikationsaufgabe und Mittlerrolle zu.



Zahlreiche Diskussionen werden auch im Hinblick auf die Einbindung der Kinstlerinnen in die
Kreativwirtschaft gefiihrt. Wahrend 0Osterreichische Kreativwirtschaftsinitiativen eher dazu
tendieren, die Kinstlerinnen nicht als Teil der Kreativwirtschaft zu subsumieren, gehen aktuelle
Empfehlungen aus Deutschland einen anderen Weg.

Im Kontext dieser Studie wird fur Oberosterreich die Orientierung an den aktuellen Diskussionen in
Deutschland empfohlen. Dies ist auch schlissig Uber die Wertschépfungsketten argumentierbar.
AuBerdem tragt dieser integrative Ansatz weiter zur Glaubwirdigkeit und Akzeptanz von
kreativwirtschaftlichen Initiativen bei den Kreativen bei - eines der aktuellen Hauptprobleme der
Kreativwirtschaft Oberdsterreich. Voraussetzung dafir ist aber auch die starkere Betrachtung der
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen der Kunst- und Kulturschaffenden. Eine kreativwirtschaftliche
Strategie, die den kreativen Kern mit einbezieht, muss auch MalRnahmen entwickeln, die die
O0konomische Teilhabe der Kunstlerlnnen / Urherberinnen am Markterfolg der Kreativwirtschaft
sicherstellt.

Last but not least, soll an dieser Stelle auch noch einmal auf die groRe Bedeutung von ,,weichen*
Rahmenbedingungen und Standortfaktoren fur die erfolgreiche Entwicklung der Kreativwirtschaft in
Oberosterreich hingewiesen werden. Diese beinhalten sowohl die Forderung der kreativen Milieus,
der kulturellen Vielfalt und Toleranz sowie die kreative und kiinstlerische Bildung im Kontext des
lebenslangen Lernens. MaBnahmen in diesen Bereichen sollten die Aktivitaten des Landes
Oberdsterreich  fur die Kreativwirtschaft im Sinne einer aufgeschlossenen und kreativen
Wissensgesellschaft kontinuierlich erganzen - und zwar als integraler Bestandteil einer
kreativwirtschaftlichen Gesamtstrategie flir Oberdésterreich.
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13.1 ONACE BRANCHEN: ZWEITER OSTERREICHISCHER KREATIVWIRTSCHAFTSBERICHT

LISTE ONACE GESAMTE KREATIVWIRTSCHAFT
BRANCHEN
ONACE-Code | ONACE-Bezeichnung Anteil
22.11 Buchverlag und Musikverlag
22.12 Zeitungsverlag
22.13 Zeitschriftenverlag
22.14 Verlag von bespielten Tontragern
22.15 Sonstiges Verlagswesen
22.21 Zeitungsdruckerei
22.22 Druckerei (ohne Zeitungsdruckerei), Herstellung von Heften, Registern u. 4. Waren

aus Papier und Pappe
22.23 Buchbinderei und andere Druckwarenverarbeitung
22.24 Satzherstellung und Reproduktion
22.25 Erbringung von sonstigen druckbezogenen Dienstleistungen
22.31 Vervielfaltigung von bespielten Tontragern
22.32 Vervielféltigung von bespielten Bildtragern
22.33 Vervielféltigung von bespielten Datentragern
36.3 Herstellung von Musikinstrumenten
51.84-01 GroBhandel mit Datenverarbeitungsgeréten und peripheren Einrichtungen %
51.84-02 GroRhandel mit Standardsoftware %
52.45-02 Einzelhandel mit Musikinstrumenten und Musikalien %
52.45-03 Einzelhandel mit bespielten Ton- und Bildtragern %
52.47-01 Einzelhandel mit Bichern, Zeitschriften und Zeitungen %
52.48-02 Einzelhandel mit Computern und Standardsorfware %
52.48-12 Sonstiger Einzelhandel %
52.50-01 Einzelhandel mit Antiquitaten
64.20-01 Fernmeldedienste (ohne Kabelhdrfunk- und -fernsehgesellschaften) %
64.20-02 Kabelhdrfunk- und -fernsehgesellschaften
71.40-03 Videotheken
71.40-04 Leihbiicherei und Lesezirkel
72.20-01 Verlag und Herstellung von Standardsoftware %
72.20-02 Softwareberatung und -entwickung
73.2 %

Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-, Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften sowie Sprach-, Kultur- und Kunstwissenschaften

74.20-01 Architekturbtiros

74.20-02 Ingenieurbdiros %
74.40-01 Werbemittelgestaltung

74.40-02 Werbemittelverbreitung und Werbemittlung

74.81 Fotoateliers und Fotolabors

74.85-01 Schreibbdiros %
74.85-02 Ubersetzungsbiiros und Dolmetscher %
74.87-01 Messe-, Ausstellungs- und Kongressveranstalter %
74.87-03 Ateliers fir Textil-, Schmuck-, Mébel- u. &. Design

74.87-04 Kunstleragenturen




75.12

Offentliche Verwaltung auf den Gebieten Gesundheitswesen, Bildung, Kultur und
Sozialwesen (1)

75.21 Auswartige Angelegenheiten (1) %
80.21-01 Hauptschulen und Polytechnische Lehrgénge (1) %
80.22-02 Berufsbildende mittlere Schulen (1) %
80.22-03 Berufsbildende héhere Schulen (1) %
80.3 Hochschulen (1) %
80.42 Erwachsenenbildung und Unterricht a.n.g. (1) %
91.12 Berufsorganisationen (1) %
91.33 Sonstige Interessenvertretungen und Vereine a.n.g. (1) %
92.11-01 Kino und Fernsehfilmherstellung

92.11-02 Werbefilmherstellung

92.11-03 Wirtschafts- und Bildungsfilmherstellung

92.12 Filmverleih und Videoprogrammanbieter

92.13 Lichtspieltheater (Kino)

92.2 Horfunk- und Fernsehanstalten, Herstellung von Horfunk- und Fernsehprogrammen

92.31 Kunstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Darbietungen

92.32 Betrieb und technische Hilfsdienste fir kulturelle und unterhaltende Leistungen
92.34-01 Tanzschulen

92.34-02 Erbringung von sonstigen kulturellen und unterhaltenden Leistungen a.n.g.

92.4 Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros sowie selbstandige Journalisten

92.51 Bibliotheken und Archive (1)

92.52 Museen und Denkmalschutz (1)

92.53 Botanische und zoologische Géarten sowie Naturparks (1)

92.72 %

Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir Unterhaltung, Erholung und Freizeit
a.n.g.

% = Diese Branchen gehéren nur anteilsméaBig zur Kreativwirtschaft

(1) Fur diese Branchen wurden keine Daten nach ONACE verwendet, da hier 6ffentliche Unternehmen iiberwiegen

und die Daten nach genauer ONACE-Gliederung (bis zur 6-Steller-Ebene) nur fir privatwirtschaftliche

Unternehmen sowie ¢ffentliche Unternehmen mit privatwirtschaftlichem Erwerbscharakter verfiigbar sind

Quellen: KMU FORSCHUNG AUSTRIA, Institut fir Kulturmanagement und Kulturwissenschaft (IKM)




13.2 LISTE ,,KREATIVWIRTSCHAFTLICHER*
ALLGEMEINBILDENDER UND BERUFSBILDENDER SCHULEN

Folgende Allgemeinbildende und Berufshildende Schulen in Oberésterreich sind Teil der
statistischen Auswertungen:

Schule (Schulkennzahl) Kreativer Schwerpunkt (Schulformkennzahl)
1 Akademisches Gymnasium Linz, | Eine Klasse je Schulstufe mit Musikschwerpunkt
Spittelwiese (SKZ: 401 016) (SFKZ: /)

Seit dem Schuljahr 2004/05 eingefuhrt. Deshalb
gibt es auch noch keine Absolventinnen aus dem
Musikschwerpunkt.

2 Bundesgymnasium und Schwerpunktform ,Bell’arti“ - Musisches
Bundesrealgymnasium Linz, Gymnasium mit verstarktem Unterricht in
Raumsauerstrale (SKZ: 401 136) ME/BE/D (SFKZ: 1091, 1148)

Nur von der 1. bis zur 4. Klasse. Deshalb gibt es
auch keine Absolventinnen aus dem Bell’arti-

Schwerpunkt.
3 Héhere Lehranstalt fir Mode und I. und Il. Jahrgang / Ausbildungsschwerpunkt
Bekleidungstechnik Ebensee (SKZ: 407 Modedesign / Ausbildungsschwerpunkt
459) Modemarketing / Aufbaulehrgang far
wirtschaftliche Berufe, Ausbildungszweig

Kommunikations- und Mediendesign (SFKZ: 4251,
4253, 4254, 4799)

4 Hohere Lehranstalt fir Mode und I. und Il. Jahrgang / Ausbildungsschwerpunkt
Bekleidungstechnik und Fachschule fir | Angewandte Betriebsfihrung fir Mode und
Mode und Bekleidungstechnik Linz, Bekleidungstechnik  /  Ausbildungsschwerpunkt
Blitenstrasse (SKZ: 401 439) Modeatelier / Ausbildungsschwerpunkt Handel und

Design / Meisterschule fir Damenkleidermacher
(SFKZ: 3257, 3298, 4251, 4258, 3228)

Das Kolleg am Standort Blutenstrasse wurde
inzwischen aufgelassen.

5 Hohere Lehranstalt fur kiinstlerische Ausbildungsschwerpunkt Gestaltung und
Gestaltung Linz, Garnisonstralle (SKZ: Ausstattung / Ausbildungsschwerpunkt Objekt-
401 609) Bild-Medien (SFKZ: 4265, 4266)




HTBLA Linz, Goethestralle (SKZ: 401
417)

Meisterschule  fir ~ Kommunikationsdesign 7/
Kolleg/Aufbaulehrgang fiir Design- Grafik- und
Kommunikations-Design / Hohere Lehranstalt fir
Kunst und Design-Ausbildungszweig Grafik- und
Kommunikations-Design / Kolleg/Aufbaulehrgang
fur Innenraumgestaltung und Holztechnik -
Innenraumgestaltung und Mdébelbau (SFKZ: 3250,
8121, 8122, 8431, 8061, 8062)

HTBLA Hallstatt (SKZ: 407 417)

Fachschule fir Kunsthandwerk, Ausbildungszweig
Bildhauerei / Fachschule fir Kunsthandwerk,
Ausbildungszweig Drechslerei / Fachschule fur
Kunsthandwerk, Ausbildungszweig Streich- und
Saiteninstrumentenbau, Meisterschule fiur Streich-
und Saiteninstrumentenbau / Hohere Lehranstalt
fur Innenraumgestaltung und Holztechnik, |. und
II. Jahrgang / Hohere Lehranstalt fur
Innenraumgestaltung und Holztechnik,
Ausbildungsschwerpunkt Innenraumgestaltung und
Moébelbau (SFKZ: 3082, 3083, 3085, 3210, 8350,
8351)

HTBLA Steyr (SKZ: 402 417)

Fachschule fir Kunsthandwerk, Ausbildungszweig
Gold- und Silberschmiede, Juweliere und
Modeschmuckerzeuger / Fachschule fur
Kunsthandwerk,  Ausbildungszweig  Graveure,
Gurtler, Stahlschneider und Modeschmuckerzeuger
/ Fachschule fur Kunsthandwerk,
Ausbildungszweig Kunstschmiede und
Metallplastiker (SFKZ: 3080, 3084, 3087)

Das Kolleg fur Metalldesign wiirde ebenfalls in
Steyr angeboten werden, kommt aber mangels
Teilnehmerinnen-Zahl meist nicht zustande.

Textilschule des Landes Oberdsterreich
in Haslach (SKZ: 413 417)

Fachschule fir Textiltechnik, Ausbildungszweig
Produktionstechnik - Gewebe (SFKZ: 3262)

Der Ausbildungszweig Textiltechnik lauft aus und
wird mit Mechatronik ersetzt.




13.3 TEILNEHMERINNEN-LISTE ROUND TABLE ,,KREATIVWIRTSCHAFT IN
OBEROSTERREICH**, 30.04.2009 (IN ALPHABETISCHER REIHENFOLGE)

Vor- und Zuname

Institution

Mag. Sylvia Amann

InfoRelais: EU - Kultur - Regionalentwicklung

Direktor Dr. Peter Assmann

Oberosterreichische Landesmuseen

Rektorin Prof. Dr. Marianne
Betz

Anton Bruckner Privatuniversitat

Dr. Thomas Denk

WKO Oberosterreich, Bezirksstelle Stadt Linz

Dr. Tina Gruber-Mucke

Johannes Kepler Universitat, Kunstuniversitat Linz

Mag. Dagmar Hobarth

Land Oberdsterreich - Abteilung Prasidium, AuBenbeziehungen

Maria Jachs

Magistrat der Stadt Linz - Abteilung Wirtschaftsservice

Ing. Otto Kalab

Wirtschaftskammer OO - Abteilung Wirtschaftspolitik und
AuBenhandel

Dr. Barbara Kovsca-Sagmeister

Magistrat der Stadt Linz & Creative Community Geschaftsstelle

Mag. Doris Lauber

Industriellenvereinigung

Mag. Regina Leutgeb

Netzwerkmanagerin, Netzwerk ,,Design & Medien* - Clusterland
Oberdsterreich

Claus Muhr

TV Film Produktion

Mag. Markus Roider

Land Oberdsterreich - Wirtschaftsabteilung

Obfrau Mag. Angelika Sery-
Froschauer

Wirtschaftskammer 00, Fachgruppe Werbewirtschaft

Dr. Julius Stieber

Land Oberosterreich - Direktion Kultur

Stadtratin Susanne
Wegscheider

Stadt Linz







