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1. Vorwort
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2. Einleitung

Kreativitat stellt sich zunehmend als wichtiger Beitrag zur Standortqualitdt und damit als entscheiden-
der Wirtschaftsfaktor im Wettbewerb der Regionen dar. Neben der Bedeutung von Kreativitat fur die
o6konomische Innovationsfahigkeit besteht auch zu den Komplexen Wissen/Bildung und Kunst/Kultur
ein enger Zisammenhang. Kreativitdt muss deshalb als vielschichtige Querschnittsmaterie aufgefasst
werden, die von lokal- und regionalpolitischen, wirtschafts- und arbeitsmarktpolitischen sowie kultur-
und bildungspolitischen Akteurlnnen in verschiedener Hinsicht genutzt wird.

Kreativitat spielt auRerdem eine tragende Rolle in regionalen und lokalen Entwicklungskontexten. Sie
git als wesentliche Voraussetzung zur (Heraus)Bildung innovativer und inventiver Milieus
(Ratti/Bramanti/Gordon 1997), findet sich in den Konzepten der lernenden Region (Florida 1995,
Scheff 1999, Sternberg 1999), der regionalen Clusterbildung (Porter 1998) oder der wissensbasierten
Stadtpolitik (Matthiesen/Birkner 2004, Kunzmann 2004) wieder. Die Entwicklung und Forderung krea-
tiver und kreativwirtschatftlicher Milieus ist dabei mit der Schaffung neuartiger Arbeitsplatze, der Griin-
dung innovativer Unternehmungen, der Attraktivierung lokaler Zonen und der Aktivierung inventiver
Potenziale in Kunst und Kultur verbunden. Dies setzt die Kenntnisse der kreativen Potenziale vor Ort
und die gezielte Verflechtung verschiedener Handlungsebenen (Politik, Okonomie, Kunst/Kultur, Bil-
dung) voraus. Dadurch wird es ermdglicht, kreative Prozesse auszulésen und gemeinsame Entwick-
lungsstrategien fur die Kreativwirtschaft in einer Region zu erarbeiten.

In den letzten Jahren wurden auf nationaler und regionaler Ebene verstarkt Anstrengungen unter-
nommen, um Kkreativwirtschaftliche Potenziale zu identifizieren und daran anschlieBend strategische
Programme zur Forderung zu initiieren. Im deutschsprachigen Raum zeugen hiervon unter anderem
zahlreiche Studien und Berichte, etwa die Kulturwirtschaftsberichte in Nordrhein-Westfalen (1992 -
2005), Berlin (2005) oder Aachen (2005), der Schweizer Kulturwirtschaftsbericht (2003) oder die Kre-
ativwirtschaftsberichte fiir Osterreich (2003), Wien (2004) und Tirol (2005). Im Bundesland Oberdster-
reich ging die Initiative zur Erstellung einer Studie zur Kreativwirtschaft vom Amt der Oberdsterreichi-
schen Landesregierung (Abteilung Raumordnung - Uberértliche Raumordnung) und der 00. TMG
m.b.H. (Abteilung Betriebsansiedlung und Standortentwicklung) aus. Als Besonderheit darf hierbei
gelten, dass sich die Erhebung und Analyse weder auf die Gesamtheit eines Bundeslands noch auf
die Grenzen einer einzelnen Stadt bezieht, sondern als geografischer Geltungsbereich die Stadtregion
Linz gewahlt wurde. Dies erfolgt vor allem aus einer regionalpolitischen Motivation heraus, um den
vielfaltigen Wechselbeziehungen zwischen Stadt und zentrumsnaher Peripherie besonderes Augen-
merk zu schenken.
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2.1 Inhalt und Aufbau der Studie

Die vorliegende Studie stellt eine Bestandsaufnahme zur Situation und Entwicklung der Kreativwirt-
schaft in der Stadtregion Linz dar. Sie ist Teil des Work-Packages 3.16 im Rahmen des INTERREG lII
B CADSES-Programmes CITYREGIO (2A038) und wurde von der Abteilung Raumordnung - Uberort-
liche Raumordnung vom Amt der Oberdsterreichischen Landesregierung und der Abteilung Betriebs-
ansiedlung und Standortentwicklung der OO. TMG m.b.H. in Auftrag gegeben. Zur Projektsteuerung
wurde eine eigene Steuerungsgruppe unter Leitung der beiden Auftraggeberinnen eingerichtet, der
folgende Personen angehorten:

= DI OBauR Andreas Mandlbauer (Land Oberdsterreich, Abteilung Raumordnung - Uberértliche
Raumordnung)
=  Ambros Pree (OO TMG - Betriebsansiedlung und Standortentwicklung, Bereichsleitung)

* DI (FH) Barbara Pesendorfer (OO TMG - Betriebsansiedlung und Standortentwicklung, Projekt-
managerin)

= Dr. Thomas Denk (Wirtschaftskammer Oberdsterreich, Leiter der Bezirksstelle Linz-Stadt)
= Mag. Siegbert Janko (Btiro Linz Kultur, Kulturdirektor)

» Mag® Gerda Forstner (Biiro Linz Kultur, Leiterin der Abteilung Stadtische Kulturentwicklung)
= Univ.Prof. Dr. Reinhard Kannonier (Rektor der Kunstuniversitét Linz)

= Mag. Christian Denkmaier (Direktor der Musikschule der Stadt Linz)

= Ulrike Boker (Birgermeisterin der Marktgemeinde Ottensheim)

= Dr. Fritz Bauer (Arbeiterkammer Oberodsterreich, Leiter der Abteilung Bildung und Kultur)

= Mag® Sigrid Prammer (OO TMG - Themennetzwerk Design und Medien)

Die Zusammensetzung der Steuerungsgruppe spiegelt die erwahnte Auffassung von Kreativwirtschaft
als Querschnittsmaterie, vornehmlich zwischen Kunst/Kultur und Wirtschaft und des weiteren Wissen-
schaft, Bildung, Arbeit und Regionalplanung wider.

Zu Aufbau und Inhalt der Studie: Nach der im Anschluss folgenden Erlauterung der Methodik und
Vorgehensweise und der Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse in Kapitel 3 wird im daran
anschlielenden Kapitel auf verschiedene im Zusammenhang mit dem Projekt besonders wichtige
Begriffe wie Kreativitét, Innovation, Kreativwirtschaft oder Kulturwirtschaft eingegangen. In Kapitel 5
erfolgt eine Erlauterung des empirischen Modells, das als Grundlage flr die Beschreibung der Situa-
tion und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz verwendet wurde. Dabei werden
auch Klassifikationsansétze, d. h. empirische Modelle der Gliederung und Strukturierung von Kreatiw
wirtschaft aus anderen Studien und Berichten einer kurzen Betrachtung unterzogen. Im selben Kapitel
findet sich auch die Beschreibung der Doménen (Gruppen), die zur Strukturierung der Kreativwirt-
schaft in der Stadtregion Linz erstellt wurden.
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Die Stadtregion Linz selbst wird im Kapitel 6 beschrieben. Neben der grundlegenden Darstellung des
geografischen Geltungsbereichs erfolgt dabei eine nahere Betrachtung der Stadtregion anhand aus-
gewahlter soziobkonomischer Kennzahlen wie Flache, Bevdlkerungsentwicklung oder Erwerbsquoten,
die auch aul3enstehenden Personen einen Einblick in die Region verschaffen soll.

In Kapitel 7, dem Hauptteil der Studie, wird auf die Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in
der Stadtregion Linz eingegangen. Nach einer Darstellung der wichtigsten Einrichtungen und Akteu-
rinnen und einigen kulturstatistischen Betrachtungen erfolgt eine Gesamtbetrachtung der
Kreativwirtschaft im geografischen Geltungsbereich anhand der Anzahl der Betriebe, der Anzahl der
Beschaftigten sowie der Anzahl der Arbeitslosen und offenen Stellen. An die Gesamtbetrachtung
schlielen sich Darstellungen der Situation und Entwicklung der einzelnen Domanen und in den
verschiedenen Regionen der Stadtregion Linz an. Ein weiterer Teil des Kapitels befasst sich mit einem
Vergleich der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz mit Wien und Tirol. Abgeschlossen wird das
Kapitel 7 mit Ausfiihrungen zu den Starken und Schwéachen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion
Linz.

Das Kapitel 8 enthalt schliellich Betrachtungen zu Beispielen fiir kreativwirtschaftlichen Plattformen,
Netzwerken und MaRnahmen aus dem d&sterreichischen, deutschen, schweizerischen und englischen
Raum. Mit einem kurzen Fazit wird die Studie in Kapitel 9 beschlossen.

Im Anhang finden sich neben Literatur-, Tabellen- und Abbildungsverzeichnis, besonders relevanten
Internet-Quellen und dem Glossar auch der Leitfaden fur die Expertinneninterviews sowie die Liste
der Interviewpartnerinnen. An die Interviewpartnerinnen ergeht an dieser Stelle ein besonders herzli-
cher Dank fir ihre Teilnahme am Projekt. Besonderer Dank gebuhrt an dieser Stelle auch blgenden
Personen:

= Andreas Bachofner (Bundesministerium fur Inneres, Abteilung I11/3 - Sicherheitsverwaltung)

= Heidemarie Baretschneider (Kunstuniversitat Linz, Blro des Rektors)

= Michael Gschwandtner (Oberésterreichische Gebietskrankenkasse, EDV-E/Statistik)

= Paula Fischer und Helga Steinberger (AMS Ober6sterreich, Systemmanagement)

= Heribert Fréhlich (HV der 6sterreichischen Sozialversicherungstrager, Abteilung IT-ORG)

= Ewald Haider (Kunstuniversitat Linz, Abteilung fir Gebédude und Technik)

= Mag® Sabine Peternell (Universitat fiir Angewandte Kunst Wien)

= Brigitte Philippi (Zentraler Informatikdienst der JKU Linz, Abteilung Zentrale Systeme)

= Ursula Schuster und Mag. Wolfgang Pauli (Statistik Austria)

= Michael S6ndermann (Arbeitskreis Kulturstatistik Bonn)

In der Studie wurde Ubrigens Wert darauf gelegt durchgangig eine geschlechtsneutrale Schriftform zu
verwenden.
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2.2 Methodik und Vorgehensweise

Der empirische Zugang der Studie gliederte sich in zwei inhaltlich aufbauende Arbeitsschritte, eine
Erhebungs- sowie eine Analyse- und Interpretationsphase. Methodologisch wurde ein Mix aus quan-
titativen und qualitativen Verfahren eingesetzt. Basierend auf den Erkenntnissen der Studie wurde im
Herbst 2005 mit relevanten Akteurlnnen aus dem Kreativwirtschaftsbereich ein Strategie-Workshop
durchgefihrt. Die Ergebnisse der Studie und des Workshops miindeten nach einer Reflexionsphase in
einen politischen Empfehlungskatalog mit VVorschlagen fir konkrete Entwicklungsstrategien.

2.2.1 Erhebungsphase

In der Erhebungsphase erfolgte die Definition der grundlegenden Begriffe wie Kreativitat, Creative
Industries, Cultural Industries, Kreativwirtschaft, kreative Milieus oder Innovationsfahigkeit. In einem
desk research wurden vorhandene regionale und lokale Studien, Leitbilder und Entwicklungskonzepte
(z. B. Kulturentwicklungsplane, Wirtschaftsleitbilder, Lokale Agenda 21, ...) sowie weitere projektrele-
vante Materialien (z. B. Geschéftsberichte und Jahresdokumentationen, Forderprogramme und -leitli-
nien, ...) erhoben. Hierbei erfolgte unter anderem ene erste Identifizierung zentraler Themen-, Hand-
lungs- und Problemfelder fur die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz.

Im Zuge der Bestandsaufnahme wurde eine quantitative Erhebung der relevanten Unternehmen bzw.
Einrichtungen fir den definierten Bereich der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz durch die He-
ranziehung von sekundarstatistischem Datenmaterial (Hauptverband der ¢sterreichischen Sozialversi-
cherungstrager) durchgefihrt. Neben der Anzahl der Unternehmen wurde dabei auch eine Erhebung
der Beschaftigten vorgenommen. Um die Vergleichbarkeit mit anderen Studien zu gewahrleisten wur-
den fiir ausgewdhlte Bereiche Sonderauswertungen vorgenommen. Dariiber hinaus wurde eine Ad-
ressliste der Unternehmen bzw. Einrichtungen erstellt, die fiir weiterfiihrende Zwecke Verwendung
finden soll.*

Ebenfalls in die Erhebungsphase fiel die Erfassung sekundarstatistischer Daten, die fur die Beschrei-
bung des geografischen Geltungsbereichs von Bedeutung sind sowie die Erhebung relevanter Ein-
richtungen und Akteurlnnen auf qualitativer Ebene. Zusatzlich wurden mit Gber 30 "gate keepern" aus
dem Kreativwirtschaftsbereich leitfaden-gesteuerte, teil-standardisierte Interviews durchgefiihrt. Der
Fokus der Interviews lag dabei auf der Erfassung der Starken, Schwéachen, Chancen, Risiken und
Potenziale der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz.

! Die Adressliste kann beim Auftraggeber bezogen werden.
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2.2.2 Analyse-und Interpretationsphase

In der Analyse- und Interpretationsphase, die sich grof3tenteils an die Erhebungsphase anschloss,
erfolgte die Auswertung der erhobenen Indikatoren, die in mehrfacher Hinsicht analysiert, interpretiert
und in entsprechender Form dargestellt wurden. Ebenfalls in diese Phase fiel die Auswertung, Ana-
lyse und Interpretation der Interviews mittels einfacher Kodierungs- und Kategorisierungsverfahren.
Aufbauend auf den Analysen wurden insbesondere die Starken und Schwéchen in einzelnen Hand-
lungsfeldern identifiziert, um die zukinftigen Potenziale fir die Kreativwirtschaft in der Stadtregion
Linz darstellen zu kodnnen. Zusétzlich wurden practice-Darstellungen von Kreativregionen erarbeitet
und fur einzelne Teilbereiche kreativwirtschaftliche Einrichtungen bzw. Unternehmen in der Stadtre-
gion Linz beschrieben.

2.2.3 Strategie-Workshop und politischer Empfehlungskatalog

Basierend auf den Erkenntnissen der Studie wurde im Oktober 2005 in einem Strategie-Workshop mit
dem Titel "creative.future @ stadt.region.linz" an konkreten Entwicklungsstrategien fir die Kreativwirt-
schaft in der Stadtregion Linz gearbeitet. Mit diesem Workshop sollte auch die Grundlage fir den Auf-
bau eines disziplin- und institutionentibergreifenden Netzwerkes geschaffen werden, in dem die ge-
meinsam definierten Entwicklungsstrategien in einem intensiveren Kooperationszusammenhang
weiter bearbeitet werden.

Im Zuge der Reflexion der Ergebnisse des Strategie-Workshops wurde ein handhabbarer Empfeh-
lungskatalog mit Vorschlagen fir konkrete Entwicklungsstrategien fir lokal- und regionalpolitische,
wirtschafts- und arbeitsmarktpolitische sowie kultur- und bildungspolitische Akteurlnnen ausgearbeitet.
Die Ergebnisse des Strategie-Workshops und der politische Empfehlungskatalog finden sich in
eigenstandigen Publikationen.
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3. Zusammenfassung

In den letzten Jahren wurden verstarkt Anstrengungen unternommen, um kreativwirtschaftliche
Potenziale zu identifizieren und daran anschlieRend strategische Programme zu deren Férderung zu
initieren. Im deutschsprachigen Raum zeugen hiervon unter anderem zahlreiche Studien und
Berichte, etwa die Kulturwirtschaftsberichte in Nordrhein-Westfalen (1992 - 2005), Berlin (2005) oder
Aachen (2005), der Schweizer Kulturwirtschaftsbericht (2003) oder die Kreativwirtschaftsberichte fur
Osterreich (2003), Wien (2004) und Tirol (2005). In Oberdsterreich ging die Initiative zur Erstellung
einer Studie zur Kreativwirtschaft Ende 2004 vom Amt der Oberdsterreichischen Landesregierung
(Abteilung Raumordnung - Uberértliche Raumordnung) und der OO. TMG m.b.H. (Abteilung
Betriebsansiedlung und Standortentwicklung) aus. In einer umfassenden empirischen Studie erfolgte
eine Bestandsaufnahme zur Stuation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz.
Basierend auf den Ekenntnissen dieser Studie wurde im Herbst 2005 mit relevanten Akteurlnnen aus
dem Kreativwirtschaftsbereich ein Strategie-Workshop an der Kunstuniversitat Linz durchgefuhrt. Die
Ergebnisse der Studie und des Workshops mundeten in Folge in einen Empfehlungskatalog, der im
Frihjahr 2006 in Einzelgesprachen mit relevanten politischen Akteurlnnen besprochen wurde.

3.1 Zum Begriff Kreativwirtschaft

Um sich dem Begriff Kreatiwvirtschaft zu nahern, sind zwei Schlusselbegriffe von besonderer
Bedeutung: Kreativitdt und Innovation. Der Begriff der Kreativitdt, in den letzten Jahren zur
Modeerscheinung geworden, beschreibt prinzipiell die Fahigkeit, Neues zu erfinden, schopferisch zu
handeln Bekanntes in einen neuen Zusammenhang zu stellen oder den Bruch mit althergebrachten
Denk- und Handlungsroutinen zu vollziehen. Kreativitdt gilt somit als wichtige Ressource zur
neuartigen und originellen Lésung von Problemen. Unter Innovation kann gemeinhin die neue
Kombination von Produktionsfaktoren verstanden werden, d. h. eine Andersverwendung im
Gegensatz zum Mehreinsatz der Faktoren. Als Grundvoraussetzung fiir neue ldeen und neues
Wissen spielt Kreativitdt in der ©konomischen Innovationstheorie eine bedeutende Rolle. Das
Ergebnis von Kreativitat, das kreative Produkt bzw. die kreative Leistung, muss dabei erst durch die
Implementierung am Markt in eine Innovation Ubergeleitet werden. In regionalen Innovationssystemen
haben kreativwirtschaftliche Unternehmen und Einrichtungen einen relevanten Einfluss, da ihre
verschiedenen Fahigkeiten den Innovationsprozess erleichtern kdénnen. Sie sind Partnerlnnen von
Unternehmen, deren Wettbewerbsvorteil durch Innovation passiert. Durch spezialisierte Inputs und
komplementéare Funktionen konnen sich durch die Kreatiwvirtschaft sowohl in vertikaler Richtung, also
entlang der Wertschopfungskette, als auch in horizontaler Richtung, also zwischen den durch
Wettbewerb oder Kooperation gekennzeichneten Beziehungen, wechselseitige Innovations- und
Wachstumsimpulse herausbilden.
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Kreativwirtschaft beschreibt einen relativ komplexen Gegenstand und umfasst verschiedenste
Bereiche aus Kunst, Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft. Es ist daher nicht verwunderlich, dass keine
einheitliche oder zumindest vorherrschende Definition vorliegt. Dafur ausschlaggebend sind vor allem
verschiedene historische Entwicklungsbedingungen, unterschiedliche empirische Zugénge und
abweichende ideologische Betrachtungsweisen. Basierend auf verschiedenen Definitionsansatzen
aus anderen Studien, Berichten und theoretischen Diskussionen wird in der vorliegenden Arbeit der
Begriff Kreativwirtschaft wie folgt aufgefasst:

Unter Kreativwirtschaft werden jene Sektoren und Branchen an der Schnittstelle zw ischen Kunst/Kultur, Wissenschaft
und Wirtschaft zusammengefasst, die an der Kreation, Produktion, Reproduktion und dem Austausch von Gitern oder
Leistungen mit hohem symbolischen Wert beteiligt sind. Im Kernbereich handelt es sich dabei um jene Produktionsorte,
die durch Kreativitat und Innovation Prozesse ausldsen, bei denen kulturelle Artefakte, komplexe Informations- und

Wissensbestande bzw. geistiges Eigentum von zentraler Bedeutung sind.

3.2 Das empirische Modell fur die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Um die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz zu strukturieren, wurde ein eigenes empirisches
Modell entwickelt. Fir die Darstellung der relevanten kreativwirtschaftlichen Akteurinnen erfolgte eine
Unterteilung nach der Drei-Sektoren-Theorie, d. h. nach o6ffentlichen Einrichtungen (GOs), privatwirt-
schaftlichen Einrichtungen (POs) und dem Dritten Sektor (NGOs/NPOs). Bei den empirisch-
statistischen Erhebungen und Analysen wurde grundsatzlich auf die Systematik der Wirtschaftszweige
fur Osterreich (ONACE 1995) zuriickgegriffen. Als Datenbasis zur Erfassung der Kreativwirtschaft in
der Stadtregion Linz konnte aufgrund der detaillierten Anforderung an die Auspragungen nur auf die
pensionsversicherungsrechtlich  relevanten Daten des Hauptverbandes der 3sterreichischen
Sozialversicherungstrager zuriickgegriffen werden. Die Daten des Hauptverbandes lieferten die
Anzahl der Beschaftigungsverhaltnisse und die Anzahl der Betriebe nach ONACE-Klassen und auf
der Ebene von Bezirken.

Aus den uber 514 ONACE-Klassen wurden 100 identifiziert, die der Kreativwirtschaft zugerechnet
werden kénnen. Um qualitativ hochwertigere Aussagen treffen zu konnen, wurden diese 100 ONACE-
Klassen in eine Kreativwirtschaft im engeren Sinne (i. e. S.) und im weiteren Sinne (i. w. S.) unterteilt.
Die Kreativwirtschaft im engeren Sinne umfasst dabei jene Bereiche der Wertschdpfungskette, die ein
kreatives/kunstlerisches Moment beinhalten bzw. zentrale kreative/kiinstlerische Aktivitdten auslésen.
Zu ihr werden 30 Klassen der ONACE 1995 gezahlt. Zur Kreativwirtschaft im weiteren Sinne wurde
die gesamte Wertschopfungskette inklusive dem Handel und den industriell geprégten
Wirtschaftszweigen, Zulieferinnen und Abnehmerinnen von kreativen Leistungen zugerechnet. In
einem aschlieBenden Schritt warde zur Strukturierung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion eine
Differenzierung der kreativwirtschaftlichen Wirtschaftszweige nach inhaltlich abgegrenzten Doménen
vorgenommen.
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Zur weiteren Strukturierung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz wurde eine Differenzierung
nach inhaltlich abgegrenzten Domanen vorgenommen. Diese Differenzierung orientiert sich dabei an
vorhandenen Kreativ und Kulturwirtschaftsberichten, insbesondere an jenen von Wien und Berlin.

= Buch-, Literatur-

und Pressemarkt

=  Musikwirtschaft und Phonomarkt

= Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

=  Werbung und Werbewirtschaft

= Architektur und kulturelles Erbe

= |nformations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft

= Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk

= Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst

= Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

Die folgende Tabelle liefert einen Uberblick tiber Akteurlnnen und Einrichtungen in den einzelnen
Domanen sowie entsprechende Beispiele in der Stadtregion Linz.

Domanen der Kreativwirtschaft

Selbstandige und Freiberuflerinnen

Unternehmen und Einrichtungen

Beispiele in der Stadtregion Linz

Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Schriftstellerinnen, Journalistinnen,
Pressefotografinnen

Buchverlage, Druckereien, Buchbinde-reien,
Buchhandlungen, Nachrichtenbiiros,
Bibliotheken, Archive

Thalia.at, ALEX - Eine Buchhandlung, Archiv der
Stadt Linz, "der kleine Buchladen" (Ottens-heim),
00. Landesbibliothek, Stifterhaus

Musikwirtschaft und Phonomarkt

Komponistinnen, Dirigentinnen,
MusikerIinnen, Tontechnikerinnen

Musikverlage, Musikinstrumentenhersteller,
Musikfachgeschéfte, Discos, Opern- und
Konzerthauser

Brucknerhaus, Posthof, Anton Bruckner Centrum
(Ansfelden), Musikhaus Willburger, Con.trust
Music

Film-, Video-,
Radiowirtschaft

Fernseh- und

Filmschauspielerinnen, Filmregisseurinnen,

Moderatorinnen

Filmproduktionsfirmen, Kinos, Rundfunk- und
TV-Anstalten, Ton- und Filmstudios

Cineplexx, Moviemento/City-Kino, Radio FRO,
ORF 00, LT-1, Life Radio, Filmszene Ottensheim

'Werbung und Werbewirtschaft

Werbegrafikerinnen, Werbetexterinnen

Werbeagenturen, Werbemittelverteiler,
AuRenwerbung

Reichl & Partner, Sery, CREATEAM, UPART,
Werbering

Architektur und kulturelles Erbe

Architektinnen, Restauratorinnen,
Stadtplanerinnen, Denkmalschiitzerinnen

Architekturbiiros, Museen

LENTOS, O6. Landesmuseen, Genesis,
Arbeitsgemeinschaft (ARGE) Spittelwiese, RIEPL
RIEPL

Informations-, Kommunikations-
Multimedia- und Internetwirtschaft

Systemanalytikerinnen, Webdesignerinnen,

Programmiererinnen

Hardwareberatung, Softwarehauser,
Datenbankanbieter, Telekommunikations-
dienstleister, Internetprovider

LIWEST, NETural Communication, mDesign,
FABA Soft

Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik,

Malerinnen, Designerlnnen, Fotografinnen

Galerien, Designateliers, Kunstschmieden,

Galerie Brunnhofer, Galerie Pehbock (Perg),

unterhaltungsbezogene Kunst

Tanzerinnen

Mode, Design, Fotografie) und| Kunstausstellungen, Antiquarien, Fotoateliers, |Antikhaus Freller, formquadrat, Acci Selek,
Kunsthandwerk Gold- und Silberschmieden Schmuckwerkstatte Design Renate Bauer
Darstellende Kunst und|Biihnenkinstlerinnen, Artistinnen, Varietétheater, Zirkusblhnen, Schau-steller, |Landestheater, Theater Phonix, Tanzschule

Kabaretttheater, Tanzschulen, Theater,
Veranstalter von Freizeitevents

Frauendienst, CCL coreographic centre linz

Forschung, Entwicklung, Bildung und
Beratung

Wissenschaftlerinnen, Forscherinnen,
Unternehmensberaterinnen, PR-
Beraterinnen

auBeruniversitare Forschungseinrich-tungen,
Universitaten, Consultingunter-nehmen, Markt-
und Meinungsforschung

Kunstuniversitat Linz, Johannes Kepler Universitét|
Linz, FH Hagenberg, IMAS, market, OSB
Consulting GmbH

Tab.:

Beispiele fur die Doménen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
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3.3 Die Stadtregion Linz

Der GroRBraum Linz zahlt aufgrund seiner guten Standortbedingungen, der attraktiven Verkehrsinfra-
struktur (Westautobahn, Westbahnstrecke, Donauwasserweg und Luftfahrt durch den Flughafen Linz-
Hoérsching) sowie seiner langen wirtschaftlichen Tradition zu den bedeutendsten Wirtschaftsregionen
in Osterreich. Die Struktur der Wirtschaftsregion Linz ist durch GroRBunternehmen, aber auch viele
kleine und mittlere innovative Unternehmen in produzierendem Gewerbe, Handel und
Dienstleistungssektor gekennzeichnet. Besondere Bedeutung kommt dabei der Stahlindustrie, den
Industrieanlagen und dem Maschinenbau zu. Die Schlusseltechnologien der Industrie in der Region
bilden Informationstechnologie, Regel- und Steuerungstechnik, Automatisierung und Elektronik. Der
Standort Linz ist auch bekannt fir Chemie, wobei die Schwerpunkte auf Pharma-, Lebensmittel- und
Agrochemie liegen. In den letzten Jahren haben sich zudem produktionsnahe Dienstleistungen in
Marketing, Werbung, Neue Medien, Telekommunikation und Informationsverarbeitung stark
weiterentwickelt. In den letzten Jahrzehnten hat sich die Stadtregion Linz allerdings auch als
Kulturstandort etabliert. "Von der Industrie- zur Kulturstadt® ist ein im Zusammenhang mit der
Stadt(region) Linz oft gebrauchter Slogan. Der mit diesem Slogan suggerierte Wandel von der
Industrie- zur Kulturstadt bezeichnet dlerdings viel mehr den Wandel des Images der Stadt Linz und
die Wahrnehmung der Stadt durch die eigene Bevdlkerung. Faktisch ist Linz sowohl Industrie- als
auch Kulturstadt.

Mittlerweile stehen in der Stadt(region) Linz also Industrie und Kultur relativ ebenburtig nebeneinan-
der, darliber hinaus gibt es interessante Vernetzungen zwischen Industrie, Wirtschaft sowie Kunst und
Kultur. Die Wurzeln der breitenwirksamen Wahrnehmung von Linz als Kulturstadt werden in Verbin-
dung mit unterschiedlichen Ereignissen verortet. Vor allem mit der Eréffnung des Brucknerhauses vor
30 Jahren begann Linz sein Image zu verandern. Als entscheidende Grof3en fur den angesprochenen
Imagewandel gelten einerseits das Brucknerfest und die Ars Electronica als international hoch ange-
sehene Festivals, die das kulturelle Bild von Linz seit vielen Jahren prégen, andererseits die Freie
Szene. Ein weiteres Indiz kann im Kulturentwicklungsplan Linz gesehen werden, der im Marz 2000
vom Gemeinderat der Stadt Linz einstimmig beschlossen wurde. Er enthalt das Bekenntnis zu Linz als
Kulturstadt und formuliert kulturpolitische Schwerpunktsetzungen in den Bereichen Technologie, Neue
Medien, Offene Raume und Freie Szene. Einen aktuellen Meilenstein in der Entwicklung der Kultur-
stadt Linz stellt die Ernennung zur Europaischen Kulturhauptstadt 2009 dar.

Der geografische Geltungsbereich der Studie umfasst die Gemeinden in der erweiterten Stadtregion
Linz. Neben der Statutarstadt Linz sind dies alle Gemeinden des Bezirks Linz-Land, ein Grof3teil der
Gemeinden des Bezirks Urfahr-Umgebung (identisch mit dem Gerichtsbezirk Urfahr-Umgebung), ein
Teil der Gemeinden des Bezirks Perg (identisch mit dem Gerichtsbezirk Mauthausen) sowie ein klei-
ner Teil der Gemeinden des Bezirks Freistadt. Neben der Landeshauptstadt Linz sind insgesamt 53
weitere Gemeinden dieser vier politischen Bezirke zum geografischen Geltungsbereich zu zahlen:
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Im Bezirk Freistadt: Hagenberg im Mduhlkreis, Neumarkt im Miuhlkreis, Pregarten,
Unterweitersdorf und Wartberg ob der Aist

Im Bezirk Linz-Land: Allhaming, Ansfelden, Asten, Eggendorf im Traunkreis, Enns,
Hargelsberg, Hofkirchen im Traunkreis, Horsching, Kematen an der Krems, Kirchberg-Thening,
Kronstorf, Leonding, Neuhofen an der Krems, Niederneukirchen, Oftering, Pasching, Piberbach,
Pucking, Sankt Florian, Sankt Marien, Traun und Wilhering

Im Bezirk Perg: Katsdorf, Langenstein, Luftenberg an der Donau, Mauthausen, Perg, Ried in
der Riedmark, Sankt Georgen an der Gusen und Schwertberg

Im Bezirk Urfahr-Umgebung: Alberndorf in der Riedmark, Altenberg bei Linz, Eidenberg,
Engerwitzdorf, Feldkirchen an der Donau, Gallneukirchen, Goldwdrth, Gramastetten,
Hellmonsodt, Herzogsdorf, Kirchschlag bei Linz, Lichtenberg, Ottensheim, Puchenau, Sankt
Gotthard im Mihlkreis, Sonnberg im Mihlkreis, Steyregg und Walding

Abb.: Geografischer Geltungsbereich
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Im Jahr 2001 lebten 423.543 Personen in der Stadtregion Linz, wobei in den finf einwohnerstarksten
Stadten der Stadtregion (Linz, Traun, Leonding, Ansfelden und Enns) rund 60 Prozent der
Gesamtbevolkerung leben. Gegenuber dem Jahr 1991 kann ein Bevolkerungszuwachs von 2.160
Bewohnerlnnen (+ 0,5 Prozent) verzeichnet werden. Dieser Anstieg betrifft die Stadtregion Linz in
unterschiedlichem Ausmaf. Vom Ruckgang der Bevdlkerung in absoluten Werten am stérksten
betroffen war Linz (-19.540 Einwohnerinnen). Zwischen 1991 und 2001 hat sich auch die
Altersstruktur der Bevdlkerung in der Stadtregion Linz verschoben. Wahrend die Zahl der Kinder und
Jugendlichen unter 15 Jahren nahezu konstant geblieben ist (69.957 Personen bzw. 16,5 Prozent
Anteil an der Bevdlkerung), haben die zwei anderen Altersgruppen stéarkere Veradnderungen erfahren.
Die Zahl der Personen im Erwerbsalter ist von 273.569 um 2,6 Prozent auf 266.533 Personen
gesunken (62,9 Prozent der Bevdlkerung). Die Zahl der alteren bzw. alten Menschen Uber 60 Jahre
hat hingegen um 87.053 Personen (20,6 Prozent der Bevolkerung) zugenommen.

Zum Zeitpunkt der Volkszahlung 2001 waren 213.715 Erwerbspersonen mit Hauptwohnsitz in der
Stadtregion gemeldet. Im Vergleich zu 1991 entspricht dies einer Erhéhung um 5,4 Prozent. Betrach-
tet man die Erwerbspersonen nach geschlechterspezifischen Aspekten, so zeigt sich, dass die Zahl
der weiblichen Erwerbspersonen mit 96.775 Personen (45,3 Prozent) deutlich geringer ist als jene der
mannlichen (116.940 Personen, 54,7 Prozent). Im Vergleichszeitraum 1991 bis 2001 hat sich die Zahl
der mannlichen Erwerbspersonen um 1,6 Prozent (- 1.862 Personen) ricklaufig entwickelt. Die
Erhdhung der Erwerbspersonen ist demnach ausschliellich in der Zunahme der weiblichen
Erwerbspersonen um 12.808 Personen (+ 15,3 Prozent) begrindet. Die Erwerbsquote hat sich
zwischen 1991 und 2001 um 4,1 Prozent auf 80,2 Prozent erhoht, wobei dies hauptsachlich auf die
Erhdéhung der weiblichen Erwerbsbeteiligung zurtickzufihren ist. Diese hat sich zwischen 1991 und
2001 won 62,8 Prozent um mehr als ein Zehntel auf 72,9 Prozent erhoht.

2001 befanden sich 18.706 Arbeitsstatten in der Stadtregion. In diesen wurden insgesamt 236.245
Beschaftigungsverhaltnisse begriindet, wobei mit 94,3 Prozent der Uberwiegende Anteil der Beschaf-
tigten (222.875 Personen) diese Tatigkeit unselbstandig ausiibt. 9.643 aller 18.706 Arbeitstatten (51,6
Prozent) waren in Linz angesiedelt und beschéftigten 150.658 Personen (66,4 Prozent) aller un-
selbstandig Beschaftigten in der Region. Eine hohe Konzentration von Arbeitsstatten weisen die sid-
lich an Linz angrenzenden Gemeinden Leonding (898 Arbeitsstatten), Traun (892 Arbeitsstatten),
gefolgt von Ansfelden (583 Arbeitsstatten), Pasching (451 Arbeitsstatten) sowie Enns (586 Arbeits-
statten) und Perg (449 Arbeitsstatten) auf. An diesen Wirtschaftsstandorten und in Linz sind mit
190.641 Personen 85,5 Prozent aller unselbstandig Beschaftigten beschaftigt.

Im Jahr 2004 waren im Jahresdurchschnitt 8.105 Personen in der Stadtregion Linz von
Arbeitslosigkeit betroffen. Wahrend die Zahl der arbeitslosen Personen zwischen 1999 und 2001
gesunken ist, ist sie seit 2002 wieder im Steigen begriffen. Im langfristigen Vergleich hat sich die Zahl
der Arbeitslosen zwischen 1999 und 2004 um 859 Personen ( 9,6 Prozent) verringert. Die starkste
absolute Reduktion hat dabei Linz um 386 Personen auf 4.174 arbeitslose Personen aufzuweisen.
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3.4 Die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Im Jahr 2004 waren in der gesamten Kreativwirtschaft (im weiteren Sinne) in der Stadtregion linz
rund 3.400 Betriebe vom Buch-, Literatur- und Pressemarkt Uber die Werbung und Werbewirtschaft
bis hin zur Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung aktiv. Die Zahl der kreativwirtschaftlichen
Betriebe entspricht einem Anteil von beinahe 20 Prozent an der Gesamtwirtschaft in der Region.
Insgesamt dabei 55.000 sozialversicherungspflichtig Beschéaftigte in den
verschiedenen Doménen der Kreativwirtschaft. Damit waren in der Region 15 Prozent der
sozialversicherungspflichtig Beschéaftigten in der Kreativwirtschaft (i. w. S.) tatig.

arbeiteten Uber

In der folgenden Tabelle werden die einzelnen Doméanen der Kreativwirtschaft nach Anzahl der Be-
triebe und Beschéftigen, dem jeweiligen Anteil des kreativen Kernbereiches (Kreativwirtschaft im en-
geren Sinne) und dem jeweiligen Anteil an der regionalen Gesamtwirtschaft aufgeschlisselt.

Betriebe Beschéftigte
. Anteil an den Anteil an den
Domanen Anteil gesamten Anteil gesamten
Gesamt S N . Gesamt - e .
Kernbereich in % | Betrieben in der Kernbereich in % | Beschéaftigten in
Region der Region
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 362 36,7% 2,1% 6.815] 24,6% 1,9%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 230 23,0% 1.3% 2.978 30,6% 0,8%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 213 29,4% 1,2% 4.315] 29,5% 1,2%
Werbung und Werbewirtschaft 266 100,0% 1,5% 2.156 100,0% 0,6%
Architektur und kulturelles Erbe 390 100,0% 2,2% 3.907| 100,0% 1,1%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia-
] 658 80,1% 3,8% 9.268 90,6% 2,5%
und Internetwirtschaft
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 688 27,8% 4,0% 8.153 25,0% 2,2%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 64 76,3% 0,4% 966 94,4% 0,3%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 547 78,8% 3,2% 16.753] 54,4% 4,6%
Gesamt 3.418 61,6% 19,7% 55.311 54,9% 15,0%
Tab.: Kreativwirtschaft (i. w. S.) in der Stadtregion Linz 2004

Betrachtet man den kreativen Kernbereich der Kreativwirtschaft (Kreativwirtschaft im engeren Sinne),
so sind von den rund 2.100 Betrieben die meisten in der Doméne der Informations-, Kommunikations-,
Multimedia- und Internetwirtschaft (526 Betriebe, d. s. rund 25 Prozent) zu finden, gefolgt von der
Doméane Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (431 Betriebe, d. s. rund 21 Prozent), der
Domaéne Architektur und kulturelles Erbe (390 Betriebe, d. s. rund 19 Prozent) und der Doméne
Werbung und Werbewirtschaft (266 Betriebe, d. s. rund 13 Prozent).
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Abb.: Verteilung der Zahl der Betriebe in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004
Anzahl der Betriebe Antell.an .der gesamten
Kreativwirtschaft in %
Doménen davon im davon im
Gesamt geografischen Gesamt geografischen
Geltungsbereich Geltungsbereich
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 134 125 6,4% 6,3%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 54 49 2,6% 2,5%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 62 52 2,9% 2,6%
Werbung und Werbewirtschaft 266 256 12,6% 12,9%
Architektur und kulturelles Erbe 390 366 18,5% 18,4%
Informatlons-,' Kommunikations-, Multimedia- 526 500 25,0% 25.2%
und Internetwirtschaft
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 191 174 9,1% 8,8%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 49 47 2,3% 2,4%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 431 413 20,5% 20,8%
Gesamt 2.103 1.982 100,0% 100,0%
Tab.: Betriebe der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004
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In der Betrachtung des Zeitverlaufes von 1995 bis 2004 ist die Zahl der Betriebe von 1.073 auf 2.130
im Jahr 2003 gestiegen. Zwischen 2003 und 2004 sank die Zahl der Betriebe allerdings auf 2.103 ab.
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Abb.: Entwicklung der Betriebszahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004

Im Jahr 2004 waren im Kernbereich der Kreativwirtschaft 29.691 Personen sozialversicherungs-
pflichtig beschaftigt. Der Frauenanteil betrug dabei rund 47 Prozent. Hohe Anteile an weiblichen
Beschéftigten weisen in diesem Zusammenhang die Domanen Werbung und Werbewirtschaft (rund
63 Prozent) und der Buch-, Literatur- und Pressemarkt (rund 62 Prozent) auf, ein geringer
Frauenanteil findet sich hingegen in der Doméane Architektur und kulturelles Erbe (rund 26 Prozent).
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Abb.: Verteilung der Zahl der Beschéaftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004
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Anteil an der gesamten

Anzahl der Beschéftigten Kreativwirtschaft in %

Anteil an Frauen|

Domanen davon im in % davon im
Gesamt geografischen Gesamt geografischen
Geltungsbereich Geltungsbereich
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 1.676 1.650 62,2% 5,4% 5,5%
Musik und Musikwirtschaft 915 900 44,6% 3,0% 3,0%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 1.274 1.119 47,7% 4,1% 3,7%
Werbung und Werbewirtschaft 2.156 2.128 62,7% 7,0% 7,0%
Architektur und kulturelles Erbe 3.907 3.791 26,3% 12,6% 12,5%

Informations-, Kommunikations-, Multimedia-

und Internetwirtschafi 8.394 8.337 44.8% 27.1% 27.6%

Kunstmarkt und Kunsthandwerk 2.040 1.845 50,1% 6,6% 6,1%

Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 912 903 48,7% 2,9% 3,0%

Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 9.684 9.580 50,0% 31,3% 31,7%

Gesamt 30.958 30.253 46,7% 100,0% 100,0%
Tab.: Beschéftigte in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) 2004

Mit einem Anteil von 31,3 bzw. 27,1 Prozent an den sozialversicherungspflichtig Beschéftigten
nehmen die Doméanen Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung sowie Informations-,
Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft die bedeutendsten Beschéaftigungsfelder ein. In
diesen Doménen sind rund 9.700 bzw. rund 8.400 Personen beschéftigt. Dem Bereich Architektur und
kulturelles Erbe standen im Jahr 2004 etwas mehr als 3.900 Arbeitsplatze zur Verfiigung. Dies
entspricht einem Anteil von rund 13 Prozent der Beschéftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.). In den
anderen Domanen liegt der Anteil an den Gesamtbeschaftigen in der Kreativwirtschaft jeweils unter 7
Prozent.

Im Zeitverlauf von 1995 bis 2004 stieg die Zahl der Beschaftigten von 19.949 auf 31.098 im Jahr
2001. Zwischen 2001 und 2003 sank diese Zahl auf einen Wert von 29.624 ab und stieg im Folgejahr
wieder leicht auf 30.957 Beschéaftigte an. Betrachtet man die letzten finf Jahre (1999 bis 2004), so
stieg die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) um
11,4 Prozent an. Insbesondere in den Betrieben der Domé&nen Forschung, Entwicklung, Bildung und
Beratung (+ 1.630 Beschaftigte), Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft
(+ 929 Beschaftigte), Architektur und kulturelles Erbe (+ 528 Beschaftigte), Werbung und
Werbewirtschaft (+ 406 Beschéftigte) und Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (+ 165
Beschaftigte) wurden zahlreiche Arbeitsplatze geschaffen. Hingegen wurden in den Domanen
Kunstmarkt und Kunsthandwerk (- 444 Beschéftigte) und Musikwirtschaft und Phonomarkt (- 75
Beschaftigte) Arbeitsplatze abgebaut.
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Abb.: Entwicklung der Beschéftigtenzahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004

Die Entwicklung der Betriebe und Beschéftigten der Kreativwirtschaft (i. e. S) weist eine wesentlich
héherer Dynamik als die Gesamtwirtschaft in der Stadtregion Linz bzw. in Oberdsterreich auf.
Zwischen 1999 und 2004 stieg die Zahl der kreativwirtschaftlichen Betriebe (i. e. S.) in der Stadtregion
Linz um rund 20 Prozent, die der unselbstandig Beschaftigten um rund 11 Prozent. In der Stadtregion
Linz wuchs im gleichen Zeitraum die Zahl der Betriebe um rund 9 Prozent, in der oberosterreichischen
Gesamtwirtschaft um rund 7 Prozent. Die Zahl der Beschéftigten in der Gesamtwirtschaft stieg dabei
in der Stadtregion Linz um rund 8 Prozent, in Oberdsterreich um rund 3 Prozent.
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Ziel der vorliegenden Studie war es, die empirischen Auspragungen und die Potenziale der Kreatiw
wirtschaft in der Stadtregion Linz zu erfassen. Die Bedeutung der Kreativwirtschaft lasst sich vor allem
durch die dynamische Entwicklung in den letzten Jahren aufzeigen, die Uber dem Durchschnitt der
oberdsterreichischen Gesamtwirtschaft und der regionalen Wirtschaft lag. In der Stadtregion Linz wird
das Potenzial und die dynamische Entwicklung der Kreativwirtschaft vor allem durch folgende
Domanen getragen:

= Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (Systemanalytikerinnen,
Webdesignerinnen, Programmiererinnen, Hardwareberatung, Softwarehauser,
Datenbankanbieter, Telekommunikationsdienstleister, Internetprovider, ...)

= Architektur und kulturelles Erbe (Architektinnen, Restauratorinnen, Stadtplanerinnen,
Denkmalschitzerinnen, Architekturburos, Museen, ...)

= Werbung und Werbewirtschaft (Werbegrafikerinnen, Werbetexterinnen, Werbeagenturen,
Werbemittelverteiler, Au3enwerbung, ...)

= Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (Wissenschaftlerinnen, Forscherinnen,
Unternehmensberaterinnen, PR-Beraterinnen, aul3eruniversitdre Forschungseinrichtungen,
Universitaten, Consultingunternehmen, Markt- und Meinungsforschung, ...)

Diese Bereiche der Kreativwirtschaft zeigen in den letzen Jahren einen stetigen Zuwachs von
Betrieben und Beschéftigen. lhre Entwicklung war vor allem durch den rasanten Zuwachs und einer
anschlieBenden Stabilisierungs- bzw. Konsolidierungsphase auf hohem Niveau gekennzeichnet.
Insbesondere durch die Entwicklungsdynamik der Beschéaftigungsverhaltnisse, die ein geringeres
Volumen aufweisen als jenes der Betriebe, wird die Klein- und Kleinstunternehmensstruktur der
Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz augenscheinlich.

Das privatwirtschaftliche Potenzial der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz wird durch eine
Vielzahl von gemeinniitzigen bzw. freien und o6ffentlichen Tragerinnen ergéanzt und verstarkt, die das
Kulturleben in der Stadtregion Linz préagen. Diese stellen den fruchtbaren Humus dar, aus dem
qualitativ hochwertige Kreativ und Kulturangebote erwachsen und bedeutsame Sekundareffekte
erzielt werden, die insbesondere dem Hotel- und Gastgewerbe, buristischen Einrichtungen und den
Verkehrsunternehmen zugute kommen. Die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz zeigt sich in der
konkreten Auspragung somit als sehr heterogen und ist durch enge Verflechtungen und kapillare
Austauschbeziehungen, allerdings auch durch Berlhrungséangste zwischen den einzelnen Bereichen,
gekennzeichnet.

Durch die vorliegende Studie wurde eine erste regionale Informationsgrundlage geschaffen, auf der
aufbauend kreativwirtschaftliche Initiativen auf den Weg gebracht werden koénnen, die vor allem auf
die Qualifizierung, Beratung, Begleitung und Vernetzung von Kreativen, Kulturschaffenden,
Grunderlnnen und Unternehmerinnen abzielen. In der Folge gilt es, die kreativwirtschaftlichen und
kulturellen Strukturen und Prozesse kontinuierlich zu beobachten, zu analysieren und weiter zu
entwickeln. Ansatzpunkte hierzu liefert der im Rahmen des Projekts erstellte Empfehlungskatalog.
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4. Zu den Begriffen

Zur Einfiihrung in das komplexe Themengebiet Kreativwirtschaft wird in diesem Kapitel eine Erklarung
von in diesem Zusammenhang wichtigen Begrifflichkeiten vorgenommen. Zuerst erfolgt eine Annadhe-
rung an den Begriff der Kreativitat und die mit ihm verbundenen Begriffskonstruktionen Kreativer Pro-
zess und Kreatives Denken, Kreative Person, Kreatives Produkt sowie Kreativitatsfaktoren und -tech-
niken. Damit soll der Kerngehalt, der sich mit dem Begriff Kreativwirtschaft verbindet, herausgearbeitet
werden und eine mdogliche Subsumierung jedweder Tatigkeiten und Leistungen unter diesen Begriff
wenn schon nicht verhindert, so zumindest erschwert werden. Im Anschluss werden verschiedene
Begriffskonzepte, die im Kontext von Innovationspolitik stehen, naher beleuchtet: Innovation und In-
vention, Innovationsprozesse, innovative Milieus, lernende Region, regionale Clusterbildung, indus-
trielle Distrikte und regionale Innovationssysteme.

Diese Herangehensweise soll auch die Grundlage fur die Eingrenzungen der zentralen Begriffe Cultu-
ral Industries, Kulturwirtschaft, Creative Industries und Kreativwirtschaft iefern, die im dritten Unterka-
pitel vorgenommen werden. Nicht zuletzt soll hiermit verdeutlicht werden, dass diese zentralen Beg-
riffe, anhand derer sich in letzter Zeit hoffnungsvolle, aber ebenso kritische politische Diskussionen
entziinden, schwer greifbare Konstrukte sind, die auch im wissenschaftlichen Diskurs einer konkrete-
ren Definition und empirischen Eingrenzung bedurfen.

4.1 Kreativitat

Der Begriff der Kreativitat ist in den letzten Jahrzehnten eine Modeerscheinung geworden. Kreativitét
wird als Allheilmittel in Managementtheorien, in bildungspolitischen Zusammenhangen, bei der Ent-
faltung innovativer Wirtschaftsbranchen, in der LOsung sozialpolitischer Problemstellungen oder in
entwicklungs- und lernpsychologischen Denkansatzen gesehen. Wahrend friher kreative Prozesse
dem kinstlerischen Feld vorenthalten blieben (der schopferische Akt), kann seit der Mitte des 20.
Jahrhunderts eine zunehmende Aneignung von kreativen Leistungen durch 6konomische Felder beo-
bachtet werden. In diesem Zusammenhang wird ar Begriff der Kreativitdt immer Ofter mit Begriffen
wie Innovationsfahigkeit, Wissensmanagement oder Standortvorteil genannt. Richard Florida schreibt
etwa in seinem 2004 erschienen Buch "The Rise of the Creative Class", die menschliche Kreativitét
sei "[...] the ultimate economic resource. The ability to come up with new ideas and better ways of
doing things is ultimately what raises productivity and thus living standards." und verbindet somit Kre-
ativitat mit erhéhter Produktivitat und der dadurch folgenden Erhéhung von Lebensstandards.

2 Florida 2004, S. XII
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Seine etymologischen Wurzeln findet der Begriff Kreativitat im lateinischen "creare" (erschaffen, her-
vorbringen, kreieren) bzw. "creatio" (Schb’pfung)3. Mit ihm wird gemeinhin die Fahigkeit, Neues zu
erfinden, schopferisch zu handeln, Bekanntes in einen neuen Zusammenhang zu stellen oder der
Bruch mit althergebrachten Denk- und Handlungsroutinen in Verbindung gebracht.

In den Interviews, die im Rahmen der Studie mit kreativwirtschaftlichen Akteurlnnen in der Stadtregion
Linz durchgefihrt wurden, wurde die Frage gestellt, was die Interviewpartnelnnen mit dem Begriff
Kreativitat in Verbindung bringen. Die folgende Auflistung gibt einen Einblick in Teile der Antworten
auf diese Frage:

= "Die Tatigkeit, auf konstruktive Weise ohne Vernachlassigung einer gewissen Rationalitat Ideen
entstehen zu lassen und diese auch umzusetzen [...] Ich verbinde Kreativitat mit Asthetik und
auch Rationalitat [...]"

= "Es geht da auch in Richtung Ideenfindung, dass man alle Ideen zulassen soll und dass Kre-
ativitat nicht immer auf den ersten Blick erkennbar ist, dass man sich daftr Zeit nehmen muss.
Dass das Potenzial nicht immer ganz klar vor einem liegt."

= "[...] diese Kombination aus Sinnvollem, die aber nicht notwendigerweise ublich ist. Das man
eben auch Ublichen, sehr konventionellen Regeln widerspricht und somit etwas schafft. Kreati-
vitat als Schopfung gefallt mir nicht so gut, sondern eher das Innovative daran. Etwas zu erneu-
ern. Es nicht neu zu schaffen, sondern es aus anderen Perspektiven, Blickwinkeln zu sehen
und somit die Moéglichkeit zu haben etwas zu brechen oder Grenzen zu tberschreiten.”

= "Ich verbinde damit Innovation, Fantasie, Asthetik. Die Wirtschaft fallt mir dazu nicht ein. Ori-
ginalitdt beispielsweise, solche Begriffe fallen mir dazu ein. Lust und Laune gehdren fir mich
auch dazu."

= "FUr mich ist Kreativitat alles das was nicht Standard ist. Der Tod der Kreativitat sind standardi-
sierte Prozesse, innerhalb derer man sich mit Scheuklappentechnik weiterbewegt. Die Kreati-
vitat ist notwendig um marktmafig prasent zu bleiben. Ich muss immer wieder diese Méglich-
keiten nutzen, um Reizschwellen bei den Kunden zu durchbrechen. Um mich so von anderen
Produkten abheben zu kénnen und somit Nachfrage erzeugen zu kdénnen. Dabei ist die Kreati-
vitdt ein wichtiger Bestandteil."

= "Mit Kreativitat verbinde ich nicht nur, eine Idee fir irgendwas zu haben. [...] Kreativitat heif3t,
eine Idee auch soweit zu bringen, dass sie Wirklichkeit werden kann. Das heif3t, wirkliche Krea-
tivitat zeigt sich auch daran, dass ich in der Lage bin, auch Wege zu finden, das umsetzen. Dort
zeigt sich fir mich der Kernpunkt am Schluss von Kreativitat. Ideen zu haben, mir etwas vorzu-
stellen, ist ein Leichtes. Die Schwierigkeit beginnt dann, die Dinge so zu verhandeln, dass ich
Menschen oder Institutionen gewinne oder Uberzeugen kann, dass ich sie ein Stiick ins Leben
schaffe."

% vgl. Carstensen/Busse/Schmude 1994, S. 796 f.
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"[...] Instrumentarium, mit dem man in der Lage ist, kreativ mit Problemen umzugehen, ist das
was die Wirtschaft braucht und fordert. Das kann bedingt auch von Kunst- und Kulturproduzen-
tinnen gebracht werden. Anderer Bereich von Kreativitat ist/soll/darf/muss nicht fir Wirtschaft
verwendbar sein. Er ist widerborstiger, hat eigene Parameter, die nicht mit wirtschaftlichen Ka-
tegorien messbar sind, aber die Trennungslinie ist schwierig."

"Permanent neue Dinge, wie das ganze lauft. Wie erreiche ich Kundinnen, wie kann eine Rekla-
mation kreativ geldst werden. Wie kann das Produkt immer wieder neues bringen und neue
Kreise ansprechen bzw. neue Kreise finden."

"Traditioneller Begriff ergibt Tatigkeiten nahe dem kinstlerischen Bereich. Kreativitat ist mehr,
die brauche ich fur jede gestalterische Leistung. Egal ob ein Plan fiir ein Zimmer bis hin zu De-
signelementen fur Autos."

"[...] egal ob Projekte oder Untersuchungen: unorthodoxer, anderer, neuer Zugang zu einem
Thema. Das kann miinden in Open Airs, aber auch in Untersuchungen.”

"[...] neue, unibliche Zugange zu Dingen. Ohne Muster und Wiederholungen. Es braucht was
Neues, einen neuen Blick um neue Mdglichkeiten, Darstellungsformen und Losungsansatze zu
erhalten.”

"[...] das einem spontan was einfallt. Kunst."
"[...] geistiges Schaffen, Innovation und Veranderung im geistigen Schaffen."

"[...] Die Kreativitat ist fur mich in eigentlich jedem Bereich des Unternehmens sehr wichtig. Ein-
gefallene Strukturen neu zu Uberdenken, sie erst gar nicht zur Stagnation zu bringen, sondern
immer wieder neu aus sich heraus lebendig zu machen. Die Leute immer fit zu halten, das heif3t
ihre Situation zu reflektieren. Beste Zugange, best practices zu schaffen im Unternehmen mit
Methoden, die hin und wieder unkonventionell sind, die gewisse Interventionen von auf3en zu-
lassen. [...] Dass diese Netzwerkstruktur wie ein Organismus mit Blut erfullt wird. Dass es pul-
siert, dass es lebendig st, dass es aus sich selbst erneuernd ist. Das ist fur mich der umfas-
sende Begriff fir Kreativitat in einem Unternehmen, wie wir es sind."

"Ich verbinde die Auseinandersetzung mit einer Thematik - muss nicht gerade eine Problemstel-
lung sein. Bleiben wir bei dem Wort Thematik, die sich mit astethischen Fragen auseinander-
setzt bis hin zu gesellschaftspolitischen Zugéngen, die sich in einer Form nicht konventionell
sondern experimentell, innovativ, neue Lésungsansatze suchend auseinandersetzt. Das ist fur
mich Kreativitat."

"Mit Kreativitat verbinde ich Kunst, Kultur, Werbung, Leistungen, die dem Geist entspringen, die
Uber das normale Maf3 ein bisschen hinausgehen, eigenschopferische Leistungen, die von in-
nen heraus entstehen."

"Fur mich ist Kreativitat, die Fahigkeit Originelles zu schaffen oder Originelles zu tun, das heif3t,
originelle Artefakte herzustellen. Das kann in der Kunst, Wissenschaft, Technologie oder Wirt-
schaft sein. Oder origindre Problemlésungen zu finden, das kann im Dienstleistungssektor ge-
nauso sein, wie in jedem anderen Bereich."
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= "[..] Kreativitdt als eine Gabe des Menschen, dass er aus Vorhandenem Neues entstehen
lasst."

= "Kreativ heif3t, fir Neues aufgeschlossen zu sein. [...] ist etwas Eigenstandiges, Schénes und
was nicht fur jedermann am Markt erreichbar sondern individuell ist."

= "[...] mit geistiger Leistung."

= "Kreativ ist flr mich jemand, der Ideen entwickelt und diese umsetzt, die nicht alltaglich sind. [...]
Wenn sich Leute die Umsetzung auch ansehen, sofern sie das interessiert.”

= "Kreativitat ist alles, was ich aus Interesse, aus Neugierde heraus schaffe. Egal ob es etwas
Schopferisches, Handwerkliches ist oder in Form von Veranstaltungen auftritt. ES muss auch
ein gewisser Spaf3faktor dabei sein.”

= "In dem Bereich in dem ich arbeite, ist Kreativitdt der Versuch sich auf wechselnde gesell-
schaftliche, kulturelle Anderungen immer wieder neu einzustellen, neue Ldsungsmoglichkeiten
anzubieten, neue Konzepte zu erarbeiten."”

= "[...] derzeit gern benutzter Begriff, sogar bei der Stellenausschreibung fiir Sekretariat sucht
man heute Kreativitdt und Innovation. Es ist genau jener Schritt aus dem Standardverstandnis,
das einem die Schule und familiare Sozialisation mitgibt, immer wieder herauszutreten, um sich
im analytischen Feld selbst anzuschauen und da heraus Neues zu entwickeln. Sehen, den Mut
haben zu sehen, Feedback einzuholen. [...] Kreativitat besitzt jeder Mensch, hat sie latent in
sich, er hat es nur aufgrund der formalen Systeme vergraben.”

= "Kreativ ist all jenes, was ein bisschen au3erhalb des Herkdmmlichen ist. Wo der Output mehr
ist als die Summe der Einzelteile."

= "Grundsatzlich hat man Kreativitat oder nicht, es ist angeboren. Wo ein bestimmtes Potenzial
da ist, kann man durch Techniken und Methoden Kreativitat fordern. Es ist etwas zutiefst Per-
sonliches.”

= "Alles das, was Uber den rein standardisierten Werkzeuggebrauch hinausgeht. Um Kreativitat
gut durchftihren und ausleben zu kénnen, muss ich einerseits mein Werkzeug kennen, ande-
rerseits gehoren Ideen und Intuition und Umsetzungsvermdgen dazu.”

= "[...] ist fir mich geistige Schépfungskraft, Neues zu entwickeln, flexibel zu sein, damit auch zu
verbinden, Analogien herzustellen.”

= "Kreativitat ist das, was Uber die Routine hinausgeht und irgendetwas neues Gegenstandliches
oder Nichtgegenstandliches erzeugt. Das ist etwas, bei dem irgendjemand 'Aha’ sagt."

Die Antworten verdeutlichen das breite Spektrum, das mit Kreativitat in Verbindung gebracht wird.
Zwar existiert ein haufig genannter Kerngehalt, der mit Kreativitat in Verbindung gebracht wird (Neues
entwickeln, unkonventionell, schépferisches Tétigsein, originell, ...), je nach dem eigenen Tatigkeits-
feld werden allerdings auch unterschiedliche Merkmale damit verbunden (z. B. ob mit Kreativitat nur
die Ideenfindung verbunden ist oder auch die effektive Umsetzung dieser Ideen).



28 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 4. Zu den Begriffen

Im deutschen Brockhaus wird Kreativitat als

"schépferisches Vermdgen, das sich im menschlichen Handeln oder Denken realisiert und einerseits durch Neuartigkeit
oder Originalitédt gekennzeichnet ist, andererseits aber auch einen sinnvollen und erkennbaren Bezug zur Lésung tech-

nischer, menschlicher oder sozialpolitischer Probleme aufweist™

definiert. Eine vergleichbare Definition liefert die populéare, freie Internet-Enzyklopadie wikipedia:

"Kreativitat [...] ist die Fahigkeit intelligenter Lebewesen, neue und unibliche Kombinationen fur bestehende und neue
Aufgabenstellungen zu finden. Das Patentrecht bietet die international standardisiertesten Verfahren zur Beurteilung
von Kreativitat und setzt voraus, dass Kreationen 'sinnvoll' seien. In anderen Bereichen, z. B. in der Kunst, ist dagegen

der Zweck kein MaRstab zur Beurteilung der schépferischen Leistung."®

Beide Definitionen zeigen als Gemeinsamkeit zum einen den Einsatz von Kreativitdt zur neuartigen
und originellen Lésung von Problemen, zum anderen die unterschiedliche Bewertung von Kreativitat
zwischen dem kinstlerischen Feld, also jenem Feld, dem Kreativitat als schopferischer Akt originar
zugerechnet wird und in dem Ublicher Weise wertrationales Verhalten dominiert, und anderen Feldern,
bei denen es eher um die zweckrationale Verwertung von eingesetzten (Produktions)mitteln geht.6

Das deutsche Abstraktum Kreativitat steht den amerikanisch-englischen Begriffen des "creative" bzw.
der "creativity" sehr nahe, die im Zuge der Kreativitdtsforschung in den 1950er-Jahren in wissen-
schaftlichen Diskursen verankert wurden. Die Kreativitatsforschung wurde vor allem aufgrund des
damaligen Sputnik-Schocks7 in den USA forciert und etabliert. Den entscheidenden Impuls aus dem
wissenschaftlichen Feld lieferten dabei die Forschungsarbeiten von Guilford (1950). Er differenziert
Kreativitat von Intelligenz, indem er der Kreativitdt das divergente Denken und der Intelligenz das kon-
vergente Denken zuordnet. Konvergentes Denken ist ein auf eine bestimmte Ldsung eines gegebe-
nen Problems hinsteuerndes Denken. Divergentes Denken kommt hingegen in Problemsituationen
zum Tragen, die relativ unstrukturiert sind, in denen das Problem noch gar nicht deutlich erkennbar ist
und vielleicht sogar erst noch gefunden und formuliert werden muss. Divergentes Denken priift ver-
schiedene Einfalle, ist also nicht zielgerichtet, sondern an mdglichst vielen und recht unterschiedlichen
Einfallen interessiert.®

4 FABrockhaus AG 1996, S. 476
®  wikipedia 2005a
Zur Unterscheidung von wert- und zweckrationalem Verhalten vgl. Weber 1922, Erster Teil, Kapitel I, § 2

Als Sputnik-Schock wird die politisch-gesellschaftliche Reaktion in den USA und Westeuropa nach dem Start des ersten
Erdsatelliten Sputnik am 4. Oktober 1957 durch die Sowjetunion bezeichnet. In der Ursachenforschung lber den Verlust
des bis dahin bestehenden Uberlegenheitsanspruchs der westlichen Lander wurden vor allem Defizite im Bildungssystem
identifiziert. Hieraus resultierte die Initiierung vielfaltiger Programme zur Forderung von vernachlassigten Bevdlkerungs-
gruppen (MaRnahmen der Frihpadagogik, Einrichtung neuer Schultypen, Entwicklung des Bildungsfernsehens, ...) und zur
Nutzbarmachung von Begabung und der ErschlieBung kreativer Potenziale.

Dass Divergenz Voraussetzung fir Kreativitat ist, wurde allerdings auch von Kreativitatsforschern wie Weisberg (1986) kri
tisiert. Kreative Leistungen wiirden vielmehr ein fundiertes und intelligent verwaltetes Wissen benétigen, d. h. Intelligenz
spielt durchaus eine wichtige Rolle bei der Aneignung von Wissen, das die Grundlage fir Kreativitat bildet. Weisberg meint
auch, dass Kreativitat einfach zunehmendes und anhaufendes Denken darstellt, dass auf friiherem Lernen und Intelligenz
beruhe.
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In der Psychologie werden der Kreativitat, Guilford folgend, mehrere Haupteigenschaften zugeordnet:

= Originalitdt: Dinge oder Beziehungen neu erkennen

= Flexibilitat: ungewdhnlicher, aber sinnvoller Gebrauch von Gegenstanden

= Sensitivitat: Probleme bzw. bisher missachtete Zusammenhéange erkennen
= Flussigkeit: Abweichen von gewohnten Denkschemata

= Nonkonformismus: auch gegen gesellschaftlichen Widerstand sinnvolle Ideen entwickeln

L

Nonkonformismus
Originalitat

Kreativitat

Flexibilitat
Flissigkeit

Sensitivitat

Abb. 1: Eigenschaften von Kreativitat

Klassischer Weise werden verschiedene Perspektiven in der Kreativitatsforschung unterschieden: der
kreative Prozess und das kreative Denken, das kreative Produkt und die kreative Person. Erganzt
werden die im Anschluss folgenden kurzen Erlauterungen zu diesen Begriffen um Ausfiihrungen zu
Kreativitatsfaktoren und -techniken.

4.1.1 Kreativer Prozess und kreatives Denken

Kreative Prozesse und kreatives Denken unterscheiden sich wesentlich von sonstigen Problem-
I6sungstechniken. Sie sind nur wenig von der Intelligenz eines Menschen abhéangig.
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Kreatives Denken verlangt

"die Lésung von Fixationen, den Mut sich vom Bekannten, vom Stand der Technik zu I6sen, es verlangt ein flexibles,
spielerisch-ausschweifendes Denken, einen Wechsel von Betrachtungsweisen, eine Durchforstung neuer Erfahrungs-
felder. Es kann hypothetische und spekulative Elemente enthalten und wird immer durch Versuch und Irrtum gekenn-

zeichnet."®

De Bono (1967) hat als ahnliches Konstrukt den Begriff laterales Denken eingefiihrt. Dieses laterale
Denken provoziert, um eine Neuordnung von Mustern zu bewirken. Im Gegensatz zum vertikalen
Denken werden dabei durch intuitive Auswahl von Informationen auf natirliche Weise Muster gebildet
und ausgewahlt. De Bono nennt folgende Charakteristika, die fur laterales Denken konstitutiv sind™:

= generativ

= setzt sich in Bewegung, um eine Richtung zu finden

= Prinzipien: Assoziation, Abstraktion, Analogie

= nicht jeder Schritt muss Richtig sein

= sprunghatt, provokativ

= was sich zufallig aufdrangt wird aufgenommen

= keine Regeln und Festlegungen

erforscht den unwahrscheinlichsten Weg

. . L. . 11
Innerhalb eines kreativen Prozesses kdnnen folgende Phasen unterschieden werden:

1. Auseinandersetzungen mit der Umwelt

2. Problemwahrnehmung und -analyse

3. Informationssammlung

4. Systematische oder unbewusste Hypothesenbildung
5. Einfall, Gedankenblitz, Idee, Erleuchtung

6. Uberpriifung und Ausarbeitung

7. Mitteilung, Kommunikation

8. Durchsetzung, Realisierung

®  Schlicksupp 1993, S. 65
10 vgl. De Bono 1967
1 vgl. FA Brockhaus AG 1996, S. 476



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 31
Kapitel 4. Zu den Begriffen

Vor allem die Phasen vier wnd funf verdeutlichen, dass es sich bei kreativen Prozessen um eine be-
stimmte Form von Wissensgenerierung oder -kombination handelt, die am ehesten der abduktiven
Logik entsprechen. Die abduktive Logik ist eine logische Schlussfolgerungsweise, die von Peirce
(1955) erganzend zur deduktiven und induktiven Logik in die Wissenschaftstheorie eingefiihrt wurde.
Sie schlieft von einem vorliegenden Resultat und einer mdglichen oder spontan gebildeten Regel auf
einen Fall.'? Diese Bildung einer spontanen Regel, die mit einem - mehr oder weniger - vorliegenden
Resultat logisch in Beziehung gesetzt wird, kann durchaus mit dem Begriff des kreativen Prozesses in
Verbindung gebracht werden. Fir Peirce stellt die Abduktion Ubrigens die einzige Schlussweise dar,
die neue Ideen zulasst."

4.1.2 Kreative Person

Kreative Personen zeichnen sich durch ihre Fahigkeit aus, nicht zueinander gehdrende Zusammen-
héange zu verbinden, sich von Konventionen freizumachen und bestehenden Druck (durch die Gruppe,
durch die Gesellschaft, ...) zu ignorieren. Folgende Persoénlichkeitsmerkmale werden kreativen Perso-
nen zugeschrieben:

= Problemsensitivitat: Fahigkeit, der materiellen und sozialen Umwelt mit offener und kritischer
Haltung gegeniber zu treten

=  Gelaufigkeit (Flussigkeit): Fahigkeit, zu einem Problem in kirzester Zeit viele Gedanken, Ideen
oder Assoziationen zu produzieren (Brainstorming)

= Flexibilitdt: Fahigkeit, in verschiedene Richtungen denken zu kdnnen, mit Leichtigkeit von einer
zur anderen Denkkategorie Uberwechseln zu kdnnen und Probleme wn verschiedenen Seiten
zu betrachten

= Originalitat: Fahigkeit, ungewdhnliche Losungsansatze und Ideen zu produzieren

= De- und Rekonstruktion: Fahigkeit, Objekte oder deren Elemente in véllig neuer und ungewohn-
ter Weise zu gebrauchen und Wahrnehmungs- und Denkinhalte in Richtung auf neue Ord-
nungszusammenhange umzugestalten; damit verbunden sind analytische und synektische Fa-
higkeiten

= Realisierungswillen: Fahigkeit, vom Konzept zu einem konkreten, verwirklichbaren Plan Uber-
zugehen

= Penetranz: Fahigkeit, nicht nur an der Oberflaiche zu kratzen, sondern griindlich und nachhaltig
ein Problemgebiet zu erdrtern und zu durchdringen

12 ygl. wikipedia 2005b
13 Uberdies bedeutet Abduktion wértlich das Wegbewegen oder Wegfiihren von einer "normalen” Position.
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Als weitere Personlichkeitsmerkmale kénnen gelten:

= Intuition und visiondre Gedankenkraft (in Verbindung mit Originalitat und Gelaufigkeit zu sehen)

= Mannigfaltigkeit: Denken sucht in vielen Richtungen nach Ansétzen (in Verbindung mit Flexibili-
tat zu sehen)

= Hohes Energie- oder Aktivititspotenzial auf der einen Seite, Ruhe und MuRRe auf der anderen
Seite

= Neugier (in Verbindung mit Problemsensitivitat und Penetranz zu sehen)
= Konflikt- und Frustrationstoleranz
= Eigenstandigkeit und Unabhé&ngigkeit (in Verbindung mit Originalitat und Flexibilitat zu sehen)

= Nonkonformismus und Kritikfahigkeit (in Verbindung mit Originalitdt, De- und Rekonstruktion
und Flexibilitat zu sehen)

4.1.3 Kreatives Produkt

Welche Merkmale muss ein (Denk)Produkt eigentlich aufweisen, um als kreativ klassifiziert zu wer-
den? Eine - zugegebener mafRen - einfache Antwort ware, dass ein kreatives Produkt von einer oder
mehreren kreativen Personen in einem kreativen Prozess erschaffen worden ist. Eine hinreichendere
Erklarung liefern Jackson/Messick (1973), indem sie verschiedene Bewertungskriterien fir ein kreati-
ves Produkt aufzéahlen:

= Ungewdhnlichkeit (Neuigkeit oder Seltenheit, bezogen auf eine Normgruppe): kann durch sta-
tistische Normen gemessen werden, als &sthetische Reaktion der beurteilenden Person ergibt
sich Uberraschung. Hiermit verbunden sind Neuheit und Originalitat des kreativen Produkts
(Wie sehr ist es neu? In welchen Komponenten ist es neu?).

= Angemessenheit (logisch auf die Erfordernisse einer Situation bezogen): als Maf3stab gilt der
Kontext, reagiert wird mit Befriedigung. Angemessenheit steht auch im Zusammenhang mit der
Wirksamkeit, d. h. der Frage, wozu das kreative Produkt nitzlich ist, und dem Wert des kreati-
ven Produkts, d. h. der Frage, was es bringt.

= Transformation (radikale Verschiebung des Standpunktes, Uberwindung von Zwéngen): gemes-
sen an den Uberwundenen Zwangen und Beschrankungen, hervorgerufen wird dadurch Stimu-
lation und Anregung

* Verdichtung (Verschmelzung von Bedeutungen, Vielfalt an Interpretationen und Ubertragungs-
moglichkeiten): als Maf3stab dient die Summierungspotenz, die &sthetische Reaktion der beur-
teilenden Personen ist Genie3en und Auskosten
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Lubart (1994) fuhrt - neben Neuigkeit und Angemessenheit - noch drei weitere Kriterien fir kreative
Produkte an: Qualitat (qualitativ hochwertige neue Produkte oder Leistungen), Bedeutung (Reichweite
im Sinne von gesellschaftlicher Relevanz) und Entstehungsgeschichte (mihevolle, langjahrige Ent-
wicklungsarbeit vs. rein zufalliger Entdeckung).14

Zentrale Bedeutung erlangte der Begriff des kreativen Produkts im Zusammenhang mit den Creative
Industries durch Howkins (2001), der es als ein 6konomisches Gut oder éne 6konomische Dienst-
leistung definiert, die aus Kreativitdt entspringt und 6konomischen Wert besitzt.”® Er geht dabei auch
auf die Schwierigkeit der Quantifizierung und Bewertung von kreativen Produkten (z. B. von Patenten)

ein.*®

4.1.4 Kreativitatsfaktoren und -techniken

Kreativitat ist keine angeborene Eigenschaft, sondern kann durchaus bis zu einem gewissen Grad
entwickelt werden, sei es im Rahmen von Kreativitats-Erziehung oder durch den Einsatz verschie-
denster Kreativitdtsmethoden und -techniken. Zur Entwicklung von Kreativitat gilt es, kreativitdtshem-
mende Faktoren zu vermeiden und kreativitatsfordernde Faktoren zu entwickeln. Sellnow (1997)
nennt eine Reihe an externen kreativitatshemmenden Faktoren:’

= Orthodoxe und konservative Strukturen (z. B. hierarchische Arbeitsstrukturen, konservative Fa-
milienstrukturen mit ausgepragtem Gehorsamkeitsanspruch, einseitig zweckrational orientierte
Bildungssysteme, ...)

= Killerphrasen (Halte Dich an die Regeln! Sei verniinftig und kein Narr! Das ist ja viel zu teuer!)
= Selbstverstéandlichkeit (Scheinbar Selbstverstandliches wird nicht mehr hinterfragt)
= Intransparente oder vage Ziel- und Anforderungsstrukturen

= Mangelhafte Instruktionsqualitat (mit Fakten Gberh&ufen anstatt zu fragendem Nachdenken und
Problemlésen bewegen)

= Fehlendes Zutrauen und mangelnde Kompetenzunterstitzung
= Fehlender personeller und sozialer Einbezug

= Ansteckende Langeweile

14 vgl. Funke 2000, S. 293

5 vgl. Howkins 2001, S. x

6 ebd., S. 84 ff.

7 vgl. Sellnow 1997, S. 14 f., ferner Eipper 1998, S. 26 und Prenzel 1997, S. 32 ff.
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Neben diesen externen konnen auch eine Reihe an internen kreativititshemmenden Faktoren ange-

18
geben werden:

Pessimismus (die standige Erwartung negativer Entwicklungen und schlechter Erfahrung macht
wenig Mut zu kreativen Experimenten)

Konformismus (der Wunsch nach Ubereinstimmung mit den Werten anderer kann notwendige
Erneuerungen verhindern)

Angst ("vor Angst gelahmt sein" oder "wie ein Angsthase fliichten™)

Vorurteile (vorschnelle Urteile und Lésungen klammern bestimmte Aspekte aus und fihren zu
Ergebnissen, die Personen bzw. Situationen nicht angemessen sind)

Routine (Gewohnheitshandeln ist bequem, wird verandernden Situationen allerdings nicht ge-
recht)

Fehlendes Fachwissen und mangelnde Methodenkenntnis

Die Sensibilisierung fur interne und externe Hemmfaktoren stellt einen wichtigen Grundstein zur For-
derung von Kreativitat dar. Als weitere kreativitatsférdernde Faktoren kdnnen angefiihrt werden:

Starkung von kognitiven Faktoren (Vermehrung und Vertiefung von Wissen, Nutzung von Erfah-
rung, Aneignung von technischen Fertigkeiten in einem Wissensbereich)

Personlichkeitsfaktoren: individuelle Starkung von kreativen Eigenschaften (nonkonform, unkon-
ventionell, risikobereit, ...)

Berlicksichtigung von Kontextfaktoren: Analyse des sozialen Umfelds und Abbau von kreati-
vitaitshemmenden sowie Einbau von fir das Umfeld passenden kreativitatsférdernden Faktoren,
verstarkter Einsatz von intrinsischer Motivation (z. B. Interesse, Neugier, Selbststarkung) und
Vermeidung von extrinsischer Motivation (z. B. Anreiz durch Geld), Abbau von externer Kon-
trolle, Forderung von teamorientierten Eigenschaften (Kooperation, Kommunikation, ...)

18

vgl. Sellnow 1997, S. 15 f.
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Zur Entwicklung von Kreativitat existieren eine Reihe an Techniken und Methoden, z. B. das bekannte
Produktives-Denken-Programm  (Covington/Crutchfield/Davies 1966), verschiedenste synektische
Methoden, kognitive Fahigkeitstests, morphologische Methoden, Brainstorming und Brainwriting, Se-
mantische Intuition, Kreativitatsratings oder Selbstberichte kreativer Leistungen.19 Bei allen Méglich-
keiten, die diese Kreativitatstechniken und -methoden bieten, ware es illusorisch, zu glauben, dass ein
allgemein gultiges Programm zur Entwicklung und Starkung von Kreativitdt entworfen werden kann.
Zum einen hangt Kreativitat mit einer Vielzahl an externen Faktoren zusammen, die nur sehr schwer
plan- und steuerbar sind, zum anderen stellt sie ein in hohem Mafe individualisiertes Konzept dar. Fir
kreatives Verhalten lassen sich keine Handlungsanweisungen im Sinne von Rezepten geben.20

Nichts desto trotz kdénnen - zumindest partiell - Umfelder und Situationen geschaffen werden, die fir
die Entwicklung von kreativen Prozessen und kreativem Denken, forderlich sind. Funke (2000) fuhrt
dazu, bezug nehmend auf verschiedene Studien (Simonton 1984 und 1994, Martindale 1990), aus,
dass fur die Konstitution eines kreativen Umfelds Faktoren wie etwa herausfordernde Erfahrungen, die
Méglichkeit der Referenzierung auf andere kreative Personen im Feld oder die Schaffung eines hete-
rogenen "Zeitgeistes" von Bedeutung sind.”*

4.2 Innovation

Der Begriff "Innovation* (etymologisch "Erneuerung“) wird sehr unterschiedlich definiert. Die weithin
gebrauchlichste Definition gab Joseph Schumpeter (1911) der unter Innovation im Allgemeinen die
neue Kombination von Produktionsfaktoren verstand, d. h. eine Andersverwendung im Gegensatz
zum Mehreinsatz der Faktoren. Dies kann die folgenden Teilbereiche umfassen. %

= Produktinnovation: Entwicklung, Herstellung und/oder Vermarktung eines neuen oder verbes-
serten Produktes

= Prozess- oder Verfahrensinnovation: Entwicklung, Anwendung und/oder Vermarktung neuer
bzw. verbesserter Produktionsverfahren einschlief3lich neuer Management- oder Organisati-
onsmethoden

= Absatz- bzw. Marketinginnovation: ErschlieBung neuer Absatzmarkte und/oder Anwendung
neuer Absatzmethoden

= Beschaffungsinnovation: Erschliefung neuer Bezugsquellen und/oder Anwendung neuer Be-
zugsmethoden

9 Fir einen Uberblick vgl. Schlicksupp 1993, S. 70 1.

2 ygl. Hentig 1998, S. 71 1.

2 ygl. Funke 2000, S. 292

2 ygl. Akademie fiir Raumforschung und Landesplanung 2005, S. 476



36 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 4. Zu den Begriffen

Das einfachste Modell zur Beschreibung und Analyse von Innovationsprozessen stellt das lineare
Modell dar. Das lineare Modell beschreibt den Innovationsprozess durch unterschiedliche Phasen
(Forschung - Entwicklung - Produktion - Vermarktung/Diffusion - Anwendung), die ohne Rickkopplung
nacheinander durchlaufen werden. Im Verstéandnis dieses Modells sind Wissenschaft und Wirtschaft
durch einen direkten Pfad verbunden, der von Grundlagenforschung (Invention) zur angewandten
Forschung (Innovation) bis zum breiten Einsatz von neuen Technologien und Produkten fuhrt.

Dieses Modell geht auf die Einfuhrung des Patentrechts in den italienischen Stadtstaaten des 15.
Jahrhunderts zuriick, indem zum ersten Mal dem Umstand Rechung getragen wurde, dass Forschung
durch 6konomische Interessen inspiriert werden kann. Francis Bacon formulierte zu Beginn des 17.
Jahrhunderts diesen konkreten Zusammenhang zwischen Grundlagenforschung, angewandter For-
schung und Wirtschaftswachstum, der bis heute unter dem linearen oder Kaskadenmodell bekannt
ist.”® Das Modell stimmt insofern nicht (mehr) mit der Realitat Gberein, da eigentlich alle Stufen des
linearen Modells Ausgangspunkte von Innovationsaktivititen darstellen kénnen. Dartiber hinaus sind
reale Innovationsprozesse haufig dadurch gekennzeichnet, dass einzelne Phasen Ubersprungen bzw.
mehrmals durchlaufen werden und nicht nur wissenschaftliche Forschung als Quelle von Ideen und
neuen Produkten eine Rolle spielt, sondern auch noch andere, weniger wissenschaftliche Zugé\nge.24

Als Grundvoraussetzung fur neue Ideen und reues Wissen spielt in der 6konomischen Innovations-
theorie vermehrt auch Kreativitat eine bedeutende Rolle. Kreativitat als schopferische Kraft (Kreation)
dient zur Bewadltigung komplexer Herausforderungen im unternehmerischen Alltag und erst durch sie
sind die durch die dynamisch veranderten Umwelten entstehenden Innovationsaufgaben zu bewalti-
gen. Das Ergebnis von Kreativitét, das kreative Produkt bzw. die kreative Leistung, muss in der
6konomischen Innovationstheorie erst durch die Implementierung am Markt in eine Innovation Uber-
geleitet werden. Im innovativen Kontext wird somit die kreative Vorleistung (Kreation) gleichbedeutend
mit der Erfindung (Invention) verwendet.?®

Betrachtet man die Innovationstatigkeit nun im Kern als die Anwendung von vorhandenem und die
Generierung von neuem Wissen, ist arbeitsteiliges Innovieren und der Transfer von Wissen zwischen
den Akteurlnnen erforderlich. Die Ubertragung von Wissen®® und die Interaktion zwischen den ver-
schiedenen Akteurlnnen kdnnen als wesentliche Bestandteile von Innovationsprozessen verstanden
werden. In den vergangenen Jahren hat sich dadurch ein wesentlich breiteres Verstandnis von Wis-
sen und Innovation als einem komplexen sozial, politisch, 6konomisch und technologisch beeinfluss-
ten Interaktionsfeld herausgebildet.27 In der aktuellen Innovationsforschung erfolgt dementsprechend
eine Gesamtbetrachtung von Innovationssystemen, die alle wesentlichen Akteurinnen und deren Be-
ziehungen zueinander umfasst.

3 vgl. Franz 1998, S. 6
24 ygl. Schleich 2005, S. 4
% ebd. 2005, S. 7

% Die Ubertragung von Wissen wird in der einschlagigen Literatur allgemein als Wissens-Spillover bezeichnet. (vgl. Akademie
fur Raumforschung und Landesplanung 2005, S. 476)

27 vgl. Sternberg/Thomi 2001, S. 137
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4.2.1 Regionale Dimension von Innovationsprozessen

Im Spannungsverhéltnis von Globalisierung und Regionalisierung wird auf der einen Seite von der
raumlich entankerten Informationsgesellschaft, auf der anderen Seite von einer regional verankerten
Wissensgesellschaft gesprochen. In den Thesen, welche die Herausbildung einer globalisierten Infor-
mationsgesellschaft beschwéren, wird durch den weltweiten Fluss von Informationen die konkrete
Raumbindung von wissensintensiven Aktivitatszweigen aufgeldst. Wissen und Information sind aus
Sicht dieser Position heraus im Prinzip ubiquitér, d. h. an beliebigen Orten in potenziell beliebigem
Umfang verfijgbar.28

In den Gegenpositionen wird vor allem auf die Unterscheidung von Information und Wissen, genauer
die Unterscheidung zwischen standardisierten Informationen und kontextabhangigem Wissen hinge-
wiesen.?® Informationen wie zum Beispiel Aktienkurse, Umsétze oder Arbeitslosenzahlen haben eine
eindeutige Bedeutung und lassen sich demnach auch kontextunabhéngig von jedem Netzzugang aus
suchen, interpretieren und verstehen. Gleichzeitig gewinnt jedoch das kontextgebundene Wissen, das
SO0 genannte "tactic knowledge” oder "sticky knowledge* an Bedeutung.30 Dieses spezifische bzw.
implizite Wissen steckt in den Kdpfen von Menschen und der Austausch und die Vermittlung ist damit
stark abhangig vom kognitiven, kulturellen und sozialen Kontext. Durch die Kontextabhangigkeit von
nicht-kodifiziertem Wissen kann es nur in Form von praktischen Erfahrungswissen in personlichen
(face-to-face) Kontakten sowie durch die zwischenbetriebliche Mobilitét von Arbeitskraften vermittelt
werden.*!

Da der Austausch von Wissen, ebenso wie Situation des Lernens und Entscheidens, auf der Voraus-
setzung direkter personlicher Kommunikation beruht, spielen die regionsspezifischen Wissensbe-
sténde trotz globalisierter Informationsflut eine zentrale Bedeutung fur die regionale Entwicklung.
Demzufolge héangt die wirtschaftliche Entwicklung einer Stadt oder Region gerade unter den Bedin-
gungen der Globalisierung von ihren regionsspezifischen Potenzialen ab und zwar von der Qualitat
ihrer regionalwirtschaftlichen Organisationsformen und des institutionellen Gefliges der Regionalwirt-
schaft. Dieser Trend hin zu endogenen, an den Kompetenzen der Region orientierten Strategien ge-
wann an Popularitat, als in den 1990er-Jahren infolge von Globalisierung und Regionalisierung die
Grenzen zwischen endogener und exogener Regionalentwicklung verschwammen.** Die Wieder-
entdeckung der Region als Handlungsebene kann somit aus mehreren Griinden als notwendige Seite
des Globalen beschrieben werden.

Im Wesentlichen lassen sich in der Regionalwissenschaft drei Anséatze zur Analyse regionaler Innova-
tionsbedingungen finden, die trotz unterschiedlicher Analyseperspektiven und Gewichtungen stellen-
weise deutliche Uberschneidungen zeigen:

2 ygl. Kratke 2004, S. 94

2 ehd.

%0 vgl. Lapple 2004, S. 70

3 vgl. Kratke 2004, S. 94, Lapple 2004, S. 70
%2 ygl. Krétke 2004, S. 94
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Theorie der innovativen bzw. kreativen Milieus:

Diese Ansatze stellen den Innovationsprozess in den Mittelpunkt der Analysen und konzentrie-
ren sich auf die institutionellen Bedingungen der Wissensgenerierung und des Lernens in regi-
onalen Produktionssystemen.g3 Innovation wird als Ausdruck eines interaktiven und kollektiven
Lernprozesses verstanden. Mit diesem Ansatz arbeiten verschiedene Konzepte der regionalen
Innovationstheorie. Zum einen ist dies das Konzept der innovativen Milieus, das die Verknlp-
fung von Wissensarten auf verschiedenen raumlichen Malstabebenen in den Vordergrund
stellt.** Der Transfer von Erfahrungswissen erfolgt zwischen Unternehmen durch Vernetzung im
regionalen Milieu oder auch durch Mobilitdt von Personen zwischen den Unternehmen.*® Die In-
novationsfahigkeit eines regionalen Milieus resultiert aus dem mehr oder weniger synergieer-
zeugenden Zusammenspiel von Unternehmen, politischen Entscheidungstragerinnen, Arbeits-
kréften und den sonstigen vorhandenen Institutionen. Die Existenz eines innovativen Milieus ist
eine wichtige Voraussetzung fur die Bildung und das Wachstum innovativer Firmen sowie die
Dynamik kreativer Regionen. Das Konzept der lernenden Region thematisiert dariiber hinaus
kollektive Lernfahigkeit der Akteurlnnen einer Region. Darunter werden vor allem die Hand-
lungsbedingungen in einem sozialen Raum verstanden, die es den unterschiedlichen Akteurln-
nen, Individuen wie Organisationen, erlauben, sich verandernden Bedingungen Uber innovative
und kreative Lernprozesse flexibel und optionenreich anzupassen.36

Theorie der Regionalen Clusterbildung:

Die Theorie der Produktionscluster behandelt die rdumliche und institutionelle Ordnung bzw.
Konzentration von spezifischen Produktions- und Wertschopfungsketten. Bestimmungsfaktor fur
eine regionale Clusterbildung ist der Vorteil geographischer Nahe von Unternehmen in jenen
Aktivitdtszweigen, deren Entwicklung in besonderen Mafle von spezifischen Wissensressour-
cen, spezifischen Qualifikationen/Kompetenzen, vielseitigen Interaktionserfordernissen bei der
Erstellung von Produkten und Dienstleistungen sowie spezifischen institutionellen Infrastruktu-
ren abhangig ist.%’

33

34

35

36

37

vgl. Kratke 2002, S. 26

Der Milieuansatz ist inhaltlich eng mit dem Netzwerkansatz verbunden. Die Unterschiede liegen u. a. in der Verbindlichkeit

der Akteursbeziehungen, da diese im Netzwerk oft langfristig und vertraglich gesichert sind, der Milieubegriff hingegen eher

lockere Verbindungen meint.

vgl. Kratke 2002, S. 27
vgl. Matthiesen/Reuter 2003, S. 7
vgl. Kratke 2004, S. 96
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= Theorie der industriellen Distrikte:

Industrielle Distrikte reprasentieren einen spezifischen Typus der institutionellen Ordnung von
regionalen Produktionssystemen, der sich durch die intensive Vernetzung einer Vielzahl, durch
flexible Produktion und Spezialisierung gekennzeichnete, kleinerer und mittlerer Unternehmen
in einem lokalen und regionalen Interaktionsraum auszeichnet. Hochmoderne Technologien,
Produktspezialisierung und Flexibilitat sind weitere bedeutende Charakteristika. Solchen ter-
ritorial konzentrierten Ensembles von spezialisierten Unternehmen wird eine kollektive Effizienz
zugeschrieben. Das gemeinsame kulturelle Milieu hat in der Theorie der industriellen Distrikten
eine besondere Bedeutung, da die formellen und informellen Kooperationen aller regionalen
Akteurlnnen (Unternehmerinnen, Politikerinnen, Forscherlnnen, Kundinnen, ...) auf grof3em
Vertrauen und gegenseitigen Vorteilen basieren. Das kulturelle Milieu schafft zusammen mit der
flexiblen Produktion und den Lokalisationsvorteilen interregionale Wettbewerbsféihigkeit.38

Diese skizzierende Beschreibung zur Erklarung von regionalen Innovationsaktivitdten lasst sich im
wesentlichen im Rahmen des Konzepts von regionalen Innovationssystemen subsumieren. Als regio-
nale Innovationssysteme kénnen rdumliche (lokale und regionale) Systeme kollektiver Ordnung ver-
standen werden, die durch die gegenseitigen Interaktionen ihrer 6konomischen Elemente sowie Ver-
flechtungen mit anderen Innovationssystemen gepragt sind. Als zentrale Elemente eines Innovations-
systems konnen Unternehmen, Hochschulen, auferuniversitare Forschungseinrichtungen, Technolo-
gietransferagenturen, Beraterlnnen, Weiterbildungseinrichtungen, o6ffentliche und private Finanzie-
rungseinrichtungen sowie andere Einrichtungen, die in den Innovationsprozess eingebunden sind
genannt werden.*® Vor allem hat hierbei die raumliche Néhe zwischen den Akteurinnen einer Produkti-
ons- bzw. Wertschépfungskette eine wesentliche Bedeutung.

In regionalen Innovationssystemen haben Creative Industries relevanten Einfluss, da ihre verschie-
denen Fahigkeiten den Innovationsprozess erleichtern koénnen. Sie sind Partnerinnen von Unter-
nehmen, deren Wettbewerbsvorteil durch Innovation passiert. Durch spezialisierte Inputs und komple-
mentdre Funktionen kdnnen sich durch die Creative Industries sowohl in vertikaler, also entlang der
Wertschopfungskette, als auch in horizontaler Richtung, also zwischen den durch Wettbewerb oder
Kooperation gekennzeichneten Beziehungen, wechselseitige Innovations- und Wachstumsimpulse
herausbilden.* Vor allem die ihnen zurechenbaren Wissens- und technologiebasierten Dienst-
leistungsunternehmen nehmen im Informationstransfer und in der Wissensgenerierung innerhalb von
regionalen Innovationssystemen eine zunehmend bedeutendere Stellung ein. Diese "Informations-
dienstleister* (Knowledge Intensive Business Services = KIBS) treten seit Mitte der 1990er-Jahre ver-
mehrt als so genannte Culturepreneurs, als wissens- und informationsbasierte Vermittler zwischen
dem Bereich der unternehmensbezogenen Dienstleistungen und der "Kreativszene* auf.**

% vgl. Freundt, S: 22

39 vgl. Fraunhofer-Institut fir Systemtechnik und Innovationsforschung 2000, S. 45
40 ygl. Schleich 2005, S. 10

4 ygl. Lange 2001
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4.3 Cultural Industries, Kulturwirtschaft, Creative Industries, Kreativwirtschaft

Es Bt nicht untypisch, dass fiir neuere Erscheinungen, die einen komplexen Bereich beschreiben,
keine einheitliche oder zumindest vorherrschende Definition vorliegt. Dies gilt auch fir den Begriff der
Kreativwirtschaft. Daflir ausschlaggebend sind vor allem verschiedene historische Entwicklungsbedin-
gungen, unterschiedliche empirische Zugange und abweichende ideologische Betrachtungsweisen. In
Zusammenhang mit dem Untersuchungsgegenstand der vorliegenden Studie sind einige Begriffe von
besonderem Interesse, die im folgenden naher betrachtet werden sollen. Zentrale Stellung nehmen im
deutschsprachigen Raum die beiden Begriffe Kulturwirtschaft und Kreativwirtschaft ein. In einigen
deutschsprachigen Studien werden in diesem Kontext auch die im englischsprachigen Raum verwen-
deten Begriffe Cultural Industries und Creative Industries verwendet. Im US-amerikanischen Kontext
werden daruber hinaus die Begriffe Cultural Economy, Creative Economy, Content Economy oder
Cultural-Products Industries gebraucht.42

4.3.1 Kulturwirtschaft und Cultural Industries

Der Begriff der Cultural Industries wurde in den 1980er-Jahren vom Greater London Council (GLC)
eingefuihrt, um den Bereich zwischen Kultur und Wirtschaft und die mit ihm verbundenen erhofften
Okonomischen Potenziale und Beschéftigungseffekte in der politischen Diskussion zu etablieren.”®
Garnham (1987) definiert Cultural Industries als

"[...] those institutions in our society which employ the characteristic modes of production and organisation of industrial
corporations to produce and to disseminate symbols in the form of cultural goods and services, generally, though not
exclusively, as commodities."**

In diesem Definitionsversuch stehen der erwerbswirtschaftliche Charakter und das Erbringen und
Verbreiten kulturbezogener Giter im Vordergrund des Verstandnisses.

Im deutschsprachigen Raum wurden Anfang der 1990er-Jahre umfangreiche Studien Uber den Wirt-
schaftsfaktor Kultur durchgefuhrt. Im vierten Kulturwirtschaftsbericht des Landes Nordrhein-Westfalen
wird als zentrales Kriterium fir de Unternehmen, Betriebe und Tatigkeiten der Kulturwirtschaft defi-
niert, "[...] dass sie erwerbswirtschaftlichen Zielen nachgehen. Der Output der Kulturwirtschaft umfasst
die Vorbereitung, Schaffung, Vermittlung, Verbreitung und Erhaltung von kinstlerischen, kulturellen
und medialen Produkten, Waren und Dienstleistungen."45

42 vgl. Scott 2000, S. 11

43 Die Urspriinge des Begriffs werden von einigen Kreativwirtschafts- und Kulturwirtschaftsforscherinnen auch im Begriff der
Kulturindustrie gesehen, der ab den 1940er-Jahren von den kritischen Theoretikerlnnen der Frankfurter Schule (Adorno,
Horkheimer, ...) verwendet wurde, wenngleich natirlich in einem differenten Bedeutungszusammenhang als der Begriff
Cultural Industries in den 1980er-Jahren. (vgl. etwa Hesmondhalgh 2002, S. 15)

*  Garnham 1987, S. 55
4 Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 2001, S. 9 ff.
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Diese Definition beinhaltet somit weder den o6ffentlichen Sektor noch den sogenannten Dritten Sektor,
also den Bereich der gemeinnitzigen Kultureinrichtungen. Dies ist auch in neueren Berichten der Fall.
Im Ersten Kulturwirtschaftsbericht Schweiz (2003) werden unter Kulturwirtschaft

"[...] diejenigen Teile des Kultursektors [gefasst], die als Kulturbetriebe im privatwirtschaftlichen Sektor existieren und
folglich nicht oder nur bedingt von staatlichen Férdergeldern profitieren. Es sind dies Unternehmen, die sich auf er-
werbswirtschaftlicher Basis mit der kiinstlerischen Produktion, kulturellen Vermittlung und/oder medialen Verbreitung

von Gitern und Dienstleistungen befassen."*®

Auch der Aachener Kulturwirtschaftsbericht (2005) verweist auf diese Definition von Kulturwirtschaft.*’
Im Berliner Kulturwirtschaftsbericht (2005) werden unter dem Begriff der Kulturwirtschaft

"[...] alle Selbstandigen und erwerbswirtschaftlich ausgerichteten Unternehmen, die kulturelle Giiter und Dienstleistun-
gen erstellen, vermarkten, verbreiten, damit handeln sowie Kulturguter bewahren, zusammengefasst. [...] Gemeinsam
ist diesen sehr heterogenen Akteuren, dass Kreativitat ein wesentliches Element bei der Erstellung ihrer Produkte und

Dienstleistungen ist."*®

Diese Begriffsein- und -abgrenzungen fassen erstens allesamt nur den privatwirtschaftlichen Sektor
als Kulturwirtschaft und gehen zweites von einem bewusst eng gefassten Begriff des "Kulturellen" aus,
bei der die kiinstlerische Produktion und die kulturellen Dienstleistungen der kiinstlerischen Berufe
von zentraler Stellung sind und bestimmte Branchen wie die Informations- und Kommunikationstech-
nologie oder die Medienwirtschaft, die in kreativwirtschaftlichen Berichten und Studien beinhaltet sind,
ausklammert.

Nach Landry et al. (1996) umfassen die Cultural Industries folgende Wirtschaftsbranchen:

"[...] the performing arts (theater, dance etc.); music (classical, popular, folk); the visual arts (painting, sculpture andthe
decorative arts); the audio visual and media sector (film, television, photography, video); publishing; and digital technok
ogy. They also include those sectors where the creative input is a secondary but crucial means of enhancing the value
of other products: design, industrial design, fashion and the graphic arts (including advertising). Also included is the of-

ten neglected craft sector [...]."*°

46 spndermann/Weckerle 2003, S. 9
47 vgl. Backes/Holzer/Séndermann 2005, S. 10 f.

8 genatsverwaltung filr Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin et al. 2005, S. 8. Die Verwendung des Begriffs der Kreativitat
verweist hier darauf, dass in kulturwirtschaftlichen Studien und Berichten zunehmend zentrale Konzepte aus der kreativwirt-
schaftlichen Diskussion Eingang finden.

4 Landry etal. 1996, S. 25



42 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 4. Zu den Begriffen

Pratt (1997) beginnt bei seiner Definition der Cultural Industries bei den hergestellten Produkten. Als
Teil des Sektors fasst er

"[...] performance, fine art and literature; their reproduction, books, journal magazines, newspapers, film, radio, televi-
sion, recordings on disc or tape; and activities that link together art forms such as advertising. Also considered are the

production, distribution and display processes of printing, and broadcasting, as well as museums, libraries, theatres,

night-clubs and galleries".*

Diese Definition von "Cultural Industries® wurde von Pratt in Form einer einfachen Wertschépfungs-
kette (Cultural Industries Production System) operationalisiert, die vier Elemente umfasst;>*

= Original production, commissioning and directing

= Production of the means of production/infrastructure

= Reproduction, and mass distribution

= Sites of exchange of rights to consume

Original  produc- Production of the

Sites of exchange

Reproduction, and

tion, commissio-
ning and directing

means of produc- o of rights to con-
P mass distribution g

tion / infrastructure sume

Abb. 2: Vierteilige Wertschdpfungskette der Cultural Industries von Pratt
(Quelle: Pratt 1997)

Im Gegensatz zu den vorgestellten Ansatzen, die eher mit kinstlerischer Kreation und kulturellen
Dienstleistungen verbunden sind, wird etwa von Hesmondhalgh (2003) der industrielle Faktor der
Cultural Industries hervorgehoben. Er bezeichnet den Kern der Cultural Industries als jene Industrien,
die fur die industrielle Produktion und Verteilung von kulturellen Artefakten (texts) zustandig sind: "Ad-
vertising and marketing [...] Broadcasting [...] Film industries [...] The internet industry [...] The music
industries [...] Print and electronic publishing [...] Video and computer games."52 Im Gegensatz dazu
stehen die sogenannten peripheren Cultural Industries, die ebenfalls mit der Reproduktion von kultu-
rellen Artefakten beschaftigt sind, die jedoch semi-industrielle oder nicht-industrielle Methoden ver-
wendet. Hierzu zahlen etwa Theater oder Erzeugung, Ausstellung und Verkauf von Kunstwerken.

%0 Ppratt 1997, S. 1961

1 ebd., S. 1970. Diese vier Elemente werden alternativ auch als Content origination, Manufacturing inputs, Reproduction und

Exchange bezeichnet.

%2 Hesmondhalgh 2002, S. 12
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Einen wichtigen Beitrag zur begrifflichen Diskussion lieferte auch O'Connor (1998), der die Cultural
Industries als "[...] group of activities concerned with the production and distribution of symbolic goods
[...]"53 beschreibt. Die Cultural Industries beschéftigen sich demnach primar mit der Herstellung, Dis-
tribution und Konsumtion von Produkten mit hohem Symbolcharakter. Der 6konomische Wert dieser
Produkte leitet sich von deren kulturellem (abstraktem) Wert ab. Durch diese Verbindung des kul-
turellen (und kunstlerischen) Feldes mit Produkten von hohem symbolischen Wert erfolgt eine An-
nédherung an - vor allem neuere - 6konomische Felder, bei denen es ebenfalls um die Kreation von
derartigen Produkten geht. In erster Linie sind dies entweder kunstnahe Felder wie Webdesign oder
Multimedia oder Bereiche, in denen Information und Wissen einen hohen Stellenwert einnehmen,
etwa Werbung und Marketing oder Consulting. Mit diesen Uberlegungen riickten auch Fragen nach
dem verbindenden Element und dem zentralen Produktions- und Produktivitatsfaktor starker in den
Blickwinkel. Als jener zentrale Faktor wurde Kreativitat bestimmt, wodurch es Ende der 1990er-Jahre
zur Begriffsbildung der "Creative Industries” kam.

4.3.2 Creative Industries und Kreativwirtschaft

Wie lassen sich die Begriffe Creative Industries und Cultural Industries bzw. Kreativwirtschaft und
Kulturwirtschaft voneinander unterscheiden? Das Department of Culture, Media and Sport (DCMS)
verwendet seit Ende der 1990er-Jahre nur noch den Begriff der Creative Industries. Die Griinde hier-
far liegen nach O'Connor (2000) zum einen darin, dass der Begriff "Creative” in Grof3britannien tber
eine groRere Popularitat verfige als der Begriff "Cultural”, zum anderen in der zuvor beschriebenen
Identifizierung von Kreativitdt als verbindender Produktions- und Produktivitatsfaktor zwischen
Kunst/Kultur und neueren Wirtschaftsbereichen:

"Nobody has been able to provide an official definition of the distinction between 'cultural' and 'creative’ industries - least
of all the Creative Industry Unit at the DCMS - but it seems to revert back to the GLC [Anm.: Greater London Council]
distinction of cultural industries as ‘artist centred' and the creative industries as based on technological reproduction and

aimed at a mass market.">*

Die Creative Industries Task Force des DCMS definierte im Mapping Document 1998 Creative Indus-
tries als "[...] those industries which have their origin in individual creativity, skill and talent and which
have a Potenzial for wealth and job creation through the generation and exploitation of intellectual
property."55

% O'Connor 1998, S. 5
*  O'Connor 1999, S. 4
%5 Department for Culture, Media and Sport 1998, S. 3
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Dabei werden unter Creative Industries Werbung, Architektur, der Kunst- und Antiquitdtenmarkt,
Kunsthandwerk, Design, Designermode, Film, Interaktive Freizeit-Software, Musik, Darstellende
Kunst, das Verlagswesen, Software, TV und Radio subsumiert. Es geht hier, wie bereits erlautert, um
eine Mischung von traditionellen Branchen der Cultural Industries mit Teilen des Telekommunikati-
onssektors, d. h. um die Integration von neuen Formen der Produktion und Distribution, die als Re-
sultat der digitalen Revolution in der New Economy FulR gefasst haben. Wechselseitige Abhangigkei-
ten zu Sektoren wie Tourismus, Museen, Galerien oder kulturelles Erbe werden zwar angesprochen,
das Attribut "Kreativitat" wird ihnen allerdings nur in einer untergeordneten Rolle zugesprochen.56

Fur vergleichende empirisch-statistische Analysen bietet sich die zuvor beschriebene vierteilige Wert-
schopfungskette von Pratt an, die von Scottish Enterprise in ihrem Dokument 'Creativity and Enter-
prise: Scotland’s Creative Industries" unter seiner Mitarbeit modifiziert und adaptiert wurde.”’ Diese
Klassifizierung wird als Creative Industries Production System (CIPS) bezeichnet, das die gesamte
Wertschopfungskette der Creative Industries, und nicht nur jene von Kunstlerinnen, enthélt. Das CIPS
kann als vierteilige Produktionskette gesehen werden, deren Gliedern einzelne Wirtschaftsklassen (z.
B. aus der Standard Industrial Classification SIC) zugeordnet werden kénnen:>®

= "Content Origination" umfasst die verschiedenen Prozesse, in denen kreatives Material und in-
tellektuelle Werke erzeugt werden. Dies reicht von kreativen Aktivitaten wie Schreiben oder
dem Komponieren von Musikstlicken bis hin zu modernen kreativwirtschaftlichen Produkten wie
Multimediatiteln, Software oder Computerspielen.

= "IPR Commercialisation" bezieht sich auf die Akteurlnnen innerhalb der Creative Industries, wel-
che die Erzeugerinnen bzw. Herstellerinnen der Inhalte und die Distributeurlnnen miteinander
vernetzen. Typisch sind Verlegerinnen, Filmvertreiberinnen, Fernseh- und Radiomanagerinnen,
Plattenfirmen, Werbeagenturen etc.

= "Distribution” umfasst die Kanale, durch welche die kreativen Produkte und Dienstleistungen flr
Endverbraucherlnnen nutzbar gemacht werden. Verkaufsladen, Fernseh- und Radiostationen,
Galerien, Museen und Buchhandlungen bis hin zum Internet sind hier zu nennen.

= “"Markets" umschreibt die Gruppierungen an Endverbaucherinnen der kreativen Produkte und
Dienstleistungen. Diese Gruppen haben zunehmenden Einfluss auf den Cluster, nicht nur durch
die zunehmende Kommerzialisierung der Nachfrage nach kreativen Produkten, sondern auch
durch die Formulierung neuer kreativer Ideen.

¢ In der Definition des DCMS wurde auch der Forschungs- und Entwicklungsbereich bzw. die Wissenschaften aus den Crea-

tive Industries ausgeschlossen. Neuere Ansatze kritisieren diese Auffassung und rdumen diesen Bereichen einen wichtigen
Stellenwert innerhalb der Creative Industries ein (vgl. Howkins 2001, S. xiii und S. 106 f., Hartley 2005, S. 24). In der vorlie-
genden Studie ist dies ebenso der Fall: Forschung und Entwicklung werden ebenso wie bestimmte Bereiche der Bildung als
integraler Bestandteil der Kreativwirtschaft angesehen.

57 vgl. CURDS 2001, S. 6
%8 vgl. Freundt 2003, S. 37
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Abb. 3: Vierteilige Wertschopfungskette der Creative Industries von Scottish Enterprise

(Quelle: Freundt 2003, S. 37)

Einen wichtigen Beitrag zur begrifflichen Definition von Creative Industries liefert auch Hartley (2005),
der die zuvor beschriebene Verbindung des kulturellen (und kinstlerischen) Feldes mit Produkten von
hohem symbolischen Wert, die von O'Connor vorgenommen wurde, aufgreift:

"Certainly the 'creative industries' combines - but then radically transforms - two older terms: the creative arts and the
cultural industries. [Anm.: Hervorhebungen im Original] This change is important for it brings the arts (i. e. culture) into
direct contact with large-scale industries such as media entertainment (i. e. the market). It suggests the possibility of
moving beyond the elite/mass, art/entertainment, sponsored/commercial, high/trivial distinctions that have bedevilled
thinking about creativity in policy as well as intellectual circles, especially in countries with European traditions of public

culture."®

Besonders hilfreich zur begriffichen Fassung sind die von Cunningham et al. (2003) beschriebenen

vier charakteristischen Merkmale der Creative Industries:®°

die Involvierung von Aktivitaten, die ihren Ursprung in individueller Kreativitdt, Geschicklichkeit
und Talent haben

das Potenzial zur Schaffung von Wohlistand und Jobs durch Generierung und Ausnutzung von
geistigem Eigentum

das Vorhandensein von kreativen, greifbaren Investitionen, die mehr 6konomischen und sozia-
len Wert hinzufligen als dies durch normale Herstellung der Fall wéare

das Umfassen und Verbinden der traditionellen Cultural Industries (wie z. B. die darstellende
Kunst) mit den informationsintensiven Communication und Cultural Industries der New Eco-
nomy (wie z. B. Computerspieledesign)

59

60

Hartley 2005, S. 6
vgl. Cunningham et al. 2003, S. 6
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Howkins (2001) fuhrte neben dem Begriff Creative Industries jenen der Creative Economy in die Dis-
kussion ein. Diese wird durch vier miteinander verbundene Industrien konstituiert:

= copyright industries: "[...] create copyright or related works as their primary products: advertis-
ing, computer software, design, photography, film, video, performing arts, music (publishing, re-
cording and performing), publishing, radio and TV, and video games."61

= patent industries: "[...] consist of all industries that produce or deal in patents. The dominant
ones are pharmaceuticals, electronics, information technology, industrial design, materials,

chemicals, engineering, space and vehicles. [...] scientific research and development [...]"62

= trademark industries: "[A Trademark is] a mark or symbol that represents an organization or
trade. [...] to cover trademarks that are registered, which means they have to be actively traded
and to pass tests of type und uniqueness."63

= design industries: "A design is a shape or symbol that, like a trademark, has the character of be-
ing distinctive and unusual."®

Die Creative Economy besteht aus den Transaktionen kreativer Produkte und umfasst insgesamt 15
Branchen:® Werbung, Architektur, Kunstmarkt, Kunsthandwerk, Design, Mode, Film, Musik, Darstel-
lende Kunst (Theater/Oper/Tanz/Ballett), Verlagswesen, Forschung und Entwicklung, Software, Spiele
und Spielzeug (ohne Videospiele), TV und Radio sowie Videospiele.66

Im deutschsprachigen Raum hat sich mittlerweile der Begriff Kreativwirtschaft etabliert.®” Im Kreativ
wirtschaftbericht Zirich (2005) wird in Weiterfihrung des kulturwirtschaftlichen Konzepts auf

"[...] die Kultur-/Kreativbetriebe im privatwirtschaftlichen Sektor [fokussiert]. Es sind dies Unternehmen/r, die sich auf

erwerbswirtschaftlicher Basis mit der kiinstlerischen/kreativen Produktion, ihrer Vermittlung und/oder medialen Verbrei-

tung von entsprechenden Giitern und Dienstleistungen befassen."®

62

63

64

65

66

67

68

Howkins 2001, S. xii ff.
ebd., S. xiii

ebd., S. xii

ebd.

ebd., S. 88 f.

Florida (2002), der ebenfalls den Begriff der Creative Economy verwendet, fokussiert bei seinem Ansatz keine Differenzie-
rung nach Branchen sondern nach Beschaftigungsaspekten. (vgl. Florida 2002, S. 44 f.)

Vor allem aus dem kulturwissenschaftlichen und kunstlerischen Bereich wird in den letzten Jahren am Begriff der Kreativ-
wirtschaft auch zunehmend Kritik laut. Kritikerinnen sehen "[...] in der Kreativwirtschaft eine Instrumentalisierung von Kunst
und Kultur, die die sozialen Folgen eines Arbeits- und Gesellschaftswandels au3er Acht lasst bzw. schon redet, und den
Okonomisierungsdruck fir Kunst und Kultur erhéht." (Rothauer 2005, S. 13) Unter dem Schlagwort der Okonomisierung der
Kultur wird davor gewarnt, dass Kunst oftmals gegenlaufig zur kommerziellen Logik funktioniert (und auch funktionieren
muss) und kreativwirtschaftliche Konzepte kulturpolitische Strategien nicht ersetzen kdnnen. (vgl. Mayerhofer 2002, S. 22)
Gewarnt wird auch davor, die herrschenden Gesetze des kapitalwirtschaftlichen Marktes moglichst effektiv einfach auf die
Kunstproduktion und -vermittlung tberzustilpen. (vgl. Reichert 2000) Vielmehr sollte es also darum gehen, vorsichtige
Ergénzungen und Synergien zwischen witschafts- und kulturpolitischen Konzepten zu finden und den inh&renten Me-
chanismen in den beiden Feldern gerecht zu werden.

Sondermann/Weckerle 2005, S. 3
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Im Ersten Osterreichischen Kreativwirtschaftsbericht (2003) erfolgt zwar keine Definition des Kreativ
wirtschaftsbegriffs, allerdings wird aufbauend auf anderen Studien eine Ein- und Abgrenzung der Kre-
ativwirtschaft vorgenommen. Der verwendete Begriff umfasst dabei die privatwirtschaftliche Kulturwirt-
schaft in der Abgrenzung nach Nordrhein-Westfalen, die kreativen Bereiche des Mapping Documents
sowie - im Gegensatz zur Zircher Definition - den 6ffentlichen und den gemeinnitzigen Sektor.*®

In der Wiener Creative-Industries-Studie (2004) erfolgt eine interessante Abhandlung zur Geschichte
und Entwicklung des Begriffs, auf eine eigene begriffliche Definition wird allerdings verzichtet: "Da es
weder eine einheitliche Definition noch eine eindeutige Strategie zur Festlegung von Definitionen aus
der historischen Entwicklung dieses Begriffes gibt, sind die Creative Industries immer nur im spezifi-
schen lokalen, regionalen und nationalen Kontext interpretier- und nachvolliziehbar."”®
bung der Creative Industries erfolgt hierbei implizit durch die Nennung der zugehérigen Sektoren und
Wirtschafsklassen. Der Tiroler Kreativwirtschaftsbericht (2005) wahlt ebenfalls einen pragmatischen
Zugang und spricht im Zusammenhang mit &m Begriff Kreativwirtschaft von einem besonderen Typ
der 6konomischen Wertschépfung, der sich vor allem durch spezifische Wettbewerbsbedingungen
auszeichnet: Gestaltungsphantasien, Gedankenexperimente und paradoxe LOsungen setzen sich
dabei vor Unkonventionellem durch. Durch den Hinweis auf die ékonomische Wertschépfung wird hier
eine zarte Verbindung zu der von Pratt (1997) beschriebenen Wertschopfungskette in den Cultural
Industries hergestellt.

Eine Beschrei-

Ein interessanter Definitionsversuch findet sich in wu-memo, der hausinternen Zeitung der Wirt-
schaftsuniversitat Wien, der sich offenkundig an die Definition des DCMS im Creative Mapping Docu-
ment anlehnt:

"Unter Kreativwirtschaft sind alle Branchen und Felder an der Schnittstelle zwischen Kunst/Kultur und wirtschaftlicher
Verwertung zu verstehen, also jene (haufig kulturnahen) wissensintensiven Unternehmensfelder, die ihre Herkunft in
der individuellen Kreativitat und Qualifikation sowie dem individuellen Erfindungsgeist haben und das Potenzial fur wirt-

schaftlichen Wohlstand und Arbeitsplatzschaffung durch die Nutzung geistigen Eigentums in sich tragen."™*

Basierend auf den vorangegangenen Definitionen wird in der vorliegenden Studie der Begriff Kreativ
wirtschaft wie folgt aufgefasst. Unter Kreativwirtschaft werden jene Sektoren und Branchen an der
Schnittstelle zwischen Kunst/Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft zusammengefasst, die an der Krea-
tion, Produktion, Reproduktion und dem Austausch von Gutern oder Leistungen mit hohem symboli-
schen Wert beteiligt sind. Im Kernbereich handelt es sich dabei um jene Produktionsorte, die durch
Kreativitat und Innovation Prozesse ausldsen, bei denen kulturelle Artefakte, komplexe Informations-
und Wissensbestande bzw. geistiges Eigentum von zentraler Bedeutung sind.

89 vgl. Institut fur Kulturmanagement und Kulturwissenschaft/KMU Forschung Austria 2003, S. 23

"0 Kulturdokumentation/Mediacult,/Wifo 2004, S. 21
T wu-memo 2003, S. 36
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5. Das empirische Modell

5.1 Drei-Sektoren-Theorie

Eine strukturell-operationale Unterteilung des 6konomischen Feldes wird Ublicher Weise anhand der
Drei-Sektoren-Theorie vorgenommen. Neben einem o6ffentlichen (GOs = governmental organizations)
und privaten (POs = private organizations) Sektor besteht dabei auch ein sogenannter Dritter Sektor
(NGOs/NPOs = non-governmental organizations/non-profit-organizations).

Sektoren der Okonomie

gt | T Ree

1. Privater Sek- 2. Offentlicher
tor Sektor
gewinnorientisrt stazllich

Dritter

Sozial-
Sektor ;

Skonomie

Schatten-
wirtschaft

Gemeinwe-
sendkonomie

Abb. 4: Sektoren der Okonomie
(Quelle: Birkhdlzer 2000, S. 74)

Erweiterte Ansatze wie etwa das United Nations System of National Accounts (SNA) gehen von einem
mehrschichtigeren Modell aus, bei dem funf Hauptsektoren und eine Reihe an Subsektoren unter-
schieden werden. So werden im SNA-Modell auch der Haushaltssektor und Non-Profit- Institutionen,
die Produkte oder Dienstleistungen nur fir Haushalte erstellen oder anbieten, erfasst.”?

2 vgl. Inter-Secretariat Working Group on National Accounts 1993, Anheier/Salamon 1996, S. 2
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Wahrend beim Drei-Sektoren-Modell der offentliche und der private Sektor, nicht zuletzt aufgrund ihrer
langen Tradition relativ klar umgrenzt und vertraut sind, ist dies beim Dritten Sektor nicht der Fall. Der
erste Sektor (GOs = governmental organizations) ist in diesem Zusammenhang durch eine hoheitliche
Tragerschaft von Bund, Land oder Gemeinde gekennzeichnet bzw. durch die Konstitution als o6ffent-
lich-rechtliche Korperschaft mit entsprechend ausgestatteter Hoheitsgewalt. Als verwandte Begriffe
kommen demnach auch staatlicher Sektor oder 6ffentlich-rechtlicher Sektor in Betracht. Der zweite
Sektor (POs = private organizations) umfasst hingegen alle marktwirtschaftlichen Unternehmen. Syn-
onym werden hierflir Begriffe wie erwerbswirtschaftlicher Sektor, gewinnorientierte Unternehmen oder
privatwirtschaftliche Unternehmen verwendet.

Fur den Dritten Sektor existiert eine Reihe an synonymen Bezeichnungen, die in etwa das gleiche
meinen, sich jedoch in einigen Punkten unterscheiden: NGOs/NPOs, gemeinndtziger Sektor, Verban-
dewesen, Not-for-Profit-Organisationen, Intermediarer Bereich, Sozialdkonomie, genossenschaftlicher
Sektor, Vereinswesen, Sozialwirtschaft, Gemeinwesen oder Zivilgesellschaftlicher Bereich, um hier
die wichtigsten zu nennen. Der Begriff "Dritter Sektor" wird bereits von Etzioni (1973) verwendet. Er
beschreibt ihn als Ort zwischen Staat (Zweiter Sektor) und Markt (Erster Sektor), der die Fahigkeit hat,
die Effizienz der marktwirtschaftlichen Unternehmen mit der Gemeinwohlorientierung des Staates zu
verbinden und zugleich im Rahmen von privaten Organisationen im o&ffentlichen Interesse tétig zu
sein.”® Verstarkte Aufmerksamkeit erfuhr der Dritte Sektor jedoch erst ab Mitte der 1980er-Jahre.”

Bei der empirischen Grenzziehung zwischen den drei Sektoren treten nicht selten Probleme auf.
Grenzfalle zwischen dem Dritten und dem offentlichen Sektor (insbesondere die 6ffentlich-rechtlichen
Korperschaften, die ein geringes Ausmalfd an Hoheitsgewalt ausiiben’ wie z. B. das Arbeitsmarktser-
vice, der Osterreichische Rundfunk, die gesetzlichen Interessensvertretungen, die offentlichen Wirt-
schaftsbetriebe unter Tragerschaft der Gebietskdrperschaften oder private Organisationen wie der
Verein fir Konsumenteninformation, der als Mitglieder nur o6ffentliche Institutionen aufweist) sind
ebenso wie Grenzfalle zwischen dem Dritten und dem erwerbswirtschaftlichen Sektor (z. B. Genos-
senschaften, die eine eingeschrankte Ausschittung von Dividenden an ihre Mitglieder vornehmen)
sowie Grenzfélle zwischen dem Dritten und dem informellen Sektor (z. B. kleine lokale Gruppen, die
nur sehr lose organisiert sind) vorzufinden. "

Als zentrales Merkmal zur Unterscheidung zwischen o6ffentlichem und Drittem Sektor dient die rechtli-
che Organisationsform. Grundséatzlich ist die Trennung zwischen privaten und 6ffentlichen juristischen
Personen einfach. Gebietskorperschaften sind auf jeden Fall dem o6ffentlichen Bereich zuzuordnen.
Das Problem liegt bei den sonstigen juristischen Personen des offentlichen Rechts wie etwa Kirchen,
Offentlich-Rechtlichem Rundfunk oder Kammern.

3 vgl. Etzioni 1973, S. 314

™ vgl. Salamon 1987, Evers/Olk 1996, Zimmer 1996, Anheier/Priller/Seibel/Zimmer 1997, Badelt 1997, Birkhélzer 2000, Birk-
hélzer/Klein/Priller/Zimmer 2005

Fir Korperschaften o6ffentlichen Rechts mit eigener Finanzhoheit wird hierfiir der Begriff Parafisci verwendet (z. B. die
Sozialversicherungen, der Erblastentilgungsfonds, ...).

6 vgl. Heitzmann 2001, S. 37 f.

75
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Badelt (2002) schlagt eine Trennung bei sonstigen juristischen Personen des o6ffentlichen Rechts
anhand der ausgeiibten Hoheitsgewalt vor. Ubt die Organisation keine oder nur sehr geringe
Hoheitsgewalt aus, etwa weniger als finf Prozent, so z&hlt sie zum NGO/NPO-Bereich.”’ Bei einem
gréReren Anteil zahlt die Organisation zum 6ffentlichen Sektor.

Zur weiterfuhrenden Abgrenzung des Dritten Sektors, sowohl vom offentlichen als auch vom er-
werbswirtschaftlichen Sektor, eignet sich die strukturell-operationale Definition nach Anheier und Sal-
amon (1992). Diese umfasst funf Kriterien: "

= organisiert: Ein Minimum an formaler Struktur ist vorhanden (keine ad-hoc-Versammlungen
oder temporare Initiativen).

= privat: Die Organisation ist nicht Teil der staatlichen Verwaltung oder steht unter staatlicher Ein-
flussnahme.

= Gewinnausschittungsverbot: Gewinne dirfen zwar gemacht werden (als nicht-priméares Ziel der
Organisation), aber nicht an die Grinderlnnen, Eigentimerinnen, Mitglieder oder den Vorstand
ausgeschuttet werden (not-for-profit, Gemeinnitzigkeitsstatus).

= selbstverwaltet: Die Organisation ist keine Teilorganisation. Juristische oder organisatorische
Selbstandigkeit ist notwendig, d. h. eine relativ autonome Existenz muss gegeben sein.

= Freiwilligkeit: Freiwillige Arbeitsleistungen beim Betrieb bzw. der Verwaltung der Organisation
und ein gewisses Ausmaf3 an “freiwilligen Einkommen" (Spendeneinnahmen) kommen in der
Regel vor. Mitglieder gehdren der Organisation freiwillig an (keine Zwangsverbande).

Eine differenzierte Darstellung von empirischem Datenmaterial nach den drei genannten Sektoren
findet auch in verschiedenen kultur- und kreativwirtschaftlichen Studien statt. Im Ersten Osterreichi-
schen Kreativwirtschaftsbericht aus dem Jahr 2003 erfolgt beispielsweise eine Unterteilung in offentli-
che Kulturbetriebe, gemeinnitzige Kulturbetriebe und privatwirtschaftliche Kulturbetriebe.” Fir den
offentlichen Bereich (Staat) wird dessen besondere Bedeutung fir die Osterreichische Kreativwirt-
schaft herausgestrichen:

"Die exponierte Positionierung des 6ffentlichen Bereichs innerhalb der Kreativwirtschaft stellt ein so entscheidendes
Merkmal der Kreativwirtschaft in Osterreich dar, dass ohne dessen explizite Einbindung die fir die Kreativwirtschaft ge-

botenen Definitions- und Analyseerfordernisse nicht lésbar sind."®

" Die Trennung anhand einer Prozentgrenze wurde willkiirlich gewéhlt (vgl. Badelt 2002, S. 11).

8 vgl. Anheier/Salamon 1992, S. 2 ff., Heitzmann 2001, S. 33 ff.
9 vgl. Institut fur Kulturmanagement und Kulturwissenschaft/KMU Forschung Austria 2003, S. 6

80 Institut fur Kulturmanagement und Kulturwissenschaft/kK MU Forschung Austria 2003, S. 27
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Die Wichtigkeit des o6ffentlichen Sektors ergibt sich hierbei auch daraus, dass der kreativwirtschaftli-
che Ansatz im ersten &sterreichischen Kreativwirtschaftsbericht sehr eng am kiinstlerischen und kultu-
rellen Feld orientiert ist, in dem offentlich-rechtliche Einrichtungen in der Tat eine herausragende Rolle
einnehmen (wissenschaftliche Bibliotheken und Spezialbibliotheken, 6ffentliche Biichereien, Archive,
Museen, Grof3- und Mittelbihnen, ...). Der privatwirtschaftliche Bereich (Markt) der Kreativwirtschaft
wird in diesem Bericht mit dem Begriff der Kulturwirtschaft verknipft, mehr noch: gleichgesetzt. Hier-
unter fallen also Architekturbiros genauso wie die Werbemittelgestaltung, die Herstellung von Indivi-
dualsoftware oder die Ateliers fur Textil, Schmuck-, Mébel- und ahnliches Design. Der Dritte Sektor
wird als intermediarer Bereich (gemeinnitzig) bezeichnet und mit Non-Profit-Organisationen in Ver-
bindung gesetzt. In der empirischen Bestandsaufnahme wird allerdings eine Reduktion auf Kulturver-
eine vorgenommen und nur deren Entwicklung in den Jahren 1995 bis 2000 dargestelit.

Ausdrucklich wird im ersten &sterreichischen Kreativwirtschaftsbericht auf die Einzigartigkeit und die
Verflechtung dieser drei Sektoren hingewiesen:

"Vor allem unter Bedachtnahme auf die kritischen Stimmen gegeniber der Beschéaftigung mit Kreativwirtschaft muss
darauf hingewiesen werden, dass keiner der drei Bereiche ersetzbar ist. Jeder erfullt eine andere Aufgabe und Funk-
tion. Dariiber hinaus stehen die drei Sektoren in konstantem Austausch und in Abhangigkeit voneinander."®*

Auf die wechselseitige Beeinflussung der drei Sektoren wird auch im Kulturwirtschaftsbericht der
Schweiz gesondert hingewiesen.82 Im dabei verwendeten Drei-Sektoren-Modell wird der 6ffentliche
Sektor mit dem o6ffentlichen Kulturbetrieb und dem Staat in Verbindung gebracht (Oper, Theater, Mu-
seen, ...). Der private Sektor wird in die Kulturwirtschaft im engeren Sinne (Musikwirtschaft, Buch- und
Literaturmarkt, Kunstmarkt, Filmwirtschaft, Darstellende Kunst), in die Kulturwirtschaft im weiteren
Sinne (Kultur- und Medienwirtschaft) sowie in den Medien-, Informations- und Kommunikationssektor
unterteilt und allgemein der Wirtschaft zugerechnet. Der intermediare Sektor wird hingegen mit ge-
meinnutzigen Organisationen/Dritter Sektor (Vereine, Stiftungen, ...) und der Zivilgesellschaft in Zu-
sammenhang gebracht.83

81 Institut fur Kulturmanagement und Kulturwissenschaft, KMU Forschung Austria 2003, S. 6

vgl. Séndermann/Weckerle 2003

vgl. Sondermann/Weckerle 2003; auf die Unterschiede, die mit den jeweils synonym verwendeten Begriffen verbunden
sind, wird dabei nicht eingegangen.

82

83
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Abb. 5: Drei-Sektoren-Modell im Kulturwirtschaftsbericht der Schweiz
(Quelle: Weckerle, S6ndermann 2003)

Im Zusammenhang mit kultur- und kreativwirtschaftlichen Modellen scheint eine Erweiterung des Drei-
Sektoren-Modells um Einzelpersonen und lose organisierte Gruppen sinnvoll. Dies betrifft konkret de
Einbeziehung von freischaffenden Kinstlerinnen und von Kollektiven oder Initiativen, die rechtlich
nicht als juristische Personen konstituiert sind.®* Die Erfassung dieses Sektors gestaltet sich allerdings
schwierig, da hier Datenbestéande in den seltensten Fallen vollstandig und auf dem aktuellsten Stand
vorliegen.

8 Hier ergébe sich dann auch ein Ankniipfungspunkt fiir eine Debatte tiber ehrenamtlich arbeitende Personen im kultur- bzw.
kreativwirtschaftlichen Bereich.
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5.2 Klassifikationsmoglichkeiten der drei Sektoren

Fur die Erhebung und Analyse der erwerbswirtschaftlichen Unternehmen der Kreativwirtschaft wird
prinzipiell auf gelaufige Wirtschaftsklassifikationen zuriickgegriffen. Grundlegend ist hierbei die Inter-
national Standard Industrial Classification of all Economic Acitivities, Revision 3.1 (ISIC Rev.3.1) der
Vereinten Nationen, die adaptiert in der durch EU-Verordnungen verbindlich eingefiihrten statistischen
Systematik der Wirtschaftszweige in der Européischen Union, der NACE® Revision 1.1 iibernommen
wurde.®® In den einzelnen européischen Staaten existieren hiervon abgeleitet nationale Klassifika-
tionssysteme, die sich weitgehend an die NACE Rev.1.1 anlehnen. Die Osterreichische Version der
NACE Rev.1.1 lautet ONACE 2003.%” Sie gliedert sich in mehrere Ebenen: Abschnitte, Unterab-
schnitte, Abteilungen, Gruppen, Klassen und Unterklassen.®® Durch die ONACE 2003 erfolgt eine
Zuordnung aller 6sterreichischen Unternehmen zu einem Wirtschaftszweig geman der gultigen Klas-
:sifikationsre(_:)eln.89

Mit 1. Janner 2003 wurde die bisher angewandte Systematik der Wirtschaftatigkeiten (ONACE 1995)
durch die aktualisierte Systematik der Wirtschaftstétigkeiten (ONACE 2003) ersetzt. In der vorliegen-
den Studie wurde zur Klassifikation die ONACE 1995 herangezogen, da die erhobenen Daten beinahe
ausschlieBlich in dieser Systematik vorlagen. Die Unterschiede zwischen der ONACE 1995 und der
ONACE 2003 sind jedoch fiir den kreativwirtschaftlichen Bereich gering. Im konkreten betrifft dies die
Wirtschaftsklasse 5164 (GroRRhandel mit Blromaschinen und Einrichtungen)go, die Wirtschaftsklasse
7220 (Softwarehauser)gl, die Wirtschaftsklasse 7483 (Schreib- und Ubersetzungsbﬂros)92 und die
Wirtschaftsklasse 7484 (Erbringung von Dienstleistungen Uberwiegend fir Unternehmen a.n.g.)93.

In der nachfolgenden Darstellung der ONACE 1995 sind jene Abteilungen mit einer Schattierung hin-
terlegt, in denen sich kreativwirtschaftliche Branchen nach dem in dieser Studie gewahlten Ansatz
befinden. Einen detaillierten Uberblick tiber nur diese Branchen liefert Kapitel 5.4.

% NACE steht fiir "Nomenclature générale des activités économiques dans les Communautés européennes”.

Konkret wurde vor allem die dritte und vierte Ebene (Gruppen und Klassen) den europaischen Erfordernissen angepasst.

In Deutschland existiert hierfir die Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ 2003), in der Schweiz die
Allgemeine Systematik der Wirtschaftszweige 2002 (NOGA 2002 = NOmenclature Générale des Activit's économiques
2002).

8 ygl. Statistik Austria 2003a

89 vgl. Statistik Austria 2003b

% Aufgeteilt in die ONACE-Klassen 5184 (GroRhandel mit Datenverarbeitungsgeraten, peripheren Einheiten und Software)
und 5185 (GroRBhandel mit sonstigen Biiromaschinen und Biromébeln). (vgl. Statistik Austria 2003, S. 18)

1 Aufgeteilt in die ONACE-Klassen 7221 (Verlegen von Software) und 7222 (Softwareberatung und -entwicklung). (vgl. Statis-
tik Austria 2003, S. 18)

9 Aufgeteilt in die ONACE-Klassen 7485 (Sekretariats-, Schreib- und Ubersetzungsdienste; Copy-Shops) und 7486 (Call

Center). (vgl. Statistik Austria 2003, S. 18)

Geéndert in die ONACE-Klasse 7487 (Erbringung von Dienstleistungen iiberwiegend fiir Unternehmen a.n.g.). (vgl. Statistik

Austria 2003, S. 18)
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[Unter)-
abachnitt |Akteilung |Bezeichnung
A Land- und Forstwirtschaft
A 1 |Landwirtzchaft, Jagd
2 |Forstwirtzchaft
B Fizcherei und Fischzucht
BA, 5 |Fizcherei und Fischzucht
C Bergbau und Gewinnung von Steinen und Erden
CA 10 [Kohlenbergbau, Torfgewswinnung
11 |Erddl- und Erdgashergbau
12 |Berghau auf Uran- und Thariumerze
CH 13 |Erzberghau
14 | Gew v Steinen u Erden, sonstiger Berghau
D Sachgitererzeugung
DA, 15 |H.v Mabhrungs- u.Genuizmitteln u.Getranken
16 | Tabakverarbetung
DB 17 |H.v Textilien u.Textivwaren (ohne Bekl)
15 |H.v Bekleidung
(B 19 |Ledererzeugung und -verarbetung
] 20|Be- u. Verarb.w Holz {ohne H.v Mobeln)
DE 21 |Hu Merarbeitung v Papier und Pappe
22 Werlagawesen, Druckersi Yervielfaligung
DF 23 |Kokerei, Mineraldlerarbetung
D 24 |H.v Chemikalien u.chem. Erzeugnizzen
OH 25 |Hxy Gummi- und Kunststoffwaren
Dl 26 |H.u Bearh v Glas H.y W a Steinen U Erden
Ll 27 |Metallerzeugung und -bearbetung
28 |H.v Metallerzeugnissen
Dk 29 |Maszchinenbau
DL 20 (Hy Baromasch. Datenverarbetungsgersten
31 |H.v Gerdten d Elektrizititzerz. -verteil
32 |Fundfunk-, Fernseh- u Nachrichtertechnik
33 |Medizin-, Mezz-u Regelungstechnik; Optik
D 34 |H.v Kraftwagen und Kraftwagenteilen
35 |zonstiger Fahrzeughau
36 |H.v Mobeln, Schmuck, Musikinstrumenten, Sportgersten,
Spielwaren und sonst Erz.
DM a7 |ROckgevwinnung (Recycling
E Energie- und Wagserversorgung
E& 40 |Enerdieversorgung
41 [Wazserversorgung
Tab. 1: ONACE 1995: Unterabschnitte, Abschnitte und Abteilungen
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[Unter)-
abzchnitt |Akteilung |Bezeichnung
F Bauwesen
Fa, 45 |Bauwesen
G Handel; Instandhaltung und Reparatur von Kfz u. Gebrauchsgitern
A, S0 (Kfz-Handel, Reparatur « Kiz; Tankstellen
51 |Handelsvermittlung u.GH (o Handel m K1z
52|EH (o Kfz, o.Tankst ), Repyv . Gebrauchsg.
H Beherbergungs- und Gaststattenwesen
H& 55 |Beherbergungs- U Gaststattenvwesen
1 Verkehr und Hachrichtenibermittiung
&, 60 |Landverkehr; Transp.in Rohrfernleituncen
B [Schiffahrt
B2 [Flugwerkehr
E3 [Hilfz-u Mekbentdt f.d Verkehr, Reizebiroz
64 |Machrichtentbermittiung
J Kredit- und Yersicherungswesen
J&, 65 |Kreditwesen
BE |Yersicherungswesen
67 |Mit dem Kredit- u Vers w verbund Tatigk.
K Realitatenwesen, Yermietung beweglicher Sachen, Erbringung von
unternehmensbezogenen Dienstleistungen
WA, 70 |Realtitenwesen
71 |Yermietung bevvedl. =achen o Bed personal
72 |Datenverarbetung und Datenbanken
F3|Forschung und Entswickiung
74 |Erbring. v unternehmenshezogenen Dienstleistungen
L Offentliche Verwaltung, Landesverteidigung, Sozialversicherung
LA 75| Offert]. Werwalttung, Sozialversicherung
M Unterrichtswesen
B2, 80 |Urterrichtzwesen
H Gesundheits-, Veterinar- u. Sozialwesen
M2, 85 [Gesundheits-, Veterinar- . SoZialwesen
Q Erbringung von sonstigen dffentlichen und personlichen
Dienstleistungen
O, 90| Abwaszer-u. Abfallbeseit u.sonst Entzorg.
N |Interessenvertretungen, Yereine
92 [Kultur, Sport und Unterhatung
93 |Erbringung v zonstigen Dienstleistungen
P Private Haushalte
PA, 95 |Private Haushalte
Q Exterritoriale Organisationen und Kdrperschaften
(BN 99 |Exterritoriale Organisationen
Tab. 2: ONACE 1995: Unterabschnitte, Abschnitte und Abteilungen (Fortsetzung)
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Fir eine differenzierte Betrachtung, vor allem im Zusammenhang mit kulturellen bzw. kinstlerischen
Einrichtungen sowie mit Organisationen des ersten und des dritten Sektors, ist die ONACE-Klassifika-
tion allerdings wenig brauchbar.

Differenzierte Klassifikationen fir den ersten Sektor kommen je nach Anwendungsgebiet bzw. dem
notwendigen Strukturierungsmerkmal zum Einsatz, so etwa die sektorale Betrachtung nach dem Eu-
ropaischen System der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen (ESVG 95) in der Volkswirtschaftli-
chen Gesamtrechnung oder die revidierte COFOG-Klassifikation (Classification of Functions of Go-
vernment) bei den Staatsausgaben nach Aufgabenbereichen. Fir den Bereich der Kulturférderung
wurde in Osterreich Mitte der 1990er-Jahre ein eigenes Klassifikationssystem etwickelt, das soge-
nannte LIKUS-Schema (vgl. Kapitel 5.3.1), welches eine inhaltliche Unterteilung des Kunst- und Kul-
turfeldes erméglicht.”

Kunst- und Kultureinrichtungen des dritten Sektors kénnen hinsichtlich ihrer Aufgabenbereiche klassi-
fiziert werden, wie etwa in der bekannten internationalen Studie des John Hopkins Institutes for Policy
Studies.*”® In der ICNPO-Gruppe 1 (Culture and Recreation) werden dabei in der Untergruppe Kultur
und Kunst folgende Organisationen und Dienste unterschieden:

= Medien und Kommunikation: Produktion und Verbreitung von Information und Kommunikation;
umfasst Radio- und TV-Stationen, Verlage von Biichern, Journalen, Zeitungen und Rundbrie-
fen, Filmproduktionsfirmen und Bibliotheken.

= Bildende Kunst, Architektur, kinstlerische Keramik: Produktion, Verbreitung und Ausstellung
von Bildender Kunst und Architektur; beinhaltet Bildhauerei, fotografische Vereinigungen, Male-
rei, Zeichnung, Designzentren und architektonische Vereinigungen.

= Darstellende Kunst: Zentren, Unternehmen und Vereinigungen der darstellenden Kunst; um-
fasst Theater, Tanz, Ballett, Oper, Orchester, Chore und Musikensembles.

= Geschichtliche, literarische und humanistische Vereinigungen: Forderung und Wirdigung der
Geisteswissenschaften, Erhaltung von historischen und kulturellen Werken, Erinnerung an ge-
schichtliche Ereignisse; enthalt geschichtliche Vereinigungen, poetische und literarische Verei-
nigungen, Sprachenverbande, Forderung von Lesen, Kriegsdenkmaler und Gedenkfonds.

= Museen: allgemeine und spezialisierte Museen fur Kunst, Geschichte, Wissenschaft, Technolo-
gie und Kultur.

= Zoos und Aquarien

% Auch fiir den zweiten und dritten Sektor, so ferne die entsprechenden Organisationen von Kulturférderung betroffen sind.

% vgl. Anheier/Salamon 1996, S. 11
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Fur die empirisch-statistische Analyse nach den drei Sektoren stellt sich in diesem Zusammenhang
eine unloésbare Aufgabe, da vorhandene Datenbestéande nicht in der gewlnschten Differenzierung
vorliegen, insbesondere nicht auf kleinrGumiger Ebene wie etwa der Gemeindeebene. Winschens-
wert ware hier eine differenziertere Klassifizierungsmoglichkeit von Betriebsstétten bei der ONACE-
Klassifizierung und zwar hinsichtlich der Klassifikation nach Tragerschaft, wodurch eine Unterteilung
in offentliche, erwerbswirtschaftliche und gemeinnitzige Einrichtungen, zumindest im Ansatz, mdglich
werden wirde.

5.3 Klassifikationsansétze in einzelnen Studien und Berichten

Der vielseitigen Diskussionen, die Uber die begriffliche Definition der zentralen Begriffe wie jenen der
Kreativwirtschaft gefiihrt wird (vgl. Kapitel 4.3), entspricht die empirisch-statistische Eingrenzung und
Strukturierung des kreatiwvirtschaftlichen Feldes. In zahlreichen Studien und Berichten wurden ver-
schiedene Ansétze erarbeitet, um vorhandenes statistisches Datenmaterial fur kreativwirtschaftliche
Analysen nutzbar zu machen. Dabei geht es zum einen immer um die Frage, welche vorhandenen
Daten (z. B. Unternehmen einzelner Branchen) zur Kreativwirtschaft gezahlt werden und welche nicht,
zum anderen wie die in Folge eingegrenzten Daten strukturiert werden kénnen (z. B. nach Teilmérkten
bzw. Doménen).

Um einen Uberblick (iber diese Klassifikationsproblematik zu geben, werden im folgenden verschie-
dene Ansatze von relevanten Studien und Berichten zur Kultur- oder Kreativwirtschaft im deutsch-
sprachigen Raum kurz dargestellt. Konkret sind dies der Erste Osterreichische Kreativwirtschaftsbe-
richt, die Wiener Creative-Industries-Studie, die Burgenlander Kultursektorstudie, der Tiroler Kreativw
wirtschaftsbericht, die Kulturwirtschaftsberichte von Nordrhein-Westfalen, Hessen, Aachen und Berlin,
der Erste Schweizer Kulturwirtschaftsbericht sowie die Studie zur Kreativwirtschaft in Zurich. *°

% In Salzburg erfolgten am International Centre for Culture & Management (ICCM) 2005 “interne" kollegiale Beratungen ver-

schiedener kreativwirtschaftlicher Akteurlnnen. Eine anschlieBende wissenschaftliche Studie wurde ins Auge gefasst, bis
dato allerdings noch nicht realisiert. Dafur wurden bereits verschiedene konkrete Impulse gesetzt. In Vorarlberg befindet
sich derzeit eine Kreativwirtschaftsstudie in Vorbereitung. AuRerdem soll der Erste Osterreichische Kreativwirtschaftsbericht
2006 in einer aktualisierten Variante erscheinen.
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5.3.1 Erster Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht

Im Ersten Osterreichischen Kreativwirtschaftsbericht erfolgt eine grundsétzliche Unterteilung der Kre-
ativwirtschaft nach dem Drei-Sektoren-Modell. Zusétzlich zur sektoralen Betrachtung o6ffentlich, pri-
vatwirtschaftlich und intermediar wird ein eigens entwickeltes Schema, das sogenannte LIKUSkreativ-
Schema, quer gelagert. LIKUSkreativ geht dabei auf das LIKUS-Schema (LanderlnitiativeKulturStatis-
tik) zuriick, das die Basis fiir alle in Osterreich erstellten Kultur- und Kunstférderungsberichte dar-
stellt.”’

| LIKUS-ﬁaEpﬂZ&tegurie;-;
Spartenstruktur

[

|t Museen, Archive, Wissenschaft

| 2 Baukulturetles Erbe

I_J [-[{'-1;1 ﬁcluumspj’.]cge.\";:llkskﬂtr

e T L2l _ —_

| 4 Literatur

_Sﬁfh]imhekmg:n

& Presse

?-Musik
£ Darstellende Kunst

i_ o andu Eunst, Foto
[ 10 Film, Koo, Vides

11 HE{HH]CE.‘IHH}I:I

13 Ausbildung, Weiterbildung

;_] 4 Erwul@mbild—ung

15 [nternationaler Kulturaustansch

L& Gmlh':n{nstal1unr;rn |

Abb. 6: LIKUS-Gliederung der Kulturstatistik in Osterreich
(Quelle: Hofecker, Tschmuck 2003, S. 57)

9 vgl. Institut fir Kulturmanagement und Kulturwissenschaft, KMU Forschung Austria 2003, S. 8 ff.
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Das LIKUS-Schema wurde im Jahr 1995 in den Kulturférderungsberichten von vier Bundeslandern
eingefiihrt. Hauptziel des Schemas stellt die Harmonisierung der Kulturpolitikdokumentation und die
Schaffung einer einheitlichen Sichtweise zu den Hauptkategorien der Kulturpolitik dar. Mit LIKUS
wurde zum ersten Mal eine systematisch entwickelte, Osterreichweit giiltige Definition zum Kulturbud-
get, insbesondere zur Kulturfinanzierungsstatistik und Kulturférderungsdokumentation vorgelegt.98
Die Zuordnung von einzelnen Wirtschaftsbranchen erfolgt Gber eine eigene Tabelle, die einzelne
ONACE-Klassen den LIKUSkreativ-Hauptkategorien zuweist. Diese insgesamt 20
Hauptkategorien werden zu sechs LIKUSkreativ-Domanen verdichtet:

jeweiligen

LIKUSkreative LIKISkreative Ausgewahlte Branchen
Doméne Hauptkategarie der Gesamtwirtschaft
1 1.1 Huseen, Archive, Architekten
Kulturelles Erbe Wissenschaft Planende Bauneister
1.2 Baukulturelles Erbe Restaurator
1.3 ¥olkskultur, Heimat- Denkmalpflege
und Brauchtumspflege Eildhauar
1.4 Bib11othekswesen Kunst samm]ung
Bihliathek
Huseun
2.1 Husik Buch- und Wusikverlag

2.2 Theater, Husiktheater, Husikinstrunentenerzeuger
Elektrohandel
Singer
Schauspielergrupps

Puppentheater

2
Darstellende Kunst

3 3.1 Film, Kino, Video
Audiovisueller Bereich 3.2 Hirfunk, Fernsehen
3.3 Heue Hedien

F11nherste11unﬁ|
Filmkopieranstalt
Videsaufnahmenveryiel faltigung
Yideothek und Kino
Softwareherstel lung
Softwa'r'everﬂelfélniﬁ.
Elektrogrof- urd -einzel 1
Computer- und Softwar=handel

4
¥izuelle Kunst

5
Buch und Presse

]
Transversale Bereiche

4.1 Bildende Kunst. Foto
4.& Architektur
4.3 Angewandte Kunst,
Grafik, Design

5.1 Literatur
5.2 Teitungen, Zeitschriften

6.1 Kulturinitiativen, Zentren
6.2 Aushildung, Weiterbildung
6.3 Erwachsensnbildung
6.4 Internaticnaler
Kulturaustausch
6.5 GroBveranstaltungen

Verlag
Handel mit Kunstgegenstanden
Handel nit Samlerwaren
Fotehandel und Fotocateliers
Architekten
Werhemittelgestal ter
Textil-. Schmuck-, Hibeldesign

Verlag
Bruckerei
Buchbinderei
Bucheinzel- und -grofhande]
Werbenfttelverbraitung
Schreihbbiros
Journalisten
Schriftsteller

Kiinstleragentur
Pflichtschule
Hochschule
Volkshachschule

= Tanzschule
UffentTiche Verwal tung

6.6 Kulturverwal tung

Abb. 7: Doménen, Hauptkategorien und ausgewéhlte Branchen der Gesamtwirtschaft von LIKUSkreativ

(Quelle: Institut fur Kulturmanagement und Kulturwissenschaft 2003, KMU Forschung Austria, S. 24)

% Mittlerweile befindet sich das LIKUS-Schema in seiner nachsten "Ausbaustufe”, bei der vor allem Anforderungen und
Vorgaben einer européischen Kulturstatistik eine gewichtige Rolle spielen. (vgl. Hofecker, Tschmuck 2003, S. 23 und Euro-
pean Commission 2000) Interessant sind in diesem Zusammenhang auch Uberlegungen, die Kulturstatistik sowohl nach
Sparten (LIKUS-Schema) als auch nach dkonomischen Gesichtspunkten (COFOG-Schema) zu gliedern (vgl. Hofecker,
Tschmuck 2003, S. 45), eine analytische Vorgehensweise, die bei verschiedenen kreativwirtschaftlichen Ansétzen durch die
Gliederung nach Bereichen/Doméanen/Disziplinen/Teilmarkten und ékonomischen Wertschopfungsketten in dhnlicher Weise

angewandt wird.
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5.3.2 Wiener Creative-Industries-Studie

In der Untersuchung des 6konomischen Potenzials der Creative Industries in Wien (2004) wurde ein
eigener Klassifikationsansatz erarbeitet, der auf einer Sichtung verschiedener Klassifikationsansatze
aus kultur- und kreativwirtschaftlichen Studien in anderen Landern basiert (englische Creative-Indust-
ries-Studien, Kulturwirtschaftsberichte Nordrhein-Westfalen und Sachsen-Anhalt, Studien aus Austra-
lien, Neuseeland und Hong Kong sowie statistische Listen aus Kanada). Mit Rickgriff auf den Klassifi-
kationsansatz einer australischen Creative-Industries-Studie (Cunningham/Hearn et al. 2003) wurden
einzelne ONACE-1995-Klassen bestimmt, die den Creative Industries zuzuordnen sind. Diese
ONACE-Klassen wurden zu folgenden Inhaltsbereichen zusammengefasst:

= Architektur

= Audiovisueller Bereich (Film, Video, Fernsehen, Radio)

= Bildende Kunst

= Darstellende und Unterhaltungskunst

= Grafik/Mode/Design/Fotografie

= Literatur/Verlagswesen/Printmedien

= Musik

»= Museen/Bibliotheken

= Software/Multimedia/Internet

= Werbung
Parallel zu diesen Inhaltsbereichen wurde der wertschopfungskettenbezogene Ansatz von Pratt
(1997) einbezogen, in dem die beiden Kategorien Manufacturing Inputs und Reproduction zusam-
mengefasst wurden. (vgl. Kapitel 4.3.1) ONACE-Klassen, die mehrere Inhaltsbereiche gleichzeitig

betrafen, wurden unter Heranziehung empirisch-statistischer Quellen prozentuell auf die jeweiligen
Inhaltsbereiche aufgeteilt.99

9 vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004, S. 298 f.
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5.3.3 Der Kultursektor im Burgenland

In der Studie "Der Kultursektor im Burgenland” (2002) erfolgt eine Gleichsetzung der Bereiche Kultur-

100

sektor, Kulturwirtschaft und Kreativwirtschaft.” Fir den Kultursektor wurde eine Matrix zur Klassifika-

tion einzelner Organisationen und Betriebe erarbeitet, die nach drei Kriterien differenziert:'**
= innerhalb der Standarddefinition fir den Kultursektor vs. innerhalb der erweiterten Definition flir
den Kultursektor vs. nicht im Kultursektor enthalten

= Auslbung einer kulturellen Beschaftigung (z. B. Kunstfotograf) vs. keine kulturelle Beschafti-
gung (z. B. Portier beim ORF)

= privater vs. offentlicher Sektor
Fir die Zuordnung zum privaten Sektor kommt der Begriff der Kulturwirtschaft zur Anwendung, wobei
darunter alle Kinstlerinnen und Kreativen bzw. alle privaten Unternehmen im Kultursektor verstanden
werden, die Uber einen Eigenwirtschaftlichkeitsanteil von Uber 50 Prozent verfigen. Kinstlerinnen
bzw. Kreative sowie private Unternehmen im Kultursektor, die unter dieser Prozentmarke liegen, wer-
den als CI-Nomaden (Cultural-Industries-Nomaden) bezeichnet.'®® Firr den privaten und offentlichen
Kultursektor wurden zehn Hauptkategorien entwickelt, die sich in Gber 100 Unterkategorien unterglie-
dern:'®

= Kreation und Erstellung von kulturellen und kiinstlerischen Produkten

= Anbieter von verwandten Dienstleistungen im Bereich der Kreation und Produktion

= Produktion und Publikation fertiger Produkte im Bereich der Print-Medien

= Produktion und Publikation fertiger Produkte im Bereich der AudioVisuellen Medien

= Vertrieb, Handel von kulturellen Produkten/Dienstleistungen

= Marketing und Kommunikation

= Veranstalter/Veranstaltungsorte im Bereich der Kunst und Unterhaltung

= Aus- und Weiterbildung im Bereich Kunst und Kultur

= Vereine, Verbande, Institutionen im Bereich der Kultur

= Kulturelles Erbe
Abgegrenzt von diesen beiden Sektoren wurde eine eigene Erhebung fir die burgenlandischen Kul-

turvereine durchgefiihrt. Hierbei erfolgte allerdings keine Klassifikation nach Tatigkeitsfeldern bzw.
Leistungsangeboten.

100 ygl. Instinct Domain 2002, S. 6
101 ygl. Instinct Domain 2002, S. 9 ff.

192 Der Begriff der Cl-Nomaden geht auf die kulturwirtschaftlichen Studien der fiinfkdpfigen Frauengruppe Agendum aus Jamt-
land/Schweden zuriick (vgl. Géransson 2000, S. 11).

103 ygl. Instinct Domain 2002, S. 18 ff. und S. 54 f.
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5.3.4 Tiroler Kreativwirtschaftsbericht

Im Tiroler Kreativwirtschaftsbericht (2005) wird, in Anlehnung an die Wiener Creative-Industries-Stu-
die, eine Unterteilung der Kreativwirtschaft in zehn Teilméarkte vorgenommen. Die zehn Teilmarkte
wurden jedoch zu funf "kreativ benannten” Bereichen zusammengefasst.104

= Frei entworfen: Grafik/Mode/Design/Fotografie sowie Werbung

= Durchdacht gestaltet: Architektur

= Lebhaft vorgefiihrt: Musik, Darstellende Kunst/Unterhaltungskunst sowie Audiovisueller Bereich
= Smart verknipft: Software/Multimedia/Internet

= Prazise dokumentiert: Literatur/Verlagswesen/Printmedien, Museen/Bibliotheken sowie Bil-
dende Kunst

Diese funf Bereiche stellen eine teilweise Zusammenfassung der Inhaltsbereiche der Wiener Creative-
Industries-Studie dar. Die dahinter stehende Zuordnung der ONACE-Klassen wurde dabei ebenfalls
Ubernommen. Die analysierten Daten beziehen sich dabei auf einen bereinigten Datenbestand, der
alle pensionsversicherungsrechtlich relevanten Informationen des Hauptverbandes der Gsterreichi-
schen Sozialversicherungstrager seit 1. Janner 1972 beinhaltet ("Synthesis-Erwerb").105 In diesem
Datenbestand sind also Organisationen oder Initiativen ohne pensionsversicherungsrechtlich rele-
vante Arbeitnehmerinnenverhaltnisse nicht enthalten, etwa ehrenamtlich arbeitende Kunst- und Kul-
turinitiativen, Unternehmen mit nur geringfigig beschaftigten freien Dienstnehmerinnen oder nicht-
sozialversicherte freischaffende Kiinstlerinnen. Die Zuordnung der einzelnen ONACE-Klassen zu den
jeweiligen Teilmarkten erfolgt nach einem eigenen Schema, bei dem einzelne Klassen auch mehreren
Teilmarkten zugeordnet werden koénnen. %

104 ygl. Zukunftszentrum Tirol 2005, S. 11 f.
195 vgl. Zukunftszentrum Tirol 2005, S. 52
196 ygl. Zukunftszentrum Tirol 2005, S. 48 f.
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5.3.5 Kulturwirtschaftsberichte Nordrhein-Westfahlen

Seit Anfang der 1990er-Jahre ist in Nordrhein-Westfahlen die Kulturwirtschaft das Thema zahlreicher
Untersuchungen und Diskussionen. Mit der Herausgabe von bisher vier Kulturwirtschaftsberichten hat
die Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaftsbericht NRW (im Auftrag der Landesregierung NRW) einen
wesentlichen Beitrag zur empirischen Fundierung des Branchen-Mix der Kulturwirtschaft geleistet. Der
1992 vorgelegte 1. Kulturwirtschaftsbericht (Dynamik der Kulturwirtschaft. Nordrhein-Westfalen im
Vergleich) stellte in einer ersten umfassenden Bestandsaufnahme die wirtschafts- und arbeitsmarkt-
politische Bedeutung der kulturwirtschaftlichen Branchen dar.’®’ Im Mittelpunkt des 2. Kulturwirt-
schaftsberichtes (Kultur- und Medienwirtschaft in den Regionen Nordrhein-Westfalens) stand die
Analyse des wirtschaftlichen Stellenwertes der Kulturwirtschaft anhand der Indikatoren Beschaftigte
und Unternehmen in der Region des Landes Nordrhein-Westfalen.*%®

Der 1998 erschienene 3. Kulturwirtschaftsbericht (Kultureller Arbeitsmarkt und Verflechtungen) wid-
mete sich neben der Fortschreibung der Bestandsdaten der Bedeutung der Kulturwirtschaft fiir den
Arbeitsmarkt in den einzelnen Teilméarkten. Es wurden die Qualifikationsanforderungen an den kultu-
rellen und kulturwirtschaftlichen Arbeitsmarkt seitens der Unternehmen dargestellt. Erstmals unter-
sucht wurde die "Kulturbauwirtschaft” des Landes mit ihren vielfaltigen Tatigkeitsbereichen (Erhalt,
Um- und Neubau von Kulturbauten sowie Installation kulturbezogener und technischer Ausstattung).
Ein wichtiges Untersuchungsfeld war zudem die Analyse der "Interdependenzen” zwischen o6ffentlich
geférdertem Kultursektor und Kulturwirtschaft, ebenso die Darstellung der regionalen Produktions-,
Dienstleistungs- und Distributionszusammenhénge (Wertschopfungsnetzwerke).'® Im  aktuellen 4.
Kulturwirtschaftsbericht (Kulturwirtschaft im Netz der Branchen) wurden unter anderem die Themen-
felder (Kultur)Tourismus, designabhangige Branchen (Mode, Mo&bel) und Immobilienwirtschaft unter-

110
sucht.

In den vorliegenden Berichten wird unter Kulturwirtschaft eine ausdifferenzierte Gruppe von oft mitein-
ander verflochtenen Wirtschaftsbranchen verstanden. Sie umfasst alle Wirtschaftsbetriebe, selbstan-
digen und erwerbswirtschaftlichen Aktivitéten, die fur die Vorbereitung, Schaffung, Erhaltung und Si-
cherung von Kkinstlerischer Produktion, Kulturvermittlung und/oder medialer Verbreitung Leistungen
erbringen oder dafir Produkte herstellen oder verauRern.™" Je nach Nahe zum "kulturellen Kernpro-
dukt” wird in den Berichten zwischen Kulturwirtschaft "im engeren Sinne” (z. B. selbsténdige Kunstler)
und "im weiteren Sinne” (z. B. Antiquitdtenhandel) sowie nach "ergdnzenden Branchen” (z. B. Kunst-
handwerk) unterschieden. In einzelnen Berichten wird nach den finf Teilméarkten Musikwirt-
schaft/Phonomarkt, Buch-, Literatur und Pressemarkt, Kunst- und Designmarkt (mit ergadnzenden
Branchen Architektur und Werbung), Film-, Rundfunk- und TV-Markt (AV-Medien) und Darstellende
Kunst und Unterhaltungskunst unterschieden.

197 vgl. Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 1992
198 vgl. Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 1995
199 vgl. Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 1998
110 ygl. Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 2001
11 vgl. Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 1995
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5.3.6  Erster Hessischer Kulturwirtschaftsbericht

Im Ersten Hessischen Kulturwirtschaftsbericht (2003) wurden zur Kulturwirtschaft der marktorientierte
Bereich, der offentliche Kulturbetrieb und die Freie Kulturszene zusammengefasst. In der Untersu-
chung der marktorientierten Bereiche erfolgt eine inhaltliche Differenzierung in Teilméarkte, die in An-
lehnung an die Kulturwirtschaftsberichte Nordrhein-Westfahlen vorgenommen wurde. Es werden fol-
gende sechs Teilbereiche unterschieden:**?

1. Musikwirtschaft

2. Literatur-, Buch- und Pressemarkt

3. Kunstmarkt

4. Film-, TV- und Videowirtschaft

5. Darstellende und unterhaltende Kunst

6. Kulturelles Erbe

Zusatzlich zur Gliederung in die genannten Teilmarkte wird zwischen "Kulturwirtschaft im engen
Sinne* und "Kulturwirtschaft im weiten Sinne“ unterschieden. Erstere umfasst die Beschaftigten und
Unternehmen, die sich im Wesentlichen im ersten Abschnitt der Wertschépfungskette bewegen, d. h.
all jene Tatigkeiten, die ein kreatives Moment beinhalten, ihren Schwerpunkt aber nicht in der kom-
merziellen und massenmedialen Vermarktung groRen Stils haben. lhre Betatigungsschwerpunkte
liegen in der Herstellung, Veredelung und Verbreitung von Kulturgiitern oder Leistungen bzw. tagen
sie zur Verbreitungsfahigkeit und zur Vermittlung von kinstlerischen und kulturellen Produkten und
Dienstleistungen unmittelbar bei.

Zur "Kulturwirtschaft im weiten Sinne* werden zusatzlich der Vertrieb von Kulturgitern durch den
GrofRhandel, die Vervielfaltigung von Kulturgitern im Sinne der Massenproduktion, der Pressemarkt
und grol3e Teile des Kunstgewerbes sowie Architekturbiros und die offentliche Verwaltung im Bereich
der Kultur gezahlt. Auch Tatigkeiten, die inhaltlich weiter vom Kulturbegriff entfernt sind oder mit kul-
turfremden Leistungen durchmischt sind, z. B. Ubersetzungsbiiros und Dolmetscherinnen oder die
Reparatur von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen Geraten zahlen zur Kulturwirtschaft im
weiten Sinn.

12 ygl. Hessisches Ministerium fiir Wirtschaft, Verkehr und Landesentwicklung et al. 2003, S. 30
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5.3.7 Kulturwirtschaft in Aachen

Der Kulturwirtschaftsbericht Aachen (2005) nimmt im Wesentlichen auf den grundséatzlichen Orientie-
rungsrahmen des Ersten Schweizer Kulturwirtschaftsberichts (2003) Bezug, der die kiinstlerische
Produktion ins Zentrum ruckt und die drei Sektoren gemeinnutziger, privater und Offentlicher Sektor
unterscheidet. Im Mittelpunkt des Aachener Berichts steht die Analyse des privatwirtschaftlichen Sek-
tors der Kulturwirtschaft mit dem Ziel, die Potenziale, Qualifizierung und Professionalisierung auf einer
statistischen Grundlage voranzutreiben. Es werden explizit keine Aussagen Uber die wirtschaftliche
Bedeutung des offentlichen Sektors und die 6konomischen und sozialen Effekte des gemeinnutzigen
Bereiches getétigt. Die Kulturwirtschaft umfasst demzufolge alle privatwirtschaftlichen Kulturbetriebe
und freiberuflichen Aktivitaten. Im Bericht wird jedoch angemerkt, dass immer mehr Mischformen in
offentlichen Kulturbetrieben mit steuerpflichtigen Betriebsteilen (Museumsshops, Kunstverlage, ...)
entstehen. Um diese zu erfassen, wurden fiir einzelne Wirtschaftszweige Schatzanteile fur die privat-
wirtschaftlichen Betriebsteile eingefuhrt.113 Die statistische Abgrenzung wird in Anlehnung an die Sys-
tematik der NRW-Kulturwirtschaftsberichte vorgenommen. Jedoch wurden die urspriinglichen flnf

Teilméarkte um Design, Architektur und Werbung erweitert und zu:sammengefasst:114

1. Musikwirtschaft/Phonomarkt

2. Buch-/Literatur-/Pressemarkt

3. Film/TV-Wirtschaft/Phonomarkt

4. Kunstmarkt/Kunsthandwerk

5. Darstellende und unterhaltende Kunst
6. Designwirtschaft

7. Architektur

8. Werbung/Sonstige

Zusétzlich erfolgt eine funktionale Unterteilung der einzelnen Teilméarkte in Kulturwirtschaft "im enge-
ren Sinn“ und "im weiteren Sinn“. Unter Kulturwirtschaft "im engeren Sinn“ werden dabei jene Wirt-
schaftzweige zusammengefasst, welche zentrale kinstlerische/kreative und/oder kulturelle Aktivitaten
auslésen. Gemeint sind vor allem die Berufe, durch deren Produkte und Leistungen eine kul-
turelle/kreative Wertschopfungskette in Gang kommt. Dartiber hinaus werden kulturelle Produktions-,
Handels- und Dienstleistungsunternehmen hinzugezahlt, die manuell, industriell oder durch direkte
Dienstleistungen die Produkte und Dienstleistungen in den Markt einfiihren oder vertreiben. Zur Kul-
turwirtschaft "im weiteren Sinn“ zahlen die verwandten Mérkte v. a. aus der Medienbranche, die mit
den kulturwirtschaftlichen Markten verzahnt sind. Die statistische Untersuchung des privatwirt-
schaftlichen Sektors wurde um eine grobe Landkarte der freien und 6ffentlichen Kulturszene erganzt.

113 ygl. Backes/Holzer/Séndermann 2005, S. 14
114 vgl. ebd., S. 13
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5.3.8 Kulturwirtschaft in Berlin

Der Erste Berliner Kulturwirtschaftsbericht (2005) wurde im Auftrag der Senatsverwaltung fur Wirt-
schaft, Arbeit und Frauen und der Senatsverwaltung fur Wissenschaft, Forschung und Kultur im Jahr
2004 in Auftrag gegeben. Als allgemeines Ziel wurde die umfassende Information tUber Umsatz- und
Beschaftigungsvolumen sowie Uber Fordervolumina definiert, um das offentliche Bewusstsein fir die
Potenziale dieses Wirtschaftsbereichs zu schéarfen und erste wirtschafts- und kulturpolitische Hand-
lungsfelder aufzuzeigen.

Im Berliner Kulturwirtschaftsbericht werden unter Kulturwirtschaft alle Selbstandigen und die erwerbs-
wirtschaftlich ausgerichteten Unternehmen zusammengefasst und Teilmarkten zugeordnet, die kultu-
relle Guter und Dienstleistungen erstellen, vermarkten, verbreiten, damit handeln sowie Kulturgiter
bewahren. Die Teilmarkte orientieren sich weitgehend an den bereits in Deutschland vorliegenden
Kulturwirtschaftsberichten. Im Einklang mit den kultur- und kreativwirtschaftlichen Erhebungen von
Wien und London und der europaischen Diskussion, aber in Unterschied zu Nordrhein-Westfalen,
wurden die Teilmarkte Softwareentwicklung und Werbebranche der Kreativwirtschaft zugeordnet.

Konkret werden acht Teilmérkte unterschieden:*®

1. Buch- und Pressemarkt
2. Film- und Fernsehwirtschaft
3. Kunstmarkt
4. Softwareentwicklung/Datenbankanbieter/Telekommunikation
5. Musikwirtschaft
6. Werbung
7. Architektur und Kulturelles Erbe
8. Darstellende Kunst
Diese acht Teilméarkte werden jeweils unter zwei Perspektiven betrachtet, zuerst die gesamte Wert-

schopfungskette (Teilmarkt im weiteren Sinne), danach mit Fokus auf die kreativen Kernbereiche
(Teilmarkt im engeren Sinne).

115 Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005, S. 8
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5.3.9 Kulturwirtschaft Schweiz

Der Erste Kulturwirtschaftsbericht der Schweiz (2003) wurde an der Hochschule fur Gestaltung und
Kunst in Zirich mit Unterstiitzung der Forderagentur fir Innovation des Bundes und des Bundesamtes
fur Kultur realisiert. Im Schweizer Bericht werden zur Kulturwirtschaft diejenigen Kulturunternehmen
gerechnet, die Uberwiegend erwerbswirtschaftlich orientiert sind und sich mit der Schaffung, Produk-
tion, Verteilung und/oder medialen Verbreitung von kulturellen Gitern und Dienstleistungen befassen.
In der Betrachtung des kulturellen Sektors findet die im "Drei-Sektoren-Modell* vorgegebene Dreitei-
lung in "Staat", "Zivilgesellschaft* und "Wirtschaft/Markt* Beriicksichtigung. (vgl. Kapitel 5.1) Ziel des
Berichts war es, eine Gesamtschau des privatwirtschaftlichen Kultursektors zu ermdglichen, die ka-
pillaren Austauschbeziehungen zwischen den drei Sektoren zu thematisieren und erste Themen und
unbetretene Handlungsfelder zwischen Kultur- und Wirtschaftspolitik abzustecken.

Im Bericht werden kulturbezogene Wirtschaftszweige zu den Branchengruppen Musikwirtschaft, Lite-
ratur-/'Buchmarkt, Kunstmarkt, Filmwirtschaft und Darstellende Kunst zur "Kulturwirtschaft im engeren
Sinne" zusammengefasst. Zur "Kulturwirtschaft im weiteren Sinne* werden solche Kulturbetriebe und
Branchen gezahlt, die teilweise kulturrelevante Wirtschaftsaktivitaten erbringen bzw. die fir die kultu-

relle und mediale Verbreitung stehen. '

5.3.10 Kreativwirtschaft Zirich

Im Ersten Zircher Kreativwirtschaftbericht (2005) werden unter dem Begriff Kreativwirtschaft Unter-
nehmen zusammengefasst, die sich auf erwerbswirtschaftlicher Basis mit der kinstlerischen und kre-
ativen Produktion, ihrer Vermittlung und/oder der medialen Verbreitung der entsprechenden Dienst-
leistungen und Guter befassen. In einer Auswahl von kulturbezogenen Wirtschaftszweigen werden die
Branchengruppen Musikwirtschaft, Literatur-/ Buchmarkt, Kunstmarkt, Filmwirtschaft, Darstellende
Kunst, Designwirtschaft und Architektur zur Kreativwirtschaft im engeren Sinne zusammengefasst.
Diese Kernbereiche werden durch die Kreativwirtschaft im weiteren Sinne ergénzt. Dazu werden ei-
nerseits verwandte Markte gerechnet, so etwa die Werbewirtschaft, andererseits werden die Medien-
branchen mit ausgewahlten Wirtschaftszweigen einbezogen.117

Der Zurcher Kreativwirtschaftsbericht setzt sich aus zwei Teilen zusammen. Zum einen aus den Re-
sultaten einer empirisch-quantitativen Analyse, zum anderen aus den Ergebnissen einer interaktivqua-
litativen Untersuchung.

116 ygl. Séndermann/Weckerle 2003, S. 7
17 vgl. Séndermann/Weckerle 2005, S. 3
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5.4 Die empirisch-statistische Herleitung der Kreativwirtschaft in der Stadt-
region Linz

Um Aussagen Uber verschiedene Kenngrof3en zu treffen, bedurfte es in der vorliegenden Arbeit einer
empirisch-statistischen Abgrenzung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz. Der konkrete Rah-
men fir diese Abgrenzung folgt im wesentlichen der statistischen Systematik der ONACE 1995 (vg|.
Kapitel 5.2). Problematisch ist hierbei die unklare Trennschéarfe der Erfassung und Klassifizierung von
kulturellen bzw. kulturnahen, kreativen und kiinstlerischen Unternehmen sowie die regionale Verflig-
barkeit der Daten in der nétigen Auspragung (ONACE-4-Steller). Da auch in vorhandenen Studien und
Berichten zur Kreativwirtschaft keine einheitliche Vorgehensweise zur Einbeziehung der Wrtschafts-
zweige besteht, wurden einzelne Klassifikationsansatze einer naheren Betrachtung unterzogen. Als
Ausgangspunkte fir den eigenen Klassifikationsansatz wurden die aktuelle Abgrenzungsdiskussionen
der Europaischen Kommission, die Kultur- und Kreativwirtschaftsberichte von Osterreich, Wien, Tirol,
Nordrhein-Westfalen, Hessen, der Schweiz und Zirich sowie die Diskussion um die britischen "Map-
ping Documents" gewabhit.

Wahrend etwa in der Studie zur Kreativwirtschaft in Zirich nur der privatwirtschaftliche Sektor der
Kreativwirtschaft zugerechnet wird, wurden in der vorliegenden Studie auch offentliche Einrichtungen
und der Dritte Sektor in die Analyse miteinbezogen. Dies wird u. a. dadurch begriindet, dass:

= kreative Produktion in allen drei Sektoren statt findet und kreative und innovative Ldsungen
nicht selten bei kinstlerischen Initiativen aus dem Ersten oder Dritten Sektor ihren Ausgangs-
punkt finden

= die Zugehdrigkeit zur Kreativwirtschaft sich nicht nur am Merkmal einer bloRBen Profitorientie-
rung orientieren sollte

= offentliche Forderungen kein AusschlieBungsgrund fir die Zurechnung sein sollen, zumal der
privatwirtschaftliche Sektor auch nicht unwesentlich von 6ffentlicher Hand subventioniert wird

= kapillare Austauschbeziehungen zwischen den einzelnen Sktoren bestehen und die Grenzen
in vielen Fallen schwimmend sind

= es durchaus innerhalb der Einrichtungen Verflechtungen zwischen den Merkmalen der
verschiedenen Sektoren gibt, etwa wenn in o6ffentlichen Einrichtungen privatwirtschaftliche ori-
entierte Unternehmungen integriert sind (z. B. Museumsshops)

Im Zuge einer intensiven Diskussion und Analyse vorhandener Studien und Berichten wurde fir die
vorliegende Studie folgendes Kreativwirtschaftsschema entwickelt.
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Einheiten und Software

Stadtregion Linz Osterreich .
ONACE 1995|Bezeichnung - — (LIKUS- Wien Berlin | schweiz | Hessen
im engeren | im weiteren A Tirol NRW
Sinne Sinne kreativ)
1771 JHerstellung von Strumpfwaren X,
1772 |Herstellung von Pullovern, Strickjacken u.A. X
1810 JHerstellung von Lederbekleidung X X X
1821 IHerstellung von Arbeits- und Berufsbekleidung X, X,
1822 IHerstellung von sonstiger Oberbekleidung X X
1823 |Herstellung von Wasche X
1824 Herstgllung von so.l.ﬁstiger Bekleidung und X X
Bekleidungszubehér
Zurichtung und Farben von Fellen, Herstellung von
1830 Pelzwaren X
1930 JHerstellung von Schuhen X X X
Herstellung von Holzwaren a.n.g., Veredlung von
2051 Holzwaren X
2052 JHerstellung von Kork-, Flecht- und Korbwaren X
2211 |Buchverlag X X X X, X, X
2212 ) Zeitungsverlag X X X X X X
2213 ) Zeitschriftenverlag X X X X X X
2214 Verlag von bespielten Tontrégern X X X X X X
2215 |Sonstiges Verlagswesen X X X X X
2221 | Zeitungsdruckerei X X X X X X
Druckerei (ohne Zeitungsdruckerei), Herstellung von
2222 Heften, Reqistern u. & Waren aus Papier und Pappe X X X X X X
2223 1Buchbinderei und andere Druckweiterverarbeitung X X X X X X
2224 |Erbringung von druckvorbereitenden Dienstleistungen X X X X X X
2225 Erbringu.ng von sonstigen druckbezogenen X X X X
Dienstleistungen
2231 |Vervielfaltigung von bespielten Tontrégern X X X X X X
2232 \/en/ielféﬁgung von bespielten Bildtragern X X X X X X
2233 | Vervielfaltigung von bespielten Datentragern X X X X X
2464 IHerstellung von fotochemischen Erzeugnissen X, X X
2465 Herstellgng von unbespielten Ton-, Bild- und X X X X
Datentragern
2513 JHerstellung von sonstigen Gummiwaren X
2524 |Herstellung von sonstigen Kunststoffwaren X
2615 Herstellung, Veredlung und Bearbeitung von sonstigem X
Glas einschlieBlich technischen Glaswaren
2621 H.erstellung yon keramischen Haushaltswaren und X X X X
Ziergegenstanden
2625 [Herstellung von keramischen Erzeugnissen a.n.a. X,
2670 1Be- und Verarbeitung von Natursteinen a.n.g. X X X
2682 |Herstellung von Mineralerzeugnissen a.n.g. X
2852 |Beschlag- und Kunstschmieden X X
3220 H§r§tellung von nachrichtentechnischen Geraten und X X X
Einrichtungen
Herstellung von Rundfunk-, Fernseh- und
3230 phonotechglischen Geraten X X X X
3340 JHerstellung von optischen und fotografischen Geraten X X X, X X
Herstellung von Schmuck, Gold- und
3622 Silberschmiedewaren (ohne Fantasieschmuck) X X X X X
3630 JHerstellung von Musikinstrumenten X X X X X X
3650 JHerstellung von Spielwaren X X
3661 Herstellung von Phantasieschmuck X X X X
3663 JHerstellung von Erzeugnissen a.n.q. X X
Handelsvermittlung von Maschinen, technischem
5114 Bedarf, Wasser- und Luftfahrzeugen X X
Handelsvermittlung von Textilien, Bekleidung, Schuhen
5116 und Lederwaren X
5118 |Handelsvermittlung von Waren a.n.g. X X
5142 |GroRhandel mit Bekleidung und Schuhen X
GrofRhandel mit elektrischen Haushaltsgeréaten,
5143 Rundfunk- und Fernsehgeraten X X X
5147 GroBhandel r?it sonstigen Gebrauchs- und X X X
Verbrauchsgiitern
5164 |GroRhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen X
[5184] GroBhandel mit Datenverarbeitungsgeraten, peripheren X X

Tab. 3:

Klassifikation der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
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Stadtregion Linz Osterreich Wien

LIKUS: Berlin Schwei Hessen
(LIKUS- Tirol ! weiz NRW
kreativ)

ONACE 1999Bezeichnung T engeren | weieren

Sinne Sione
5242|Einzelhandel mit Bekleidung X X X
5243|Einzelhandel mit Schuhen und Lederwaren X X X
Einzelhandel mit M6beln, Einrichtungsgegenstéanden
und Hausrat a.n.g.
Einzelhandel mit elektrischen Haushalts-, Rundfunk-
5245] u : o X X X X X X
und Fernsehgeréten sowie Musikinstrumenten
5247 Einzel»handel mit Blichern, Zeitschriften, Zeitungen,
Schreibwaren und Biirobedarf
5248lFinzelhandel a.n.g. (in Verkaufsrdumen) X X X X X X
Einzelhandel mit Antiquitaten und Gebrauchtwaren (in
5250 .
Verkaufsraumen)
52611Versandhandel
5262]Einzelhandel an Verkaufsstanden und auf Méarkten
5263|Sonstiger Einzelhandel nicht in Verkaufsraumen
5271)Reparatur von Schuhen und Lederwaren
5272 Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten
5273|Reparatur von Uhren und Schmuck
5274]Reparatur von sonstigen Gebrauchsgutern
5540]Sonstiges Gaststattenwesen
6420|Fernmeldedienste
7140} Vermietung von Verbrauchsaiitern a.n.a.
7210]Hardwareberatung
7220]Softwarehauser
[7221]]Vverlag und Herstellung von Standardsoftware
[7222]] Softwareberatung und -entwicklung
7230lDatenverarbeitungsdienste
7240]Datenbanken
Instandhaltung und Reparatur von Buromaschinen,
7250 : . -
Datenverarbeitungsgeréten und -einrichtungen

Sonstige mit der Datenverarbeitung verbundene
7260[>0"H 9 x X X
Tatigkeiten

Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, Ingenieu
, Agrarwissenschaften und Medizin

5244 X X

x
x
x
x
x
x

<
<

IX X XXX BRIXXKEK
<

< K P} PX XX
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[><

7310

Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-,
7320]Wirtschafts- und Sozial-wissenschaften sowie im X X X
Bereich Sprach-, Kultur- und Kunstwissenschaften
7413|Markt- und Meinungsforschung X
7414)Unternehmens- und Public-Relations-Beratung
7420 Architektur- und Ingenieurbiiros
7440|Werbung
7481 Fotoataliers und Fotolabors
7483 Ubersetzungsbiiros und Dolmetscher
Erbringung von unternehmensbezogenen
7484 Dienstleistungen a.n.g.
Sekretariats-, Schreib- und Ubersetzungsdienste; Copy-
Shops
Erbringung von unternehmensbezogenen
[7487] Dienstleistungen a.n.g.
8021/ Aﬂgemein bildende weiterfiihrende Schulen
8022|Berufshildende weiterfiihrende Schulen X
8030JHochschulen und hochschulverwandte Lehranstalten X
8042]Erwachsenenbildung und Unterricht a.n.a. X
9211}Film- und Videoherstellung X
921 2|Fiimverleih u. Videoprogrammanbieter X
9213]Lichtspieltheater (Kinos) X
Horfunk- und Fernsehanstalten, Herstellung von Horfunig
9220
und Fernsehprogrammen
Kunstlerische und schriftstellerische Téatigkeiten und
Darbietungen
Betrieb und technische Hilfsdienste fiir kulturelle und
unterhaltende Leistungen
9233]Schaustellergewerbe und Vergniigungsparks X X X X
Erbringung von kulturellen und unterhaltenden
9234 Leistungen a.n.g.
9240 Korrespoqdenz- und Nachrichtenbtlros sowie
selbsténdige Journalisten
9251|Bibliotheken und Archive X X X X X X
9252 Museen und Denkmalschutz X X X X X X
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.

< P< < X X
< P< <X X
<
<
< P< <X X

x
x
x
x

[7485]

<

< P< X P X XX
<
<

< P< X X

< P< X X X

x
x
x
x
x
x

9231

9232

9272

Tab. 4: Klassifikation der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz (Fortsetzung)
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Ausgehend von dieser vierstelligen Darstellung erfolgte eine Einteilung in die Kreativwirtschaft im en-
geren und im weiteren Sinne™*®
der Wertschopfungskette, die ein kreatives/kunstlerisches Moment beinhalten bzw. zentrale krea-
tive/kuinstlerische Aktivitaten auslosen. Zu ihr werden 30 Klassen der ONACE 1995 gezéhlt. Zur Krea-
tivwirtschaft im weiteren Sinne wurde die gesamte Wertschopfungskette inklusive dem Handel und
den industriell gepragten Wirtschaftszweigen, Zulieferinnen und Abnehmerinnen von kreativen Leis-
tungen zugerechnet. Insgesamt sind dies 100 Klassen der ONACE 1995.M° In einem abschlieRenden
Schritt wurde zur Strukturierung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion eine Differenzierung der krea-
tivwirtschaftlichen Wirtschaftszweige nach inhaltlich abgegrenzten Domé&nen vorgenommen. (vgl. Ka-
pitel 5.5)

. Die Kreativwirtschaft im engeren Sinne umfasst dabei jene Bereiche

5.4.1 Statistische Grundlagen

Als Datenbasis zur Erfassung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz konnte aufgrund der detail-
lierten Anforderung an die Auspragungen (ONACE-4-Steller auf Gemeindeebene) nur auf die pensi-
onsversicherungsrechtlich relevanten Daten des Hauptverbandes der dsterreichischen Sozialversiche-
rungstrager zuriickgegriffen werden. Die Daten liegen in Form von anonymisierten Beschaftigungs-
und Versicherungsverhéltnissen von Personen in Betrieben ab dem Jahr 1995 vor.

° und die Anzahl der Be-

Die Daten des Hauptverbandes lieferten die Anzahl der Beschéiftigten12
triebe™' nach ONACE-4-Stellern und auf der Ebene von Bezirken. Durch die Nichtverfugbarkeit von
Daten'?? auf der Ebene der Gemeinden wurde fiir die naherungsweise Berechnung des festgelegten
geografischen Geltungsbereiches (vgl. Kapitel 6) ein Berechnungsmodell123 entwickelt, das sich auf
eine gesonderte Auswertung der Arbeitstattenzéhlung 2001 und die Daten des Hauptverbandes der
Sozialversicherungstrager stitzt. Die Daten fir den geografischen Geltungsbereich werden in den

Tabellen fur die Kreativwirtschaft (i. e. S.) gesondert ausgewiesen.

2

18 i, e. S. = im engeren Sinne, i. w. S. = im weiteren Sinne

119 Die ONACE-Klassen in eckiger Klammer beziehen sich auf die aktuelle Wirtschaftstatigkeitenklassifikation ONACE 2003,
die seit 1. Janner 2003 Giiltigkeit hat.

Im Hauptverband der &sterreichischen Sozialversicherungstrager werden nicht beschaftigte Personen sondern Beschaf-
tigungsverhéaltnisse registriert. Arbeitet jemand beispielsweise bei zwei Arbeitgeberlinnen, wird er bzw. sie im Rahmen der
Sozialversicherung doppelt erfasst. Damit kommt es zwangslaufig zu Doppelz&hlungen.

Als Betrieb gelten im Sinne des Hauptverbandes alle naturlichen und juristischen Personen sowie alle anderen Institutionen,
die bei den Sozialversicherungstragern Arbeithehmerlnnen gemeldet haben. Demnach sind unter dem Begriff "Betrieb”
nicht nur Produktionsstéatten und Dienstleistungsbetriebe im herkdmmlich verstandenen Sinne zu subsumieren, auch Haus-
halte, die sozialversicherungspflichtige Personen beschéftigen oder andere Institutionen die eineN Arbeitnehmerin gemel-
det haben (also auch Einrichtungen des ersten und dritten Sektors), gehen in die Statistik ein. Die Anzahl der Betriebe ent-
spricht der im Hauptverband der dsterreichischen Sozialversicherungstrager registrierten Anzahl der Dienstgeber-Konto-
nummern. Sind im Hauptverband der &sterreichischen Sozialversicherungstrager einem Unternehmen mehrere Dienst
geber-Kontonummern zugeordnet, so gehen die Unternehmen mit einer dementsprechenden Anzahl an Betrieben in die
Statistik ein.

In der Leistungs- und Strukturstatistik (Statistik Austria 2004) liegen die Zahlen der Betriebserldse nur nach Bundeslandern
(NUT 2) und Abteilungen (2-Stellern, nur D-K) der Systematik der Wirtschaftstatigkeiten (ONACE 1995) vor. (vgl. Statistik
Austria 2004)

Das Berechungsmodell setzt sich zum einen aus einem territorialen Gewichtungsfaktor, berechnet aus der Arbeitstattenzéh-
lung 2001, zum anderen aus einem Wirtschaftsklassenverteilungsfaktor, berechnet aus den Daten des Hauptverbandes,
zusammen.

120

121

122

123
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5.5 Domaéanen der Kreativwirtschaft

Zur Strukturierung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz wurde eine Differenzierung nach in-
haltlich abgegrenzten Doméanen vorgenommen. Diese Differenzierung orientiert sich dabei an vorhan-
denen Kreativ und Kulturwirtschaftsberichten, insbesondere an jenen von Wien und Berlin.

Folgende Doméanen der Kreativwirtschaft werden in der vorliegenden Studie unterschieden:

= Buch-, Literatur- und Pressemarkt

= Musikwirtschaft und Phonomarkt

= Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

=  Werbung und Werbewirtschaft

= Architektur und kulturelles Erbe

= Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft

= Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk

= Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst

= Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung124
Innerhalb der Doménen der Kreativwirtschaft wird jeweils zwischen dem kreativen Kernbereich (Krea-
tivwirtschaft im engeren Sinne) und der gesamten Wertschdpfungskette inklusive der industriell ge-
pragten Wirtschaftszweige (Kreativwirtschaft im weiteren Sinne) unterschieden. (vgl. Kapitel 5.4) Im
folgenden werden die einzelnen Domanen (berblicksmaRig beschrieben. Eine detaillierte Ubersicht

uber die in den einzelnen Doméanen enthaltenen ONACE-Klassen befindet sich jeweils zu Beginn der
in Kapitel 7.4 folgenden Darstellungen der Doméanen.

24 Fur die Domane Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung finden sich in anderen kultur- und kreativwirtschaftlichen
Studien und Berichten keine vergleichbaren Beispiele. Die Autorinnen der vorliegenden Studie vertreten allerdings die Mei-
nung, dass diese Bereiche durchaus der Kreativwirtschaft zugeordnet werden sollten, da neben der kiinstlerischen Produk-
tion vor allem wissenschaftliche Leistungen als originar kreative Akte gefasst werden kénnen, d. h. als jene Akte, denen be-
sondere Kreativitat zugeschrieben wird. Dies gilt auch, in geringerem Mal3e, fiir die Bereiche Bildung und Beratung, bei de-
nen es immer um eine besondere Art der Verwertung von Wissen geht. Prominente Autorinnen betonen ebenfalls die
Wichtigkeit des Bildungsbereichs fur die Kreativwirtschaft. (vgl. Hartley 2005, S. 24 f., Howkins 2001, S. xiii ff., Florida 2002,
S.1911)
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5.5.1 Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Der Buch-, Literatur- und Pressemarkt umfasst in der gewahlten Abgrenzung im Kernbereich das
Verlagswesen, die selbstandigen Journalistinnen, schriftstellerische Téatigkeiten, Korrespondenz- und
Nachrichtenbiiros, Ubersetzungsdienste und Dolmetscherinnen sowie die Bibliotheken und Archive.
Das eher industriell gepragte Druckgewerbe, die Buchbinderei und sonstige druckvorbereitende
Dienstleistungen sowie der Handel mit Buchern, Zeitschriften, Zeitungen, Schreibwaren und Birobe-
darf (geringer kreativer Anteil) vervollstandigen die Wertschépfungskette dieser Domane.

5.5.2 Musikwirtschaft und Phonomarkt

Die Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt enthélt die Herstellung von Musikinstrumenten, den
Verlag und die Vervielfaltigung von bespielten Tontrdgern, Komponistinnen, Dirigentinnen und Musi-
kerlnnen, Orchester, Kapellen und Chdore, Musikverlage und -labels sowie Opern und Konzerthallen.
Fur den Uberblick iiber die gesamte Wertschépfungskette wurden auch (teilweise anteilig) die Her-
stellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern, die Vervielfaltigung von bespielten Bild- und
Datentragern, die Herstellung von nachrichtentechnischen Geraten und Einrichtungen, die Herstellung
von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen Geréten, der Handel mit Musikinstrumenten und mit
den zuvor genannten Geraten sowie deren Reparatur, auBerdem Bars, Nachtclubs und Diskotheken
berilcksichtigt, die aufgrund der geringeren kreativen Leistung nur zur Kreativwirtschaft im weiteren
Sinne gezahlt werden kénnen.

5.5.3 Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

Die Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft schliel3t die Produktion und Postproduktion sowie den
Vertrieb und Verleih von Filmen und Videos (auRer an die Allgemeinheit), des weiteren alle Kinos und
die Horfunk- und Fernsehanstalten sowie die Hersteller von Horfunk- und Fernsehprogrammen ein.
Zur Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft im weiteren Sinne gehéren (teilweise anteilig) die
Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern, die Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentréa-
gern, die Herstellung von nachrichtentechnischen Geraten und Einrichtungen, von Rundfunk-, Fern-
seh- und phonotechnischen Geraten sowie von optischen und fotografischen Geréten, dartber hinaus
der Handel, die Reparatur und die Vermietung dieser Gerate und Einrichtungen.

5.5.4 Werbung und Werbewirtschaft

Die Doméane Werbung und Werbewirtschaft beinhaltet die Planung und Durchfihrung von Werbekam-
pagnen, die Werbeberatung, das Werbedesign und die Werbegrafik, die Gestaltung von Schaufens-
tern und Ausstellungsrdumen, die AuRBenwerbung, die Verbreitung durch die Medien (Verkauf von
Sendezeiten und Anzeigeflachen fir verschiedene Werbezwecke) den Verkauf von Sendezeiten, die
Luftwerbung, die Verteilung und Zustellung von Werbematerial und Mustern, die Bereitstellung von
Werbeflachen sowie die Vermittlung von Anzeigenauftragen.
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5.5.5 Architektur und kulturelles Erbe

Unter der Domane Architektur und kulturelles Erbe werden die Architektur- und Ingenieurbiros, der
Betrieb von Museen aller Art, der Betrieb von historischen Statten und Gebauden, Kunstausstellungen
sowie der Denkmalschutz zusammengefasst.

5.5.6 Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft

Die Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft umfasst die Fernmeldedienste
(inkl. Ubertragung von Fernseh- und Radioprogrammen, Internet-Provider, ...), die Hardwareberatung,
die Softwarehauser, den Verlag und die Herstellung von Standardsoftware, die Herstellung von Vi-
deospielen, die Softwareberatung und -entwicklung, die Datenverarbeitungsdienste und die Anbieter
von Datenbanken sowie sonstige mit der Datenverarbeitung verbundene Tatigkeiten. Im weiteren
Sinne zadhlen zu dieser Doméne auch (anteilig) die Herstellung von bespielten Datentragern und die
Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern, der Handel mit Datenverarbeitungsgera-
ten, peripheren Einheiten und Software sowie die Instandhaltung und Reparatur von Datenverarbei-
tungsgeraten und -einrichtungen.

5.5.7 Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk

Die Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk umfasst die selbstandigen Bildenden Kinstlerinnen
(Malerlnnen, Zeichnerlnnen, Bildhauerlnnen, ...), die Be- und Verarbeitung von Natursteinen, die Be-
lag- und Kunstschmieden, die Herstellung von Schmuck, Gold- und Silberschmiedewaren, von Fanta-
sieschmuck sowie von diversen Erzeugnissen (Kerzen, kinstliche Blumen, Christbaumschmuck, wis-
senschaftliche Demonstrationsbehelfe, ...), (anteilig) den Einzelhandel mit Antiquititen und Ge-
brauchtwaren (in Verkaufsrdumen), die Fotoateliers und Fotolabors sowie die Erbringung verschiede-
ner unternehmensbezogener Dienstleistungen (Modedesign fur Textilien, Kleidung, Schuhe, Schmuck
oder Mobel, Kommunikations- und Industrial Design, Tatigkeit von Kiinstlerinnenagenturen, Verwal-
tung von Patenten, ...). Im weiteren Sinne zahlen hierzu auch die Herstellung von Bekleidung, Leder-
bekleidung und Schuhen, die Herstellung und Veredlung von Holzwaren, die Herstellung von Kork-,
Flecht- und Korbwaren, von fotochemischen Erzeugnissen, von sonstigen Gummi-, Kunststoff und
Glaswaren, von keramischen Haushaltswaren und von Ziergegenstanden, Mineralerzeugnissen und
von fotografischen Geraten sowie der Handel und die Reparatur von diesen Gitern.'

125 Hier zeigt sich die Problematik bei der Eingrenzung der Kreativwirtschaft sehr deutlich. Vor allem im Bereich von Mode und
Design sind die Grenzen zwischen kunstlerischer Betéatigung (z. B. Designateliers fur Mode), Kunsthandwerk (z. B. Her-
steller von Puppenbekleidung) und der Produktion in diesem Kontext (z. B. Schuhmacher, Herstellung von Lederbeklei-
dung, ...) flieBend. Formale Kriterien wie etwa die Berechtigung, als KiinstlerIn tatig zu sein oder ein Kunsthandwerksge-
werbe auszulben, existieren zwar in manchen Bereichen, in den vorhandenen Datenbestanden und somit bei der empi-
risch-statistischen Ein- und Abgrenzung sind diese Kriterien allerdings nur in den seltensten Fallen greifbar.
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5.5.8 Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst

Die Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst umfasst Theater- und Schauspielgruppen-
ensembles, Varietés und Kleinkunstbihnen, Ballettgruppen, Schauspielhduser, Theaterveranstalter
und -kassen, Kunstlerinnenagenturen, Tanzschulen, die selbstédndigen Buhnenkunstlerinnen und
Artistinnen sowie die Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fur Unterhaltung, Erholung und Frei-
zeit wie Zirkusbetriebe, Schausteller oder Puppentheater. Im weiteren Sinne z&hlen hierzu auch das
Schaustellergewerbe und die Vergnligungsparks.

5.5.9 Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

Der Doméane Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung werden Hochschulen und hochschul-
verwandte Lehranstalten, die auBeruniversitdare Forschung und Entwicklung
Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin, im Bereich Rechts-, Wirtschafts- und Sozialwissen-
schaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- und Kunstwissenschaften, die Markt- und Meinungs-
forschung und die Unternehmens- und Public-Relations-Beratung zugezahlt. Im weiteren Sinne
werden dieser Domane Allgemein bildende weiterfihrende Schulen, berufsbildende weiterfilhrende

im Bereich Natur-,

Schulen und Erwachsenenbildung und Unterricht zugerechnet.

Domanen der Kreativwirtschaft

Selbstandige und Freiberuflerinnen

Unternehmen und Einrichtungen

Beispiele in der Stadtregion Linz

Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Schriftstellerinnen, Journalistinnen,
Pressefotografinnen

Buchverlage, Druckereien, Buchbinde-reien,
Buchhandlungen, Nachrichtenbdros,
Bibliotheken, Archive

Thalia.at, ALEX - Eine Buchhandlung, Archiv der
Stadt Linz, "der kleine Buchladen" (Ottens-heim),
00. Landesbibliothek, Stifterhaus

Musikwirtschaft und Phonomarkt

Komponistinnen, Dirigentinnen,
MusikerInnen, Tontechnikerlnnen

Musikverlage, Musikinstrumentenhersteller,
Musikfachgeschéfte, Discos, Opern- und
Konzerthauser

Brucknerhaus, Posthof, Anton Bruckner Centrum
(Ansfelden), Musikhaus Willburger, Con.trust
Music

Film-, Video-,
Radiowirtschaft

Fernseh- und|

Filmschauspielerinnen, Filmregisseurlnnen,

Moderatorinnen

Filmproduktionsfirmen, Kinos, Rundfunk- und
TV-Anstalten, Ton- und Filmstudios

Cineplexx, Moviemento/City-Kino, Radio FRO,
ORF 00, LT-1, Life Radio, Filmszene Ottensheim

'Werbung und Werbewirtschaft

Werbegrafikerinnen, Werbetexterinnen

Werbeagenturen, Werbemittelverteiler,
AuRenwerbung

Reichl & Partner, Sery, CREATEAM, UPART,
Werbering

Architektur und kulturelles Erbe

Architektlnnen, Restauratorinnen,
Stadtplanerinnen, Denkmalschiitzerlnnen

Architekturbiiros, Museen

LENTOS, O6. Landesmuseen, Genesis,
Arbeitsgemeinschaft (ARGE) Spittelwiese, RIEPL
RIEPL

Informations-, Kommunikations-
Multimedia- und Internetwirtschaft

Systemanalytikerinnen, Webdesignerinnen,

Programmiererinnen

Hardwareberatung, Softwarehauser,
Datenbankanbieter, Telekommunikations-
dienstleister, Internetprovider

LIWEST, NETural Communication, mDesign,
FABA Soft

Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik|Malerlnnen, Designerinnen, Fotograflnnen |Galerien, Designateliers, Kunstschmieden, Galerie Brunnhofer, Galerie Pehbdck (Perg),
Mode, Design, Fotografie) und| Kunstausstellungen, Antiquarien, Fotoateliers, |Antikhaus Freller, formquadrat, Acci Selek,
Kunsthandwerk Gold- und Silberschmieden Schmuckwerkstatte Design Renate Bauer
Darstellende Kunst und|Buhnenkinstlerinnen, Artistinnen, Varietétheater, Zirkusbiihnen, Schau-steller, Landestheater, Theater Phonix, Tanzschule

unterhaltungsbezogene Kunst

Tanzerinnen

Kabaretttheater, Tanzschulen, Theater,
Veranstalter von Freizeitevents

Frauendienst, CCL coreographic centre linz

Forschung, Entwicklung, Bildung und]
Beratung

Wissenschaftlerinnen, Forscherinnen,
Unternehmensberaterinnen, PR-
Beraterinnen

aufBeruniversitare Forschungseinrich-tungen,
Universitaten, Consultingunter-nehmen, Markt-
und Meinungsforschung

Kunstuniversitat Linz, Johannes Kepler Universitét|
Linz, FH Hagenberg, IMAS, market, OSB
Consulting GmbH

Tab. 5:

Beispiele fur die Doménen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
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6. Die Stadtregion Linz

Als Stadtregion wird gemeinhin der Kern eines Ballungsraums, bestehend aus einer Kernstadt und
ihren suburbanen Vorortgemeinden bezeichnet. Als entscheidendes Bestimmungsmerkmal einer der-
artigen soziodkonomischen Raumeinheit gilt "[...] neben einer erheblichen Grofe und Verdichtung
eine besonders enge soziale und wirtschaftliche Verbundenheit zwischen der Stadt und ihrem Umland
[...]"126 Da der Begriff der Stadtregion grundsatzlich nur die unmittelbare, dicht bebaute Umgebung der
Kernstadt und nicht die landlich gepragten peripheren Teilrdume beinhaltet, misste in der vorliegen-
den Studie eigentlich von der erweiterten Stadtregion Linz gesprochen werden. Aus Vereinfachungs-
grinden wird hierauf allerdings verzichtet. Die Miteinbeziehung der peripheren Teilrdume erscheint im
Zusammenhang mit dem verfolgten Forschungsinteresses durchaus als sinnvoll, da ansonsten krea-
tivwirtschaftlich besonders interessante Gemeinden wie Hagenberg oder Ottensheim nicht in die For-

schung miteinbezogen hatten werden kdnnen.

Im folgenden Kapitel erfolgt eine ndhere Betrachtung des geografischen Geltungsbereichs, dies nicht
zuletzt, um auRenstehenden Personen einen Einblick in die Stadtregion Linz zu verschaffen. Anhand
einer Reihe von soziotkonomischen Indikatoren wie Flache und Bevolkerungsdichte, Bevolkerungs-
entwicklung, Erwerbsquoten oder aus- und einpendelnden Erwerbstatigen wird ein Bild der Stadtre-
gion Linz vermittelt, das die Grundlage fir die im darauf folgenden Kapitel erfolgende Darstellung der
Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft liefern soll.

Der GroRRraum Linz zahlt aufgrund seiner guten Standortbedingungen, der attraktiven Verkehrsinfra-
struktur (Westautobahn, Westbahnstrecke, Donauwasserweg und Luftfahrt durch den Flughafen Linz-
Horsching) sowie seiner langen wirtschaftlichen Tradition zu den bedeutendsten Wirtschaftsregionen
in Osterreich. lhre Bedeutung wird immer wieder in internationalen Rankings von Standorten hervor-
gehoben. In einer aktuellen Studie, die im Auftrag des deutschen Manager-Magazins von einem Ex-
pertinnenteam der Wissenschaftlichen Hochschule fir Unternehmensfihrung Vallendar und der
Standortberatung Contor durchgefihrt wurde, belegt die Region Linz-Wels den ersten Platz unter 35
analysierten osterreichischen Regionen (vor Steyr-Kirchdorf, dem Rheintal-Bodenseegebiet, Graz und
dem Muhlviertel). Im EU-weiten Ranking von 1.207 Regionen nach EU-Kategorie NUTS-3 ist dies der
hervorragende 44. Platz, fir 2010 wird sogar der 29. Platz prognostiziert.127

126 3ahnke/Wolke 2000, Abs. 3

27 ygl. manager magazin ONLINE GmbH 2005. Als bester Standort in Deutschland wird tibrigens Bremen auf dem 368. Platz
ausgewiesen.
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Die Starke der oberdsterreichischen Wirtschaft wird auf3erdem in seiner Innovationskraft und der Fle-
xibilitdt der Unternehmen sowie in der hohen beruflichen Qualifikation und der Foérderung von For-
schung und neuen Technologien gesehen. Laut obergsterreichischem Standort- und Technologiebe-
richt 2004 wurden im Zeitraum von 1998 bis 2003 fiir die Umsetzung des Strategischen Programms
OO 2000+ Uber 80 Millionen Euro fiir die Technologiepolitik zur Verfiigung gestellt und damit For-

schungs- und Entwicklungseinrichtungen, Technologiezentren und Netzwerke unterstiitzt. "%

Die regionale Wirtschaftskraft kann anhand des Bruttoregionalprodukts (BRP = die regionale Entspre-
chung zum Bruttoinlandsprodukt) dargestellt werden. Im Jahr 2001 betrug das BRP in Oberosterreich
35 Milliarden Euro. Damit befand sich Oberdsterreich an zweiter Stelle nach Wien. Das Bruttoregio-
nalprodukt je Einwohnerln lag im Jahr 2001 in Ober6sterreich 10 Prozent Gber dem EU 15-Durch-
schnitt, Oberdsterreich damit an 51. Stelle von 220 EU-Regionen. Das Wachstum der Bruttowert-
schopfung in Oberdsterreich war mit 2,2 Prozent das hochste aller Bundeslander. Uberdies hat Ober-
Osterreich die niedrigste Arbeitslosenquote aller Bundeslander (diese lag 2003 beispielsweise mit
einem Jahresdurchschnitt von 4,5 Prozent um 2,5 Prozentpunkte unter dem Osterreichschnitt). Ein
weiterer Indikator fur die Wirtschaftskraft ist der materielle Lebensstandard und die Kaufkraft' je
Einwohnerin. Der Wert fur Oberosterreich liegt hier unter dem 6sterreichischen Durchschnitt und
Oberosterreich nimmt 0Osterreichweit nur Platz sechs ein. Innerhalb von Oberdsterreich ist die Kauf-

kraft je Einwohnerin in Linz-Stadt am héchsten.

Im European Innovation Scoreboard (EIS), einem von der Europaischen Kommission entwickelten
Innovationsanzeiger, nimmt Oberdsterreich im EU-weiten Vergleich im Jahr 2003 von 173 Regionen
die 61. Stelle ein. In der Gegenuberstellung der 6sterreichischen Bundeslander liegt Oberdsterreich in
der regionalen Innovationskraft hinter Wien und Vorarlberg an der dritten Stelle. Der regionale Ver-
gleich im EIS wurde auf der Basis von 13 Indikatoren entwickelt. Ein bedeutender Innovationsindikator
ist dabei die Anzahl der Patente. Oberosterreichische Firmen sind hierbei in Osterreich Spitzenreiter
und belegen den 49. Platz unter den 210 EU-NUTS-2-Regionen. Bei den Unternehmensneugrindun-
gen liegt Oberosterreich gleich hinter Wien an zweiter Stelle in Osterreich. AuRerdem ist Oberdster-
reich mit Exporten von 13,82 Milliarden Euro, das sind 26,3 Prozent der gesamtdsterreichischen Ex-
porte, das wichtigste Exportbundesland Osterreichs.

Die Struktur der Wirtschaftsregion Linz ist durch Grof3unternehmen, aber auch viele kleine und mitt-
lere innovative Unternehmen in produzierendem Gewerbe, Handel und Dienstleistungssektor gekenn-
zeichnet. Besondere Bedeutung kommt dabei der Stahlindustrie, den Industrieanlagen und dem Ma-
schinenbau zu. Die Schllsseltechnologien der Industrie in der Region bilden Informationstechnologie,
Regel- und Steuerungstechnik, Automatisierung und Elektronik. Der Standort Linz ist auch bekannt fur
Chemie, wobei die Schwerpunkte auf Pharma-, Lebensmittel- und Agrochemie liegen. In den letzten
Jahren haben sich zudem produktionsnahe Dienstleistungen in Marketing, Werbung, Neue Medien,
Telekommunikation und Informationsverarbeitung stark weiterentwickelt.

128 ygl. 0O. Technologie- und Marketinggesellschaft m. b. H. 2005

129 Unter Kaufkraft wird die Fahigkeit einer Person/eines Haushaltes verstanden, mit verfiigbarem Geld in einem bestimmten
Zeitraum Guter, Dienstleistungen und Rechte erwerben zu kénnen.
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In den letzten Jahrzehnten hat sich die Stadtregion Linz allerdings auch als Kulturstandort etabliert.
"Von der Industrie- zur Kulturstadt® ist ein im Zusammenhang mit der Stadt(region) Linz oft gebrauch-
ter Slogan. Der mit diesem Slogan suggerierte Wandel von der Industrie- zur Kulturstadt bezeichnet
allerdings viel mehr den Wandel des Images der Stadt Linz und die Wahrnehmung der Stadt durch die
eigene Bevolkerung. Dies zeichnet sich etwa in einer Kulturumfrage des Meinungsforschungsinstituts
Spectra aus dem Jahr 2002 ab. Es wurde unter anderem nach dem Image von Linz gefragt. Wahrend
1993 noch 75 Prozent der Befragten Linz gedanklich mit Industriestadt verbanden, waren es 2001 nur
noch 66 Prozent. 2002 stieg der Anteil jener, die in Linz vor allem einen Industriestandort sehen, wie-
der auf 68 Prozent an. 1993 assoziierten 22 Prozent der Befragten Linz mit Kulturstadt. Bis 1999 hat
sich der Anteil mit 46 Prozent mehr als verdoppelt. Seither ist die Wahrnehmung von Linz als Kultur-
stadt wieder leicht gesunken (2002 waren es 42 Prozent). Faktisch ist Linz sowohl Industrie- als auch
Kulturstadt.

Auch der Anteil jener, die Linz als Universitatsstadt erleben, ist zwischen 1993 und 1999 gewachsen
(von 38 Prozent auf 49 Prozent). 2001 st der Prozentsatz jener, die Linz aufgrund der Bildungsmog-
lichkeiten schéatzen, auf 44 Prozent gesunken, seither wieder um 3 Prozent gestiegen. Auf3erdem
spiegelt die Einschatzung und die Nutzung des Kulturangebots der Linzer Bevdlkerung die Bedeutung
von Linz als Kulturstadt wider. 56 Prozent empfanden das Veranstaltungsangebot als grof3 bis sehr
gro und 16 Prozent nutzten es intensiv bis sehr intensiv. 30 Prozent der Befragten hielten das
Kulturangebot flr besser als in anderen Landeshauptstadten. 54 Prozent der interviewten Linzerlnnen
sahen in der Errichtung des Kunstmuseum Lentos eine Bereicherung fur Linz als Kulturstadt und 72
Prozent hatten das Geflhl, dass sie als Linzerln stolz auf das Angebot an Kunst-Ausstellungen sein
kdnnen.

Mittlerweile stehen in der Stadt(region) Linz also Industrie und Kultur relativ ebenbiirtig nebeneinan-
der, darliber hinaus gibt es interessante Vernetzungen zwischen Industrie, Wirtschaft sowie Kunst und
Kultur. Die Wurzeln der breitenwirksamen Wahrnehmung von Linz als Kulturstadt werden in Verbin-
dung mit unterschiedlichen Ereignissen verortet. Vor allem mit der Erdffnung des Brucknerhauses vor
30 Jahren begann Linz sein Image zu verandern. Als entscheidende Grof3en fur den angesprochenen
Imagewandel gelten einerseits das Brucknerfest und die Ars Electronica als international hoch ange-
sehene Festivals, die das kulturelle Bild von Linz seit vielen Jahren pragen, andererseits die Freie
Szene. Ein weiteres Indiz kann im Kulturentwicklungsplan Linz gesehen werden, der im Marz 2000
vom Gemeinderat der Stadt Linz einstimmig beschlossen wurde. Er enthalt das Bekenntnis zu Linz als
Kulturstadt und formuliert kulturpolitische Schwerpunktsetzungen in den Bereichen Technologie, Neue
Medien, Offene Rdume und Freie Szene. Einen aktuellen Meilenstein in der Entwicklung der Kultur-
stadt Linz stellt die Ernennung zur Europaischen Kulturhauptstadt 2009 dar.
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6.1 Der geografische Geltungsbereich: Die Stadtregion Linz

Der geografische Geltungsbereich der Studie umfasst die Gemeinden in der erweiterten Stadtregion
Linz. Neben der Statutarstadt Linz sind dies alle Gemeinden des Bezirks Linz-Land, ein Grof3teil der
Gemeinden des Bezirks Urfahr-Umgebung (identisch mit dem Gerichtsbezirk Urfahr-Umgebung), ein
Teil der Gemeinden des Bezirks Perg (identisch mit dem Gerichtsbezirk Mauthausen) sowie ein klei-
ner Teil der Gemeinden des Bezirks Freistadt. Neben der Landeshauptstadt Linz sind 53 weitere
Gemeinden dieser vier politischen Bezirke zum geografischen Geltungsbereich zu zahlen.

Politische Bezirke Gemeinden

Linz-Stadt Linz

Freistadt Hagenberg im Mihlkreis

Freistadt Neumarkt im Mihlkreis

Freistadt Pregarten

Freistadt Unterweitersdorf

Freistadt Wartberg ob der Aist

Linz-Land Allhaming

Linz-Land Ansfelden

Linz-Land Asten

Linz-Land Eqggendorf im Traunkreis

Linz-Land Enns

Linz-Land Hargelsberg

Linz-Land Hofkirchen im Traunkreis

Linz-Land Horsching

Linz-Land Kematen an der Krems

Linz-Land Kirchberg-Thening

Linz-Land Kronstorf

Linz-Land Leonding

Linz-Land Neuhofen an der Krems

Linz-Land Niederneukirchen

Linz-Land Oftering

Linz-Land Pasching

Linz-Land Piberbach

Linz-Land Pucking

Linz-Land Sankt Florian

Linz-Land Sankt Marien

Linz-Land Traun

Linz-Land Wilhering

Perg Katsdorf

Perg Langenstein

Perg Luftenberg an der Donau

Perg Mauthausen

Perg Perg

Perg Ried in der Riedmark

Perg Sankt Georgen an der Gusen

Perg Schwertberg

Urfahr-Umgebung Alberndorf in der Riedmark

Urfahr-Umgebung Altenberg bei Linz

Urfahr-Umgebung Eidenberg

Urfahr-Umgebung Engerwitzdorf

Urfahr-Umgebung Feldkirchen an der Donau

Urfahr-Umgebung Gallneukirchen

Urfahr-Umgebung Goldworth

Urfahr-Umgebung Gramastetten

Urfahr-Umagebung Hellmonsaodt

Urfahr-Umagebung Herzogsdorf

Urfahr-Umaebuna Kirchschlag bei Linz

Urfahr-Umagebung Lichtenberg
|__Urfahr-Umgebung Ottensheim

Urfahr-Umgebung Puchenau

Urfahr-Umgebung Sankt Gotthard im Muhlkreis

Urfahr-Umagebung Sonnberg im Miihlkreis

Urfahr-Umgebung Steyregq

Urfahr-Umgebung Walding

Tab. 6: Gemeinden der Stadtregion Linz nach politischen Bezirken
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Abb. 8: Oberosterreich und die Stadtregion Linz
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6.2 Ubersicht Gber verwendete Indikatoren und Datenquellen

Zur Abbildung der Situation und Entwicklung des geografischen Geltungsbereichs wurde eine Aus-
wahl soziodkonomischer Indikatoren erhoben. Neben der Wohnbevélkerungsstruktur und -entwicklung
handelt es sich bei diesen Indikatoren vor allem um Kennzahlen zur Bildungsstruktur und zum The-
menfeld Arbeitsmarkt und Beschaftigung. Die Strukturanalyse wurde dabei auf der Ebene der Stadt-
region Linz durchgefiihrt und beinhaltet nach Mdoglichkeit innerregionale Vergleiche sowie die ge-
trennte Betrachtung nach Alters- und Geschlechterstruktur.

Datenbestand
Datenbereich Indikatoren 1991 | 2001 JQuellen
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Bevdlkerungsstruktur Wohnbevélkerung X X ___JAbteilung Statistik
Bevolkerungsdichte und Flache in km2 Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Katasterflache X X JAbteilung Statistik
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Wanderungsbilanz X X  |Abteilung Statistik
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Bildungsstruktur Bildungsstand und Qualifikationsniveau X X ___JAbteilung Statistik
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Arbeitsmarkt und Beschéftigung Erwerbspersonen X X ___JAbteilung Statistik
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Erwerbsquote X X JAbteilung Statistik
Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung -
Pendlerlnnen X X  |Abteilung Statistik
Arbeitsstatten und (unselbstandig)
Beschaftigte X Statistik Austria
Arbeitslosigkeit (Jahresdurchschnitt) 1999 - 2004 JArbeitsmarktservice Oberdsterreich (AMS)
Tab. 7: Ubersicht (iber verwendete Indikatoren und Datenquellen

6.3 Wohnbevélkerungsentwicklung, Alters- und Bevdlkerungsstruktur

Im folgenden werden zentrale demografische Entwicklungen in der Stadtregion Linz dargestellt: die
Entwicklung der Wohnbevdlkerung, der Bevélkerungsdichte sowie der Katasterflache pro km?. Die
Entwicklung der Wohnbevdlkerung wird Uberdies nach Alters- und Geschlechterstruktur beschrieben,
die im Rahmen der Volkszéhlung erhoben wird. Als Basis dieses Abschnitts dienen die Ergebnisse
der Volkszahlung 2001. Entwicklungen beziehen sich jeweils auf den Zeitraum 1991 bis 2001 und

werden durch die Vergleichswerte der Volkszéhlung 1991 erzielt.*°

130 Auf die Darstellung der Wohnbevélkerungsprognose bis zum Jahr 2031 wurde verzichtet. Diese basiert auf der Bevél-
kerungsvorausschéatzung (Hauptvariante) und ist laut Auskunft des Amts der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik
lediglich fur das Bundesland Oberésterreich und nicht auf Gemeindeebene verfigbar.
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6.3.1 Wohnbevoélkerungsentwicklung

Die Ergebnisse der Volkszéhlung 2001 (Stichtag 15. Mai 2001) weisen fur die Stadtregion Linz eine
Wohnbevt')lkerung131 von 423.543 Personen aus. Im Vergleichszeitraum 1991 bis 2001 ergibt sich ein
Bevdlkerungszuwachs um 2.160 Bewohnerlnnen (+ 0,5 Prozent). Dieser geringe Anstieg betrifft die
Stadtregion Linz in unterschiedlichem Ausmal.

Veréanderungen
2001 1991 1991-2001

absolut | absolut | absolut in %
Linz 183.504] 203.044] -19.540 -9,6%
Eidenberg 1.811 2.168 -357, -16.5%
Feldkirchen a. d. Donau 5.061 5.141 -80 -1,6%
Puchenau 4.674 4.718 -44 -0,.9%
195.050] 215.071] -20.021 -9,3%
gesamt 423.543] 421.383 2.160 0,5%

Tab. 8: Gemeinden mit Bevolkerungsriickgédngen in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001

(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Vom Rickgang der Bevélkerung ist Linz in absoluten Werten am starksten betroffen ¢19.540 Ein-
wohnerinnen). Verluste verbuchen auch Eidenberg, Feldkirchen an der Donau und Puchenau. Alle
anderen Gemeinden im geografischen Geltungsbereich weisen Bevolkerungszuwachse um insgesamt
22.181 Personen auf. Zehn dieser Gemeinden haben zwischen 1991 und 2001 einen relativen Bevol-
kerungszuwachs von 20 Prozent oder mehr erzielt. Die hdchste prozentuelle Veranderung ist in Pu-
cking mit einer Zunahme von 33 Prozent erfolgt. In absoluten Zahlen verzeichnen die Gemeinden
Engerwitzdorf, Traun, Perg, Leonding und Asten die héchsten Zuwéachse.

Veradnderungen
1991-2001

absolut in %
Engerwitzdorf 1.502 25,0%
Traun 1.210 5,4%
Perg 1.171 19,7%
Leonding 994 4,7%
Asten 878 17,1%
gesamt 5.755 9,5%

Tab. 9: Gemeinden mit den héchsten absoluten Bevolkerungszuwachsen in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001

(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

131 Der Begriff Wohnbevélkerung umfasst alle Personen, die zum Zeitpunkt der Volksz&hlung ihren ordentlichen Wohnsitz in
der Stadtregion Linz hatten. Als Hauptwohnsitz wird der Mittelpunkt der Lebensbeziehungen verstanden.
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Im Jahr 2001 beheimaten die funf einwohnerstéarksten Stadte der Stadtregion rund 60 Prozent der
Gesamtbevolkerung im geografischen Geltungsbereich.

Veranderungen
2001 1991 1991-2001

absolut in % absolut in % absolut in %
Linz 183.504 43,3%| 203.044 48,2% -19.540 -9,6%
Traun 23.470 5,5% 22.260 5,3% 1.210 5,4%
Leonding 22.203 5,2% 21.209 5,0% 994 4,7%
Ansfelden 14.789 3,5% 14.636 3,5% 153 1,0%
Enns 10.611 2,5% 10.192 2,4% 419 4,1%
gesamt 254.577 60,1%]| 271.341 64,4%| -16.764 -6,2%

Tab. 10:  Die einwohnerstarksten Gemeinden der Stadtregion Linz 2001 und deren Entwicklung zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

6.3.2 Entwicklung der Bevdlkerungsdichte und Katasterflache pro km?

Laut den Daten der Volkszahlung 2001 leben in der Stadtregion Linz auf 1.243,7 km? durchschnittlich

341 Bewohnerlnnen pro km? Katasterflache™*?.

Die hochste Bevc'jlkerungsdichte133 weist Linz mit 1.912 Einwohnerlnnen pro km® Katasterflache auf.
Alle anderen 53 Gemeinden der Stadtregion sind weniger dicht besiedelt. Nimmt man Linz und des-
sen Flache aus der Berechnung, reduziert sich die Bevdlkerungsdichte der verbleibenden Gemeinden.
Auf einer Flache von 1.147,7 km® Katasterflache leben dann im Mittel 209 Personen. Die Spannbreite
der Bevolkerungsdichte der Gemeinden reicht von 60 (Hargelsberg) bzw. 62 (Eidenberg) Personen
bis zu 1.142 (Gallneukirchen) bzw. 1.519 (Traun) Personen pro km? Katasterflache.

Betrachtet man die Entwicklung der Bevdlkerungsdichte pro km? Katasterflache im Vergleichszeitraum
1991 bis 2001 im geografischen Geltungsbereich, so ergibt sich eine Erhéhung der Bevdlkerungs-
dichte pro km? von 336 auf 341 Personen (+ 1,5 Prozent) und eine Verringerung der Katasterflache
um 0,9 Prozent oder 11,9 km®.

Bevolkerungsdichte Flache in km? Katasterflache
Veranderungen Veranderungen
1991-2001 1991-2001
2001 1991 absolut in % 2001 1991 absolut in %
[gesamt 341 336 5 1,5% 1243,7 1255,6 -11,9 -0,9%

Tab. 11:  Entwicklung der Bevolkerungsdichte und Flache in km2 in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

132 Katasterflache bezeichnet jene Flachenangabe, die von der Vermessungsbehérde als Teil des Grundstiicksverzeichnisses
gefuihrt und in der Grundstiicksdatenbank gespeichert ist. Erstmalig bei der Anlegung des Grundsteuerkatasters im 19.
Jahrhundert ermittelt, dient sie zur Bemessung der Grundsteuer und ist durch Aktualisierungen und Neubestimmungen (z.
B. bei Grundstlickseinteilungen) Veranderungen unterworfen.

133 Die Bevélkerungsdichte wird als MaR fiir die mittlere Anzahl der Einwohnerinnen pro kn? Flache herangezogen.
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Vergleicht man die Ergebnisse der Volkszahlungen 1991 und 2001 der Stadt Linz, so ist die Reduktion
der Bevdlkerungsdichte um 9,7 Prozent von 2.116 auf 1.912 Personen pro km? Katasterflache alleinig
auf die negative Bevdlkerungsentwicklung zuriickzufhren. Die Katasterflache der Stadt Linz ist un-
verandert bei 96 km? geblieben. Auch Puchenau hat einen einprozentigen Riickgang auf 571 Perso-
nen bei gleichbleibender Katasterflache zu verzeichnen. In allen anderen Gemeinden hat sich die
Bevdlkerungsdichte zwischen 1991 und 2001 positiv entwickelt. Die hdchste Zunahme um 151 Perso-
nen auf 1.142 Personen pro km? hat Gallneukirchen erfahren.

Die Veranderung der Katasterflache hat in den meisten Gemeinden zwischen +-1 Prozent variiert.
Den groRten Verlust an Flache hat Eidenberg auf 29,3 km® (- 9,4 km?) erfahren, gefolgt von Feldkir-
chen an der Donau auf 39,4 km? (- 4,9 kmz) und Enns auf 33,3 km? (-1 km2). Mehr als einprozentige
Zuwachse haben Steyregg auf 33,1 km® (+ 8,7 Prozent) und Langenstein auf 12,4 km® (+ 9,7 Prozent)
verzeichnet.

6.3.3 Entwicklung der Wanderungsbilanzen

Im Vergleich zur Wohnbevélkerungsentwicklung im geografischen Geltungsbereich sind in der Wan-
derungsbilanz134 die natirlichen Faktoren von Geburten und Sterbeféllen nicht enthalten.

Insgesamt weisen sieben Gemeinden in der Stadtregion Linz 2001 negative Wanderungsbilanzen auf.
In einem starken Ausmalf? ist davon Linz betroffen, da um 17.149 mehr Personen aus der Stadt weg-
als zugezogen sind. Von einer derartigen Reduktion der Wohnbevdlkerung sind auch Ansfelden (¢ 549
Personen), Puchenau ¢ 242 Personen), Unterweitersdorf ¢ 231 Personen), Horsching ¢ 103 Perso-
nen), Pasching (- 55 Personen) und Eidenberg (- 1 Person) betroffen.

Alle anderen Gemeinden koénnen 2001 Bevolkerungszuwachse verbuchen. Die starkste Auspragung
ist in Engerwitzdorf vorzufinden. In diese Gemeinde sind um 1.073 Personen mehr ein- als ausgesie-
delt. Die hochsten Zuwachse verzeichnen neben Engerwitzdorf die Gemeinden Perg (+ 866 Perso-
nen), Pucking (+ 671 Personen) und Traun (+ 634 Personen). Der geringste Uberhang an Zuziigen
betrifft die Gemeinden Steyregg (+ 20 Personen) und Sonnberg im Mihlkreis (+ 26 Personen).

Auf der Ebene der Stadtregion Linz hat die Wanderungsbilanz 1991 mit 4.835 Personen einen positi-
ven Wert aufgewiesen, 2001 hingegen ist die Wanderungsbilanz mit 16.048 Personen negativ. Die
Interpretation dieser Entwicklung kann lediglich als negative Tendenz gewertet werden. Vor allem
deswegen, weil Wanderungsbilanzen nur Uber Zuziige, nicht aber Uber die jeweiligen Herkunftsorte
informieren. Auch ist nicht ersichtlich, ob die Personen innerhalb des geografischen Geltungsbereichs
Ubersiedeln oder diesen verlassen.

134 Wanderungsbilanzen berechnen das Saldo von Zu- und Wegziigen aus einzelnen Gebietseinheiten wie z. B. Gemeinden
oder Regionen.
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6.3.4 Wohnbevoélkerungsentwicklung nach Alters- und Geschlechterstruktur

Zum Stichtag der Volkszéhlung 2001 sind 266.533 Personen oder 60 Prozent der Wohnbevdlkerung
im Erwerbsalter (15 bis 59 Jahre). Bewohnerlnnen von 60 Jahren oder alter stellen mit 87.053 Perso-
nen 20,6 Prozent der Bevdlkerung. Im Gegenzug dazu betrégt der Anteil der Kinder und Jugendlichen
unter 15 Jahren 69.957 Personen bzw. 16,5 Prozent.

Zwischen 1991 und 2001 hat sich die Altersstruktur der Bevolkerung verschoben. Wahrend die Zahl
der Kinder und Jugendlichen unter 15 Jahren nahezu konstant geblieben ist und sich geringfiigig um
435 Personen erhoht hat, haben die zwei anderen Altersgruppen stérkere Veranderungen erfahren.
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Abb. 10:  Entwicklung der Wohnbevdlkerung nach Altersgruppen in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Die Zahl der Personen im Erwerbsalter ist von 273.569 um 2,6 Prozent auf 266.533 Personen gesun-
ken, der Anteil an der Bevdlkerung ist auf 62,9 Prozent gesunken. Die Zahl der &lteren bzw. alten
Menschen Uber 60 Jahre hat hingegen um 87.053 Personen (20,6 Prozent der Bevolkerung) zuge-
nommen.
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Der innerregionale Vergleich zeigt, dass im stadtischen Zentrum die Zahl der Menschen im Pensions-
alter (60 Jahre oder é&lter) héher als im Ubrigen geografischen Geltungsbereich ist. In Linz (23,9 Pro-
zent) oder Pasching (24,9 Prozent) ist beinahe jede vierte Person dieser Altersgruppe zuzuordnen.
Die Zahl der Unter-15-Jahrigen hingegen belauft sich in Linz auf nur 13,9 Prozent und in Pasching auf
nur 15,3 Prozent. Uber dem Mittel von 16,5 Prozent liegt der Anteil von Kindern und Jugendlichen v.
a. in folgenden Gemeinden: Eidenberg (22,6 Prozent), Sonnberg im Mihlkreis (22,5 Prozent), Kats-
dorf und Goldworth (je 21,3 Prozent).

In Hinblick auf die Geschlechterstruktur der Bevodlkerung im geografischen Geltungsbereich zeigt sich,
dass Frauen mit 51,6 Prozent (218.338 Personen) die Mehrheit der Bevdlkerung stellen. Zum Stichtag
der Volkszahlung 2001 sind 205.205 Manner in der Stadtregion Linz ansassig. Zvischen 1991 und
2001 hat sich der Frauenanteil an der regionalen Bevolkerung weiter erhoht. Die Zunahme der Ge-
samtbevolkerung um 0,5 Prozent oder 2.160 Personen hat im wesentlichen aus dem weiblichen Be-
volkerungswachstum von 1 Prozent (2.136 Personen) esultiert. Im Zeitverlauf hat sich die Zahl der
mannlichen Bevdlkerung kaum erhéht bzw. ist mit 24 Personen gering ausgepragt.

Trotz dem geringen Bevdlkerungswachstum hat sich die Altersstruktur bei Mannern starker verandert
als bei Frauen. So griundet die Erhohung des Anteils der Uber-60-Jahrigen an der Bevolkerung zwi-
schen 1991 und 2001 um 2 Prozent (+ 8.761 Personen) im wesentlichen in der Zunahme von Man-
nern dieser Altersgruppe um 5.599 Personen oder 18,7 Prozent.
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Abb. 11:  Entwicklung der Wohnbevélkerung nach Altersgruppen und Geschlechterstruktur in der Stadtregion Linz zwischen
1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)
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Eine zusammenfassende Darstellung der Wohnbevdlkerung nach Alters- und Geschlechtsstruktur fur
die Stadtregion Linz bietet nachfolgende Tabelle. Diese enthalt neben Ergebnissen der Volkszéhlun-
gen 1991 und 2001 die Entwicklung der einzelnen Bevolkerungsgruppen fur diesen Zeitraum.

Veranderungen
2001 1991 1991-2001

absolut in % absolut in % absolut in %
Wohnbevdélkerung gesamt 423.543 100,0%| 421.383 100,0% 2.160 0,5%
Frauen gesamt 218.338 51,6%] 216.202 51,3% 2.136 1,0%
Manner gesamt 205.205 48,4%] 205.181 48,7% 24 0,0%
Wohnbevélkerung bis unter 15 Jahre 69.957 16,5%) 69.522 16,5% 435 0,6%
Unter-15-jahrige Manner 35.770 8,4% 35.397 8,4% 373 1,1%
Unter-15-jahrige Frauen 34.187 8,1% 34.125 8,1% 62 0,2%
Wohnbevdélkerung 15 bis unter 60 Jahre 266.533 62,9%| 273.569 64,9% -7.036 -2,6%
15- bis unter-60-jahrige Manner 133.825 31,6%| 139.773 33,2% -5.948 -4,3%
15- bis unter-60-jéhrige Frauen 132.708 31.3%| 133.796 31.8% -1.088 -0.8%
Wohnbevdlkerung tber 60 Jahre 87.053 20,6% 78.292 18,6% 8.761 11,2%
Uber-60-jahrige Manner 35.610 8.4% 30.011 7.1% 5.599 18.7%
Uber-60-jahrige Frauen 51.443 12,1%) 48.281 11,5% 3.162 6,5%

Tab. 12:  Wohnbevdlkerungsentwicklung in der Stadtregion Linz nach Alters- und Geschlechterstruktur zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

6.4 Struktur und Entwicklung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus

Das Wachstums- und Wirtschaftspotenzial der Stadtregion ist unter anderem vom Vorhandensein
qualifizierter Fachkrafte und dem Bildungsstand der Bevdlkerung abhangig. Bildungsstand und Quali-
fikationsniveau besitzen aber auch sozialen Charakter und nehmen beispielsweise Einfluss auf Ein-
kommen und sozialen Status.

Dieser Abschnitt beinhaltet die Beschreibung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus der
Wohnbevdlkerung und deren Entwicklung. Wie die Wohnbevélkerungsentwicklung wird der Bildungs-
stand bzw. das Qualifikationsniveau im Rahmen von Volkszéhlungen fiir die hochst abgeschlossene
Ausbildung der Wohnbevolkerung von 15 Jahren oder &lter erhoben. Die Grundlage der nachfolgen-
den Darstellungen stellt die Volkszahlung 2001 dar, Entwicklungen basieren auf dem Vergleich zur
Volkszéhlung 1991.
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6.4.1 Bildungsstand und Qualifikationsniveau

Das Qualifikationsniveau der Wohnbevoélkerung des geographischen Geltungsbereichs ergibt folgen-
des Bild.

Universitat, Fachhochschule

Berufs- u. lehrerbildende
Akademie

Kolleg, Abiturentinnenlehrgang
Berufsbild. H6here Schule
(BHS)

Allgemeinbild. Héhere Schule
(AHS)

Berufsbild. Mittlere Schule
(BMS)

Lehrausbildung 35,6%

allgemeinbildende

0,
Pflichtschule B4,6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Abb. 12:  Bildungsstand und Qualifikationsniveau der Wohnbevdlkerung (15 Jahre oder alter) nach héchst abgeschlossener
Ausbildung in der Stadtregion Linz 2001

(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der Od. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Zum Stichtag der Volkszahlung 2001 verfugt rund ein Drittel der Bevdlkerung Uber einen Pflichtschul-
abschluss als hdchsten Bildungsstand. Dieser Gruppe sind 122.413 Personen zugehérig. Um einen
Prozentpunkt hoher ist der Anteil jener, welche eine fach- und berufsspezifische Lehrausbildung ab-
solviert haben. Mit 125.799 Personen besitzt tber ein Drittel der Wohnbevdlkerung im geografischen
Geltungsbereich einen Lehrabschluss.

Knapp jede funfte Person in der Stadtregion Linz hat eine mittlere oder hdhere schulische Ausbildung
abgeschlossen. Den hdchsten Anteil erreicht der Schultyp der Berufshildenden Mittleren Schule
(BMS) mit 34.284 Personen, gefolgt von Berufsbildenden Hoheren Schulen (BHS) mit 22.271 Perso-
nen und Allgemeinbildenden héheren Schulen (AHS) mit 18.738 Personen. Die Bedeutung von Kol-
legs und Abiturientinnenlehrgéngen als Qualifikation ist mit 1.607 Personen (0,5 Prozent) vergleichs-
weise gering.
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Mit 21.979 Personen sind 6,2 Prozent der Personen den Akademikerinnen zuzuordnen. Berufs- und
lehrerbildende Akademien gelten laut Statistik Austria zwar auch als Teil des tertidaren Bildungswe-
sens™™®, diese sind jedoch nur von 6.561 Personen (1,9 Prozent) als hdchstes Qualifikationsniveau

deklariert worden.

Innerhalb des geografischen Geltungsbereiches zeigt der Vergleich des Bildungsstandes und Qualifi-
kationsniveaus dessen unterschiedliche Auspragungen. Zwar lebt mit 12.601 Personen die Mehrheit
aller Akademikerlnnen am Hochschulstandort Linz, einzelne Gemeinden weisen jedoch hdhere An-
teile in Relation zur Ubrigen Wohnbevélkerung von 15 Jahren oder alter auf. Es sind dies mit 13,8
Prozent Puchenau, gefolgt von Leonding (9 Prozent) und Lichtenberg (8,8 Prozent). Uber den ge-
ringsten Anteil von Hochschulabsolventinnen verfiigen Herzogsdorf (1,6 Prozent), Langenstein (1,8
Prozent) und Piberbach (1,9 Prozent).

Eine ahnliche Auspragung erfahrt das hdchst abgeschlossene Bildungsniveau der mittleren oder ho-
heren weiterbildenden Schulen (BMS, BHS, AHS). Die Mehrheit der Schulabsolventinnen lebt in Linz
(34.807 Personen), gefolgt von Leonding (4.489 Personen), Traun (3.207 Personen) und Ansfelden
(2.019 Personen). Bezogen auf die Gesamtbevolkerung mit 15 Jahren oder alter leben die meisten
Personen dieses Qualifikationsniveaus mit 27,4 Prozent in Puchenau und Sankt Florian (21,5 Pro-
zent), gefolgt von Ottensheim (21,0 Prozent) und Wilhering (20,8 Prozent). Die niedrigsten Werte in
Relation zur Gesamtbevolkerung weisen Herzogsdorf mit 11,9 Prozent sowie Langenstein (13,0 Pro-
zent) und Piberbach (13,1 Prozent) auf.

Neun von zehn Personen mit Lehrausbildung als héchstem Bildungsstand sind in Linz (51.789 Perso-
nen), Traun (7.411 Personen) und Leonding (6.134 Personen) beheimatet. Bezogen auf die uber-15-
jahrige Wohnbevdlkerung ist der Anteil in Pucking (44,4 Prozent), Asten (44,1 Prozent) und Oftering
(43,9 Prozent) am hochsten und in Puchenau (27,6 Prozent), Gramastetten (32,5 Prozent) und Linz
(27,7 Prozent) am geringsten.

Jede zweite Person mit der hdchsten Ausbildungsstufe Pflichtschule lebt in Linz (55.146 von 122.412
Personen). Diese Gruppe stellt 34,9 Prozent der Linzer Bevdlkerung iber 15 Jahren. Einen hohen
Bevdlkerungsanteil von Pflichtschulabsolventinnen verzeichnen Herzogsdorf (41,1 Prozent), Traun
(41,0 Prozent), Kematen an der Krems (40,5 Prozent) und Ansfelden (40,4 Prozent). Niedrig ist dieser
Anteil in Puchenau (22,0 Prozent), Ottensheim (26,5 Prozent), Kirchberg-Thening (28,1 Prozent), Of-
tering (29,2 Prozent) und Gallneukirchen (29,8 Prozent).

135 vgl. Statistik Austria 2005, S. 4
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6.4.2 Entwicklung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus

Die Analyse der Entwicklung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus basiert auf der Gegen-
iberstellung der Ergebnisse der Volkszahlungen 1991 und 2001. Aufgrund von Anderungen in den
Erhebungs- und Darstellungsmodalitédten durch die Statistik Austria sind bei der Auswertung zwei
Ausbildungsniveaus zusammengefasst worden.**

In der Stadtregion Linz hat eine Erhdhung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus stattgefun-
den. Im speziellen haben universitare Ausbildungen, Berufshildende Hohere Schulen sowie Lehraus-
bildungen einen Bedeutungsgewinn erzielt, wahrend sich die Zahl der Personen, die Pflichtschulen
sowie Berufshildende Mittlere und Allgemeinbildende Hohere Schulen als hochstes Qualifikationsni-
veau anfuhren, ricklaufig entwickelt hat.
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Abb. 13:  Entwicklung des Bildungsstandes und Qualifikationsniveaus in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

138 Die bei der Volkszahlung 2001 eingefiihrte Kategorie "Kolleg und Abiturientinnenlehrgang” wurde (wie bei der Volkszéhlung
1991) zu den "Berufsbildenden Héheren Schulen (BHS)" bzw. "Berufs- und lehrerbildende Akademien" als Teil des tertiaren

Bildungssystems zu den Universitaten und Fachhochschulen gezéhlt.



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 91
Kapitel 6. Die Stadtregion Linz

Die innerregionale Betrachtung zeigt unterschiedliche Entwicklungen im geografischen Geltungsbe-
reich. Die ricklaufige Entwicklung der Pflichtschule ist in Linz ¢ 22,0 Prozent) und Herzogsdorf - 20,8
Prozent) am starksten ausgeprégt. Entgegen der allgemeinen Reduktion um 15,1 Prozent in der
Stadtregion erfahrt die Pflichtschule als hdchstes Qualifikationsniveau in Hargelsberg (+ 14,0 Pro-
zent), Asten (+ 5,5 Prozent) sowie Hofkirchen (+ 2,5 Prozent), Perg (+ 1,4 Prozent) und Allhaming (+ 1
Prozent) eine Bedeutungserhéhung. Eine positive Entwicklung der Lehrabschliisse hat mit Ausnahme
von Linz ¢ 938 Personen bzw. - 1,8 Prozent) in allen Gemeinden stattgefunden. Die stéarkste Wachs-
tumsrate verzeichnet Eggendorf im Traunkreis mit 56,6 Prozent (+ 56 Personen). Die hdchsten
Wachstumsraten bei der Entwicklung des universitdren Qualifikationsniveaus verzeichnen Goldwdrth
(+ 37 Personen bzw. + 336 Prozent) und Eggendorf im Traunkreis (+ 19 Personen bzw. + 190 Pro-
zent). Geringere prozentuelle Verénderungen weisen Puchenau (+ 132 Personen bzw. + 24,3 Pro-
zent), Linz (+ 3.767 Personen bzw. + 32,4 Prozent) und Ansfelden (+ 125 Personen bzw. + 36 Pro-
zent) auf.

6.4.3 Bildungsstand und Qualifikationsniveau nach Geschlechterstruktur

Die Ergebnisse der Volkszahlung 2001 manifestieren geschlechtsspezifische Unterschiede des Bil-
dungsstandes und Qualifikationsniveaus zwischen Mannern und Frauen in der Stadtregion Linz.
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Abb. 14:  Bildungsstand und Qualifikationsniveau nach Geschlechterstruktur in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Lehrausbildung

allgemeinbild. Pflichtschule

Mit 77.768 Personen sind knapp zwei Ixittel (63,5 Prozent) aller Personen mit dem hochsten Ausbil-
dungsstand Pflichtschule Frauen. Lehrausbildungen sind hingegen haufiger von Mannern (78.914
Personen, 62,7 Prozent) als von Frauen (46.885 Personen, 37,3 Prozent) absolviert worden.
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Mehr Frauen als Manner haben als hoéchstes Qualifikationsniveau eine Berufshildende Mittlere Schule
(BMS) oder eine Allgemeinbildende Hohere Schule (AHS) (25.731 bzw. 9.904 Schulabsolventinnen)
vorzuweisen. Auch Kollegs bzw. Abiturientinnenlehrgange sowie Berufs- und lehrerbildende Akade-
mien sind von einem hohen Frauenanteil gepragt (1.091 bzw. 5.177 Absolventinnen). Berufshildende
Hohere Schulen (BHS) und universitare Ausbildungen sind gegensétzlich strukturiert. Wahrend 9.401
Frauen eine BHS absolviert haben, verfligen 12.870 Manner Uber den héchsten Bildungsstand der
BHS. Mit 14.001 Akademikern sind knapp zwei Drittel aller universitar Ausgebildeten ménnlichen Ge-
schlechts (Frauen: 7.978 Personen).

Berufsbild. Allgemeinbild. Berufsbild. Kolleg, Berufs- u. Universitat,
allg. Mittlere Schule| Héhere Schule| Hohere Schule | Abiturentinnen- lehrerbild. Fachhoch-
Pflichtschule Lehrausbildung (BMS) (AHS) (BHS) lehrgang Akademie schule
Frauen 77.768 46.885 25.731 9.904 9.401 1.091 5.177 7.978
Manner 44.645 78.914 8.553 8.834 12.870 516 1.384 14.001
gesamt 122.413 125.799 34.284 18.738 22.271 1.607 6.561 21.979
Tab. 13:  Bildungsstand nach héchst abgeschlossener Ausbildung (Wohnbevélkerung 15 Jahre oder alter) und

Geschlechterstruktur in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

6.5 Arbeitsmarkt und Beschéaftigung

Die soziale und 6konomische Situation der Wohnbevdlkerung ist im geografischen Geltungsbereich
mafigeblich von der Arbeitsmarkt- und Beschaftigungssituation bestimmt. Im nachfolgenden Abschnitt
ist demnach die Entwicklung der Erwerbspersonen und -quoten nach Geschlechtstruktur einer nahe-
ren Betrachtung unterzogen worden. In einem weiteren Abschnitt wird der Wirtschaftsstandort mittels
Arbeitsstatten, Wirtschaftssektoren und den darin (unselbstandig) Beschéftigten analysiert. Eine wei-
tere Kennzahl bildet die Zahl der Arbeitslosen im geografischen Geltungsbereich. Die Datenbasen
dieses Abschnitts stellen die Volkszahlungen 1991 und 2001, die Arbeitsstattenzahlung 2001 sowie
die vom Arbeitsmarktservice Oberdsterreich (AMS) zur Verfigung gestellte Arbeitslosenstatistik fir die
Stadtregion Linz dar.
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6.5.1 Entwicklung der Erwerbspersonen nach Geschlechterstruktur

Zum Zeitpunkt der Volkszahlung 2001 sind 213.715 Erwerbspersonen137 mit Hauptwohnsitz in der
Stadtregion gemeldet. Im Vergleich zu 1991 entspricht dies einer Erh6hung um 5,4 Prozent. Betrach-
tet man die Erwerbspersonen nach geschlechterspezifischen Aspekten, so zeigt sich, dass die Zahl
der weiblichen Erwerbspersonen mit 96.775 Personen (45,3 Prozent) deutlich geringer ist als jene der
mannlichen (116.940 Personen, 54,7 Prozent).

2001 Veranderungen 1991-2001
Méanner Frauen absolut in %
gesamt absolut in % absolut in % gesamt Manner Frauen gesamt Manner Frauen
gesamt 213.715] 116.940 54,7%| 96.775 45,3%)| 10.946 -1.862[ 12.808 5,4% -1,6% 15,3%

Tab. 14:  Entwicklung der Erwerbspersonen nach Geschlechterstruktur in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Im Vergleichszeitraum 1991 bis 2001 hat sich die Zahl der méannlichen Erwerbspersonen um 1,6 Pro-
zent ¢ 1.862 Personen) ricklaufig entwickelt. Die Erhéhung der Erwerbspersonen ist demnach aus-
schlieBlich in der Zunahme der weiblichen Erwerbspersonen um 12.808 Personen (+ 15,3 Prozent)
begriindet.

Die zuvor skizzierten demografischen Entwicklungen in der Stadtregion Linz fuhrten dazu, dass mit
Ausnahme der Statutarstadt Linz alle Gemeinden eine positive Entwicklung der Erwerbspersonen
erfahren haben. Obwohl in Linz im Jahr 2001 knapp die Halfte aller Erwerbspersonen (92.298 wn
213.715 Personen) ansassig ist, hat sich ihre Anzahl zwischen 1991 und 2001 um 10 Prozent ¢
10.253 Personen) verringert. Die quantitativ ausgepragtesten Erhéhungen der Erwerbspersonen ha-
ben Traun (+ 1.685 Personen), Leonding (+ 1.469 Personen) und Engerwitzdorf (+ 1.013 Personen)
erfahren. Die hdchsten prozentuellen Veranderungen haben Eggendorf im Traunkreis mit 50,8 Pro-
zent, Pucking mit 50,5 Prozent und Katsdorf mit 44,3 Prozent verzeichnet.

6.5.2 Entwicklung der Erwerbsquote nach Geschlechterstruktur

Die Entwicklung der Erwerbsbeteiligung im geografischen Geltungsbereich wird anhand der Erwerbs-
quote138 ermittelt. Zum Stichtag der Volkszahlung 2001 betragt die Erwerbsquote 80,2 Prozent und hat
sich zwischen 1991 und 2001 um 4,1 Prozent erhdht. Wie bereits angefiihrt, ist die Erhéhung der
Erwerbsquote wesentlich auf die Erhéhung der weiblichen Erwerbsbeteiligung zurtickzufiihren. Die
weibliche Erwerbsquote hat sich zwischen 1991 und 2001 von 62,8 Prozent um mehr als ein Zehntel
auf 72,9 Prozent erhéht. Die mannliche Erwerbsquote hat sich ebenfalls positiv entwickelt, die
Zunahme ist jedoch in geringerem Ausmalfd von 85,0 Prozent auf 87,4 Prozent erfolgt.

137 Der Begriff der Erwerbspersonen umfasst alle Personen, die im erwerbsfahigen Alter von tiber 15 Jahren sind sowie eine
mittel- oder unmittelbar auf Erwerb ausgerichtete Tatigkeit austiben (Erwerbstatige) oder suchen (Erwerbs- bzw. Arbeits-
lose). Zu den Erwerbstatigen zahlen alle Personen (ber 15 Jahren, die einer bezahlten Tatigkeit von mindestens einer Wo-
chenstunde nachgehen. Selbstandige und mithelfende Familienangehdrige, Préasenz- und Zivildiener sowie Karenzurlaube-
rinnen sind hierbei eingeschlossen.

Die Erwerbsquote berechnet sich aus der Anzahl der Erwerbspersonen bezogen auf die Bevolkerung im erwerbsfahigen
Alter (15 bis 60 Jahre) und wird in Prozent angegeben.

138
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Abb. 15:  Entwicklung der Erwerbsquote nach Geschlechterstruktur in der Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Innerhalb der Stadtregion variiert die Erwerbsquote zum Stichtag 2001. Nachfolgende Tabelle be-
schreibt die Struktur und Entwicklung der Erwerbsquote in jenen sieben Gemeinden, die 2001 die
héchsten Werte aufweisen.

2001 1991
gesamt Manner Frauen gesamt Méanner Frauen
Sankt Gotthard i. Miihlkreis 83,5% 91.6% 75,5% 70,1% 84.2% 55,3%
Traun 82,8% 90,5% 74,5% 72,8% 84,6% 60,1%
Katsdorf 82.7% 88.2% 77.0% 71.7% 86.9% 56,3%
Allhaming 82,6% 90,1% 74,9% 75,9% 86,9% 63,2%
Sonnberg i. Mihlkreis 82.6% 90.5% 74.1% 73.8% 85.1% 60,5%
Eggendorf i. Traunkreis 82,3% 89,5% 74 8% 70,5% 81,5% 58,2%
Eidenberg 82,3% 91,9% 71,7% 53,9% 46,5% 69,8%
gesamt 82,7% 90,3% 74,6% 69,8% 79,4% 60,5%

Tab. 15:  Entwicklung der Erwerbsquote nach Geschlechterstruktur in den Gemeinden mit den héchsten Werten in der
Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

Im Vergleich zum geografischen Geltungsbereich zeigt sich, dass die Erwerbsquote dieser sieben
Gemeinden mit 82,7 Prozent (Frauen: 74,6 Prozent, Manner: 90,3 Prozent) um 2,5 Prozentpunkte
Uber dem Durchschnitt der Stadtregion Linz liegt. Die héchste Zunahme zwischen 1991 und 2001 hat
Eidenberg mit einer Veranderung von plus 28,4 Prozent (von 53,9 auf 82,3 Prozent) verzeichnet.
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Im Vergleich dazu weisen einzelne Gemeinden geringe Erwerbsquoten auf. Die niedrigste findet sich
in Puchenau mit 75,4 Prozent. Die Erwerbsquote der sieben Gemeinden mit den niedrigsten Werten
zum Stichtag der Volkszahlung 2001 liegt mit 76,7 Prozent unter dem Mittelwert des geografischen
Geltungsbereichs.

2001 1991
gesamt Manner Frauen gesamt Manner Frauen
Puchenau 75,4% 84.0% 67.8% 69,8% 84.9% 55.4%
Gallneukirchen 76,6% 83,5% 69,7% 69,4% 82,4% 56,3%
Lichtenberg 76,8% 84.4% 69.0% 74,0% 87.7% 60,5%
Ottensheim 76,9% 86,2% 67,8% 69,2% 85,6% 52,8%
Hagenberg i. Mihlkreis 77.0% 86.4% 66.9% 71.4% 86.8% 55.0%
Ried i. d. Riedmark 77,0% 87,1% 65,8% 71,2% 86,0% 54,9%
Gramastetten 77,1% 83,8% 70,1% 71,8% 85,2% 57,7%
gesamt 76,7% 85,1% 68,2% 71,0% 85,5% 56,1%

Tab. 16:  Entwicklung der Erwerbsquote nach Geschlechterstruktur in den Gemeinden mit den geringsten Werten in der
Stadtregion Linz zwischen 1991 und 2001
(Datenquellen: Statistik Austria, Amt der O6. Landesregierung - Abteilung Statistik, eigene Berechnungen)

6.5.3 Arbeitsstatten und (unselbstandig) Beschéftigte

Die Zuordnung von Arbeitsstatten™® und Beschaftigungsverhaltnissen grindet auf der Arbeitsstatten-

zahlung 2001 und basiert auf der europaweit vereinheitlichten C")NACE-1995-Klassifizierungl40.

2001 befinden sich 18.706 Arbeitsstatten in der Stadtregion. In diesen werden insgesamt 236.245
Beschaftigungsverhaltnisse begriindet, wobei mit 94,3 Prozent der Uberwiegende Anteil der Beschaf-
tigten (222.875 Personen) diese Tatigkeit unselbst*cindig141 ausibt. 9.643 aller 18.706 Arbeitstatten
(51,6 Prozent) sind in Linz angesiedelt und beschéaftigten 150.658 Personen (66,4 Prozent) aller un-
selbstandig Beschaftigten in der Region. Eine hohe Konzentration von Arbeitsstatten weisen die sid-
lich an Linz angrenzenden Gemeinden Leonding (898 Arbeitsstatten), Traun (892 Arbeitsstatten),
gefolgt von Ansfelden (583 Arbeitsstatten), Pasching (451 Arbeitsstatten) sowie Enns (586 Arbeits-
statten) und Perg (449 Arbeitsstatten) auf. An diesen Wirtschaftsstandorten und in Linz sind mit
190.641 Personen 85,5 Prozent aller unselbstandig Beschaftigten beschaftigt.

1% Als Arbeitsstatte gilt jede auf Dauer eingerichtete und értlich und durch Namen oder Bezeichnung und Anschrift gekenn-
zeichnete Einheit, in der in der Regel mindestens eine Person erwerbstétig ist.

140 Diese wurde 1995 anstelle der vorher angewandten Betriebssystematik 1968 eingefiihrt. Aufgrund von Umschichtungen
innerhalb der Gruppen ist seither ein Vergleich mit friheren Jahren nur mehr eingeschrankt moglich, sodass auf die Ana-
lyse im Zeitverlauf (Arbeitsstattenzahlung 1991) verzichtet wurde.

141 Die Zahl der unselbstandig Beschéftigten griindet sich auf dem Versichertenstand der OO Gebietskrankenkasse und bein-
haltet Beschéaftigungsverhéltnisse (inklusive Teilzeit) Uber der Geringfugigkeitsgrenze. Nicht enthalten sind andere Perso-
nengruppen wie z. B. Zivil- und Prasenzdiener, Karenzgeldbezieherlnnen sowie Beamtlnnen. Im Vergleich zu den Daten
des Hauptverbandes der Sozialversicherungstrager werden damit 91 Prozent aller unselbstéandig Beschéaftigten berticksich-
tigt. GroRere Abweichungen gibt es im Dienstleistungssektor, wo Beamtlnnen der Wirtschaftklassen Verkehr, Unterricht und
offentliche Einrichtungen nicht erfasst sind.
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davon unselbstandig
Arbeitsstatten Beschaftigte Beschéftigte
absolut in % absolut in % absolut in %

Linz 9.643 516%| 156.867 66,4%| 150.658 67,6%
Leonding 898 4,8% 9.889 4,2% 9.235 4,1%
Traun 892 4.8% 10.029 4.2% 9.354 4.2%
Enns 586 3,1% 6.054 2,6% 5.605 2,5%
Ansfelden 583 3,1% 6.699 2.8% 6.257 2.8%
Pasching 451 2,4% 5.002 2,1% 4.741 2,1%
Perg 449 2.4% 5.126 2.2% 4.791 2.1%
| _gesamt 13.502 72,2%] 199.666 84,5%| 190.641] 85,5%

Tab. 17:  Gemeinden mit mehr als 400 Arbeitsstéatten in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

Im Mittel werden in den Arbeitsstatten des geografischen Geltungsbereichs 13 Personen unselbstan-
dig beschaftigt. Durch die Konzentration von Grof3unternehmen auf Linz und die in der obigen Tabelle
angefiihrten Stadte und Gemeinden ist die durchschnittliche BetriebsgroRe dieser Arbeitsstatten hoher
als in landlichen Regionen. Linzer Arbeitsstéatten beschaftigen im Durchschnitt 16 Mitarbeiterinnen,
Betriebe in landlichen Regionen sind mit drei bis sechs Mitarbeiterinnen kleiner strukturiert.

Betrachtet man die Arbeitsstatten und (unselbstandigen) Beschéaftigungsverhéltnisse nach Wirt-
schaftssektoren, so ist die herausragende Bedeutung des Dienstleistungssektors (Tertiarer Sektor)
gegenuber der Produktion (Sekundérer Sektor) ersichtlich.

0,
unselbstandig 67,6%
Beschéftigte 32.4%
86,3%
Arbeitsstéatten
13,7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

O Sekundarer Sektor @ Tertiarer Sektor

Abb. 16:  Arbeitsstatten und unselbsténdig Beschéftigte nach Wirtschaftssektoren in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)
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Mit 16.146 Betrieben sind im Jahr 2001 86,8 Prozent aller Arbeitsstatten dem Dienstleistungssektor
zuzuordnen. Die Zahl der in diesem Sektor tatigen unselbstéandig Beschaftigten belauft sich mit
150.748 Personen auf knapp zwei Drittel aller Beschéaftigten. Im Produktionssektor sind hingegen
2.560 Arbeitsstatten (13,7 Prozent) angesiedelt. Insgesamt finden sich in diesem Sektor mit 72.127
Personen 32,4 Prozent aller unselbstandig Beschéftigten.

davon unselbstandig
Arbeitsstatten Beschaftigte Beschaftigte
absolut in % absolut in % absolut in %
Sekundarer Sektor 2.560 13,7% 74.137 31,4% 72.127 32,4%
Tertidrer Sektor 16.146 86.3%] 162.108 68.6%| 150.758 67.6%
gesamt 18.706] 100,0%| 236.245] 100,0%| 222.885| 100,0%

Tab. 18:  Arbeitsstatten und (unselbsténdig) Beschaftigte nach Wirtschaftssektoren in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

Die Zuteilung der Wirtschaftssektoren erfolgt auf Basis nachfolgender Wirtschaftsabschnitte. **2

davon unselbstandig
Arbeitsstéatten Beschéftigte Beschéftigte
absolut I in % absolut I in % absolut I in %
Sekundérer Sektor
C Bergbau; Gewinnung von Steinen und Erden 18 0,1% 181 0,1% 176 0,1%
D Sachgltererzeugung 1.525 8,2%9 51.552 21,8% 50.359 22,6%
E Energie- und Wasserversorgung 55 0,3% 2.959 1,3%, 2.955] 1,3%
F Bauwesen 962 5,1% 19.445 8,2% 18.637 8,4%
G Handel, Reperatur von Kfz und Gebrauchsgitern 5.121 27,499 40.311 17,1% 36.732 16,5%
Tertidrer Sektor
H Beherbergungs- und Gaststattenwesen 1.581 8,5% 8.198 3,5%) 6.715 3,0%
| Verkehr und Nachrichtenubermittlung 955 5,1% 18.632 7,9% 18.097 8,1%
J Kredit- und Versicherungswesen 657 3,5%) 8.313 3,5%) 8.034 3,6%
K Realitatenwesen, Unternehmensdienstlungen 3.689 19,7%) 29.296 12,4% 26.148 11,7%
L Offentl. Verwaltung, Sozialversichung 286 1,5%) 15.219 6,4%) 15.219 6,8%
M Unterrichtswesen 749 4,0%) 13.519 5,7%)| 13.376 6,0%
N Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen 1.441 7,7%)| 18.584 7,9% 17.498 7,9%
6] Erbring. v. sonst. 6ffentl. u. pers. Dienstleistungen 1.667 8,9%) 10.036 4,2% 8.929 4,0%
gesamt 18.706[ 100,0%| 236.245] 100,0%] 222.875] 100,0%

Tab. 19:  Arbeitsstatten und (unselbsténdig) Beschéftigte nach Wirtschaftsabschnitten in der Stadtregion Linz 2001
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

142 Die Wirtschaftsabschnitte C bis F bilden den Sekundaren Sektor, G bis O werden hingegen dem Tertidren Sektor zugeord-
net.
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Demnach grinden mehr als die Halfte aller unselbstandigen Beschéaftigungsverhaltnisse in der "Sach-
gltererzeugung“ (50.359 Personen), in "Handel, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgutern“ (36.732
Personen) und in "Realitatenwesen, Unternehmensdienstleistungen” (26.148 Personen). Jeder achte
unselbstandig Beschéftigte ist in der Wirtschaftsgruppe "Bauwesen" (18.637 Personen), "Verkehr und
Nachrichtentbermittlung“ (18.097 Personen) oder "Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen®
(17.498 Personen) té;'\tig.143

6.5.4 Arbeitslosigkeit

Im Jahr 2004 sind im Jahresdurchschnitt 8.105 Personen in der Stadtregion Linz von Arbeitslosigkeit
144 Wahrend die Zahl der arbeitslosen Personen zwischen 1999 und 2001 gesunken ist, ist
sie seit 2002 wieder im Steigen begriffen.

betroffen.
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Abb. 17:  Entwicklung der Arbeitslosigkeit (Jahresdurchschnittswerte) in der Stadtregion Linz zwischen 1999 und 2004
(Datenquelle: Arbeitsmarktservice Oberdsterreich, eigene Berechnungen)

143 Aufgrund der Einfilhrung der europaweit vereinheitlichten ONACE-1995-Klassifizierung bei der Arbeitsstattenzahlung 2001
sind Vergleiche zur Arbeitsstattenzéhlung 1991 nur mehr eingeschrankt méglich. Auf eine Analyse im Zeitverlauf wurde da-
her verzichtet.

Als arbeitslos gilt, wer beim zusténdigen Arbeitsmarktservice im Kalenderjahr zumindest einen Tag als arbeitslos registriert
wurde und nicht in Beschaftigung oder Ausbildung steht. Die regionale Zuordnung erfolgt nach dem Wohnort der von Ar-
beitslosigkeit betroffenen Person. Zudem resultieren aus den Erhebungsmodalitaten und dem statistischen Datenmaterial
guantitative Schwankungen. Die Jahresdurchschnittswerte der Arbeitslosen (gesamt) kénnen derart geringfiigig von der
Summe arbeitsloser Frauen und Méanner divergieren.

144



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 99
Kapitel 6. Die Stadtregion Linz

Im langfristigen Vergleich hat sich die Zahl der Arbeitslosen zwischen 1999 und 2004 um 859 Perso-
nen ¢ 9,6 Prozent) auf 8.105 Personen verringert. Die starkste Reduktion hat Linz um 386 Personen
auf 4.174 arbeitslose Personen aufzuweisen, wahrend sich die Zahl in Gallneukirchen um 51 Perso-
nen und in Traun um 42 Personen senkte. Eine Erhéhung um insgesamt 72 arbeitslose Personen
haben zwischen 1999 und 2004 lediglich 13 Gemeinden erfahren. Die starksten Zunahmen haben die
Gemeinden Enns (+ 17 Personen), Asten (+ 12 Personen), Neuhofen an der Krems und Hérsching (je
+ 8 Personen) sowie Leonding (+ 6 Personen) zu verbuchen.

Die starksten prozentuellen Veranderungen bei den vorgemerkten Arbeitslosen zwischen 1999 und
2004 haben Hellmonsoddt mit einem Rickgang um 50 Prozent ¢ 18 Personen) und Piberbach mit ei-
ner Zunahme um 27,8 Prozent (+ 5 Personen) aufzuweisen.

Veranderungen
1999 2004 1999-2004

absolut in % absolut in % absolut in %
Hellmonsodt 36 0,4% 18 0,2% -18 -50,0%
Gallneukirchen 120 1.3% 69 0,9% -51 -42.5%
Sankt Gotthard i. Muhlkreis 19 0,2% 11 0,1% -8 -42,1%
Kirchberg-Thening 35 0,4% 21 0,3% -14 -40,0%
Sankt Georgen a. d. Gusen 71 0,8% 44 0,5% -27 -38,0%
Walding 54 0,6% 34 0,4% -20 -37,0%
Neuhofen a. d. Krems 91 1,0% 99 1,2% 8 8,8%
Kronstorf 42 0.5% 46 0.6% 4 9.5%
Asten 115 1,3% 127 1,6% 12 10,4%
Goldwdrth 7 0.1% 8 0.1% 1 14.3%
Hargelsberg 13 0,1% 15 0,2% 2 15,4%
Piberbach 18 0,2% 23 0,3% 5 27,8%
|_gesamt 8.964] 100,0% 8.105] 100,0% -859 -9,6%

Tab. 20:  Entwicklung der vorgemerkten Arbeitslosen (Jahresdurchschnittswerte) in der Stadtregion Linz zwischen 1999 und 2004
(Datenquelle: Arbeitsmarktservice Oberdsterreich, eigene Berechnungen)

Insgesamt sind 2004 drei Viertel aller arbeitslosen Personen in finf Gemeinden der Stadtregion Linz
beheimatet. Mehr als 200 arbeitslose Personen wohnen demnach in Linz (4.174 Personen), Traun
(723 Personen), Ansfelden (431 Personen), Leonding (408 Personen) bzw. Enns (213 Personen).

Die Betrachtung des verkirzten Vergleichszeitraums 2003 zu 2004 ergibt, dass eine Erhdhung der
arbeitslosen Personen um 1,3 Prozent (+ 101 Personen) zu konstatieren ist. Dies ist ausschliellich
durch die Zunahme arbeitsloser Frauen um 3,1 Prozent (+ 102 Personen) erfolgt. Die Zahl der ar-
beitslosen Manner hat sich um eine Person reduziert.
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Arbeitslose | Differenzzum | Wachstumsrate
gesamt Vorjahr zum Vorjahr 1999=100
1999 8.964 100,0%,
2000 7.292) -1.672 -18.7% 81 40/%
2001 6.793 -499 -6,8% 75,8%
2002 7.927] 1.134] 16.7% 88.4%
2003 8.004 77 1,0% 89,3%
2004 8.105 101 1 3°/d 90.4%]
Arbeitslose | Differenzzum | Wachstumsrate
Manner Vorjahr zum Vorjahr 1999=100
1999 4.839 100.0%,
2000 4.075] -764 -15.8% 84.2%
2001 3.859 -216 -5.3%| 79.8%
2002 4.646 787 20.4% 96.0%
2003 4.715] 69 1.5%) 97.4%
2004 4.714 -1 0.0% 97.4%
Arbeitslose | Differenzzum | Wachstumsrate
Frauen Vorjahr zum Vorjahr 1999=100
1999 4.129] 100,0%)
2000 3.213] -916 -22,2% 77,8%
2001 2.929 -284 -8.8% 70.9%
2002 3.280 351 12.0% 79.4%
2003 3.289 9 0.3% 79.7%
2004 3.391] 102 3.1% 82.1%
Tab. 21:  Entwicklung der vorgemerkten Arbeitslosen (Jahresdurchschnittswerte) nach Geschlechterstruktur in der Stadt-

region Linz zwischen 1999 und 2004
(Datenquelle: Arbeitsmarktservice Oberdsterreich, eigene Berechnungen)

Wahrend vor allem Linz und Gallneukirchen einen Rickgang von 65 bzw. 14 arbeitslosen Personen
zu verzeichnen haben, ist der Zuwachs der arbeitslosen Personen in Traun (+ 54 Personen), Ansfel-
den (+ 42 Personen) und Leonding (+ 30 Personen) am starksten ausgepragt gewesen.

Tab. 22:

Veranderungen
2003 2004 2003-2004

absolut in % absolut in % absolut in %
Eidenberg 9 0.1% 13 0.2% 4 44 4%
Schwertberg 84 1,0%) 104 1.3% 20 23.8%
Eggendorf i. Traunkreis 9 0,1% 11 0,1% 2 22,2%
Oftering 23 0,3% 28 0,3% 5 21,7%
Kirchschlag b. Linz 14 0.2%) 17| 0,2% 3 21.4%
Neumarkt i. Mihlkreis 42 0,5% 48| 0,6% 6 14,3%
Gallneukirchen 83 1,0% 69 0,9% -14 -16,9%)
|__Hagenberg i. Muhlkreis 29 0.4% 24 0.3% -5 -17.2%
Puchenau 34 0.4% 28 0.3% -6 -17.6%)
Alberndorfi. d. Riedmark 31 0,4%) 25 0,3% -6 -19,4%)
Lichtenberg 13 0,2%) 10| 0,1% -3 -23,1%)
Sankt Gotthard i. Muhlkreis 15 0.2% 11 0.1% -4 -26.7%
gesamt 8.004| 100,0% 8.105] 100,0% 101 1,3%

Entwicklung der vorgemerkten Arbeitslosen (Jahresdurchschnittswerte) in der Stadtregion Linz zwischen 2003 und 2004
(Datenquelle: Arbeitsmarktservice Oberdsterreich, eigene Berechnungen)

Zwischen 2003 und 2004 hat sich die relative Zahl der arbeitslosen Personen in Eidenberg um 44,4
Prozent (4 Personen) und Schwertberg um 23,8 Prozent (20 Personen) am starksten erhéht, wahrend
sich in Sankt Gotthard im Muhlkreis die Zahl der Arbeitslosen um 26,7 Prozent auf 11 Personen und in
Lichtenberg um 23,1 Prozent auf 10 Personen am riicklaufigsten entwickelt hat.
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7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in

der Stadtregion Linz

Zu Beginn dieses Kapitels wird versucht, einen Einblick in das dichte Netzwerk an relevanten Einrich-
tungen und Akteurlinnen in der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz zu liefern. Die - natirlich nicht
erschopfende - Darstellung dieser Einrichtungen und Akteurinnen wurde dabei nach der Drei-Sekto-
ren-Theorie (vgl. Kapitel 5.1) gegliedert. Innerhalb dieser Gliederung wurde eine Unterteilung in Kultur,
Wirtschaft und Netzwerke vorgenommen, wissend, dass zwischen den einzelnen Einrichtungen und
Akteurlnnen dieser Bereiche oftmals Verknlpfungen vorhanden sind und eine Zuordnung zu blof3
einem dieser drei Unterteilungsmerkmale in manchen Fallen schwierig ist.

Im Anschluss an diese Ausfuihrungen werden die fir den geografischen Geltungsbereich erhobenen
Indikatoren dargestellt, die einen Uberblick lber die Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in
der Stadtregion Linz liefern. Nach einer Gesamtbetrachtung des kreatiwvirtschaftlichen Feldes folgen
die Beschreibungen der einzelnen Domanen. Abgerundet werden die Ausfihrungen zur Kreativwirt-
schaft in der Stadtregion Linz durch eine komparative Analyse mit den Ergebnissen aus den Kreativ
wirtschaftsberichten von Wien und Tirol. Ergadnzt werden diese quantitativen Darstellungen um
qualitative Erkenntnisse aus den Interviews, aus dem Strategie-Workshop sowie aus der Analyse
relevanter Studien, Berichte und Dokumente durch eine kurze Beschreibung der Starken und
Schwachen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz.

7.1 Die Einrichtungen und Akteurinnen

Zur Beschreibung der relevantesten Einrichtungen und Akteurinnen in der Stadtregion Linz wurde,
basierend auf eigenen Erfahrungen, eine umfangreiche Recherche durchgefihrt. Die Darstellung er-
hebt dabei keinen Anspruch auf Vollstandigkeit und darf nicht als statischer Zustand betrachtet wer-
den. Das Kunst- und Kulturfeld ist durch eine Vielzahl Kkleiner Einrichtungen und Initiativen
gekennzeichnet, deren (Weiter-)Entwicklung von Zusammenschliissen, Umformierungen und
personellem Einsatz gepragt ist.
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7.1.1 Governmental Organizations
7.1.1.1 Kultur

Die Verwaltung der kulturellen Agenden erfolgt durch die Landeskulturdirektion des Amtes der Ober-
Osterreichischen Landesregierung bzw. dem Kulturamt der Stadt Linz (Buro Linz Kultur) und den je-
weiligen Gemeinde- und Stadtamtern der Region. Grundlegende Ziele und Aufgaben stellen dabei die
offentliche Kulturférderung, die Organisation von Kulturveranstaltungen und der Betrieb von kulturellen
Einrichtungen dar.

Die Nominierung von Linz zur Europaischen Kulturhauptstadt 2009 steht im Mittelpunkt zahlreicher
Aktivitaten und MaflRnahmen zur kulturellen Profilierung der gesamten Stadtregion Linz. Das Ziel der
Kulturhauptstadt 2009 in Linz ist die Verknipfung der kinftigen Schliusselbereiche zu einem innovati-
ven Gesamtkonzept. Die wichtigsten Bereiche sind Medien, Kunst im offenen Raum, Vernetzung,
Kommunikation, Partizipation, Integration und offene Grenzen.™ Im Mérz 2005 wurde durch die Griin-
dung der "Linz 2009 - Kulturhauptstadt Europas OrganisationsGmbH" die organisatorische Basis und
im Juli 2005 mit der Bestellung der Intendanz die personelle Basis fur das Grof3projekt geschaffen. Mit
Martin Heller wurde ein "Experte in der Kunst- und Kulturvermittlung“ mit fundiertem Kunst- und Kul-
turwissen fiir die kiinstlerische und mit Walter Putschogl der kaufmannische Direktor des "OO Touris-
1% Diese einzigartige Chance wird dabei in intensiver
Zusammenarbeit mit dem Land Obergsterreich wahrgenommen und durch die Unterzeichnung der
Kulturvereinbarung zwischen Land Ober6sterreich und der Stadt Linz im Marz 2005 besiegelt. Diese
beinhaltet die gemeinsame Finanzierung des Baus und Betriebes offentlicher Kultureinrichtungen
zwischen 205 und 2012 sowie die finanzielle und organisatorische Beteiligung des Landes Oberfs-
terreich an der Européischen Kulturhauptstadt 2009.**" Von der Kulturhauptstadt 2009 beziehungs-
weise der Vorbereitungsphase profitiert auch die Wirtschaft, im Vorfeld vor allem die Bauwirtschaft
und unternehmensbezogene Dienstleistungen, im Kulturhauptstadtjahr 2009 vor allem die Tourismus-
und Freizeitwirtschaft sowie der Einzelhandel. Wesentlich bei der Planung und Umsetzung ist, dass
die anlasslich der Kulturhauptstadt geschaffene Infrastruktur auch nach 2009 genitzt werden kann
und insgesamt auf eine nachhaltige Entwicklung der Region geachtet wird.

mus" fir die kaufmannische Intendanz bestellt.

Im Vorfeld zur Bewerbung als Européische Kulturhauptstadt 2009 stand ein Profilierungs- und Positio-
nierungsprozess der Stadt Linz. Als "Probelauf’ wurde im Jahr 1998 im Rahmen des Europaischen
Kulturmonats durch ein vielfaltiges Kunst- und Kulturprogramm internationale Aufmerksamkeit erregt.
Besondere kulturpolitische Relevanz erlangte der Kulturentwicklungsplan (KEP), mit dem ein kulturpo-
litisches Instrument etabliert wurde, in dem Leitlinien, Prioritdten und Rahmenbedingen fir die zukinf-
tige kulturelle Entwicklung der Stadt Linz festgelegt sind.

145 vgl. Magistrat der Stadt Linz 2005a
146 Martin Heller war u .a. als kiinstlerischer Leiter der Bremer Bewerbung zur "Kulturhauptstadt Europas 2010"

147 |m Rahmen der Kulturvereinbarung vom Mérz 2005 werden Kultureinrichtungen wie das Landestheater, das AEC und das
Brucknerhaus beriicksichtigt. Des weiteren finden die Musikschule der Stadt Linz, das AEC-Festival, der Prix Ars Electro-
nica und der Neubau der Trainingshalle fur den Eislaufsport Erwahnung. Nicht in diesem Dokument enthalten sind andere
fur die Kulturhauptstadt 2009 relevante Einrichtungen wie das Musiktheater oder der Wissensturm. (vgl. Magistrat der Stadt
Linz 2005b)
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Um die Kontinuitdt der kulturellen Entwicklung und die Umsetzung des Kulturentwicklungsplans si-
cherzustellen, vereint seit 2001 der Stadtkulturbeirat Kinstlerinnen, Kulturschaffende und Wissen-
schafterinnen zu einem Gremium mit beratender Funktion in kinstlerischen und kulturpolitischen Fra-
gen.148 Mit dem Landeskulturausschuss verfiigt die oberdsterreichische Landesregierung Uber ein
ahnliches kulturpolitisches Instrument. Zu den Aufgaben zéhlen die Beratung der oberdsterreichischen
Landesregierung in Fragen der Kulturpolitik, die Intensivierung des Kontaktes zur kulturinteressierten
Bevolkerung und die Beurteilung von Kulturfdrderungsmafinahmen auf Landesebene. Der Landes-
kulturausschuss arbeitet in einem Plenum sowie in sechs Fachbeirdaten und bundelt die Ergebnisse in
jahrliche Vorschlagspakete, die kurz-, mittel- und langfristige Projektideen beinhalten.

® innerhalb des geografischen Gel-

Die bedeutendsten offentlichen Kunst- und Kultureinrichtungen14
tungsbereichs finden sich erwartungsgemaf im stadtischen Bereich von Linz. Als Aushangeschilder
miissen dabei das Ars Electronica Center™, das LENTOS - Kunstmuseum Linz fir moderne Kunst
sowie das offene Kulturhaus des Landes Oberotsterreich (OK Centrum fur Gegenwartskunst) genannt
werden. Neben den weiteren Linzer Museen (Linz Genesis, Nordico) tragen die oberdsterreichischen
Landesmuseen als Dachverband von 13 Ausstellungsstatten, davon acht in der Stadtregion Linz"™*,
zur Belebung der Museumslandschaft sowie zur Pflege und Vermittlung des kulturellen Erbes bei.**?
Gegenwartig gibt es auch Bemihungen, durch Digitalisierung den Zugang zu und die Erhaltung von
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kulturellen und wissenschaftlichen Ressourcen zu fordern.

148 Zum Inhalt des Kulturentwicklungsplans vgl. Magistrat der Stadt Linz 2005¢

In der bereits weiter oben angefiihrten Kulturumfrage des Meinungsforschungsinstituts Spectra (vgl. Kapitel 6) aus dem
Jahr 2002 wurde die Linzer Bevélkerung auch nach der Bekanntheit und Nutzung von Kulturangeboten und -einrichtungen
befragt. Als bekannteste Veranstaltungen und kulturelle Ereignisse wurden von 45 Prozent der Befragten spontan das
Pflasterspektakel und von 43 Prozent die Linzer Klangwolke angefiihrt. Danach folgen das Linz-Fest (29 Prozent), das Fes-
tival Ars Electronica (14 Prozent) und das Brucknerfest (10 Prozent). Die am haufigsten genannten Veranstaltungsorte wa
ren das Brucknerhaus (41 Prozent), das Landestheater (32 Prozent) und der Posthof (23 Prozent).

Die ARS Electronica umfasst das Ars Electronica Center als “museum of the future”, das Futurelab, den Prix Ars Electronica
International Competition for CyberArts und das Festival Ars Electonica.

Zu den oberosterreichischen Landesmuseen im geographischen Geltungsbereich zahlen das Ober6sterreichische Landes-
museum als Stammhaus, die Landesgalerie Oberdsterreich, das Schlossmuseum, das Bologiezentrum, die Zoll- und
finanzgeschichtliche Sammlung (alle in Linz), die Anton-Bruckner-Gedenkstatte in Ansfelden, das Freilichtmuseum Sume-
rauerhof in St. Florian und die Waffensammlung im Schloss Ebelsberg. Weitere Landeseinrichtungen zur Pflege und Ver-
mittiung des kulturellen Erbes sind beispielsweise das OO Landesarchiv, die OO Landesbibliothek, der OO Museums -
verbund und der Verband der OO Freilichtmuseen. AuRerdem z&hlen die oberdsterreichischen Landesausstellungen zu den
wichtigsten kulturellen GroRveranstaltungen Osterreichs.

Als museumsverwandte Einrichtung im geografischen Geltungsbereich ist die KZ-Gedenkstétte Mauthausen im gleichnami-
gen Ort zu nennen, die als bedeutende (zeit-)historische Stéatte den verantwortungsvollen Umgang mit der lokalen national-
sozialistischen Vergangenheit forciert.

Im April 2001 startete die "Lund Initiative" europaischer Staaten in Zusammenarbeit mit der Europaischen Kommission zur
Abstimmung und Koordination von Digitalisierungsstrategien und -programmen im Kultursektor. Die 6sterreichische Initia-
tive fur digitales Kulturerbe existiert seit November 2003 und wird im Auftrag des Bundesministeriums fur Bildung, Wissen-
schaft und Kultur von Salzburg Research betreut. Auf regionaler Ebene ist das Amt der Oberdsterreichischen Landesregie-
rung fur die Digitalisierung verantwortlich. Aktuelle Strategien, um den Zugang zu und die Erhaltung von kulturellen und
wissenschaftlichen Ressourcen zu fordern, sind beispielsweise die "eFit Austria-Initiative* , die "Austrian Digital Heritage Ini-
tiative®, "eCulture” oder "eContentplus".

149

150

151

152

153



104 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Auf musikalischer Ebene wird das Brucknerhaus mit dem Bruckner Orchester Linz als sinfonisches
1 des Landes Oberdsterreich als Institution mit weltweitem Bekanntheitsgrad
wahrgenommen. Die Organisation des Brucknerhauses erfolgt durch die Linzer VeranstaltungsGmbH
(LIVA), welchem auch die Geschéftsfihrung des Posthofs und des Linzer Kinderkulturzentrum Kud-
delmuddel obliegt.155 Der Posthof bedient mit Tanz, Kabarett, Pop- und Rockmusik die Zeitkultur und
realisiert Veranstaltungsreihen zu verschiedenen Schwerpunktthemen ("TanzTage", "Linzer Klein-
kunstfestival”). Das Kuddelmuddel widmet sich hingegen der Kinderkultur (Kindertheater, Kinder-
klangwolke, ...). Die von offentlicher Hand gefuhrten Kulturzentren fungieren dabei nicht nur als Ver-
anstaltungsorte, sondern dienen auch der Unterstitzung von Musikerinnen (z. B. durch Proberdume
im Posthof) oder der musikalischen Nachwuchsférderung (z. B. im Rahmen der Reihe "Heimspiel" zur
Forderung lokaler und regionaler Musikerinnen im Posthof). Als Veranstaltungsort und offentliche
Plattform fur Kulturarbeit agiert das Landeskulturzentrum Ursulinenhof, indem es 33 Kunst- und Kul-
turvereine sowie Institutionen (u. a. die Berufsvereinigung Bildender Kiinstler OO oder den OO Pres-
seclub) beherbergt.

und Konzert-Orchester

Als Zentrum fur Literatur und Sprache definiert sich das Adalbert-Stifter-Institut des Landes Obergster-
reich. Es pflegt als Literaturhaus - auch auRerhalb des Stifterjahres 2005 - den aktuellen Diskurs zu
Gegenwartsliteratur, Sprachwissenschaft und Stifter-Forschung. Mit vier Standorten (Grof3es Haus,
den Kammerspielen, u\hof: und Eisenhand) bespielt das Linzer Landestheater die Genres Oper,
Schauspiel und Ballett. Im uhof: wird speziell junges Publikum angesprochen und es werden neuar-
tige Formen der Darstellung angeboten. Das umfangreiche Repertoire und der Mix aus traditionellem
und zeitgendssischem Theater bekraftigen den Stellenwert des Hauses. (vgl. Kapitel 7.2.4)

Das Landesstudio des Osterreichischen Rundfunks Oberdsterreich (ORF OO) ist das einzige Radio-
und Fernsehunternehmen in der Stadtregion, das zum offentlichen Sektor gezéhlt werden kann. (vgl.
Kapitel 7.2.7) Im Linzer Studio werden Radio- und Fernsehbeitrage produziert und af der eigenen
Radiofrequenz oder auf einem eigenen Sendeplatz im ORF ausgestrahlt. Im Medienbereich zu er-
wahnen ist auch die Medienwerkstatt Linz. Als Bildungseinrichtung, die von der Stadt Linz und der
Arbeiterkammer Oberf6sterreich getragen wird, bietet diese ihren Mitgliedern die Chance, selbst
Fernseh- oder Radiobeitrdge zu gestalten. Die Ausstrahlung erfolgt je nach Medium Uber Kabel-TV
oder Uber die Radio-Sendeanstalten des Freien Radio Oberésterreich (FRO) und des ORF.

Linz ist um ein breit gefachertes Kulturangebot, um "Kultur fur alle* bemtht. Gerade Kultur im offentli-
chen Raum und Open-Air-Veranstaltungen werden als Madglichkeit verstanden, Barrieren und
Schwellenangste abzubauen und dazu beizutragen neue Kulturinteressentinnen zu gewinnen. Im
Veranstaltungsbereich finden insbesondere das Festival Ars Electronica und das Brucknerfest
internationale Beachtung. Sie tragen wesentlich zur Positionierung und Profilierung von Linz als

154 7. B. durch die Mitwirkung beim Brucknerfest, dem Festival Ars Electronica, der Linzer Klangwolke und dem voestival

%5 Das Linzer Stadion, das ebenfalls zur LIVA-Gruppe gehért, dient als Austragungsort fiir Sport-, aber auch Rock- und Pop-
Ereignisse wie Open-Airs.
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Kulturstadt bei."*® Alleine die Linzer Klangwolke lockt jahrlich zwischen 40.000 und 100.000

Besucherlnnen nach Linz. Auch mittlerweile etablierte jahrliche GroRveranstaltungen des Kulturamts
der Stadt wie das LinzFest oder das Pflasterspektakel ziehen ein breites Publikum an.*®’ Neben der
Weiterentwicklung dieser bewahrten Formate wird vom o6ffentlichen Sektor auch Mut zu Neuartigem
bewiesen, so etwa durch das seit 2002 alle zwei Jahre stattfindende Theaterfestival Schaxpir, bei dem
die Landeskulturdirektion internationale Theaterkunst unter dem Motto "Junge Kunst - Junges
Publikum™ darbietet.

AuBerhalb des Stadtgebietes von Linz findet ebenfalls engagierte Kunst und Kultur, von o&ffentlicher
Hand getragen oder zumindest initiiert, statt. Mit dem biennalen Kunstfestival leonart, der ab Oktober
2005 statt findenden Leondinger Akademie fir Literatur™®, dem Sommertheater oder dem Jugend-
Literaturwettbewerb "sprichcode3:dilna slov* ist die Kulturpolitik der Stadtgemeinde Leonding beson-
ders hervorzuheben. Auch in Ottensheim ist das Jahr 2005 durch besondere Kulturinitiativen gekenn-
zeichnet. Anlasslich des Jubilaums 777 Jahre Markt Ottensheim wurde der "Arbeitskreis 777" gegrin-
det. Vereine, Wirtschaftstreibende, Gastronominnen, Schulen und die Gemeinde erarbeiteten ein
Konzept fir die Gestaltung dieses besonderen Jahres. Das Resultat dieser Zusammenarbeit sind
monatliche kulturelle Veranstaltungen im Jahr 2005. Mit seinem reichhaltigen kulturellen Programm
konnte sich auch das Anton Bruckner Centrum in Ansfelden als fester Bestandteil der regionalen Kul-
turszene etablieren. Sowohl Kiinstlerinnen als auch Publikum schatzen das breite Programm aus
allen Sparten von Kunst und Kultur (Tanz, Theater, Klassik, Rock, Pop, ...) und die Atmosphéare des
139 Und mit GIGA, der Galerie im Gemeindeamt und dem Foyer des ABC, stehen in Ansfelden
nicht nur der lokalen Bevolkerung zwei Ausstellungsflachen zur Verfugung. Unter dem Titel "PERG
liest* wurden in der Stadtgemeinde Perg im April 2005 erstmalig und zeitgleich an verschiedenen Or-
ten offentliche Lesungen veranstaltet und damit der erste Schritt zum ambitionierten Ziel der "Blcher-
stadt Perg" gesetzt. Zudem ist Perg Austragungsort der gréf3ten oberdsterreichischen Kinderkultur-
spiele, den Mukis (Muhlviertler Kinderspielen) der Pfarre Perg, und des "PERGfests". Letzteres ver-
wandelt den Perger Hauptplatz im Spatsommer kurzfristig in eine grof3e Freiluftbllhne und zieht zahl-
reiche Besucherlnnen an. Zwei Kulturhauser mit geschichtstrachtigem Flair sind in Traun vorzufinden.
Fabriksambiente, rote Saulen aber auch individuelle Kulturveranstaltungen von internationalem Rang
mit den Schwerpunkten Kabarett, Blues, Rock und Weltmusik pragen die spinnerei, die in einem alten

Hauses.

%6 |n Verbindung mit der 1974 erfolgten Griindung des Brucknerhauses wollte man ein Musikfest ins Leben rufen. Orientierung

boten dafur die Wiener Festwochen und die Salzburger Festspiele. Das Internationale Brucknerfest war urspringlich ein
Musikfestival ausschlie3lich mit Werken Anton Bruckners. 1979 wurde das Brucknerfest von Horst Stadlmayr und Hannes
Leopoldseder durch die Ars Electronica und die Klangwolke erweitert, was dem Brucknerfest und Linz schlie3lich zu einem
unverwechselbaren Image verhalf.

Das Kulturangebot tragt wesentlich dazu bei, dass sich Osterreich im Kongress- und Kulturtourismus international behaup-
ten kann. Das Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit und das Bundesministerium fiir Bildung, Wissenschaft und Kuk
tur finanzieren etwa das zweijahrige Schwerpunktprogramm "Culture Tour Austria“ zur Weiterentwicklung des &sterreichi-
schen Kulturtourismus. "Culture Tour Austria“ ist als Innovations- und Internationalisierungsprogramm angelegt und will ein
kreatives Miteinander und echten Austausch zwischen Kultur und Tourismus férdern. (vgl. Bundesministerium fir Wirtschaft
und Arbeit, Bundesministerium fiir Bildung Wissenschaft und Kultur o. J.)

Dieser Lehrgang soll in acht Wochenend-Workshops mit renommierten Autorinnen (als Gastautorinnen agieren u. a. Anto-
nio Fian, Erich Hackl, Gert Jonke, Kathrin Rdggla, Robert Schindel, Daniela Strigl und Josef Winkler) Sprachbewusstsein
und -sensibilitat fordern und die Teilnehmerinnen befahigen, eigenstéandig und professionell zu arbeiten.

Das Anton Bruckner Centrum zeigt Uiberdies eine kleine, informative Ausstellung Gber das Leben von Anton Bruckner in
Ansfelden.
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Fabriksgebaude aus dem 19. Jahrhundert untergebracht ist. Das rege Trauner Kulturleben wird seit
der Renovierung und Adaptierung des alten Schlosses Traun bereichert, wo priméar klassische Musik-
veranstaltungen dargeboten werden.*® Im Frilhsommer finden zudem die "Trauner Kulturtage* statt
und in den Sommermonaten wird freitags die Veranstaltungspalette durch eine Reihe von Open-Air-
Konzerten am Trauner Hauptplatz unter der klingenden Bezeichnung "FR.1.Z* erweitert. Laufende und
standig wechselnde Ausstellungen sind Uberdies in der Galerie der Stadt Traun zu sehen. Die kultu-
relle Entwicklung der Gemeinden, aber auch der Stadtteile von Linz wird dartber hinaus durch beson-
dere Veranstaltungszentren, sogenannte Volkshauser gefoérdert, die als kulturelle und soziale Schalt-
stellen dienen.

Ein besonderes Profil gewinnt die Stadtregion durch ihre Universitaten, Hochschulen und Fachhoch-
schulen.'® An der Kleineren der beiden Universititen im kiinstlerischen Bereich, der Anton Bruckner
Privatuniversitat, wird Darstellende Kunst in Form von zwolf Studienrichtungen und drei Universitats-
lehrgéngen in den Bereichen Klassische Musik, Jazz, Schauspiel und Zeitgenossischer Tanz gelehrt.
Die Kunstuniversitat Linz ermdglicht ihren rund 770 Studierenden einerseits das Diplomstudium Bil-
dende Kunst, welches die Bereiche Malerei und Grafik, Bildhauerei, Experimentelle Gestaltung und
Kulturwissenschaften umfasst sowie die Studienrichtungen Bildnerische Erziehung, Keramik, Textil,
Kunst und Design, Textiles Gestalten, Werkerziehung, Mediengestaltung, Interface Cultures, Archi-
tektur und Industrial Design. (vgl. Kapitel 7.2.10) Durch vielféaltige Kooperationen und die Einbindung
in Netzwerke ist die Ausbildung sehr praxisorientiert. Die Anderung der Studienplane in den vorange-
gangenen Jahren filhrte zu Neuausrichtungen und -positionierungen sowie der Einrichtung neuer Stu-
dienrichtungen. Die Kunstuniversitét Linz nimmt in den letzten Jahren auch verstarkt ihre tragende
Rolle im kunstlerischen Feld innerhalb der Stadtregion wahr, vor allem durch die verstarkte Zusam-
menarbeit mit etablierten Kulturinstitutionen und ihre Einbindung in GroRereignisse.'® Im Bereich der
Neuen Medien ist das Institut fir Medien an der Kunstuniversitat besonders hervorzuheben, da hier
den Studierenden ein kreativer und reflektierter Umgang mit Medienkultur und digitaler Kultur erdffnet
wird. Durch den interdisziplinaren Ansatz und der mehrdimensionalen Ausbildung wird ein besonderer
Schwerpunkt auf die Verbindung "traditioneller* und Neuer Medien gelegt (Bild und Ton, Interaktivitat,
Interface-Technologien, Grafik-Design, Medienkunst, ...).

%0 Die Organisation und Programmgestaltung obliegt seit der Eréffnung der spinnerei im Oktober 1997 der
Veranstaltungsservice Traun GmbH (VEST), welcher seit 2003 zudem die Kulturagenden im Schloss libertragen wurden.

161 | aut oberdsterreichischem Standort- und Technologiebericht 2004 studierten im Studienjahr 2002/03 11.475 Studierende in
Linz. Seit die Studiengebihren im Wintersemester 2001/02 eingeflihrt wurden ist in Linz einerseits ein Riickgang der
Studierendenzahlen, andererseits eine Erhéhung der Studienabschliisse feststellbar (jeweils ca. acht Prozent). Von den
25.946 oberosterreichischen Studierenden studieren nur etwa 35,6 Prozent in ihrem Heimatbundesland. Das
Studienangebot der oberdsterreichischen Universitaten kann offensichtlich die lokale Nachfrage nach universitérer Bildung
nicht decken. Das Wachstum des Fachhochschulsektors liegt in Oberdsterreich im Studienjahr 2003/04 tber dem
Bundesdurchschnitt. Mittlerweile gibt es 26 Fachhochschul-Studiengange in Oberdsterreich und seit 1998/99 hat die Anzahl
der Fachhochschulabschliisse in Oberdsterreich um 66 Prozent zugenommen.

82 Genannt seien an dieser Stelle nur die Beteiligung am Festival Ars Electronica (im Jahr 2005 durch die Einladung der
Srishti School of Art Design and Technology aus Bangalore, Indien zu Ausstellungen an der Kunstuniversitat Linz und durch
die Prasentation der Werke von Studierenden aus der Studienrichtung Interface Cultures), das im Juni 2005 durchgefiihrte
Kunstprojekt "Zwischen Drinnen und Draussen", das zur lebendigen Nutzung der 6ffentlichen Zonen rund ums LENTOS
beitragen sollte oder das Ausstellungsprojekt "lesewald" mit seinen 13 Arbeiten zur sprachlich-bildnerischen
Auseinandersetzung mit Adalbert Stifter in Kirchschlag bei Linz.
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Die beiden anderen Linzer Universitdten verfliigen ebenfalls Uber Institute mit Kunst- und Kulturbezug.
Es handelt sich hierbei um das Kulturinstitut an der Katholisch-Theologischen Privatuniversitat und
das Institut fur Kulturwirtschaft und Kulturforschung an der Johannes Kepler Universitat. Beide Insti-
tute betreiben Lehre und Forschung. Dartiber hinaus verfugt die Johannes Kepler Universitat Gber ein
angehangtes Kulturinstitut, das in Kooperation mit anderen Akteurlnnen wie dem Universitatsorches-
ter zahlreiche Veranstaltungen, Vernissagen, Konzerte oder Literaturtage realisiert. AuBerdem bilden
einzelne hohere Lehranstalten Schilerinnen im kunstlerisch-kreativen Bereich aus. Exemplarisch
kénnen hier die Hohere Bundeslehranstalt (HBLA) fiir kinstlerische Gestaltung oder die Hohere
Technische Lehranstalt (HTL) Bau und Design in Linz genannt werden.

Die Fachhochschule Hagenberg bietet einerseits Diplomstudiengange (Bioinformatik, Engineering fir
Computerbasiertes Lernen, Hardware/Software Systems Engineering, Software Engineering fiir Busi-
ness und Finanz oder fir Medizin), andererseits Bakkalaureatsstudiengange (Computer- und Medien-
sicherheit, Medientechnik und -design, Mobile Computing). Seit dem Studienjahr 2004/2005 werden
allmahlich alle FH-Diplomstudiengédnge in entsprechende Bakkalaureatsprogramme umgewandelt und
weiterfihrende Magisterstudiengédnge angeboten.

Wahrend in der Landeshauptstadt Linz ein verhaltnismaRig dichtes Netz an musikalischen, aul3er-
schulischen Bildungseinrichtungen existiert, erfolgt diese in den umliegenden Gemeinden der Stadt-
region beinahe ausschlielich Uber die 23 Landesmusikschulen im geographischen Geltungsbereich.
In Verbindung mit den Zielen, (Jung-) Talente optimal auf weiterbildende Ausbildungseinrichtungen
vorzubereiten und das Gemeinschaftsmusizieren zu fordern, liegt die hohe kulturelle Relevanz der
einzelnen Landesmusikschulen vor allem darin, dass die musikalische Infrastruktur auch auf3erhalb
des urbanen Raumes optimiert wird, breiten Kreisen der Bevolkerung eine musikalische Ausbildung
zu geringen Preisen ermdglicht wird und in den Gemeinden musikalische und kulturelle Impulse ge-
setzt werden.

Die institutionalisierte Wahrung des kulturellen Erbes durch die offentliche Hand erfolgt indes aus-
schlie3lich Uber zwei Linzer Archive. Es handelt sich hierbei um das an das Neue Rathaus in Linz-
Urfahr angeschlossene Archiv der Stadt Linz und um das Obertsterreichische Landesarchiv, kurz
OOLA. Ein drittes Archiv ist mit dem Kirchenarchiv der Dibzese Linz in der Statutarstadt verortet. (vgl.
Kapitel 7.2.2) An wissenschaftlichen Bibliotheken sind u. a. die Bibliothek der Katholisch-Theologi-
schen Privatuniversitat, jene der Kunstuniversitat Linz und die Universitatshibliothek der Johannes
Kepler Universitat in Linz-Urfahr wichtige Anlaufstellen fur Studierende und fachlich interessiertes
Publikum. Des weiteren sind sowohl in den einzelnen Linzer Stadtteilen als auch in vielen der Ge-
meinden im geographischen Geltungsbereich &ffentliche Bibliotheken und Biichereien zu finden.*®
(vgl. Kapitel 7.2.3)

183 Die Linzer Stadtbibliothek Ubersiedelt ibrigens zusammen mit der Volkshochschule Linz ab September 2007 n den
Wissensturm, einen 63 Meter hohen und 16-geschoRBigen Bau in unmittelbarer Nahe zum neu gestalteten Linzer
Hauptbahnhof.
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Zur Forderung der kinstlerischen und kulturellen Entwicklung gibt es vom Land Oberdsterreich und
der Stadt Linz Pramien, Preise, Stipendien und Fordertdpfe. So vergibt etwa das Land Oberdésterreich
jahrlich bis zu 15 Talentforderungspramien im Ausmafd von je 5.250 Euro mit Laufzeiten von zwei
Jahren an junge, kreative Kinstlerinnen und Wissenschafterinnen in den Sparten Architektur,
Bildende Kunst, Film und Video, Literatur, Musik und Wissenschaft. In den selben Sparten werden zur
Anerkennung herausragender Leistungen Landeskulturpreise mit dem Gegenwert von 7.500 Euro ver-
liehen. Weitere Preise des Landes Oberosterreich sind der Buhnenkunstpreis, der Denkmalpflege-
preis, der Volkskulturpreis, der Landespreis fir initiative Kulturarbeit sowie der 2005 erstmals verge-
bene Landespreis fur Kunst im interkulturellen Dialog, der die Kulturarbeit von bzw. fir Migrantinnen
honoriert. Zusatzlich werden das Adalbert-Stifter-, das Margret-Bilger- sowie das Anton-Bruckner-
Stipendium vergeben. Stadt Linz und Land Oberosterreich finanzieren gemeinsam "LinzEXPOrt", ein
Forderprogramm, das Kiinstlerlnnen Arbeitsaufenthalte auRerhalb Osterreichs ermt)glicht.164

Die stadtische Abteilung LinzKultur hat mit LINZImPULS einen Innovationstopf fur freie Kunstlerinnen,
Kulturschaffende und die Freie Szene ins Leben gerufen, der jahrlich mit einer Schwerpunktsetzung
ausgeschrieben wird und zur nachhaltigen Starkung dieses Bereichs fihren soll.*®® Unter dem Motto
"Stadt der Kulturen* vergibt die Stadt Linz @Quslanderinnen-Integrationsbiiro und LinzKultur) seit eini-
gen Jahren Forderungspreise fir herausragende interkulturelle Projekte. Im Bereich der Direktforde-
rungen sind diese abhangig von Férderbereichen und -sparten (z. B. Architektur, Bildende Kunst, Mu-
sik, Film, ...) bzw. des finanziellen Aufwandes. Die Stadt Linz vergibt auch Kunstwirdigungspreise und
-forderungsstipendien. Mit dem "Marianne von Willemer-Preis" stiftet die Stadt Linz einen Preis spe-
ziell fur Frauen-Kunst. Seit 2004 wird dieser mit 3.600 Euro dotierte Preis (jahrlich alternierend) in den
Sparten "Literatur" und "Netzkunst" vergeben.

Die kunstlerische und kulturelle Entwicklung der Region wird auch durch &sterreichweite Initiativen
unterstitzt. So wird etwa der Osterreichische Museumspreis vom Bundesministerium fur Bildung, Wis-
senschaft und Kultur verliehen. Ein anderes Beispiel liefert der Osterreichische Musikfonds, der vom
Bundeskanzleramt und Institutionen der Musikszene finanziert wird. Zielgruppe sind Musikerinnen,
Urheberinnen, Interpretinnen, Musikproduzentinnen und Musikverlage, deren professionelle Osterrei-
chische Musikproduktionen finanziell geférdert werden sollen um damit auch den Kreativstandort Os-
terreich zu stéarken.

184 LinzZEXPOTrt wurde bis zum Jahr 2004 mit 25.000 Euro alleine durch die Stadt Linz finanziert. Im Jahr 2005 wurde das
Fordervolumen auf 50.000 Euro erhéht, wobei das Land Oberésterreich nun die Hélfte hiervon mittragt.

185 Der mit 72.000 Euro dotierte Topf wurde in den letzten Jahren zu folgenden Themen ausgeschrieben: LKA - Linz Kultur
Auslandsstipendium (2001), Verbesserung der Struktur bestehender Einrichtungen (2002), Risikokapital (2003), Neue
Offentlichkeiten - Produktion und Arbeit (2004) und Medienimpuls (2005).
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7.1.1.2 Wirtschaft

Um die Attraktivitat und Qualitéat des Wirtschaftsstandortes und das regionale Innovationspotenzial fir
die Stadtregion Linz zu erhdhen, unterstitzen o6ffentliche Akteurlnnen diesen Prozess mit Strukturen
und Maflinahmen. Die Lokale Agenda 21 (LA 21) beispielsweise zielt auf die nachhaltige Entwicklung
von Wirtschaft, Gesellschaft und Umwelt in Stadten und Gemeinden ab. LA21-Projekte werden in der
Regel von den Bundeslandern gefordert. Zu den Leitzielen und MaRnahmen zéhlen unter anderem
auch Identitat, Kultur sowie Vernetzung. Ein weiteres Beispiel liefert das vom Linzer Gemeinderat im
Oktober 2001 in Auftrag gegebene Projekt "Unsere Zukunft: Linz 21“. Im Rahmen des Projekts wur-
den Zukunftsszenarien und Trendanalysen fir die néchsten 10 bis 15 Jahre entwickelt, welche als
Leitlinien fur die kunftige Strategieentwicklung und aktive Zukunftsgestaltung dienen sollen.*®®

Als aktuelles Malinahmenpaket gilt das Zukunftsprogramm "Innovatives Obertsterreich 2010", das
vom Landesrat fir Wirtschaft, Arbeit, Bildung und Jugend fiir den Innovationsstandort Oberdsterreich
realisiert und mit einem Volumen von 600 Millionen Euro umgesetzt wird. Die Unterstutzung erfolgt
mittels verschiedener Schwerpunktfelder, welche auch den kreativwirtschaftlichen Bereich durch die
Starkung von Forschung und Entwicklung, die Forcierung lkedarfsorientierter und lebensbegleitender
QualifikationsmaRnahmen, den (verstarkten) Ausbau von dynamischen Firmennetzwerken und den
Ausbau harter und weicher Standortfaktoren zur Starkung des Wirtschafts- und Technologiestandor-
tes Oberdsterreich betreffen.’®” Des weiteren ist das Ziel 2-Forderprogramm Oberdsterreich zu
nennen, welches die wirtschaftiche und soziale Umstellung von landlichen Gebieten mit
Strukturproblemen unterstiitzt. Es werden der Ausbau und eine qualitative, nachhaltige
Weiterentwicklung der wirtschaftsnahen Infrastruktur, des Gewerbes, der Industrie, der
Dienstleistungen und des Tourismus angestrebt. Das Foérderprogramm umfasst beispielsweise
Forderung von Forschung, Entwicklung und Innovationen, der Kooperations- und Netzwerkfahigkeit
von Unternehmen sowie die Nutzung neuer Kommunikationsmedien. Nachhaltige regionale
Wirtschaftsentwicklung soll auch durch die Errichtung beziehungsweise den Ausbau, die Nutzung und
Vermarktung sowie Professionalisierung und Qualitatsverbesserung kultureller Infrastruktur angeregt
werden.’®®  AuRerdem soll die regionale Impulsférderung RIF 2000 die Innovationskraft
Osterreichischer Regionen starken, indem bestehende &sterreichische Impulszentren unterstitzt
werden. Es existieren zwei Forderungsmodule: "RIFupgrade”, das auf Verbesserung der Ausstattung
und Qualitdt von Impulszentren abzielt und "REGplus"”, das regionale Innovationsprojekte von

Impulszentren sowie innovative, forschungs- und entwicklungswirksame Aktivitaten fordert.*®

186 Teil eines Szenarios ist beispielsweise eine groR angelegte Werbe- und Imagekampagne "GroRraum Linz: Nachhaltigkeit

par excellence, welche dazu beitragen sollte, hther qualifizierte Menschen aus dem EU-Raum und Firmen zum Zuzug in
die Region zu motivieren. In diese Werbeoffensive waren aulerdem gewerbliche Nutzungen und kulturelle Einrichtungen
integriert.

vgl. Amt der O6. Landesregierung, Rat fiir Forschung und Technologie fiir Oberosterreich, OO. Technologie- und
Marketinggesellschaft m.b.H. 2005

vgl. Amt der O6. Landesregierung 2005

vgl. Bundesministerium fur Verkehr, Innovation und Technologie 2005
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Innerhalb der oberdsterreichischen Landesregierung nehmen die Abteilungen Raumordnung und Ge-
werbe-Wirtschaftspolitik zentrale Positionen im Rahmen der wirtschaftlichen Innovationspolitik und
damit auch fir kreativwirtschaftliche Belange ein. Erstere ist unter anderem fur tberdrtliche und ortli-
che Raumordnungsprogramme und Entwicklungskonzepte sowie die Koordinierung aller oberdsterrei-
chischen EU-Regionalférderprogramme zusti’:‘mdig.170 Die Abteilung Gewerbe-Wirtschaftspolitik Uber-
nimmt namensgebende Agenden (v. a. Gewerberecht und Wirtschafts- und Tourismusférderungen)
und ist programmverantwortliche Stelle fir das "Regionale Innovationssystem Oberdsterreich" (RIO),
einem vom Europdischen Fonds fiir regionale Entwicklung und Land Oberdsterreich geférderten
MafRnahmenprogramm. Durch Netzwerkbildung soll die oberdsterreichische Wirtschaft gestarkt wer-
den. Folgende Themennetzwerke stehen bei RIO im Mittelpunkt: Humanressourcen, Forschung-
Technologie-Innovation, Logistik, Design & Medien, Regionaler Innovationsraum. Die Gesamtko-
ordination von RIO und dessen Foérderprogrammen obliegt der Oberdsterreichischen Technologie-
und Marketinggesellschaft m.b.H (TMG) mit Sitz in Linz. Als Technologiemanager und Standortent-
wicklungsagentur des Landes Obertsterreich vertritt sie dessen an wirtschaftlichen und techno-
logischen Starkefeldern orientierte Innovationspolitik171 und organisiert beispielsweise dessen acht
Cluster-Initiativen, die als leistungsfahige Informations- und Kooperationsplattformen die Wettbe-
werbsfahigkeit und Innovationskraft der rund 1.500 beteiligten Unternehmen und Forschungseinrich-
tungen nachhaltig starken. Die Handlungsgrundlage hierfir bildet das zuvor beschriebene von der
Oberosterreichischen Landesregierung beschlossene Strategieprogramm  "Innovatives OO 2010
Unterstitzung in den Zielsetzungen erfahrt die TMG ihrerseits durch Téchterunternehmen®’
tretungen in Gremien und Netzwerken.

und Ver-

Das Regionalmanagement Oberdsterreich gliedert sich in finf regionale Bereiche und unterstiitzt Ko-
operationen der Gemeinden untereinander und mit dem Land Oberdsterreich. Im Zentrum stehen die
Forderung der Regionalentwicklung und der Standortattraktivitdt durch die Entwicklung gemeinsamer
regionaler Strategien, die Umsetzung des oberdsterreichischen Entwicklungsleitbildes, die Initilerung
und Betreuung von Projekten sowie die Unterstitzung fachubergreifender Kooperationen und Netz-
werke. Das Regionalmanagement ist keine Forderstelle, informiert jedoch Uber Forderungen des Lan-
des, des Bundes und der EU. Projekte des Regionalmanagements Mihlviertel snd beispielsweise
ACCC - Cross Border Kulturmarkt, mit dem wichtige Basisarbeit im Hinblick auf die grenzuberschrei-
tende kulturelle Zusammenarbeit geleistet wird oder das Marketingprojekt Stifter 2005, dessen Ziel die
Bewerbung der "Marke" Adalbert Stifter als Markenzeichen und Identifikationsfigur fiir die Region ist.

170" Die operative Umsetzung erfolgt durch die Unterabteilung "Uberértliche Raumordnung - Koordinationsstele fiir die EU-Regionalpoii.

"1 Die oberosterreichische Wirtschafts- und Technologiepolitik wird seit 1998 konsequent cluster-orientiert ausgeiibt, um die
Wettbewerbsfahigkeit der Region nachhaltig zu stérken. Durch kooperative Zusammenarbeit im Netzwerk sollen vor-
handene wirtschaftliche und technologische Starken und die Innovationsfahigkeit der Unternehmen gefordert werden. Die
Cluster-Initiativen werden iberwiegend aus dem OO. Zukunftsfonds finanziert, mittlerweile jedoch zunehmend durch
Leistungsbeitrage der mitwirkenden Partnerunternehmen mitgetragen. Information und Kommunikation, Qualifizierungen,
Kooperationen, Marketing und PR sowie Internationalisierung charakterisieren die Handlungsmethoden der Cluster. Die
TMG fungiert auch als Verfasserin von Studien und Berichten (z. B. dem Standort- und Technologiebericht 2004).

Die Upper Austrian Research GmbH bietet z. B. Dienstleistungen in den Bereichen Technologiemanagement und
Technologie-Transfer. Die CATT - Innovation Management GmbH begleitet mittels kostenloser Unterstiitzung bei Techno-
logieanalysen, Partnersuchen und Projektentwicklungen, bietet umfassende Beratung zu Férderungen, Venture Capital und
Schutzrechten und hilft bei Innovationsvorhaben von der Idee bis zur Umsetzung am Markt.
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Die Kreativwirtschaft der Region kann auch von Osterreich- oder EU-weiten Programmen, Foérderun-
gen und Preisen profitieren. Beispielsweise werden mit dem "Adolf Loos Staatspreis Design“173
ders gelungenes 0Osterreichisches Produkt-Design, raumliche Gestaltungskonzepte und Experimentel-
les Design ausgezeichnet. Mit dem iP ImpulsProgramm creativwirtschaft werden potenzielle Unter-
nehmerinnen der Kreativwirtschaft unterstiitzt. (vgl. Kapitel 85) Das Strukturprogramm AplusB (Aca-
demy plus Business), das von der Forschungsférderungsgesellschaft im Auftrag des Bundes-
ministeriums fur Verkehr, Innovation und Technologie (bm:vit) durchgefuhrt wird, soll High-Tech-Un-
ternehmensgriindungen durch Akteurlnnen aus dem akademischen Sektor unterstiitzen und betreuen.
Das bm:vit fordert durch das Impulsprogramm FIT-IT auch anspruchsvolle interdisziplindre Innovation
und Technologieentwicklung auf dem Gebiet der Informationstechnologie. Das IST-Programm
(Information  Society Technologies) ist ein Forschungsférderungsprogramm der Europaischen
Kommission, welches internationale Forschungsprojekte im Bereich der Informations- und Kommuni-
kationstechnologien forciert. LEADER+ ist ein Forderprogramm der EU, welches vom Bundes-
ministerium fir Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft fiir Osterreich koordiniert
wird. Es handelt sich dabei um ein Pilotprogramm flr innovative Strategien in der landlichen Ent-
wicklung. Durch die Gemeinschaftsinitiative INTERREG Il des Europdischen Fonds flr regionale
Entwicklung (EFRE) soll die grenzibergreifende, transnationale und interregionale Zusammenarbeit
sowie der wirtschaftliche und soziale Zusammenhalt zwischen den Regionen der Europaischen Union

gefordert werden. Ein Projekt der INTERREG Il ist beispielsweise das Projekt Cityregiom.

beson-

Fur die Stadt Linz erfullt das Wirtschaftsservice vielschichtige Aufgabenstellungen in den Produkt-
gruppen Markte und Standortmanagement (wirtschaftspolitische Konzeption, Strategieentwicklung,
Stadt- und Standortmarketing, ...). Mit der Entwicklung zur Kulturstadt Linz geht eine Profes-
sionalisierung im Bereich Tourismus und Freizeitwirtschaft einher. In diesem Feld tétige Betriebe
erfahren Unterstiitzung und professionelle Vertretung durch das Unternehmen "Oberésterreich Touris-
mus", welche als Umsetzungs-Drehscheibe fir den Ausflugs- und Nachtigungstourismus bezeichnet
werden kann und (inter)nationale Aktivitdten setzt, um das Urlaubsland Oberdsterreich mit allen
Facetten strategisch weiter zu entwickeln und dabei gezielt zu vermarkten.*”

% Staatspreise werden auch in anderen kreativwirtschaftlichen Domanen verliehen: Staatspreis Architektur, Staatspreis
Multimedia und e-Business, Staatspreis Innovation, Staatspreis Werbung und Staatspreis Wirtschaftsfilm.

Am Cityregio-Projekt sind die Stadtregionen Leipzig, Plzen und Linz beteiligt, welche zu dem Schluss gekommen sind, dass
fur die Steigerung der wirtschaftlichen Leistungs- und Wettbewerbsfahigkeit Kooperationen zwischen urbanen Zentren und
dem Umland wesentliche Voraussetzungen darstellen. Ungenutzte Wirtschaftspotenziale und zukunftsorientierte, innovative
Wirtschaftsfelder sollen durch Stadt-Umland-Kooperation und Cluster-Entwicklung mobilisiert werden. (vgl. cityregio Leipzig
Linz Plzen 2005)

Auf operativer Ebene erfolgt dies durch drei Téchterunternehmen (Tourismus Technologie GmbH, OO Touristik GmbH, 00O
Werbung GmbH) bzw. dem Tourismus- und Buchungssystem ww w.oberoesterreich.at, der Verbreitung touristischer
Angebote Uber Kataloge, (Reise-)Veranstalterinnen und anderen Vertriebsinstrumenten sowie der Unterstltzung bei
klassischer Tourismuswerbung.
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Im Themenfeld Multimedia und Neue Medien ist das Future Lab des Ars Electronica Center hervorzu-
heben. Fir Forschungs- und Entwicklungsprojekte mit hohem Gestaltungs- und Innovationsanspruch
im Spannungsfeld Kunst, Technologie und Gesellschaft sowie Interdisziplinaritat arbeiten dessen Mit-
arbeiterlnnen in verschiedenen Bereichen (z. B. interaktive Installationen mit jeder Art von physikali-
schem Interface, Virtual-Reality-Applikationen und -Installationen (auch) fur externe Auftraggeberin-
nen). Von besonderer Relevanz ist auch die am Fachhochschulstandort Hagenberg angesiedelte
Software Competence Center Hagenberg GmbH (SCCH). Diese ist ein hundertprozentiges Tochter-
unternehmen der Upper Austrian Research GmbH (UAR)176 und nimmt als eines der grof3ten unab-
hangigen Forschungszentren Osterreichs eine Vorreiterrolle fiir softwarebezogene, technologische
Forschungs- und Entwicklungstrends ein.

Die Erweiterung der Johannes Kepler Universitdat um den Science Park (Fertigstellung 2008) gilt als
wichtiger Impuls fir die Etablierung der Region als Forschungs- und Entwicklungszentrum. Im Science
Park werden die Mechatronik-Institute der Universitdt zusammengefasst und externe Forschungsin-
stitute angesiedelt. Im Rahmen dieses Projektes erfolgt auch die Neustrukturierung der Studienrich-
tung Mechatronik und die Schaffung von Schwerpunktprogrammen aus den Bereichen Biowissen-
schaften und Informationstechnologie. Zudem wird derzeit die Einflhrung der osterreichweit einzigar-
tigen Studienrichtung Informationselektronik diskutiert. Eine Reihe an bestehenden Instituten an der
Johannes Kepler Universitat Linz setzt bereits ihren Schwerpunkt auf innovative Disziplinen. Stellver-
tretend genannt werden soll an dieser Stelle das Institut fur Wirtschaftsinformatik - Software Enginee-
ring, dass sich vor allem mit dem Forschungsgebiet der Virtuellen und erweiterten Realitat im Rahmen
des Wissenschaftsbereiches Virtual Reality befasst. Das Institut fir Wirtschaftsinformatik - Communi-
cations Engineering ist auch malfgeblich fur die Ausrichtung der fachibergreifenden Konferenz
"Mensch & Computer” verantwortlich, eine seit 2000 jahrlich statt findende Veranstaltung an der Jo-
hannes Kepler Universitat, die sich der gemeinsamen Grenziberschreitung von Kunst und Wissen-
schaft verschrieben hat. Im Rahmen der Tagung werden auch drei Preise vergeben: der M&C-For-
schungspreis, der M&D-Designpreis und der M&C-Inszenierungspreis.

Auch im wirtschaftlichen Bereich existieren eine Reihe an Preisen zur Forderung von Innovation und
Kreativitat. Als Anreiz und Mdglichkeit zur Breitenwirkung wurde 2005 zum zwdlften Mal der Landes-
preis fur Innovation des Landes Oberdsterreich ausgeschrieben - seit diesem Jahr Ubrigens das erste
Mal in drei Kategorien (Kleinunternehmen, Mittlere Unternehmen und GroRunternehmen). In jeder der
Kategorien gibt es neben zwei Anerkennungspreisen 5.000 Euro fur die Siegerinnen. Auf stadtischer
und kommunaler Ebene bestehen ebenfalls adaquate Forderprogramme und -preise, etwa der mit
50.000 Euro dotierte Innovationspreis der Stadt Linz, der jahrlich vom Referat fur Wirtschaft, Méarkte
und Grinflachen ausgeschrieben wird.

176 Die UAR bietet Unternehmen sowohl Arbeiten im Bereich Forschung und Entwicklung als auch Leistungen im
Technologiemanagement an. Dadurch soll ein marktorientierter Ausbau sowie die gezielte Vermarktung der Forschungs-
und Entwicklungsaktivitaten erreicht werden. Ziel ist es, Forschung und Entwicklung zu biindeln und zu verstarken, damit
alle Unternehmen unabhéngig von ihrer GroRe von maRgeschneiderten High-Tech-Losungen profitieren konnen.
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7.1.1.3 Netzwerke und Interessensvertretungen

Als Besonderheit muss das "Themennetzwerk Design und Medien" angefuhrt werden, das als Zu-
sammenschluss relevanter Akteurlnnen in diesem Bereich (Universitat fur kinstlerische und indus-
trielle Gestaltung Linz, Ars Electronica Center, Wirtschaftskammer OO, Design Transfer Center,
Techno-Z Ried, Kompetenznetzwerk KI-I, Johannes Kepler Universitdt mit dem Institut Integriert Stu-
dieren) durch die TMG als Impulsgeber initiiert und dort angesiedelt wurde. Das "Themennetzwerk
Design und Medien” ist Mitglied der Arbeitsgemeinschaft “creativ wirtschaft austria“ und definiert sich
selbst als Plattform fir Information und Kommunikation. Im Mittelpunkt der Aktivitdten stehen Be-
wusstseinsbildung, praxisorientierte Qualifizierung und intensiver Erfahrungsaustausch zwischen For-
schungseinrichtungen und (v. a. kleineren) Unternehmen, um deren Design- und Medienkompetenz
in Unternehmensstrategien und Produktinnovationen zu erhdhen. Besonderer Wert wird darauf gelegt,
die Begriffe Design und Medien breit zu fassen und die Zielgruppe branchenibergreifend zu errei-
chen.'”’

Bei den Interessensvertretungen nimmt die Wirtschaftskammer Oberdsterreich (WKOO) eine zentrale
Rolle ein. Sie vertritt die Interessen aller Wirtschaftstreibenden auf Bezirksebene (z. B. Bezirksstelle
Linz-Stadt, Bezirksstelle Linz-Land, ...) und innerhalb der einzelnen Berufsstande oberésterreichweit
durch Sparten und Fachgruppen. Derart werden (zumeist) mehrere Berufsgruppen vertreten, die in
unterschiedlichem Ausmal der Kreativwirtschaft zuzurechnen sind.

In der Sparte Gewerbe und Handwerk finden sich etwa die Fachgruppe Fotograflinnen, die Fach-
gruppe Buchbinderinnen, Kartonagewaren und Etuierzeugerinnen, die Fachgruppe Bildhauerinnen,
Binderinnen, Birsten- und Pinselmacherinnen, Drechslerinnen, Korb- und Mdbelflechterinnen, Spiel-
zeugherstellerinnen und die Fachgruppe Gold- und Silberschmiedinnen, Uhrmacherinnen, Mo-
deschmuckerzeugerinnen. Die Sparte Tourismus und Freizeitwirtschaft umfasst die Fachgruppe Frei-
zeitbetriebe, die Fachgruppe Lichtspieltheater und Audiovisionsveranstalterinnen und die Fachgruppe
Kultur- und Vergnigungsbetriebe. Der Sparte Information + Consulting werden die Fachgruppe Wer-
bung und Marktkommunikation, die Fachgruppe Unternehmensberatung und Informationstechnologie,
die Fachgruppe Telekommunikations- und Rundfunkunternehmen, die Fachgruppe Technische Biros
- Ingenieurbiiros, die Fachgruppe Druck und die Fachgruppe Buch- und Medienwirtschaft zugerech-
net.

17 Design for All beispielsweise ist eine Initiative des Netzwerks Design & Medien mit dem Kompetenznetzwerk
Informationstechnologie zur Férderung der Integration von Menschen mit Behinderungen (KI® 1) und dem Institut Integriert
Studieren der Johannes Kepler Universitat Linz. Produkte und Umgebungen sollen dabei so gestaltet werden, dass sie fur
alle Menschen nutzbar sind.
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Die Wirtschaftskammer Oberdsterreich ist auch an regionalen und Uberregionalen Initiativen beteiligt.
Im Rahmen des Projekts "Innovationsraum Miuhlviertel - Regionalkooperation Dachmarke* wurde bei-
spielsweise die Herkunftsmarke “"Mduhlviertel - kraft.voll.echt* kreiert um die Bekanntheit und das
Image des Mihlviertels zu erhdhen. Voraussetzungen fur die Nutzung der Marke Mihlviertel sind
langerfristige Kooperationen und gemeinsames Marketing mit mindestens drei Partnerinnen Uber
Gemeindegrenzen und rein kulturelle bzw. agrarische Bereiche hinweg sowie eine Erhdéhung der
Wertschopfung. Die Marke wird von den Mihlviertler WK-Bezirksstellen gemeinsam mit dem EURE-
GIO Regionalmanagement Mihlviertel und den Bezirksbauernkammern unterstitzt. Ein Beispiel fir
Zusammenarbeit mit den Nachbarlandern liefert die grenziberschreitende Technologieplattform, wel-
che gemeinsam mit der Studbdhmischen Wirtschaftskammer und der hdustrie- und Handelskammer
(IHK) fur Niederbayern in Passau gegrindet wurde. Ziel der Plattform ist der Aufbau von Netzwerken
zu gemeinsamen Forschungs- und Entwicklungsthemen. Des weiteren sollen langfristige Kooperatio-
nen initiiert und nationale wie europaische Férderprogramme nutzbar gemacht werden.

Die kreativwirtschaftliche Entwicklung der Stadtregion wird durch die seit dem Jahr 2003 Uberregional
agierende Arbeitsgemeinschaft “"creativ wirtschaft austria® verstarkt beeinflusst werden. Die Arbeits-
gemeinschaft agiert dabei nicht nur als 6sterreichweite Plattform, sondern vereint auch jene Akteurin-
nen, deren Interessen nicht durch die Wirtschaftskammer vertreten werden (kénnen). (vgl. Kapitel 8.1)

Auf Seite der Arbeitnehmerinnen verfiigt der Osterreichische Gewerkschaftsbund in der Landesorga-
nisation Oberdsterreich mit der Gewerkschaft Kunst, Medien, Sport, freie Berufe Uber eine berufliche
Interessensvertretung fir alle unselbstandig oder freiberuflich Tatigen in den Bereichen Kunst, Me-
dien, Erziehung, Bildung und Sport sowie jenen, die in diesen Berufen in Ausbildung stehen. Sie um-
fasst alle Personen, die in diesen Bereichen kilnstlerisch, journalistisch, programmgestaltend, tech-
nisch, kaufmannisch, administrativ oder padagogisch tétig sind.

Auch die Arbeiterkammer Oberdsterreich agiert als Interessensvertretung. Sie verfugt mit der Abtei-
lung Bildung und Kultur und dem AK-Bildungshaus Jagermayrhof Uber eigene Strukturen, mit der kul-
turpolitische Strategien verfolgt werden. Das Kulturangebot der AK soll fiir alle Arbeitnehmerinnen
zuganglich sein (z. B. durch den Kulturmonat, bei dem zu niedrigen Eintrittspreisen Besuche in Post-
hof, Brucknerhaus, Landestheater und ahnlichen Einrichtungen méglich sind). Eine besondere Ausei-
nandersetzung findet dabei mit Themen wie der Veradnderung in der Arbeits- und Lebenswelt statt (z.
B. durch die Filmreihe "Zukunftsperspektive Arbeit"). Die AK tritt sowohl selbst als Produzentin - oft-
mals in Kooperation mit lokalen Kulturinitiativen und -vereinigungen - als auch als Unterstltzerin von
Veranstaltungen auf, sofern diese ihrem kulturelles Profil entsprechen. Dariiber hinaus existieren zwei
jahrlich vergebene Preise. Der AK-Kunstpreis, dotiert mit 1.500 Euro wird flr Diplomarbeiten von Ab-
solventinnen der Kunstuniversitat Linz vergeben und (gemeinsam mit dem Brucknerhaus) wird der mit
10.000 Euro dotierte Literaturpreis BUCH.PREIS an Werke verliehen, die soziale Bedingungen der
Arbeitswelt thematisieren.
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7.1.2 Private Organizations
7.1.2.1 Kultur

Unter den marktwirtschaftlichen Unternehmen bzw. den privatwirtschaftlichen Kulturbetrieben finden
sich eine Vielzahl professioneller Akteurlnnen. Im Bereich der darstellenden und unterhaltungs-
bezogenen Kunst sind dies primar Lokale und Bars, in denen Veranstaltungen angeboten werden (in
Linz etwa Smaragd, Gasthaus Alte Welt, Keintzel Wirtshaus-Bar, Josef - Das Stadtbrau, Borserie,
Papa Joe’s, Terassencafe Anklang/Brucknerhaus, Gasthaus Urbanides, Beluga club - lounge/arcotel,
Cafe - Bar Cheese, Gelbes Krokodil, ...). Die Palette der kulturellen Leistungen reicht dabei von Le-
sungen, Schreibwerkstatten, Literaturabenden, Piano-Musik oder School-Out-Parties bis hin zu Kon-
zerten, DJ line-ups, Performances und Theater-, Tanz- und Kabarettauffuhrungen.

Die Anzahl der privaten Galerien in der Stadtregion Linz ist relativ gering. (vgl. Kapitel 7.2.8bs) Hier
waren etwa die Galerie Thiele, die Galerie Seidler, die Galerie Bilder Prat, die Galerie Brunnhofer, die
Galerie Figl, die Galerie Eder oder der Linzer Kunstclub in der Stadt Linz zu nennen, aulBerhalb des
Stadtgebietes etwa die Galerie Pehbdck und Johannas Kleine Galerie in Perg, die Galerie in der
Schmiede in Pasching, die Galerie Zauner in Leonding oder die Galerie Kregl in Kirchberg-Thening.
Gezielte Schwerpunkte in den ausgestellten und auszustellenden Exponaten setzen einzelne Anbiete-
rinnen. So fuhrt die Fotografische Gesellschaft in Linz eine Fotogalerie, die ebenfalls hier ansassige
Liebe Dinge Galerie hat sich der naiven Kunst verschrieben und fiir die Linzer Galerie fiir zeitgendssi-
sche Kunst und die Glasgalerie sind die jeweiligen Namen Programm.

Private Einrichtungen, welche sich der musischen und kinstlerischen Ausbildung widmen, reichen von
Ballet- und Tanzschulen (z. B. Danceschool Horn, Tanzschule Renate Frauendienst, Bihnentanz-
schule York Studios, Linzer Tanzzentrum Jakob, Erste Linzer Ballettschule Prof. Johanna Wilk-Mu-
tard, Ballettschule Theater Maestro in Linz, NURA Orientalische Tanzschule in Traun, ...) bis hin zu
privaten Musikschulen (z. B. Musikzentrum Linz - private Musikschule Reinhard Prinz, Akademie des
Kulturhauses Reiman, easy guitar Baumkirchner, Happy Music, Musikschule Yamaha in Linz, ...).

Eher selten sind private Unternehmen anzutreffen, die im qualitativ hochwertigeren Bereich kulturelle
Veranstaltungen durchfiihren. Zu nennen ist hier vor allem die voestalpine, die seit 1998 jahrlich ein
kulturelles und gesellschaftliches Event, das voestival, organisiert.178 Weitere Beispiele fir private
Unternehmen in der Stadtregion Linz, die sich (zeitweise) selbsttatig im kulturellen Sektor engagieren,
waren etwa HMH Engineering - Consulting - Trading GmbH, ein im Siden von Linz gelegenes inno-
vatives Bauschutt-Recycling-Unternehmen, das verschiedenste Kunstereignisse (experimentelle Kon-
zerte, Installationen, Schau- und Horspiele sowie Ausstellungen in einer in Linz-Urfahr gelegenen
Galerie) auffihrt oder die Schinko GmbH in Neumarkt im Muhlkreis, ein Unternehmen, das im Bereich
Schaltschrank- und Gehéausetechnik und innovatives Design fitig ist und u. a. einmal jahrlich ein gro-
Bes Open-Air-Fest veranstaltet.

178 Diese Kulturveranstaltung findet in Kooperation mit dem Linzer Bruckner Orchester im ungewshnlichen Umfeld einer
grolRen Werkshalle am Geléande der VOEST statt.
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7.1.2.2 Wirtschaft

Im Bereich der Buchhandlungen vertreiben gréRere Buchhandlungen in Filialen Buch-, Literatur und
Presseprodukte (Thalia.at, Libro). Einzelne kleinere Unternehmen (z. B. ALEX - eine Buchhandlung
und die Buchhandlung Korb in Linz oder "der kleine Buchladen" in Ottensheim) nehmen ihren Platz in
diesem Sektor durch Schwerpunktsetzungen im Angebot ein. Mehrere dieser Vertriebe agieren zudem
als Veranstalterinnen von Lesungen. Das Verlagswesen wird im geografischen Geltungsbereich
weitgehend von tendenziell industriell gepragten Druckereien bestimmt. So sind die VERITAS
Verlags- und HandelsGesmbH, die Druckerei Denkmayr Ernst GmbH, die Jos. Feichtinger Erben
GmbH & Co KG oder Libu-Zet, der Linzer Buch- und Zeitschriftenvertrieb und Verlag von Bichern im
Eigentum von Rudolf Trauner (exemplarisch) anzufihren. Neben Unternehmen, die sich auf die
Produktion von Zeitungen und Zeitschriften spezialisiert haben (Wimmer Medien GmbH & Co KG,
Oberosterreichische Media Data Vertriebs- und VerlagsGmbH, Zielgruppen Zeitungsverlag GmbH, ...)
runden einige kleinere Verlage das Gesamtbild ab. Dazu z&hlen der Verlag LOCUS - Johannes
Stibler in Linz, der Verlag fur didaktische Medien - Elisabeth Rammer in Altenberg bei Linz oder der
Freya Verlag - Sigrid Hirsch in Gallneukirchen.

Ein kleines Segment mit groRer Reichweite stellt die Medienwirtschaft, allen voran Radios und Zeitun-
gen dar.*”® (vgl. Kapitel 7.2.7 und Kapitel 7.2.9) Nahezu alle Unternehmen haben ihren Sitz in Linz
(Oberosterreichische Nachrichten, Linzer Rundschau und Korrekt, Neue Kronenzeitung, Neues
Volksblatt, Life Radio, LT 1 - Privat-TV Linz, Tips). Des weiteren zu nennen waren hier das Online-
Medium oberoesterreich.com'®, die Linz Land Fernsehen Medien GmbH und Radio Arabella, das
Ende Oktober 2005 in Linz seinen Betrieb aufgenommen hat. Einzelne uUberregionale Medien verfu-
gen zudem Uber Korrespondentinnen in der Stadtregion (z. B. Kurier, Der Standard oder Salzburger
Nachrichten). Ebenfalls in Linz herausgegeben werden (Fach-)Zeitschriften mit den unterschiedlichs-
ten inhaltlichen Ausrichtungen. Konkret reicht die Palette von einer Fachzeitschrift fir Kindergarten-
und Kleinkinderpadagogik ("Unsere Kinder”) dber "Welt der Frau“, der Zeitschrift von Frauen fir
Frauen bis hin zu Telexy, Osterreichs erstem illustrierten Fernsehkalender.

Der Buch-, Literatur- und Pressemarkte umfasst auch die Bereiche Ubersetzungsdienste und die Téa-
tigkeiten von Dolmetscherinnen. Charakteristisch ist hierbei ein hoher Grad an Spezialisierung. Diese
erfolgt entweder auf eine bestimmte Sprache wie Russisch bei Dr. Bernhard Riess (Linz) oder italie-
nisch bei Mag® phil. Regina Hammer (Linz) und / oder auf ein bestimmtes Tatigkeitsfeld (z. B. Trans-
lators for Industrie - Mag® Elisabeth Gornik). Mit Frilhsommer 2006 wird sich zudem die Zahl der aus-
gebildeten Gebardensprachdolmetscherlnnen erhéhen, da zu diesem Zeitpunkt 14 Absolventinnen die
dreijghrige Fachausbildung "Gebardensprachdolmetschen* (unter der Rechtstragerschaft des Dach-
verbandes der Gehdrlosenvereine 0O0) abschlieRen werden. Einen wichtigen Impuls wird der Buch-,
Literatur- und Pressemarkt in der Stadtregion Linz ab April 2007 erfahren, da ab diesem Zeitpunkt die

179 Die hier unter dem Begriff Medienwirtschaft zusammengefassten Einrichtungen und Akteurlnnen teilen sich in der
Gliederung nach kreativwirtschaftlichen Doméanen (vgl. Kapitel 5.5) auf Buch-, Literatur- und Pressemarkt und Film-, Video-,
Fernseh- und Radiowirtschaft auf.

180 Zwar besitzt dieses Medium eine eigene Rechtsform, die Verbindungen zur Linzer Rundschau sind jedoch durch die gleiche
Postadresse und den Verweis/Link auf der Homepage gegeben.
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dritte internationale Buchmesse - neben Frankfurt und Leipzig - in Linz statt finden wird. Die so
genannte LITERA, die von der Linzer Kongressgesellschaft ausgerichtet wird, ist als
Grol3veranstaltung konzipiert, zu der etwa 500 Ausstellerinnen und 35.000 bis 40.000 Besucherlnnen
erwartet werden.

Als privatwirtschaftliche Unternehmen, die der Musikwirtschaft bzw. dem Phonomarkt zuordenbar
sind, finden sich in erster Linie Musikhauser (z. B. in Linz das Musikhaus Wilburger, das Linzer Musik-
haus oder Danner Musikinstrumente sowie das Klavierhaus Enns oder das Musikhaus Fuchs in Pa-
sching), aber auch Einzelpersonen wie der Klavierstimmer Dr. Erwin Seisenbacher und Tonstudios.
Diese sind sowohl in Linz (z. B. CCP-Studio-Records, DREX RECORDs, PG Records Produktions-
und VerlagsGmbH) als auch auf3erhalb des urbanen Zentrums (z. B. Arc Records in Eidenberg, mu-
sicproduction.at von Franz Aschauer in Perg, BRACHIAL! von Tommy Passenger, Martin Seimen
Musikproduktion und das Echo Park Studio in Traun, HOC-RECORDS in Kronsdorf) vorzufinden.
Daruber hinaus agieren einzelnen Unternehmen &uf3erst professionell im Bereich der Veranstal-
tungstechnik (Streetpark Productions in Linz, Skyline in Neuhofen an der Krems, ...) oder im Vertrieb
von Musikalien in Record Stores (z. B. Con.trust Music in Linz).

Die Dichte an Kinos in der Stadtregion ist Gberdurchschnittlich hoch. (vgl. Kapitel 7.2.6) Allein das
Linzer Cineplexx und das Hollywood Megaplex in Pasching zeigen Filme in 22 Séalen. Aul3erhalb der
Stadt Linz finden sich beispielsweise das Future Cinema in Perg, das Stadtkino Enns oder die Film-
szene Ottensheim. Ein Unternehmen, das den kommerziellen Verleih und Vertrieb von Filmen an
diese Akteurlnnen und nicht an die Allgemeinheit betreibt, ist mit der FLEUR GmbH in Enns ansassig.
Das Linzer Unternehmen Fischerfilm produziert gemeinsam mit namhaften Autorinnen und Regiseu-
rinnen (z. B. Angelina Maccarone, Wolfram Paulus, Kurt Palm) Kino- und Fernsehproduktionen und
tragt wesentlich zur Erh6hung des medialen Bekanntheitsgrades der Region bei. Weiters sind (exem-
plarisch) CASAMEDIA, die schniTTstelle, Monte Video, TiltUpFilm, Zierhut & Partner und donaumedia
twproduktion in Linz sowie Wolfgang Sendlhofer, der Inhaber von Moviemedia n Altenberg bei Linz,
Proll Film in Goldwérth, PROVID und Peter Andryi Puluj in Leonding als professionelle Film- und Vi-
deoproduzentinnen anzufihren.

Im Bereich der Werbung existieren in der Stadtregion eine Vielzahl von Betrieben. Hervorzuheben ist
die linzer Kreativagentur Sery und deren Creative Director Holger Braun. 2005 erhielt diese Agentur
den "Best of European Design & Advertising Awards", der vom Art Directors Club of Europe (ADCE)
vergeben wird. Mit dieser Honorierung konnte die Kreativagentur den dritten internationalen Preis
nach der Venus des Creativclub Austria und dem Golden Award Montreal entgegen nehmen. Auch
CREATEAM, die Linzer Agentur fir Markenwachstum konnte ihre Position in Ober6sterreich bekréafti-
gen und wurde zu Jahresbeginn 2005 im d&sterreichweiten Kreativranking des Branchenmagazins
BESTSELLER als beste Nicht-Wiener Agentur auf Platz 21 gereiht.181 Als weitere bekannte Linzer
Werbe- und Kreativagenturen waren etwa die Reichl & Partner Communications group, die Werbe-
agentur Buchegger, Denoth und Feichtner, die Agentur UPART oder die POINT Agentur zu nennen.

81 Dieses Ranking griindete auf den im Vorjahr 2004 erhaltenen Preisen und Awards. CREATEAM (iberzeugte durch einen
Caesar, einen Print Oscar und dem erfolgreichen Abschneiden bei den ARD Radio Awards.
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In der Stadtregion Linz arbeiten auch zahlreiche namhafte und erfolgreiche Architektinnen wie bei-
spielsweise die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) Spittelwiese Architekten. Diese aus vier Architektinnen
bestehende Gruppierung konnte 2005 einen Architekturwettbewerb und den Zuschlag zur Sanierung
und Erweiterung der Linzer Freizeitoase Hummelhof gewinnen. Die Linzer Architekten ZLS hingegen
sind 2003 fir ihren Entwurf des Atrium City Centers mit dem Pilgrampreis pramiert worden. Das Bild
der Stadt(region) Linz ist auch wesentlich vom freischaffenden Architekten Dipl.-Ing. August Kirmayr
gepragt und 2004 durch die Verleihung des Linzer Kunstwirdigungspreises in der Sparte Architektur
honoriert worden. Er war u. a. (mit-)verantwortlich fir das Generalkonzept zum Innenausbau des Nor-
dico, hat das Musikpavillon an der Linzer Donaulande geplant und war als Mitglied der Planungs-
gruppe am Bau der Johannes Kepler Universitat beteiligt. Zu nennen sind weiters die Architekten
Grundlinger + Rath aus Linz, die sich auf Buro- und Gewerbebauten spezialisiert haben, die Linzer
Architektinnen RIEPL RIEPL, denen bereits dreimal der Bauherrenpreis der Zentralvereinigung der
Architekten Osterreichs verliehen wurde (1990, 1998 und 2001) und die Linzer Archinauten, die 2005
mit dem oberdsterreichischen Gemeindepreis vis a vis, dem Wettbewerb zu guter Architektur ausge-
zeichnet wurden. AuRerhalb von Linz ist die Architektin Dr" Elisabeth Farkashazy aus Mauthausen
hervorzuheben, die neben ihrer beruflichen Tatigkeit z B. als Konsulentin und Workshopleiterin am
zweitdgigen Symposium zu "gender housing - geschlechtergerechtes Bauen, Wohnen, Leben® im
Janner 2006 oder an der Erfassung und Aufbereitung von "gender-Kriterien“ fir Architekturwettbe-
werbe beteiligt ist.

Die Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft ist innerhalb der Region stark
auf Linz konzentriert. Mit NETural Communication oder Mediacine sind wichtige Multimediaagenturen
hier ansassig. Auch ist mit dem bdorsenotierten Unternehmen Fabasoft einer der filhrenden Standard-
softwarehersteller fur Electronic Government, Elektronische Aktenfiihrung und Birgerservice im Inter-
net dem Standort Linz zuzuordnen.'®® Nutzerlnnenorientierte Internetlésungen bietet seit 1997 mDe-
sign in Linz, die sich als Full Service Agentur fir Neue Medien definiert. Auch ist in Linz LIWEST, der
grote TV-Kabelbetreiber Oberdsterreichs und ein bedeutender Anbieter von (Breitband)-Internet zu
finden.

In der Doméane Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design und Fotografie) und Kunsthand-
werk reicht die Palette von kleineren privatwirtschaftlichen Unternehmen wie Antiquariaten und Kunst-
hausern (z. B. die Antiquariate Scheuringer und Weinek, das Antikhaus Freller oder Bilder Eigl in Linz)
Uber Fotowerkstatten (z. B. Fotowerkstatt Pilz in Leonding, Atelier Engleder in Linz) bis hin zu etab-
lierten Grafik- und/oder Designunternehmen wie formquadratlSA, das Atelier fir Kunst, Design und
Gestaltung von Franz Durst, Edda Design, d.signwerk, das Grafikstudio Haginger und Graph-X, alle-
samt in Linz ansassig. Mode-Designerinnen mit eigenen Ateliers sind in der Region kaum zu finden.
Etabliert haben sich hier Acci Selek oder das Design Studio Fluxus in Linz, die sich auch (ber die

182 Das Symposium "gender housing“ wurde vom Institut fir Frauen- und Geschlechterforschung an der Johannes Kepler
Universitat Linz auf Initiative des Wohnbaulandesrates Dr. Hermann Kepplinger veranstaltet.

183 Ende Juni 2005 beschéftigte Fabasoft 224 Mitarbeiterinnen.

184 Dieses Unternehmen fiir Integrated Design, Transportation Designs und Computeranimation wurde als einziges Designbiiro
gleich drei mal fiir den Osterreichischen Staatspreis fir Design 2005 nominiert.
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Grenzen der Stadtregion hinweg einen Namen machen konnten. Im Spéatherbst 2005 ist mit
RADIESCHEN ein weiterer Shop in der Linzer SudtirolerstraBe eréffnet worden, in dem zwei Jung-
designerinnen ihre Kollektionen und Labels einer breiteren Offentlichkeit zuganglich machen. Andere
Unternehmen dieser Sparte wie das Mdbel Atelier Klinger aus Eidenberg, Intra Design aus Linz oder
Id Werkstatt aus Traun haben sich auf Innenarchitektur, Planung und/oder Mobeldesign spezialisiert.
Mehrere Unternehmen be- und verarbeiten zudem Natursteine (z. B. Design in Stein, Lentia Marmor,
Stein 2000 oder TREBO-STEIN in Linz sowie marmor LUX in Traun, Natursteinzentrum Roitner in
Leonding oder Steinart Gollner in Gallneukirchen), fuhren Beschlag- und Kunstschmieden (z. B.
OSWAG Maschinenbau oder Voest-Alpine Schmiede in Linz sowie DBF Metallverarbeitung in Enns,
Kunstschmiede Franz Ollinger in Ansfelden, Team Minichberger in Hargelsberg) oder erzeugen
(Fantasie-)Schmuck, Gold- und Silberschmiedewaren in Linz (z. B. Atelier Aurum, Schmuckwerkstatte
Design Renate Bauer, Creation CF) und in der Region (z. B. Embiria Schmuckdesign in Hagenberg im
Muhlkreis, Goldschmiede Beer in Neuhofen an der Krems, Klaus Anselm in Ottensheim, BIJOU in
Enns). Kunsthandwerklich sind zudem Kunstmalerinnen wie Gerhard W. Lipp in Linz oder Restaurato-
rinnen (z. B. Mag® art. Monika Roth und Erich Saminger in Linz) tatig.

Im Bereich Forschung, Entwicklung und Beratung dominieren einzelne privatwirtschaftliche Unter-
nehmen das Feld. Einen hohen Stellenwert kann den Linzer Marktforschungsinstituten Market,
Spectra und IMAS (Internationales Institut fir Markt- und Sozialanalysen) eingerdumt werden. Die
Linzer Forschungslandschaft wird Uberdies von mehreren kleineren und/oder spezialisierten Akteurln-
nen wie dem Institut fir Berufs- und Erwachsenenbildungsforschung (IBE), dem Institut Retzl fir Ge-
meindeforschung und Unternehmensberatung, dem Linzer Institut fir soziale Analysen (LISA) oder
dem Linzer Institut fir qualitative Analysen (LIquA) bereichert. AulRerhalb der Landeshauptstadt sind
nur wenige eigenstandige Unternehmen mit Forschung und Entwicklung befasst, etwa Schukra in
Leonding oder Technosert Electronic in Wartberg ob der Aist. Im Bereich der auf Beratung speziali-
sierten Unternehmen sind in der Stadtregion Linz zahlreiche Einrichtungen aktiv, die sich teilweise
durch spezifische Konzepte und Angebote auszeichnen (z. B. npo.consulting.net, OSB Consulting
GmbH oder OAR Regionalberatung).

7.1.2.3 Netzwerke

Am Institut fir Handel, Absatz und Marketing der Johannes Kepler Universitat sind mit dem Marketing
Club, dem Export Club und dem Linzer Marketing Absolventen Club (LIMA) drei Netzwerke bzw. Mar-
ketingclubs organisatorisch angesiedelt. Auch andere Berufsverbdnde und -vereinigungen, die alle in
Linz verortet werden kdnnen, verbinden einzelne Professionen und bindeln deren Interessen (z. B.
Oberosterreichischer Presseclub, Frauennetzwerk im oberdsterreichischen Presseclub, PEN-Club)
oder forcieren gleichartiges auf breiterer Basis (z. B. BPW Club Linz - Business and Professional
Woman, Osterreichischer Akademikerbund). Andere wiederum widmen sich dem Absatz und Vertrieb
von regionalen Produkten bzw. der allgemeinen regionalen Entwicklung. So sind etwa die Dachmarke
Muhlviertel kraft.voll.echt (Perg), "Das GUUTE liegt so nah!“, der Verein fir wirtschaftliche Regional-
entwicklung Urfahr-Umgebung (Linz), der Linzer City Ring (Linz), der Trauner Ausstellungs- und Wer-
bering (Traun) oder die Hotelvereinigung Linz-Land (Ansfelden) zu nennen. Mit kulturellen Agenden
befasst sich auch der Kulturring der Wirtschaft Oberésterreich, der in Linz ansassig ist.
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7.1.3 NGOs/NPOs

Der dritte Sektor (Non-Governmental- und Non-Profit-Organizations) in der Kreativwirtschaft umfasst
in der Stadtregion Linz neben Einrichtungen des o&ffentlichen Sektors mit gering ausgeilbter Hoheits-
gewalt'® vor allem private Vereine, die im Kulturbereich unter dem Begriff der Freien Szene'®® subsu-
miert werden kénnen und an Gegenwartskultur und/oder gesellschafts- und sozialpolitischen Hinter-
grinden orientiert sind. Die Freie Szene in der Stadtregion Linz zeichnet sich durch ihre Offenheit und
Vielfaltigkeit aber auch durch frische Impulse, Innovationen und einer ausgepragten Kreativitat als
wertvolles Pendant zum traditionellen Kulturverstandnis aus.

Mehrere Theater, die dem Dritten Sektor zugerechnet werden missen, beleben die kinstlerische
Vielfalt in der Stadtregion. Den hdchsten Bekanntheitsgrad hat hierbei das Theater Phonix. Dieses
innovative Theater schafft es mit kleineren, kreativen Produktionen, einen ganzjéhrigen Betrieb auf-
rechtzuerhalten. Auch das Theater Maestro (Ballet und (Tanz-)Theater) und das Linzer Kellertheater
bespielen ihre Raumlichkeiten ganzjahrig. Eine Ausdehnung des Angebots erfolgt Uber kleinere The-
atergruppen, die teilweise ohne dgene Spielstatten auftreten (theaternyx, TheaterUnser, ATW Austria
Theater Werke, Die Niedertrachtigen). Als Forum fir Tanzerlnnen, Choreographinnen und Tanzinte-
ressierte etablierte sich mittlerweile das choreographiccentrelinz (CCL). Es bietet ein Umfeld, das von
Offenheit, Kreativitdt und Professionalitdt gepragt und somit eine Bereicherung fir die Tanzszene
darstellt.

Abseits vom Mainstream-Kino bewegen sich in Linz das als Verein konstitutierte Moviemento/City-
Kino als Programmkino sowie der Cinematograph, der sich auf Meisterwerke der Stummfilm- und
frihen Tonfilmzeit spezialisiert hat. Mit dem Crossing Europe Filmfestival Linz wurde 2004 ein interna-
tionales Festival geschaffen, das mit dem Schwerpunkt europaischer Film an mehreren Tagen inno-
vative Produktionen bzw. deren Regisseurlnnen und Schauspielerinnen nach Linz bringt und belebt.
Als eines der groften zeitgenossischen Kulturfestivals in Osterreich gilt das Festival der Regionen.
Seit 1993 werden alle zwei Jahre Kunstschaffende sowie die lokale Bevélkerung in die Auseinander-
setzung mit gesellschaftlichen, politischen und kiinstlerischen Fragestellungen einbezogen. Das ober-
Osterreichische Festival agiert bewusst abseits von Zentren und verbindet derart zeitgenéssische
Kulturarbeit und Kunstformen mit lokalen Traditionen, Geschichten und Eigenheiten. Die Debutnale ist
ein seit 2003 jahrlich stattfindendes "Festival des ersten Videos". Dieses vom Kiinstlerinnenkollektiv
a.s.a.p. veranstaltete kleine Festival wendet sich an professionelle und amateurhafte Film- und Video-
schaffende, um ihr erstes Video zu prasentieren. Ein Festival der anderen Art stellt das Osterreichi-
sche Daumenkinofestival der Kooperative zur Forderung instabiler Medien dar. Erstmalig 2005 in Linz
ausgerichtet, will es die Bevdlkerung animieren, Ideen in Form eines Daumenkinos auf Papier zu brin-
gen.

18 Derartige Einrichtungen werden in dieser Studie dem NGO-/NPO-Bereich zugeordnet. Zur Drei-Sektoren-Theorie vgl.
Kapitel 5.1.

18 Dieser Begriff wird vor allem fir die entsprechenden Kulturvereine und -initiativen sowie mit ihnen assoziierte
Einzelkiinstlerinnen der Stadt Linz verwendet. Er kann aber durchaus auch fir die regionalen Kulturinitiativen auf3erhalb
des stadtischen Bereichs Anwendung finden.
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Uber einen in Zeit- und Basiskultur wurzelnden Hintergrund verfiigen die Kulturvereinigung Stadtwerk-
statt und der Kulturverein KAPU. Diese beiden seit Ende der 1970er- bzw. Mitte der 280er-Jahre
bestehenden Initiativen agierten in den Griundungszeiten als autonome Gegenbewegungen und
konnten sich in den letzten Jahren als Kulturvereinigungen mit gesellschaftspolitischem Background in
den Bereichen Kultur, Arbeit und Politik sowie als alternative Kultur- und Veranstaltungszentren etab-
lieren. Ein konventionelleres Kunst- und Kulturprogramm findet sich im Kulturzentrum Hof in Linz, der
seine Bekanntheit u. a. durch das Musikprojekt "Bandbreiten* begriinden kann.*®’

Eine etwas jlngere Initiative im Spannungsfeld Kunst, Kultur, Wissenschaft und Technologie stellt die
Kunstlerinnengruppe Time's Up dar. Der Kunst Raum Goethestrasse agiert als Ort fiir Produktion und
Prasentation an den Schnittstellen zeitgendssische Kunst, Kulturtheorie und Soziales im regionalen
und internationalen Feld. Als experimentelle Laborflache formierte sich 2004 “quitch - kunst kultur
plateaus”, getragen durch die seit 2001 bestehende Kunst- und Kulturinitiative qujOchO, das aulRer-
universitare Forschungsinstitut LIQuA und freischaffende Einzelkinstlerinnen. Es dient als Werk- und
Diskursstatte an den Schnittstellen von Kunst, Politik/Gesellschaft und Wissenschaft. Als freies Me-
dium tragt der Freie Rundfunk Oberdsterreich (Radio FRO) als Entwicklungsraum zu einem vielfélti-
gen und unabhangigen Programm in der Stadtregion bei.’® Der in Linz lokalisierte Kulturverein ser-
vus.at bietet die Basis fur den Internet-Auftritt zahlreicher Kunst- und Kulturschaffender in der Region.
Als Internet-, Kommunikations- und Préasentationsforum kommt dieser Initiative ein hoher Stellenwert
in der Vernetzung und Kooperation lokaler Akteurinnen zugute.

Andere Kultureinrichtungen der Freien Szene forcieren Diskussionen zum traditionellen Kunst- und
Kulturbegriff. Bewusst werden dabei Grenzen zwischen Kunst, Medien, Sozialem, Integration, Politik
und Bildung Uberschritten. Auf einer (primar) theoretisch-inhaltlichen Ebene sind das Transpublic in
Linz aber auch das Linzer European Institute for Cultural Policies (eipcp) zu nennen. Das eipcp ar-
beitet mit dem Grundsatz, Diskurse zu férdern und selbst ein Ort der Vernetzung zu sein.

Aktionistischer agieren hingegen andere Initiativen, so beispielsweise die in Linz ansassigen Freun-
dinnen der Kunst oder das Institut fir erweiterte Kunst - Frohsinn (IFEK). Das aus vier Linzer Frauen
bestehende Kollektiv Freundinnen der Kunst nahert sich unterschiedlichen Themenstellungen kiinstle-
risch. Das IFEK hingegen orientiert sich an jungem Publikum und Kuinstlerinnen und fihrt seine
Events und Projekte vorrangig am eigenen Veranstaltungsort durch. Seit ihrer Grindung im Jahr 1989
legen auch "Die Fabrikanten" aus Linz ihren Schwerpunkt auf innovative und grenziuberschreitende
Projekte, die einen breiten Bogen zwischen Kunst und Alltag und unterschiedlichen Medien spannen.

187 |m Rahmen des Bandbreiten-Music-Awards werden jahrlich Nachwuchsmusikerlnnen im Linzer Posthof ausgezeichnet. Die
Bandbreiten-Akademie bietet Kurse, Aus- und Weiterbildung fir Musikerinnen, Musikinteressierte und Tontechnikerlnnen.

18 Mittlerweile hat Radio FRO im nérdlichen Teil von Oberdsterreich eine "Dependance” gegriindet. Der Freie Rundfunk
Freistadt sendet seit Marz 2005 aus der Lokalbuhne Freistadt.
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Ein "new genre public art"-Vertreter, der durch Kunst Mitverantwortung gegentber gesellschaftspoliti-
schen Entwicklungen tUbernimmt, ist der Kulturverein Social Impact. Durch vielféltige Projekte werden
in Reaktion auf gesellschaftliche Reibungsflachen soziopolitische Konflikte kiinstlerisch bearbeitet. Als
autonomes Integrationszentrum von und fiir Migrantinnen arbeitet MAIZ an Veradnderungen der Le-
bens- und Arbeitssituationen von Migrantinnen in Osterreich. Einen Schwerpunkt nimmt die Verbesse-
rung der politischen und kulturellen Partizipation ein, wobei Bildungsmal3nahmen, Beratung und Be-
gleitung, Forschung und Kulturarbeit forciert werden. Gesellschaftlich benachteiligte Gruppen wie
Migrantinnen stehen auch im Mittelpunkt von MEDEA - Kulturverein fir Aktive Medienarbeit, der seit
2002 unter dem Namen PANGEA eine multifunktionale und -kulturelle Medienwerkstatt betreibt. An-
geboten werden unter anderem Radioworkshops und kinstlerische Projekte im Audiobereich. Seit
2005 wird PANGEA als eigenstandiger Verein gefiihrt und ist in dieser Form einzigartig in Osterreich.
Das kulturelle, soziale und wissenschaftliche Engagement von aus- und inlandischen Menschen hono-
riert auch der Inter-Kultur-Preis, der jahrlich von der OO Gesellschaft fiir Kulturpolitik, der SPO QO
und der Volkshilfe Flichtlingsbetreuung verliehen wird.

Freiraume flr kinstlerisches Schaffen hat sich die Donauschule Linz seit 2002 im 1706 erbauten
Kliemsteinhaus an der Donau er- und einrichten kénnen. Dieses Haus ist auch unter den Bezeichnun-
gen Salzamt oder Salzstadel ein Begriff und als Veranstaltungsort, Wohn- und Arbeitsgemeinschaft
von Kinstlerinnen konzipiert. Auf eine lange Tradition im Spannungsfeld von Bildender Kunst, Litera-
tur, Musik und Architektur blickt die 1913 gegrindete Kunstlerinnenvereinigung MAERZ zurtick. Als
zentrale Akteurlnnen im literarischen Feld missen zudem der "Linzer Frihling - Literatur und so“ so-
wie der Verein Miriam, der sich neben Literatur auch in der freien Medienarbeit bewegt, hervorgeho-
ben werden.

AuBBerhalb der Stadt Linz realisiert eine Vielzahl weiterer Initiativen ein breites Veranstaltungsangebot
in verschiedenen Bereichen (Tanz, Musik, Kabarett, Lesungen, ...) und arbeitet an der kulturellen
Entwicklung der Region. Genannt werden kdnnen hier etwa das Zentrum fir Kultur und Regionalent-
wicklung Bruckmihle in Pregarten, die Kulturakademie Region untere Feldaist, das Kunstkollektiv
backlab in Weitersfelden, das Kulturzentrum d'Zuckerfabrik Enns, der Kulturtreff Altes Kino St. Florian,
die Kleinkultur- und Kleinkunststatte Altes Kino Mauthausen, der Kulturkreis Mauthausen, Akzent -
Der Altenberger Kulturverein, Gallnsteine in Gallneukirchen, Jo in Ottensheim, der Kulturverein Woast
in Wartberg an der Aist, die Triblne in St. Georgen/Gusen, der Ramlwirt in Neumarkt/Muhlkreis, der
Gusenleithnerhof in Unterweitersdorf oder das Kulturzentrum RoR3stall in Steyregg. Als besondere
Beispiele missen die Mihlviertler Festspiele Schwertberg, die seit 2003 namhafte Kunstlerinnen und
Produktionen auf hohem Niveau (Theater, Konzerte, Lesungen, Ausstellungen und Horspiele) und
zahlreiche Besucherlnnen nach Schwertberg bringen und das TheaterSpectacel Wilhering hervorge-
hoben werden.
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7.1.3.1 Netzwerke

Um den Diskurs von Architektinnen und Studierenden dieser Studienrichtung zu foérdern, wurde 1994
in Oberosterreich das Architekturforum (afo) gegriindet. Ihm wurde durch die Stadt Linz mit der ehe-
maligen "Volkskiiche" eine Veranstaltungs- und Kommunikationsflache zur Verfiigung gestellt. Ziel
des afo ist es, mittels offenem Atelier Raum zu bieten, in diesem (u. a. durch Workshops und Semi-
nare) aktuelle Themen zu bearbeiten und durch das Aufbrechen von Routinen zu neuen L&sungsan-
sétzen zu gelangen.

Eine gewichtige Rolle als pressure group und Interessensvertretung (Kulturpolitik, gewerkschaftliche
Vertretung, Service und Beratung) nimmt die 1984 gegrindete Kulturplattform Oberdsterreich (KUPF)
ein, die als Dachorganisation von Gber 100 Mitgliedsinitiativen eine Plattform flr zeitgendssische Kul-
turvereine in Oberosterreich bietet. Um Frauen als Kuinstlerinnen und Kulturarbeiterinnen sichtbar zu
machen und deren Arbeit zu férdern wurde 1998 FIFTITU%, der Verein zur Férderung von Kunst und
Kultur von Frauen, gegrindet. Die Tatigkeitsfelder von FIFTITU% reichen von Service und Information
fur kunst- und kulturschaffende Frauen, der Erstellung einer Kinstlerinnen- und Expertinnendaten-
bank, Vernetzungsaktivitédten, Studien und Publikationen bis zu aktiver Kulturpolitik. Er ist mittlerweile
eine wichtige Instanz in aktuellen kultur- und genderpolitischen Fragestellungen. Im Zuge der Arbeiten
am Kulturentwicklungsplan der Stadt Linz hat sich die ortliche Freie Szene verstarkt vernetzt und
durch die Griindung des Offenen Forums Freie Szene Linz zu einem zentralen kulturpolitischen Ak-
teur entwickelt.

AuBerhalb der Stadt Linz existieren ebenfalls diverse kleinere Foren und Vernetzungen. Seit Uber 28
Jahren bereichert etwa das Kulturforum Traun das kulturelle Angebot der Stadtgemeinde. Seit der
Grindung im Jahr 1977 wurden durch Unterstiitzung der Stadt Traun und des Landes Oberdsterreich
rund 500 Veranstaltungen fur 120.000 Kulturinteressierte absolviert. Realisiert wurden Ausstellungen
und Veranstaltungen mit (v. a. Trauner) Musikerlnnen, Literatinnen und bildenden Kinstlerinnen.
Uberdies hat sich der Verein stark fiir die Errichtung der Stadtgalerie Traun und die Restaurierungsar-
beiten im und um das Kultur-Schloss Traun eingebracht und wird mit dem "Trauner Kulturspiegel®
regelmafig publikatorisch aktiv. Im Janner 2004 wurde das regionale Kulturforum Untere Feldaist
(Pregarten, Wartberg, Hagenberg, Unterweitersdorf, Neumarkt) namens "Kulturplatz* gegrindet, wel-
ches fur Reflexion, Entwicklung und Aussichten steht. Es soll Mdglichkeiten fir Supervision, Fort- und
Weiterbildung, Offentlichkeitsarbeit und gemeinsame Regionalprojekte schaffen. AuRerdem wird eine
gemeinsame regionale Kulturzeitschrift herausgegeben. Das Forum versucht, Kulturinitiativen und
Kulturvereine wie das Zentrum fir Kultur- und Regionalentwicklung Bruckmuihle, CART, WOAST,
Schlossverein Hagenberg, Zaunreiter Akademie, Gusenleithnerhof, Raml Wirt, Kultur im Mostkeller
oder den Verein Steinmuhle zu vernetzen.

Auf Uberregionaler Ebene mussen bei der Vernetzung von NGOs/NPOs im Kulturbereich vor allem die
verschiedenen Interessensgemeinschaften wie die IG Kultur Osterreich, die I1G Autoren, die I1G Bil-
dende Kunst und die IG Freie Theaterarbeit und der Dachverband freier Radios angefuhrt werden.
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7.2 Kulturstatistische Betrachtungen

Mit der Osterreichischen Kulturstatistik wird von der Kunstsektion im Bundeskanzleramt und dem Bun-
desministerium fir Bildung, Wissenschaft und Kultur (bm:bwk) der ambitionierte Versuch unternom-
men, Uber das vielfaltige Angebot von Kunst- und Kultureinrichtungen in Osterreich zu informieren.
Ziel ist dabei die umfangreiche Darstellung des Kultursektors, der offentlichen Kulturfinanzierung und
der Beschaftigung in kulturellen Berufen. Den an internationale Vorgaben anknipfenden Bezugsrah-
men zur Kulturstatistik bildet das LIKUS-System (vgl. Kapitel 5.3.1), das auf gemeinsamen Beschluss
der neun Bundeslander sowohl die nationale als auch die internationale Vergleichbarkeit von Kultur-
statistiken und -budgets gewdhrleisten soll und seit 1997 eingesetzt wird. Die Erstellung und Ver6f-
fentlichung der Kulturstatistik erfolgt durch die Statistik Austria. Als Datenbasis dienen neben spezifi-
schen Erhebungen die Auswertungen bereits vorhandenen Datenmaterials.

Der nachfolgende Abschnitt dient der Darstellung der zentralen Ergebnisse der aktuellen Kulturstatis-
tik 2003 fur das Bundesland Oberosterreich und - falls vorhanden - den geografischen Geltungsbe-
reich der Stadtregion Linz. Die Kulturstatistik enthalt alle relevanten Ergebnisse des Berichtjahres
2003 und wird seit Ende 2004 auf der Homepage der Statistik Austria verdffentlicht. Um Entwicklun-
gen im Kulturbereich darzustellen, wird die Kulturstatistik 2001/2002, die schwerpunktmafiig die Jahre
2001 und 2002 erfasst, als Vergleichsmaterial herangezogen. Sind weitere Vergleichsjahre verfligbar,
werden diese einbezogen und dargestellt. Vergleiche zwischen 6Osterreichischen und oberdsterreichi-
schen Daten wurden dann gezogen, wenn dadurch die Aussagekraft erhoht wird.

Die Darstellungen spannen einen breiten Bogen von Museen und Ausstellungen, Bibliotheken und
Archiven Gber Horfunk und Fernsehen bis hin zu Visueller Kunst. Sie schlieBen Querschnittsmaterien
wie offentliche Kulturfinanzierung oder Aus- und Weiterbildung ein. Die zentralen Kategorien sowie
Definitionen werden in den jeweiligen Themenfeldern beschrieben, die zugrundeliegenden Daten-
quellen definiert und gegebenenfalls néher erlautert.

7.2.1 Museen und Ausstellungen

Zur Darstellung von Museen und Ausstellungen im Bundesland Oberdsterreich greift die Kulturstatistik
2003 auf die Museums- und Ausstellungsstatistik zuriick, die auf einer Vollerhebung aller musealen
Einrichtungen in der zweiten Jahreshélfte 2004 basiert und die Ergebnisse fur das Jahr 2003 (Janner
bis Dezember) enthalt."®® Die erstmalige Erhebung hat 2002 fur das vorangegangene Jahr 2001 statt-
gefunden.

Zur Abgrenzung der Ergebnisse wird der Museumsbegriff der Organisation der Vereinten Nationen fir
Bildung, Wissenschaft, Kultur und Kommunikation (UNESCO) und dem International Council of Muse-
ums (ICOM) zugrundegelegt. Museen im eigentlichen Sinne sind demnach permanente Einrichtungen,
die dem Nutzen der Allgemeinheit verpflichtet und dieser zugénglich sind. Die zentralen Kriterien fur

189 vgl. Statistik Austria 2005¢
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Museen sind die Sammlung, Bewahrung, Erforschung, Vermittlung und Ausstellung materieller Zeug-
nisse fir Studien-, Bildungs- und Unterhaltungszwecke.190 Einrichtungen, die diesem Aktivitatsprofil
nicht entsprechen, werden als museumsverwandte Einrichtungen definiert. Exemplarisch genannt
seien an dieser Stelle historische Statten, Denkmaler oder zoologische Einrichtungen. Auch Ausstel-
lungshauser ohne eigene Sammlungen sowie Landesausstellungen als singular konzipierte Veran-
staltungen gelten nicht als Museen.

Im Jahr 2003 waren insgesamt 154 museale Einrichtungen in Oberdésterreich (2002: 156 Einrichtun-
gen) zu finden. 67 davon galten gemaf den zuvor angeflhrten Kriterien als Museen, die Mehrheit mit
87 Einrichtungen wurde als museumsverwandt eingestuft. Im Vergleich zu 2002 existierten um funf
Museen mehr in Oberdsterreich, die Zahl der verwandten Hauser hat sich hingegen von 94 (2002) auf
87 reduziert.

Mit 108 musealen Einrichtungen wurden im Jahr 2003 die meisten der Museen und museumsver-
wandten Einrichtungen in Oberosterreich von ihnen privat erhalten und gefiihrt, lediglich bei 46 Ein-
richtungen war die o6ffentliche Hand Eigentumerin bzw. Erhalterin. Offentlich finanziert waren in die-
sem Jahr 22 Museen (2002: 21 Einrichtungen) und weitere 24 museumsverwandte Einrichtungen
(2002: 30 Einrichtungen).

Die 154 oberdsterreichischen musealen Einrichtungen wurden im Jahr 2003 von insgesamt 1.604.400
Besucherinnen frequentiert. Zwar ist die Anzahl im Jahr 2002 um fast ein Zehntel (1.768.200 Perso-
nen, 9,26 Prozent) hoher gelegen, allerdings hatte sich in diesem Jahr die Landesausstellung "feste
feiern" in Waldhausen mit einem Ansturm von 242.300 Personen quantitativ zu Buche geschlagen. Mit
53,5 Prozent bzw. 858.500 Personen besuchten mehr als die Halfte der interessierten Wohnbevélke-
rung Museen und 46,5 Prozent (745.900 Personen) museumsverwandte Einrichtungen. Von ricklau-
figen Besuchszahlen im Vergleich zum Vorjahr waren die oberdsterreichischen Museen betroffen.
Wurden 2002 noch 907.800 Besucherlnnen gezahlt, so berichteten diese im Jahr 2003 von 49.300
weniger Besuchen ¢ 5,4 Prozent). Gegenteilig verlauft die Entwicklung bei museumsverwandten Ein-
richtungen. Diese konnten ihre Besuchszahlen um 20,7 Prozent oder 127.900 Personen auf 745.900
Besucherinnen erhthen.

Die getrennte Betrachtung nach Ausstellungsschwerpunkten, den sogenannten LEG-Kategorienlgl,
zeigt, dass im Jahr 2003 zwei Drittel aller Museumsbesuche den oberdsterreichischen "Kunstmuseen,
archaologischen und historischen Museen® (565.300 Personen, 65,8 Prozent) zuzuschreiben waren.
"Wissenschatftliche, technische und ethnologische Museen* berichteten von 36.600 Personen und die
Sammelkategorie "Andere Museen“ (inklusive Regionalmuseen und kulturgeschichtliche Spezialmu-
seen) von 256.700 Besuchen.

190 ygl. Statistik Austria 2003c

%1 Die LEG-Kategorien stellen die von der EUROSTAT vorgeschlagenen Zusammenfassung der UNESCO-Klassifikation der
Sammlungsschwerpunkte dar. Das Akronym LEG benennt die spezifische Organisationsform der EUROSTAT-
Arbeitsgruppe, der Leadership Group.
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Im Vergleich zum Jahr 2002 konnte lediglich die Kategorie "Kunstmuseen, archéologische und histori-
sche Museen“ ein Plus an Besuchen erzielen (+ 75.800 Besuche, + 15,5 Prozent). Die anderen zwei
Gruppen haben mit einem Rickgang von 30,3 Prozent und 111.800 Besuchen (Andere Museen) bzw.
von 26,5 Prozent und 13.200 Besuchen (Wissenschaftliche, technische und ethnologische Museen)
massive Einbriiche erfahren.

Im Bereich der museumsverwandten Einrichtungen galten im Jahr 2003 Einrichtungen der Kategorie
"Wissenschaft, Technik und Ethnologie* (271.400 Besuche) sowie zoologische Einrichtungen
(251.600 Besuche), die lebendige Flora oder Fauna beheimaten, als Besuchsmagneten. Vergleicht
man die Entwicklung zwischen 2002 und 2003, so ist ersichtlich, dass sich in museumsverwandten
Einrichtungen die Besuchszahlen besonders erhéht haben. Wie nachfolgende Grafik beschreibt ha-
ben bis auf "Kunst, Geschichte und Arch&ologie” ¢ 16.000 Besuche) alle Kategorien Zuwéchse zu
verzeichnen. Am starksten war dieser im Bereich "Wissenschaft, Technik und Ethnologie* mit einem
Zuwachs um 99.900 Personen (+ 58,3 Prozent) ausgepragt, geringer fiel dieser bei den 'Anderen
Museen“ (+ 14.400 Besuche) und den zoologischen Einrichtungen (+ 22.300 Besuche) aus.
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Abb. 18:  Entwicklung der Besuchszahlen in museumsverwandten Einrichtungen in Oberdsterreich zwischen 2002 und 2003
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

7.2.2 Archive

Einen zentralen Eckpfeiler der nachhaltigen Kulturpolitik stellen die oberdsterreichischen Archive dar.
Sie verwahren das gesamte Schrift-, Bild- und Tongut archivarisch, soweit es wegen seines Quell-
wertes als archivwiirdig zur dauernden Aufbewahrung bestimmt wird. %

192 ygl. Statistik Austria 2003d
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Im Bundesland sind drei Einrichtungen mit der Erfassung, Verwahrung und Erschlieung von Archiva-
lien befasst. Es handelt sich hierbei um das Oberosterreichische Landesarchiv (OOLA), das Stadtar-
chiv Linz und das Kirchenarchiv der Didzese Linz. Diese drei Archive haben an der jahrlichen Er-
hebung der Statistik Austria teilgenommen und in den jeweiligen Vergleichsjahren (2001, 2002 und

2003) Uber ihre Tatigkeiten mittels vorgefertigten Fragebogen Auskunft gegebenm.

Charakteristisch fur die drei oberdsterreichischen Archive ist der hohe Platzbedarf zur Aufbewahrung
der Archivalien. Den drei Archiven standen im Jahr 2003 insgesamt 11.394 n’ und 38.046 Regalme-
ter zur Verfiigung. Wahrend die Gesamtflache zwischen den Jahren 2001 und 2003 konstant geblie-
ben ist, hat sich die Zahl der Regalmeter um 767 Meter erhoht. Die Erweiterung ist durch das Stadtar-
chiv Linz (um 387 auf 8.166 Meter) und das Archiv der Diézese (um 380 auf 2.880 Meter) erfolgt. Die
Regalflache des Obergsterreichischen Landesarchivs ist im Vergleichszeitraum mit 27.000 Meter un-
verandert geblieben.

Insgesamt wurden im Jahr 2003 den Benutzerinnen der drei Archive 79 Arbeitsplatze zur Verfigung
gestellt. Derart sind die verwahrten Archivalien der interessierten Offentlichkeit vor Ort zugénglich und
einsehbar. Genutzt wurde dieses Service wurde im Jahr 2003 von 1.603 Personen, was im Vergleich
zu 2001 einer Reduktion um 581 Personen entspricht. Allein das Oberdsterreichische Landesarchiv
bezifferte im Jahr 2003 die Zahl der Nutzerlnnen mit 909 Personen bzw. die Zahl der zur Verfligung
gestellten Archivalien mit 7.939 Stiick.

Die Zahl der Mitarbeiterinnen der drei oberésterreichischen Archive ist zwischen 2001 und 2003 na-
hezu unverandert geblieben. Im Jahr 2001 waren 52,2 Personen nach Vollzeitdquivalenten beschaf-
tigt, im Jahr 2003 dann 52 Personen. Es fand eine Reduktion der fachlich ausgebildeten Krafte von 19
auf 18 Personen statt. Eine Erhéhung der Ausgaben von 1.166.300 Euro auf 1.680.000 Euro (Anstieg
der Personalausgaben um 44 Prozent auf 1.347.000 Euro) verzeichnete das Oberdsterreichische
Landesarchiv, wahrend das Stadtarchiv Linz eine Reduzierung der Ausgaben um 2 Prozent bzw.
21.000 Euro auf 1.060.200 Euro erfahren hat. Insgesamt bestreiten diese beiden Archive 2003 Aus-
gaben im Ausmafl von 2.740.200 Euro, wobei den Uberwiegenden Teil Personalkosten (2.222.200
Euro) darstellen. Das Archiv der Ditzese Linz stellte keine finanziellen Daten bereit.

7.2.3 Bibliotheken

Ahnlich den Archiven wird die Bibliotheksstatistik durch Erhebungen bei den einzelnen Einrichtungen
erstellt. Als Bibliotheksbegriff wird jener der UNESCO verwendet. Demnach sind Bibliotheken organi-
sierte Sammlungen von gedruckten Werken (Bucher, Zeitschriften, ...) und anderen grafischen oder
audio-visuellen Materialien. Unhterstitzung im Gebrauch, vor allem bei der Forschung, Lehre und Er-

holung erfahren die Nutzerinnen durch das Personal.***

193 Mittels Erhebungsbdgen wurden die einzelnen Archive kontaktiert, der Adressbestand des Osterreichischen Staatsarchivs
von der Statistik Austria um eigene Recherchen erganzt.

194 ygl. Statistik Austria 2003e
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In Oberésterreich sind vor allem Offentliche Biichereien inklusive deren Zweig- und Sonderbiichereien
wichtige Versorgerinnen mit Blchern und anderen Medien fir die lokale Wohnbevdlkerung. Im geo-
grafischen Geltungsbereich sind neben den offentlichen Biichereien in den Gemeinden v. a. die
Stadtbibliothek Linz (Hauptbibliothek und 11 Zweigstellen) als modernes Medien-, Informations- und
Kommunikationszentrum mit einem Bestand von rund 250.000 Medien aus allen Wissensgebieten an-
zufuhren. Den 144.137 Nutzerlnnen/Leserlnnen standen 2003 an 305 Standorten 1.520.618 Bucher
bzw. Medien zur Verfigung. Insgesamt wurden in Oberdsterreich 3.075.345 Entlehnungen verzeich-
net, durchschnittlich hat demnach im ganzen Jahr jeder Nutzer und jede Nutzerin 21 Biicher oder
Medien entlehnt. Dieser Wert war hoher als der Osterreichdurchschnitt mit knapp 20 Medien pro Per-
son.

Dem osterreichischen Trend folgend waren die o6ffentlichen Blchereien/Bibliotheken im Bundesland
von SchlieBungen betroffen. Betrug die Zahl der Standorte 2001 noch 514 Filialen, so hat sich diese
bis zum Jahr 2003 um 209 auf 305 verringert.

Wie nachfolgende Darstellung illustriert, werden o&ffentliche Bibliotheken in einem hohen Ausmaf3 von
ehrenamtlich und nebenberuflich Beschaftigten getragen. Die Zahl der hauptberuflich Beschéftigten
wurde fir das Jahr 2003 mit 6,6 Prozent oder 140 Personen angegeben, wahrend der Anteil der ne-
benberuflichen Mitarbeiterinnen und jenen ohne Dienstverhéltnis tiberwogen hatte.
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Abb. 19:  Entwicklung der Mitarbeiterinnenstruktur in 6ffentlichen Bibliotheken in Oberdsterreich zwischen 2001 und 2003
(Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

Alle neun oberdsterreichischen der 98 &sterreichischen wissenschaftlichen Bibliotheken und Spezial-
bibliotheken befinden sich in Linz. Funf davon stehen aufgrund des Lehr- und Forschungsauftrages in
engem Zusammenhang mit Bildungseinrichtungen bzw. Universitdten. Es sind dies die Uhiversitats-
bibliotheken der Johannes Kepler Universitat Linz und der Kunstuniversitat Linz, zwei Bibliotheken
lehrerbildender Akademien (Padagogische Akademie der Didzese Linz, Akademie des Bundes in
Oberosterreich) sowie die Bibliothek der Katholisch-Theologischen Privatuniversitat Linz. Des weite-
ren finden sich in Linz die Oberdsterreichische Landesbibliothek und die Bibliothek des wissenschaft-
lich ausgerichteten Adalbert-Stifter-Instituts. Auch das Obergsterreichische Landesarchiv und das
Oberosterreichische Landesmuseum verfiigen Uiber hausinterne Bibliotheken.
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Mit 53 Beschéftigten und einem Ausgabevolumen von 3.415.100 Euro (davon 1.419.800 Euro Perso-
nalausgaben) im Berichtszeitraum 2003 nimmt die Universitatsbibliothek der Johannes Kepler Uni-
versitdt die zentrale Rolle in der oberdsterreichischen Bibliothekslandschaft ein. Insgesamt waren in
den neun wissenschatftlichen Bibliotheken und Spezialbibliotheken 118 Personen (2003) beschéftigt.
38 davon bzw. ein knappes Drittel tbten die berufliche Tétigkeit in Teilzeitbeschaftigung aus. Dadurch
bedingt wurde die Zahl der Beschaftigungsverhaltnisse auf Basis von Vollzeitdquivalenten mit 191,4
beziffert. Beinahe die Halfte aller Beschéftigten nach Vollzeitaquivalenten (44,9 Prozent) wurden dem
gehobenen (33 Personen, 34,5 Prozent) oder dem hoheren Bibliotheksdienst (10 Personen, 10,4 Pro-
zent) zugerechnet.

7.2.4 Theater und Musik

In den letzten Jahren hat sich in Oberdsterreich die Theatervielfalt riicklaufig entwickelt.  Dies ergibt
die Auswertung der Theaterauffihrungen im Rahmen der Kulturstatistik fir gréBere Gemeinden oder
Stadte zwischen 1996 und 2003.'*° Demnach hat sich in Oberdsterreich die Zahl der Theatersile in
diesem Zeitraum von 27 auf 21 ¢ 22,2 Prozent) und damit einhergehend die Zahl der Platze auf 9.980
Sitzmdoglichkeiten (- 1.285 Platze, - 11,4 Prozent) verringert. Dieser Abbau von Theaterinfrastruktur
kann Osterreichweit nicht konstatiert werden. Entgegen der oberdsterreichischen Entwicklung wurde
in ganz Osterreich die Zahl der Sale um 15 auf 237 und die der verfiigbaren Platze von 90.703 (1996)
auf 106.094 (2003) erhoht.

Die Kulturstatistik belegt sowohl fir Oberdsterreich als auch Osterreichweit einen Publikumsriickgang
und eine Reduktion von Theaterauffihrungen. Insgesamt wurden 2003 338.926 Besucherlnnen in
1.283 oberosterreichischen Theaterauffihrungen gezahlt. Noch im Jahr 1996 besuchten 377.686 Per-
sonen 1.487 Vorstellungen. Die Riuckgange an Auffihrungen und Publikum standen nicht in einem
proportionalen Verhaltnis. Wahrend um 13,7 Prozent ¢ 204) weniger Auffihrungen geboten wurden,
hat sich der Publikumsstrom nur um 10,3 Prozent ¢ 38.760 Personen) reduziert. Fir Gesamtoster-
reich ergibt sich ein &hnliches Bild, wenngleich die Rickgéange nicht so stark wie in Oberdsterreich
ausgepragt waren. Die Zahl der Veranstaltungen wurde um 2,1 Prozent ¢ 239) auf 11.063 gesenkt,
der Besucherinnenriickgang belief sich hingegen auf 6,1 Prozent ¢ 294.810 Personen). 2003 wurden
in allen 6sterreichischen Theatervorfihrungen in groReren Stadten und Gemeinden (uber 10.000 Ein-
wohnerinnen) Publikumszahlen von 4.527.078 Personen gezahit.

Die durchschnittliche Zahl von Besucherinnen oberdsterreichischer Theaterauffihrungen variierte seit
1996 zwischen 254 Personen und 264 Personen im Jahr 2003. Der Hochstwert von 1996 konnte erst
nach Jahren wieder erreicht bzw. im Jahr 2003 Ubertroffen werden. Der Besucherlnnenanstrom pro
Vorstellung war Osterreichweit hoher und erzielte mit 464 Personen (1999) bzw. 454 Personen (2000)
seinen Hochstwert. Diese Besucherinnendichte hat sich allerdings zwischen 2000 und 2001 reduziert,
als die Anzahl der Séle von 213 auf 245 bzw. die Platze von 10.701 auf 11.530 erhéht wurde.

19 Die prasentierten Zahlen sind dem Statistischen Jahrbuch Osterreichischer Stadte entnommen und wurden von Stadten
und Gemeinden mit mindestens 10.000 Einwohnerlnnen zusammen mit Angaben Uber weitere kulturelle Einrichtungen
(Theater, Konzertséle, Kinos) summarisch Ubermittelt. (vgl. Statistik Austria 2003f)
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Abb. 20:  Entwicklung der durchschnittlichen Besuche je Theatervorstellung in Oberosterreich und Osterreich zwischen 1996
und 2003 (Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

Eine ahnliche Tendenz war im Bereich der Konzertauffilhrungen und -blhnen (E-Musik in der Tradi-
tion der europaischen Kunstmusik sowie sonstige Konzerte) ersichtlich. Die Bespielung von Sélen,
Platzen, Vorstellungen und Besuchen unterliegen allerdings generell starken Schwankungen. Es exis-
tieren ebenso Mehrzwecksale und nichtstdndige Konzertséle, die beispielsweise nur fur Festspiele

oder Sommerkonzerte in Anspruch genommen werden und/oder Veranstaltungen azyklisch darbie-
196197
ten.

Fur Oberosterreich wurde die Zahl der Konzertséle inklusive Mehrzwecksale und nichtstandiger Kon-
zertsale im Jahr 2003 mit 43 beziffert. Gegenliber 1996 entsprach dies einer Erh6hung um drei Séle,
die meisten Sale in Oberdsterreich wurden allerdings 1999 mit 45 gezahlt. Die Zahl der Sitz- und
Stehplatze bewegte sich zwischen 23.778 (1998) und 20.217 (2003) und hat 2003 den geringsten
Wert im Beobachtungszeitraum erreicht. Beinahe jeder 13. der 334 Konzertsile Osterreichs und jeder
12. der 165.621 Platze befand sich im Jahr 2003 in Oberésterreich.

Die Zahl der Konzertauffiilhrungen hat sich in Osterreich, mit Ausnahme von 2000, kontinuierlich er-
hoht. Wurden 1996 noch 6.014 Musikveranstaltungen dargeboten, so betrug die Zahl 2003 bereits
8.057. Entgegen dieser Entwicklung war fir das Bundesland Obertsterreich ein genereller Riickgang
ersichtlich. Mit 764 Veranstaltungen pro Jahr wurde 1999 das Maximum erreicht, die H&aufigkeit war
zwischen 1996 und 2003 (von 613 auf 600 Veranstaltungen) riicklaufig. Hingegen hatte sich die Zahl
der Besucherinnen obergsterreichischer Konzertveranstaltungen zwischen 1996 und 2003 von
186.796 auf 191.702 Personen bzw. um 2,6 Prozent (+ 4.906 Personen) erhoht. Im Osterreichschnitt
war in diesem Zeitraum ein Rickgang um 2,4 Prozent auszumachen (um - 66.185 Personen, von
2.737.649 auf 2.671.464 Personen).

1% Bei Meldungen, in welchen Besuche von Konzerten nicht getrennt ausgewiesen wurden, musste die
Gesamtbesucherinnenzahl aller Veranstaltungen angegeben werden.

7 Wie bei den Theaterauffuhrungen wurden Konzertveranstalterinnen in Stadten und Gemeinden mit mehr als 10.000
Einwohnerlnnen in Oberdsterreich bzw. Osterreich angehalten, Daten zu Konzertauffiihrungen (Séle, Platze, Vorselungen
und Besuche) bereit zu stellen.
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Eines der zentralen Festivals bzw. Festspiele im geografischen Geltungsbereich ist das Internationale
Brucknerfest Linz'*®. Unter der Dachmarke Internationales Brucknerfest Linz wurden 2002 24 Veran-
staltungen, darunter sechs zeitgentssische Werke fur ein Publikum von 13.833 Personen an ver-
schiedenen Orten und Spielstatten aufgefuihrt. Zehn der 24 Veranstaltungen wurden im Brucknerhaus
realisiert, eine weitere in der Stiftsbasilika St. Florian, drei Orgelkonzerte in Linzer Kirchen, drei Events
im Linzer Posthof, eine Veranstaltung in Windhaag und sechs in der Ursulinenkirche. Im Vergleich
zum Vorjahr 2001 konnte mit mehr Veranstaltungen (2001: 17) auch quantitativ ein grof3eres Publikum
(2001: 11.755 Besuche) erreicht werden.

Als Landerbiihne nimmt das Landestheater Linz einen zentralen Stellenwert in der oberdsterreichi-
schen Theaterlandschaft ein. Die vier Hauser GroRRes Haus, Kammerspiele, Eisenhand und u\hof:
fassten pro Vorstellung (Spielsaison 2002/2003) im Mittel 1.272 Besucherlnnen (1.212 Sitzplatze, 60
Stehplatze)lgg. Insgesamt wurden im Auffiihrungsjahr 2002/2003 die Hauser an 657 Spieltagen mit
761 Veranstaltungen bespielt. Mit 265 Auffihrungen wurde Uber ein Drittel in den Kammerspielen,
gefolgt vom Grof3en Haus (213 Veranstaltungen) realisiert. Geringer belauft sich die Anzahl von Ver-
anstaltungen im u\hof: (149), im Eisenhand (118) und anderen Spielstatten (16). Im Vergleich zum
Theaterspielplan 2000/2001 konnte die Zahl der Veranstaltungen von 754 um sieben Veranstaltungen
erhoht werden. Diese Zunahme resultierte in der Auslagerung auf andere Spielstatten (+ 16 Veran-
staltungen) sowie ein Plus an Veranstaltungen in den Kammerspielen (+ 10 Veranstaltungen oder 3,9
Prozent) im Spieljahr 2002/2003. Abgesehen davon wurden alle anderen H&auser geringer bespielt.
Den gréften Rickgang hat der u\hof: mit 14 Veranstaltungen (- 8,6 Prozent) zu verzeichnen.

andere Spielstatten ]2,1Wo

u\hof: [19,6% | 22,4% 21,6%

Eisenhand |155% | 17,4% | 15,8%
I I

Kammerspiele | 34,8% 33,4% 33,8%
| | [ [
GroRes Haus | 28,0% 26,8% 28,8%
! ! ! !
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

| @2002/2003 @2001/2002 02000/2001 |

Abb. 21:  Entwicklung der Anzahl von Veranstaltungen in Hausern des Linzer Landestheaters zwischen den Spielsaisonen
2000/2001 und 2002/2003 (Datenquelle: Statistik Austria, eigene Berechnungen)

1% Da die Daten fiir das Jahr 2003 (noch) nicht zur Verfiigung stehen, wurden im Kulturbericht 2003 die Ergebnisse des
Spieljahres 2002 ausgewertet.

199 sowohl Eisenhand (100 - 126 Sitzplatze) als auch u\hof: (50 - 100 Sitzplatze) sind in der Bestuhlung flexibel, sodass das
gesamte Sitzplatzangebot von minimal 1.174 bis maximal 1.250 Platzen variiert.
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Die gro3ten Publikumsmagneten waren mit 102.873 Besucherinnen (48,9 Prozent) das Grof3e Haus
und mit 84.437 Besucherinnen (40,2 Prozent) die Kammerspiele. Gemeinsam lockten sie in der Spiel-
saison 2002/2003 beinahe neun von zehn der 210.285 Gaste (89,1 Prozent) in das Landestheater
Linz. Weitere 13.915 Personen (6,6 Prozent) entschieden sich fiir Veranstaltungen des uthof: und
7.377 Personen fiir das Eisenhand (3,5 Prozent).

6,6% 0,8%
(1]

48,9%

40,2%

O GrolRes Haus @ Kammerspiele @ Eisenhand @ u\hof: @andere Spielstéatten

Abb. 22:  Verteilung der Besuche auf die Hauser des Linzer Landestheaters in der Spielsaison 2002/2003 (Datenquelle:
Statistik Austria, eigene Berechnungen)

In den letzten Jahren (Veranderung zwischen 2000/2001 und 2002/2003) konnte das Linzer Landes-
theater eine Steigerung der Besuche um 19.841 Personen (+ 10,4 Prozent) als auch der Vorstellun-
gen um sieben (+ 0,9 Prozent) erwirken und derart die Einspielergebnisse erhéhen. Laut Kulturstatistik
haben sich diese von 15,7 Prozent (2001) auf 18,4 Prozent (2002) gesteigert. Dies zeigt auch die
Einnahmenstruktur, die sich zwischen 2001 und 2002 um 19,7 Prozent bzw. 708.000 Euro auf
4.310.000 Euro erhoht hat. Der finanziell zu subventionierende Entgang (Abgang)200 betrug im Jahr
2002 19.170.000 Euro (2001: - 19.296.000 Euro).

Als einziges regionales Berufstheater mit stdndigem Ensemble wird in der Kulturstatistik das Linzer
Theater Phonix bezeichnet. Das Theater Phonix verfugte Uber einen Fassungsraum von 157 Sitzplat-
zen. Diese wurden im Vergleich zur vorangehenden Theatersaison 2001/2002 geringfligig von 145 um
zwolf erhéht. Einzigartig ist das Theater Phonix insofern, als dass die 231 Produktionen, mit denen
das Haus bespielt wurde, alle zeitgendssisch, also Werke von lebenden Autorlnnen, sind. Auch ist es
das einzige Theater in Linz, dass im Vergleich zur vorangehenden Theatersaison 2001/2002 die Zahl
der Vorstellungen inklusive Gastspiele erhéhen konnte. Betrug die Anzahl 2001/2002 noch 192, so
belief sich diese im Folgejahr 2002/2003 auf 231. Uberdies wurden 2002/2003 19 Gastspiel-
vorstellungen auf3er Haus geboten. 2002/2003 bestand das kinstlerische Ensemble des Hauses aus
acht sténdig beschéftigten Kunstlerinnen und finf Gasten (2001/2002: 7 Gaste). Die Organisation und

200 gybventionen insgesamt: Subventionen, Zuwendungen, Deckung des Betriebsabganges.
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der Ablauf wurde von weiteren 85 Personen, d. h. dem ubrigen Personal, geleistet. Im Vergleich zur
Vorperiode erfolgte eine personelle Ausdehnung, da zwei Kinstlerinnen mehr sténdig beschaftigt und
das Ubrige Personal von 73 auf 85 aufgestockt wurde.

Mit dem Linzer Kellertheater ist in der Region ein Amateurtheater vorzufinden, das 88 Personen fasst
und an 73 Spieltagen im Jahr (Spielsaison 2002/2003) insgesamt 81 Vorstellungen (2001/2002: 107
Vorstellungen). Drei weitere Bihnen runden die Kulturdokumentation um das Theatergeschehen in
der Stadtregion Linz ab. Es sind dies die Stadthalle Enns (1.000 Sitzplatze, 19 Veranstaltungen im
Jahr 2002/2003) und zwei Trauner Spielstatten (Volksheim Traun, Volksheim St. Martin). Das Volks-
heim Traun hatte dabei mit 450 Personen ein hoheres Fassungsvermoégen als jenes in St. Martin (300
Platze). Auch wurde in dieser Stéatte der Grossteil der Veranstaltungen (11 von 15 Veranstaltungen
2002/2003) realisiert. Wie bei den anderen Theater- und Konzertbuhnen auch - mit Ausnahme des
Theater Phonix - haben sich in den beiden Hausern die Veranstaltungszahlen ricklaufig entwickelt
(2001/2002; Traun: 21, St. Martin: 6).

7.2.5 Festspiele und Festivals

Der Abschnitt der Festspiele und Festivals wird im Rahmen der Kulturstatistik priméarstatistisch erho-
ben. Demnach werden Festspiel- und Festivalveranstalterinnen direkt kontaktiert, der Anspruch auf

Vollstandigkeit und Aktualitéat der Daten kann jedoch nicht erhoben werden.?*

Insgesamt verzeichneten im Spieljahr 2003 die 193 kulturstatistisch erfassten Veranstaltungen der
oberosterreichischen Festivals und Festspiele 69.013 Besuche. Mit 36 Veranstaltungen und 22.000
Besuchen ragten die Operettenfestspiele Bad Ischl in der Festivallandschaft heraus. Als weitere wich-
tige Veranstaltungen konnen die Festspiele in Bad Hall (32 Vorstellungen, 11.928 Besuche), sowie
zwei Festivals und Festspiele in der Stadtregion Linz, das Internationale Brucknerfest Linz (24 Vor-
stellungen, 13.833 Besuche) und der LIVA-Sommer auf Schloss Tillysburg (40 Veranstaltungen,
12.310 Besuche) genannt werden. Das barocke Ambiente von Schloss Tillysburg wurde nicht nur von
der Linzer Veranstaltungsgesellschaft mbH (LIVA) zur Realisierung des LIVA-Sommers, sondern auch
von der Akademie Schloss Tillysburg genutzt. Diese realisierte im Jahr 2003 reun Veranstaltungen
(640 Besuche) in und auBerhalb des Schlosses (z. B. im Stift St. Florian). Mit Schloss Wildberg in
Kirchschlag (12 Veranstaltungen in dessen Schlosshof bzw. Getreideboden, 1.600 Besuche) war
2003 ein weiteres Festival in der Stadtregion Linz angesiedelt.

Uber die Halfte des oberosterreichischen Publikums wurde im Jahr 2003 von klassischen Genres
(Oper, Operette, Musical, Show, Tanz, Ballett) angezogen (35.794 von 69.013 Besuchen). Anteilsma-
Big geringer war in diesem Jahr der Zustrom zu Sprechstiicken, Kabaretts (14.420 Besuche) oder
Konzerten aus dem Sektor der E- und U-Musik (17.039 Besuche).

201 Ejnzelnen Veranstalterinnen war es zum Zeitpunkt der Erhebung lediglich méglich, die Statistiken des Vorjahres 2002 offen
zu legen (Operettenfestspiele Bad Ischl, das Internationale Brucknerfest Linz, Schloss Wildberg in Kirchschlag und der
LIVA-Sommer auf Schloss Tillysburg) bzw. konnten andere bedeutende Festspiele und Festivals nicht erfasst werden (z. B.
Ars Electronica Festival).



134 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Die meisten der dokumentierten Festspiele und Festivals in der Stadtregion haben sich im Zeitverlauf
positiv entwickelt. So konnte das Internationale Brucknerfest zwischen 2001 und 2002 die Zahl der
Veranstaltungen von 17 auf 24 sowie die Besuchszahlen von 11.755 auf 13.833 Besuche erhdhen.
Gleiches ist beim LIVA-Sommer auf Schloss Tillysburg zu erkennen. Die Zahl der Veranstaltungen hat
sich seit dem Jahr 2001 um acht, die Zahl der Besuche um 2.740 erhoht. In geringerem Ausmal? ist
davon das Schloss Wildberg bei Kirchschlag betroffen, denn bei gleichbleibender Veranstaltungszahl
erfuhr man zwischen 2001 und 2003 eine Reduktion der Besuchszahlen um 400 auf 1.600. Eine &hn-
liche Entwicklung ist bei den Veranstaltungen der Akademie Schloss Tillysburg ersichtlich. Wurden
2001 noch 15 Veranstaltungen mit 880 Besuchen realisiert, so hat sich diese im Jahr 2002 auf 17
Veranstaltungen (980 Besuche) erhdht. Im Jahr 2003 betrug die Zahl der Veranstaltungen mit neun
weniger, auch die Zahl der Besuche hat sich auf 640 reduziert.

7.2.6 Kino und Film

Die Kulturstatistik bezieht sich bei der Definition von Kinos auf den Begriff der UNESCO und versteht
darunter "Einrichtungen, die ihr eigenes Equipment besitzen, wie Kinoséle mit fixem Dach, Freiluftki-

. . «202
nos sowie Autokinos. 2

Die Konzentration von Kinos ist in Ober@sterreich vergleichsweise hoch. Zu Jahresende 2003** be-
trieben die diversen Kinoeigentiimerlnnen insgesamt 77 Séale. Somit befanden sich 13,9 Prozent aller
553 6sterreichischen Séle im Bundesland.

Trotz des relativ hohen Anteils hat sich in Oberdsterreich die Zahl der Kinoséle riicklaufig entwickelt.
Besonders im langerfristigen Vergleich zu 1975 wird ersichtlich, dass Oberdsterreichweit um zwolf
Sale bzw. 13,5 Prozent weniger betrieben wurden. Damit betraf die SchlieBung 6sterreichischer Kino-
séle vorrangig dieses Bundesland, denn mit zwdlf war der Anteil am 6sterreichischen Rickgang von
insgesamt 22 aufRerordentlich hoch. Diese Entwicklung ist nicht linear verlaufen: Die Zahl der Sale
erhohte sich zwischen 1975 und 1979 von 89 auf 92, danach folgte eine Reduzierung auf 87 (1980)
und eine Ausweitung der Kapazitaten auf 95 (bis 1985). In den folgenden Jahren hat sich die Anzahl
der Séle bis zu einem Tiefstand von 60 Salen im Jahr 1994 kontinuierlich reduziert und pendelte sich
in den darauffolgenden Jahren zwischen 73 und 85 Sélen ein.?%

202 Dje Daten zum Kapitel Kinos und Filme stammen vorwiegend vom Fachverband der Audiovisions- und Filmindustrie, der
staatlich genehmigten Gesellschaft der Autoren, Komponisten, Musikverleger (AKM) und dem Osterreichischen Filminstitut,
und wurden grof3teils als aufbereitete Statistikdaten tbernommen. (vgl. Statistik Austria 2003g)

203 Erfasst wurden Kinoséle einschlieRlich Wanderkinos. Kinohauser mit unbekanntem Fassungsraum und/oder unbekannter
Anzahl der Kinoséle wurden als eine Erhebungseinheit, d. h. ein Kinosaal erfasst. Der Erhebungszeitpunkt wird
korrekterweise mit 1. Janner des Folgejahres angegeben.

204 Dije zahl der erfassten Kinosale diirfte ab 1980 durch den Wegfall von Wanderkinos als Einheiten minimal beeinflusst
worden sein.
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Insgesamt wurden 2003 in allen oberfsterreichischen Kinos 2.449.900 Besucherinnen gezahlt (13,8
Prozent aller 17.719.500 &sterreichischen Kinogangerinnen). Eine Beeinflussung der Besucherin-
nenstrome durch die Reduzierung der Sale kann nur gering bzw. im langerfristigen Vergleich zu 1975
abgeleitet werden (1975: 2.647.000 Besuche, d. h. eine Verminderung um 7,4 Prozent bis Ende
2003). Bis in die 1980er-Jahre wurden Besucherlnnenzahlen tber der 2.000.000-Marke in der ober-
Osterreichischen Kinolandschaft gezahlt (z. B. 1980: 2.432.000 Besuche). In Folge hatten sich diese
jedoch stark reduziert und erreichten im Jahr 1992 einen Tiefstand von 1.220.900 Eintritten. Ab die-
sem Zeitpunkt wurden wieder Zuwéachse verzeichnet und 1997 erstmalig wieder ein Wert von Uber
zwei Millionen (2.010.200 Besuche) erzielt.

Unterzieht man Osterreichweit die Kinobesuche der letzten fiinf erfassten Jahre (1999 bis Ende 2003)
einer genaueren Betrachtung, so ist ersichtlich, dass sich besonders in dieser Zeitspanne ein erhohter
Publikumszustrom von 17,9 Prozent (+ 2.695.600 Besuche) abgezeichnet hat und somit eine Annédhe-
rung an die Hochstwerte der 1970er-Jahre erreicht werden konnte. Zwischen 1975 und 1980 wurden
die meisten Personen vom Medium Kino angezogen (z. B. 1975 mit 20.813.400 Besuchen). In den
nachsten Jahren reduzierte sich diese Zahl und Besuche blieben aus. Cer Tiefstand wurde (wie in
Oberosterreich) im Jahr 1992 mit 9.339.200 Besuchen verbucht. Die Reduzierung der Kinosale und
die Entwicklung der Besuchszahlen stehen in engem Zusammenhang mit infrastrukturellen
Anderungen. Durch den Abbau von Kinosélen in den letzten fiinf Berichtsjahren 1999 bis 2003 ¢ 2 auf
77)205, wurde die Kapazitat aller obergsterreichischen Kinos um 555 Sitzplatze bzw. 4,1 Prozent
herabgesetzt. Die Reduktion hat sich allerdings dahingehend positiv auf die Besuchszahl und
Einspielergebnisse (Nettoeinnahmen) ausgewirkt, da die einzelnen Sale an mehr Tagen der Woche
bespielt (2003: 25.497 Termintage, + 8,2 Prozent) und die durchschnittliche Zahl der Besucherinnen
pro Termintag zwischen 1999 und 2003 von 89 auf 96 erhoht werden konnte. Dieser Wert ist Uber
dem Osterreichischen Mittel von 92 Besucherlnnen pro Spieltag (2003) gelegen, das
obergsterreichische Maximum mit 121 Personen pro Tag (1998) konnte allerdings im Vergleichszeit-
raum nicht mehr erreicht werden.

Finanziell verbuchten die Kinobetreiberinnen 2003 Oberdsterreichweit Nettoeinnahmen von
14.079.000 Euro. Im Vergleich zum Spieljahr 1999%% entsprach dies einem Riickgang von 0,8 Prozent
bzw. 117.000 Euro. Die schlechtesten Ergebnisse erzielten die oberdsterreichischen Kinos im Jahr
2000 mit Nettoeinnahmen von 12.702.000 Euro, wobei die einzelnen Betreiberlnnen in unterschiedli-
chem Ausmald betroffen (gewesen) sein dirften. Die Einspielergebnisse aller dsterreichischen Kinos
(1998 - 2003) lagen Uber den oberdsterreichischen Werten. Insgesamt stieg das Fassungsvermogen
der Kinos (+ 25 Séle auf 553 Sale, Erhdhung der Sitzplatze um 4.997 Platze auf 100.725) sowie die
Spieltage (+ 23 Prozent). Die leicht riicklaufige Besucherlnnenzahl pro Tag auf 92 Personen ¢ 3,2
Prozent) wirkte sich nicht auf die Nettoeinnahmen aus, die sich zwischen 1999 und 2003 um ein
Funftel auf 105.300.000 Euro (+ 20,9 Prozent, + 18.212.000 Euro) erhéht haben.

205 Eijn Vergleich mit den Daten von 1998 wird insofern nicht gezogen, da in zwei Tabellen der Kulturstatistik 2003 (K1. Zahl der
Kinoséle und der Kinobesuche nach Bundeslandern 1975 bis 2003 bzw. K2. Zahl, Kapazitat, Besuche und Umatz der Kinos
(Kinosale) nach Bundeslandern von 1998 bis 2003) die Anzahl der Kinosale unterschiedlich beziffert wird (84 bzw. 79). Die
Daten fur die Jahre 1999 bis 2003 sind identisch.

208 E{ir 1998 weist die Kulturstatistik keine Ergebnisse aus, sodass auf die Nettoeinnahmen von 1999 zuriickgegriffen wurde.
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7.2.7 Horfunk und Fernsehen

Die Kulturstatistik unterscheidet in diesem Abschnitt zwischen den Horfunk- und Fernsehteilnehme-
rinnen (Hauptmeldungen) sowie Kabel-TV-Anschliissen in Oberésterreich und Osterreich. Die Daten-
basis zu Ho6rfunk- und Fernsehteilnehmerinnen bildet die Teilnehmerinnendatenbank des Gebuhren
Info Services (GIS), jene zu Kabelfernsehen stammen vom Allgemeinen Fachverband des Verkehrs,
Berufsgruppe "Kabel-TV".

Zu Jahresende 2003 wurden demnach in Oberdsterreich 499.209 Horfunk- und 488.889 Fernsehbe-
willigungen gezéahlt. Dies entspricht einer Empfangsdichte von 90,8 Fernsehlizenzen bzw. 92,7 Radio-
lizenzen auf 100 oberdsterreichische Haushalte.

Als relativ neues Fernsehmedium konnen Kabelanschlisse gewertet werden. Zu Jahresende 2003
belief sich in Oberdsterreich die Zahl der Anschliisse auf 177.421. Dies entsprach einer Dichte von
12,8 Prozent bezogen auf 100 Einwohnerinnen bzw. verfugten 33 von 100 obergsterreichischen
Haushalten Uber einen derartigen Fernsehzugang.

Betrachtet man die Entwicklung dieser drei Medien zwischen 1993 und 2003, so ist ersichtlich, dass
sich in Oberosterreich die Zahl der Fernseh- (+ 44.452 Lizenzen, + 10 Prozent) und Radioteilnehme-
rinnen (+ 13.011 Lizenzen, + 2,7 Prozent) wesentlich langsamer als jene der Kabel-TV-Anschlisse (+
29.208 Anschlusse, + 19,7 Prozent) erh6ht haben.

Eine vergleichbare Entwicklung ist Osterreichweit erkennbar. Die Zahl der Kabel-TV-Anschliisse hat
sich zwischen 1993 und 2003 von 784.306 auf 1.087.791 (+ 303.485 Anschlisse, + 7,4 Prozent) er-
hoht. Die Anzahl der Fernsehteilnehmerinnen ist in diesem Zeitraum um 265.456 (+ 9,9 Prozent) auf
2.942.281 Bewilligungen, jene der Rundfunkbewilligungen geringfiigiger um 117.890 (+ 4,1 Prozent)
auf 2.970.430 Lizenzen gestiegen.

Unter der Tagesreichweite des Radios wird die Anzahl der Uber-14-jahrigen Personen, die bestimmte
Sender zumindest eine Viertelstunde pro Tag lang horen, definiert. Es ist dabei irrelevant, zu welcher
Tages- und Uhrzeit bzw. wie lange Radio gehort wird. Die Radiosender erreichten im Jahr 2003
938.000 Personen bzw. 83,5 Prozent der Zielgruppe. Der Wert lag unter dem dsterreichischen Durch-
schnitt von 84,1 Prozent und hat sich zwischen 2001 und 2003 von 85,8 Prozent kontinuierlich redu-
ziert. Als meistgehorte Sender in Oberdsterreich galten 2003 der Osterreichische Rundfunk (ORF) mit
76 Prozent (853.000 Personen), gefolgt von privaten inlandischen Sendern (19,8 Prozent; 222.000
Personen) und sonstigen Sendern (5,5 Prozent; 62.000 Personen).
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7.2.8 Visuelle Kunst

Unter der LIKUS-Kategorie "Visuelle Kunst* subsumiert die Kulturstatistik Galerien und definiert diese
als Betriebe mit standiger Galerietatigkeit "im Sinne von Kunsthandel und Propagierung aktueller
Kunst“®’, wobei die Haufigkeit der wechselnden Ausstellungen kein Auswahlkriterium darstellt.

Die Angaben zu den Aktivitaten der Galerien basieren auf dem Datenbestand des Statistischen Jahr-
buchs Osterreichischer Stadte und wurden im Vorfeld von Stadten und Gemeinden mit mindestens
10.000 Einwohnerlnnen Ubermittelt. Aufgrund der mangelnden Vollstandigkeit der zur Verfiigung ste-
henden Datenbasis bezeichnet die Statistik Austria diesen Teil der Kulturstatistik als "Ubersichtsdar-
stellung mit eingeschranktem Merkmalskranz*?®®.

Fur Oberosterreich betrug die Anzahl der derart erhobenen Galerien im Jahr 2003 23 Betriebe. Die
Zahl der realisierten Ausstellungen wurde dabei mit 116, die Besuchszahlen mit 64.998 beziffert. Ver-
gleicht man diese mit den Angaben des Jahres 1996, so ist zwar eine Erhdhung der Galerien um
sechs und der Ausstellungen um acht auf 116 zu konstatieren, die Besuchszahlen haben sich aller-
dings um uber ein Drittel ricklaufig (- 33,8 Prozent, - 33.228 Besuche) entwickelt.

Im gesamtosterreichischen Vergleich war diese Entwicklung gegenlaufig. Zwischen 1996 und 2003
hat sich die Zahl der Galerien in Osterreich von 324 um 51 auf 273 ( 15,7 Prozent), die der Ausstel-
lungen von 1.379 um 43 auf 1.336 (- 3,1 Prozent) verringert. Allerdings kann in diesem Zeitraum eine
Erhohung der Besuchszahlen von 717.620 auf 934.150 Personen (+ 30,2 Prozent bzw. 216.530 Be-
suche) festgestellt werden.

Im Jahr 2003 hatten acht Prozent der &sterreichischen Galerien den Betriebssitz in Oberotsterreich
und 8,7 Prozent aller Ausstellungen wurden in diesem Bundesland realisiert. Der oberdsterreichische
Anteil der Besuchszahlen belief sich auf sieben Prozent.

7.2.9 Biucher und Presse

Dieses Unterkapitel basiert auf Statistik- und Verwaltungsdaten verschiedener Stellen, wie dem Ver-
band Osterreichischer Zeitungen, der Osterreichischen Auflagenkontrolle, der Arbeitsgemeinschaft
Media-Analysen, dem Bundeskanzleramt sowie der Osterreichischen Nationalbibliothek. Einzug fin-
den Uberdies Wrtschaftsstatistiken der Statistik Austria (Leistungs- und Strukturerhebung, Konjunk-
turerhebung und AufSenhandeIsstatistik).209

In Oberosterreich gab es im Jahr 2003 mit der Neuen Kronen-Zeitung, den OO Nachrichten und dem
Neuen Volksblatt drei Tageszeitungen, wobei es sich um zwei Zeitungseinheiten und eine Regional-
ausgabe handelt. Aulerdem wurden 40 Wochenzeitungen im Bundesland herausgegeben. Wahrend
es bei den Tageszeitungen im Zeitraum zwischen 2001 und 2003 keine quantitativen Veranderungen

27 ygl. Statistik Austria 2003h
208 gtatistik Austria 2003h
209 yg|. Statistik Austria 2003i
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gegeben hat, war bei der Anzahl der Wochenzeitungen ein Anstieg von 25 auf 40 (+ 60 Prozent) zu
beobachten. Osterreichweit war eine &ahnliche Entwicklung sichtbar. Die Anzahl der Tageszeitungen
ist zwischen 2001 und 2003 mit 16 Zeitungseinheiten und 15 Regionalausgaben konstant geblieben;
die Vielfalt an Wochenzeitungen ist in diesem Zeitraum um 13,7 Prozent von 197 auf 224 Zeitungen
gestiegen.

Wahrend die Druckauflage der Neuen Kronen-Zeitung in der Periode zwischen 2000 und 2003 konti-
nuierlich abgenommen hat, konnten die OO Nachrichten in diesem Zeitraum ihre Auflage steigern.
Betrug die Auflagekapazitat der Neuen Kronen-Zeitung im Jahr 2000 noch 1.052.200, war diese 2003
auf 1.006.700 abgesunken. Die OO Nachrichten verzeichneten 2002 mit einer Auflage von 133.100
Zeitungen ihren Hoéchststand (2000: 126.700 Zeitungen; 2003: 132.400 Zeitungen).210
kauften Auflagen zeichnete sich ein &hnlicher Trend ab. Die verkaufte Auflage der Neuen Kronen-
Zeitung verringerte sich von 884.800 im Jahr 2000 auf 848.900 im Jahr 2003. Die OO Nachrichten
steigerten ihre verkaufte Auflage von 102.700 (2000) auf 104.100 Stiick (2003).

Bei den ver-

Bei der Reichweite?*® der oberdsterreichischen Tageszeitungen finden sich im Zeitabschnitt zwischen
2000 und 2003 nur geringfugige Veranderungen. Die Reichweite der Neuen Kronen-Zeitung variierte
zwischen 43,4 und 44,1 Prozent (2003: 43,8 Prozent), jene der OO Nachrichten zwischen 5,3 und 5,6
Prozent (2003: 5,6 Prozent) und die Ausbreitung des Neuen Volksblattes**? stieg etwas von 0,9 auf 1
Prozent.

Die Presseforderung der drei oberosterreichischen Tageszeitungen wurde von 1.654.200 Euro im
Jahr 2000 auf 2.115.700 Euro im Jahr 2003 angehoben. Den gréf3ten Anteil dieser Forderung erhielt
mit 1.591.500 Euro bzw. 14,5 Prozent das Neue Volksblatt. Die Neue Kronen-Zeitung und die OO
Nachrichten kamen mit je 262.100 Euro auf jeweils 2,4 Prozent der Presseférderung.

7.2.10 Ausbildung und Weiterbildung

Die Daten dieses Abschnitts entstammen im Wesentlichen der Hochschulstatistik der Statistik

. 213
Austria.

Die zentrale oberdsterreichische Universitdt der Kinste findet sich in Linz mit der Universitat fur
kiinstlerische und industrielle Gestaltung. Im Wintersemester 2002/2003 waren 701 ordentliche Stu-
dierende, grof3teils weiblichen Geschlechts (426 Frauen, 275 Manner), an dieser Hochschule inskri-
biert. 88,7 Prozent davon waren inlandische Studierende, lediglich 79 Personen (24 Méanner, 55
Frauen) auslandische Studierende. Die meisten der ordentlichen Studierenden wéhlten im Winter-
semester 2002/2003 ein Diplomstudium (686 Personen bez. 97,9 Prozent). Lediglich 2,1 Prozent
waren Doktorandinnen, alle dieser 15 Studierenden hatten sich fiur das Doktoratsstudium der

2% Das Neue Volksblatt nimmt nicht an der 6sterreichischen Auflagenkontrolle teil.

21 Die Reichweite besagt, wie viele Prozent der 6sterreichischen Wohnbevélkerung ab 14 Jahren ein Printmedium in einem
Erscheinungsintervall (Janner bis Dezember) nutzen.
Es existieren keine Daten uber die Reichweite des Neuen Volksblattes fiir die Jahre 2000 und 2003.

23 ygl. Statistik Austria 2003]
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Philosophie eingetragen (7 inlandische Manner, 8 inlandische Frauen). Vielféltig ist die Studienwahl
bei den Diplomstudien. Her war zwischen Diplomstudium ohne Lehramt (545 Personen, 77,8 Prozent)
sowie dem Lehramtstudium mit 141 Personen (20,1 Prozent) zu unterscheiden. Zentral ist, dass sich
vor allem weibliche Studierende fiir ein Lehramtstudium entschieden haben. Im Studienjahr
2002/2003 waren 82,3 Prozent weiblichen Geschlechts (116 von 141 Studierenden), im Diplom-
studium (ohne Lehramt) war die Verteilung ausgewogener (243 Manner vs. 302 Frauen).

Die meisten Horerlnnen verzeichneten im Wintersemester 2002/2003 die Studienrichtungen Visuelle
Mediengestaltung und Bildnerische Erziehung (Lehramt) mit 122 (17,8 Prozent) und 121 (17,6 Pro-
zent) aller Diplomstudierenden. Jeweils 64 Horerlnnen konnten die Richtungen Architektur und Expe-
rimentelle visuelle Gestaltung (je 9,3 Prozent aller Diplomandinnen) aufweisen, gefolgt von Malerei
und Graphik (63 Personen), Bildhauerei (56 Personen) und Textil (52 Personen). Kleinere Studien-
richtungen in Bezug auf die Zahl der Inskribierten sind Industrial Design (42 Personen), Metall (41
Personen), Keramik (38 Personen), Textiles Gestalten (Lehramt) (11 Personen) sowie Werkerziehung
mit 9 Studierenden. Bei weiteren drei Personen ist die Zuordnung unbekannt.

Im Vergleich zum Wintersemester 2000/2001 hat sich die Zahl der Studierenden 2002/2003 rur ge-
ringfligig von 697 Personen (272 Manner, 425 Frauen) um 0,6 Prozent erhdht. Der Zuwachs mannli-
cher Studierender war ausgepragter als jener der weiblichen (+ 1,1 Prozent bzw. 0,2 Prozent). Auch
die Anzahl der Lehramtstudierenden sowie der Doktorandinnen hat zugenommen (Lehramtstudie-
rende: + 12 Personen bzw. + 9,3 Prozent; DoktorandIinnen: + 2 Personen). Diplomstudien ohne Lehr-
amt verzeichneten hingegen einen Riickgang um 10 Personen auf 545 Studierende (- 1,8 Prozent).

Im Vergleichszeitraum Wintersemester 2000/2001 zu Wintersemester 2002/2003 erfuhr besonders die
Studienrichtung Visuelle Mediengestaltung einen Zuwachs an ordentlichen Horerlnnen (+ 20 Perso-
nen bzw. 19,6 Prozent). Eine &hnliche Entwicklung verzeichneten die Studienrichtungen Bildnerische
Erziehung (Lehramt) (+ 17 Personen bzw. + 16,3 Prozent) und Architektur (+ 6 Personen bzw. + 10,3
Prozent). Von Rilckgéngen sind die Studienrichtungen Experimentelle visuelle Gestaltung von 77
(2000/2001) auf 64 Horerlnnen ¢ 16,9 Prozent), Keramik ¢ 10 Personen bzw. - 20,8 Prozent) sowie
Industrial Design und Metall mit je sieben Studierenden ( 14,3 Prozent bzw. - 14,6 Prozent) ebenfalls
starker betroffen gewesen.

7.2.11 Offentliche Kulturfinanzierung

Um die finanzielle Beteiligung der offentlichen Hand im Kunst- und Kulturbereich darzustellen und
Osterreichweit zu vergleichen, bedient sich die Kulturausgabenstatistik der Statistik Austria dem
LIKUS-Ansatz**, der die Zurechnung und Darstellung von Ausgabenpositionen aller Ebenen der 6f-
fentlichen Verwaltung ermt‘:glicht.215
barungsdaten von Bund und Landern (Rechnungsabschlisse). Diese haben den Vorteil, dass sie

Als Datenquelle nutzt die Statistik Austria hauptsachlich die Ge-

214 7u den LIKUS-Kategorien vgl. Kapitel 5.3.1

215 Mit Ausnahme von Oberésterreich veréffentlichten alle sterreichischen Bundeslander Landeskulturberichte fiir 2002 und
2003, die alle - abgesehen vom steierméarkischen Landeskulturbericht - dem LIKUS-Ansatz folgen.
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einerseits nach einheitlichen Richtlinien codiert und andererseits Bereinigungen um einzelne Budget-
posten moglich sind.?*®

Die offentlichen Kulturausgaben 2003 haben sich fir das Bundesland Obergsterreich auf 246.650.000
Euro belaufen. Mit 141.160.000 Euro wurde der Grof3teil dieses Etats von der oberdsterreichischen
Landesregierung und ein ebenfalls hoher Beitrag im Ausmaf} von 129.340.000 Euro durch die ober-
Osterreichischen Gemeinden bereitgestellt. Mit einem Anteil von 34 Prozent bzw. 83.850.000 Euro
ging 2003 ein Grofiteil dieses Budgets an die LIKUS-Hauptkategorie "Ausbildung, Weiterbildung“ so-
wie weitere 13,6 Prozent oder in Summe 33.540.000 Euro an "Museen, Archive, Wissenschaft‘. Dem
Bereich "Kulturinitiativen, Zentren“ wurden 2003 12 Prozent bzw. 29.570.000 Euro zugesprochen. Auf
die Kategorien "Darstellende Kunst* mit 22.600.000 Euro Férderungen (9,2 Prozent) und "Musik* mit
21.260.000 Euro (8,6 Prozent) entfielen ebenfalls hohe Zuwendungen. In Summe wurden an diese
funf der insgesamt 16 LIKUS-Hauptkategorien Uber drei Viertel (77,4 Prozent bzw. 190.820.000 Euro)
der oberosterreichischen Kulturausgaben vergeben.

Im Vergleich zu 2002 hat sich das Kulturbudget im Bundesland Oberdsterreich von 235.180.000 Euro
um 4,9 Prozent (11.470.000 Euro) auf 246.650.000 Euro erhoht, verglichen mit 2001 sogar um 13,9
Prozent (30.110.000 Euro). Diese Anstiege sind im wesentlichen auf die Ausgabenerhéhungen der
Gemeinden zuriickzufuihren. Sie betrugen zwischen 2002 und 2003 11.820.000 Euro bzw. 10,1 Pro-
zent. In Relation zu 2001 sind die Ausgaben sogar um 28.150.000 Euro (27,8 Prozent) gestiegen.

P46,65
gesamt 235,18
216,54
Gemeinden
Land OO
0 25 50 75 100 125 150 175 200 225 250 275

||:| 2001 E2002 @ 2003

Abb. 23:  Entwicklung der Kulturausgaben des Landes Oberdsterreich zwischen 2001 und 2003 in Mio. Euro (Datenquelle:
Statistik Austria, eigene Berechnungen)

218 Eliminiert werden derart Doppelbuchungen infolge intergovernmentaler Transfers und Personalausgaben, die durch Kosten-
ersitze fiir die Uberlassung von Bediensteten riickerstattet werden (z. B. Theater, Museen). (vgl. Statistik Austria 2003Kk)
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Berechnet man die Kulturausgaben im Land Oberdsterreich pro Einwohnerin, so ist ersichtlich, dass
diese zwischen 2001 (157 Euro pro Person) und 2003 (178 Euro pro Person) kontinuierlich gestiegen
und auch hoher als die durchschnittlichen Kulturausgaben aller neun Bundeslander sind. Im Mittel
wurden 2003 in den Bundeslandern mit 154 Euro pro Person um durchschnittlich 24 Euro weniger pro
EinwohnerIn fur Kultur ausgegeben als in Oberdsterreich (2001: 144 Euro; 2002: 149 Euro).

Diese Ricknahme bzw. geringere Ausdehnung der offentlichen Kulturausgaben ist auch auf Ebene
des Bundes®'’ erkennbar. Zwischen 2000 und 2002 sind die Bundesausgaben von 660.810.000 Euro
(2000) auf 710.770.000 Euro (2002) kontinuierlich gestiegen und erfuhren 2003 einen finanziellen
Ruckgang auf 680.230.000 Euro.

7.2.12 Kulturvereine

Dieser Abschnitt basiert auf den Verwaltungsdaten der Vereinsbehérden erster Instanz, die vom Bun-
desministerium fir Inneres (BMI) zum Stichtag 31. Dezember jahrlich aufgezeichnet werden.**®

Die Anzahl der oberdsterreichischen Kulturvereine ist von 1.959 im Jahr 1997 auf 2.234 im Jahr 2004
gestiegen. Dies entspricht einer Zunahme von 14,0 Prozent bzw. 275 Vereinen. Osterreichweit gab es
in diesem Zeitraum einen Zuwachs an Kulturvereinen um 14,1 Prozent (+ 1.188 Kulturvereine). Gab
es 1997 noch 13.425 osterreichische Kulturvereine, so sind es im Jahr 2004 bereits 15.313. Im Jahr
2004 waren 14,6 Prozent der Osterreichischen Kulturvereine in Oberdsterreich beheimatet. Interessant
ist in diesem Zusammenhang auch die Vereinsvielfalt. Durchschnittlich war im Jahr 2004 mit 13,9
Prozent beinahe jeder 14. Verein in Osterreich ein Kulturverein.

Vereine Kulturvereine Kulturvereine
Jahr in Osterreich in Osterreich in Obergsterreich
gesamt gesamt in % gesamt in %
1997 96.583 13.425 13,9% 1.959 14,6%
1998 99.979 13.832 13,8% 2.018 14,6%
1999 102.642 14.173 13,8% 2.068 14,6%
2000 104.203 14.525 13,9% 2.119 14,6%
2001 106.363 14.784 13.9% 2.157 14.6%
2002 107.675 14.967 13,9% 2.184 14,6%
2003 108.149 15.033 13.9% 2.193 14.6%
2004 110.163 15.313 13,9% 2.234 14,6%

Tab. 23:  Entwicklung von Kulturvereinen in Oberdsterreich und Oberdsterreich zwischen 1997 und 2004
(Datenquelle: BMI, eigene Berechnungen (ab 2001 Schatzungen))

47 einschlieRlich intergovernmentaler Transfers, ohne Beriicksichtigung von Personalausgaben

#8 Mit der neuen Rechtsgrundlage (Inkrafttreten des neuen Vereinsgesetztes im Juli 2002) wurden die bis dahin zusténdigen
Sicherheitsdirektionen von den Bundespolizeidirektionen und Bezirksverwaltungsbehérden als Vereinsbehorden erster
Instanz abgeldst. Ab dem Jahr 2001 erfolgten vom Bundesministerium fiir Inneres keine gesonderten Aufzeichnungen tber
einzelne Vereinstypen mehr. Die Anzahl der Kulturvereine in Osterreich und in Oberdsterreich wurden daher fiir die Jahre
2001 bis 2004 naherungsweise geschatzt.
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7.3 Gesamtbetrachtung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Im Jahr 2004 waren in der gesamten Kreativwirtschaft im weiteren Sinne in der Stadtregion Linz?**
rund 3.400 Betriebe vom Buch-, Literatur- und Pressemarkt Uber die Werbung und Werbewirtschaft
bis hin zur Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung aktiv. Die Zahl der kreativwirtschaftlichen
Betriebe im weiteren Sinne entspricht einem Anteil von beinahe 20 Prozent an der Gesamtwirtschaft
in der Region. Betrachtet man nur den Kernbereich (Kreativwirtschaft im engeren Sinne) so betragt
dieser Anteil 12,1 Prozent. Insgesamt arbeiteten dabei Uber 55.000 sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte in den verschiedenen Domanen der Kreativwirtschaft. Damit waren in der Region 15
Prozent der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten in der Kreativwirtschaft im weiteren Sinne téatig
bzw. 8,1 Prozent der Beschéftigten in der Kreativwirtschaft im engeren Sinne.

In der folgenden Tabelle werden die einzelnen Doméanen der Kreativwirtschaft nach Anzahl der Be-
triebe und Beschéftigen, dem jeweiligen Anteil des kreativen Kernbereiches (Kreativwirtschaft im en-
geren Sinne) und dem jeweiligen Anteil an der regionalen Gesamtwirtschaft aufgeschlusselt.

Betriebe Beschéftigte
. Anteil an den Anteil an den
Domanen Anteil gesamten Anteil gesamten
Gesamt S N . Gesamt - e .
Kernbereich in % | Betrieben in der Kernbereich in % | Beschéaftigten in
Region der Region
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 362 36,7% 2,1% 6.815] 24,6% 1,9%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 230 23,0% 1.3% 2.978 30,6% 0,8%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 213 29,4% 1,2% 4.315] 29,5% 1,2%
Werbung und Werbewirtschaft 266 100,0% 1,5% 2.156 100,0% 0,6%
Architektur und kulturelles Erbe 390 100,0% 2,2% 3.907| 100,0% 1,1%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia-
] 658 80,1% 3,8% 9.268 90,6% 2,5%
und Internetwirtschaft
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 688 27,8% 4,0% 8.153 25,0% 2,2%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 64 76,3% 0,4% 966 94,4% 0,3%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 547 78,8% 3,2% 16.753] 54,4% 4,6%
Gesamt 3.418 61,6% 19,7% 55.311 54,9% 15,0%
Tab. 24:  Kreativwirtschaft (i. w. S.) in der Stadtregion Linz 2004

219 |n diesem Kapitel wird die Stadtregion Linz mit den politischen Bezirken Linz-Land, Urfahr-Umgebung, Perg, Freistadt und
der Stadt Linz gleichgesetzt. Im Grof3teil der Tabellen werden allerdings in einer eigenen Spalte bzw. Reihe mit dem Titel
"davon im geografischen Geltungsbereich" die naherungsweisen Zahlen fir den geografischen Geltungsbereich
ausgewiesen, die mittels eines eigenen Berechnungsmodells errechnet wurden. (vgl. Kapitel 5.4.1)
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7.3.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe der Kreativwirtschaft (i. e. S.)

Anzahl der Betriebe Antelllan _der gesamten
Kreativwirtschaft in %
Domaénen davon im davon im
Gesamt geografischen Gesamt geografischen
Geltungsbereich Geltungsbereich

Buch-, Literatur- und Pressemarkt 134 125 6,4% 6,3%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 54 49 2,6% 2,5%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 62 52 2,9% 2,6%
Werbung und Werbewirtschaft 266 256 12,6% 12,9%
Architektur und kulturelles Erbe 390 366 18,5% 18,4%
Informatlons-,' Kommunikations-, Multimedia- 526 500 25.0% 25.2%
und Internetwirtschaft
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 191 174 9,1% 8,8%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 49 47 2,3% 2,4%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 431 413 20,5% 20,8%
Gesamt 2.103 1.982 100,0% 100,0%

Tab. 25:  Betriebe der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004

Betrachtet man den kreativen Kernbereich der Kreativwirtschaft, so sind von den rund 2.100 Betrieben
die meisten in der Doméne der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft
(526 Betriebe, d. s. rund 25 Prozent) zu finden, gefolgt von der Domane Forschung, Entwicklung,
Bildung und Beratung (431 Betriebe, d. s. rund 21 Prozent), der Doméne Architektur und kulturelles
Erbe (390 Betriebe, d. s. rund 19 Prozent) und der Domane Werbung und Werbewirtschaft (266

Betriebe, d. s. rund 13 Prozent).
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1995 1997 1999 2000 2001 2002 2003 2004 | absolut in %
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 92 125 146 160 163 156 141 134 -12 -8,2%
Musik und Musikwirtschaft 38 39 48 56 57 58 55 54 +6 | +12,5%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 29 37 41 47 49 50 52 62 +21 | +51,2%
Werbung und Werbewirtschaft 133 160 208 221 232 241 247 266 +58 | +27,9%
Architektur und kulturelles Erbe 264 305 353 358 373 378 366 390 +37 | +10,5%
:Ezg:nmeﬂ?:;hzzmm””ikaﬁ(’"s" Mutimedia- und 149 | 215 sea| as2| s09 | s27| s32| 526 | 4162 | +445%
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 167 193 209 202 201 208 204 191 -18 -8,6%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 30 29 38 44 47 47 47 49 +11 | +28,9%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 172 249 340 366 401 437 486 431 +91 | +26,8%
Gesamt 1.073 1.351 1.747 1.906 2.032 2.102 2.130 2.103 +356 +20,4%

Tab. 26:  Entwicklung der Betriebszahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004

In der Betrachtung des Zeitverlaufes von 1995 bis 2004 ist die Zahl der Betriebe von 1.073 auf 2.130
im Jahr 2003 gestiegen. Zwischen 2003 und 2004 sank die Zahl der Betriebe allerdings auf 2.103 ab.

2.500
B Forschung, Entwicklung, Bildung und
Beratung
2,000 m Darstellende und unterhaltungsbezogene
’ Kunst
0O Architektur und kulturelles Erbe
1.500 0O Werbung und Werbewirtschaft
. @ Informations-, Kommunikations-,
1.000 | Multimedia- und Internetwirtschaft
O Film-, Video-, Fernseh- und
Radiowirtschaft
0O Kunstmarkt und Kunsthandwerk
ot
@ Musik und Musikwirtschaft
0 - Buch-, Literatur- und Pressemarkt

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Abb. 24:  Entwicklung der Betriebszahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004
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Der Anteil der kreativwirtschaftlichen Betriebe an den gesamten Betrieben der jeweiligen Bezirke wird

in der folgenden Grafik dargestellt.

Anteil der Betriebe 2004

[ ] 6.8 %Freistadt

7.6 % Perg

| ] 9.5 % Urfahr-Umgebung
9.9 % Linz-Land

15.8 % Linz-Stadt

Anteil in der gesamten Region: 12.1 %

Abb. 25:  Anteil der kreativwirtschaftlichen Betriebe (i. e. S.) an den gesamten Betrieben in den Bezirken 2004
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7.3.2 Anzahl und Entwicklung der Beschaftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.)

Im  Jahr 2004  waren im Kernbereich der Kreativwirtschaft ~ 30.958 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Der Frauenanteil betrug dabei rund 47 Prozent. Hohe Anteile
an weiblichen Beschéftigten weisen in diesem Zusammenhang die Domé&nen Werbung und
Werbewirtschaft (rund 63 Prozent) und der Buch-, Literatur- und Pressemarkt (rund 62 Prozent) auf,
ein geringer Frauenanteil findet sich hingegen in der Doméne Architektur und kulturelles Erbe (rund 26

Prozent).
g Anteil an der gesamten
Anzahl der Beschéftigten Kreativwirtschaft in %
x Anteil an Frauen|
Domanen davon im in% davon im
Gesamt geografischen Gesamt geografischen
Geltungsbereich Geltungsbereich
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 1.676 1.650 62,2% 5,4% 5,5%
Musik und Musikwirtschaft 915 900 44,6% 3,0% 3,0%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 1.274 1.119 47,7% 4,1% 3,7%
Werbung und Werbewirtschaft 2.156 2.128 62,7% 7,0% 7,0%
Architektur und kulturelles Erbe 3.907 3.791 26,3% 12,6% 12,5%
Informatlons—,_Kommumkauons—, Multimedia- 8.394 8.337 44,8% 27.1% 27.6%
und Internetwirtschafi
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 2.040 1.845 50,1% 6,6% 6,1%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 912 903 48,7% 2,9% 3,0%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 9.684 9.580 50,0% 31,3% 31,7%
Gesamt 30.958 30.253 46,7% 100,0% 100,0%

Tab. 27:  Beschéftigte in der Kreativwirtschatft (i. e. S.) 2004

Mit einem Anteil von 31,3 bzw. 27,1 Prozent an den sozialversicherungspflichtig Beschéftigten
nehmen die Doméanen Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung sowie Informations-,
Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft die bedeutendsten Beschaftigungsfelder ein. In
diesen Doménen sind rund 9.700 bzw. rund 8.400 Personen beschéftigt. Dem Bereich Architektur und
kulturelles Erbe standen im Jahr 2004 etwas mehr als 3.900 Arbeitsplatze zur Verfiigung. Dies
entspricht einem Anteil von rund 13 Prozent der Beschaftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.). In den
anderen Domanen liegt der Anteil an den Gesamtbeschaftigen in der Kreativwirtschaft jeweils unter 7
Prozent.

Im Zeitverlauf von 1995 bis 2004 stieg die Zahl der Beschaftigten von 19.949 auf 31.098 im Jahr
2001. Zwischen 2001 und 2003 sank diese Zahl auf einen Wert von 29.624 ab und stieg im Folgejahr
wieder leicht auf 30.958 Beschéftigte an.
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Beschaftigte Veranderung
u 1999 - 2004
Doménen
1995 1997 1999 2000 2001 2002 2003 2004 | absolut in %
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 1.399 1.631 1.659 2.143 1.987 1.843 1.778 1.676 +17 +1,0%
Musik und Musikwirtschaft 1.030 828 990 958 | 1.042 | 1.005 982 915 -75 -7,6%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 797 928 | 1.109 1.260 | 1.216 | 1.216 | 1.148 1.274 +165 | +14,9%
Werbung und Werbewirtschaft 841 1.034 1.750 1911 | 2.118 1.996 2.136 2.156 +406 | +23,2%
Architektur und kulturelles Erbe 2.940 3.114 | 3.379 3.271 | 3.008 3.081 3.085 3.907 +528 | +15,6%

Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und

. 5.882 | 6.235 | 7.465 8695 | 9.054 | 8.699 | 8113 8.394 +929 | +12,4%
Internetwirtschaft
Kunstmarkt und Kunsthandwerk 2.521 2.490 2.483 2.389 2.412 2.327 2.171 2.040 -443 -17,8%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 772 737 900 912 927 900 932 912 +12 +1,3%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 3.768 | 4.386 8.054 9.101 | 9.334 9.116 9.280 9.684 +1.630 | +20,2%
Gesamt 19.949 | 21.382 | 27.789 | 30.639 | 31.098 | 30.182 | 29.624 | 30.958 +3.169 | +11,4%

Tab. 28:  Entwicklung der Beschéftigtenzahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004

Zwischen 1999 und 2004 stieg die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in der
Kreativwirtschaft (i. e. S.) um 11,4 Prozent von 27.789 auf 30.958 Beschéftigte an. Insbesondere in
den Betrieben der Doméanen Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (+ 1.630 Beschéftigte),
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (+ 929 Beschéftigte), Architektur
und kulturelles Erbe (+ 528 Beschaftigte), Werbung und Werbewirtschaft (+ 406 Beschéftigte) und
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (+ 165 Beschaftigte) wurden zahlreiche Arbeitsplatze
geschaffen. Hingegen wurden in den Doméanen Kunstmarkt und Kunsthandwerk { 444 Beschéftigte)
und Musikwirtschaft und Phonomarkt (- 75 Beschaftigte) Arbeitsplatze abgebaut.

35.000
30.000 | -
@ Forschung, Entwicklung, Bildung
und Beratung
25.000 - - - - | | | & Darstellende und
unterhaltungsbezogene Kunst
o Architektur und kulturelles Erbe
20.000 -_-_-_-_-_-_ .
0 Werbung und Werbewirtschaft
|
15.000 __- | Informations-, Kommunikations-,
Multimedia- und Internetwirtschaft
0 Film-, Video-, Fernseh- und
10.000 4 Radiowirtschaft
o Kunstmarkt und Kunsthandwerk
5.000 O Musik und Musikwirtschaft
Buch-, Literatur- und Pressemarkt
MR

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Abb. 26:  Entwicklung der Beschéftigtenzahlen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz von 1995 bis 2004
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In der folgenden Karte wird der Anteil der kreativwirtschaftlich Beschaftigten an den

Gesamtbeschaftigten in den jeweiligen Bezirken dargestellt.

Urfahr-Umgebung

Anteil der Beschaftigten 2004

[ ] 4.1 % Urfahr-Umgebung
[ 141%Linz-Land

[ 141%Perg

[ ] 5.0 % Freistadt

[ 9-8 % Linz-Stadt

Anteil in der gesamten Region: 8.1 %

Abb. 27:  Anteil der kreativwirtschaftlich Beschéaftigten (i. e. S.) an den gesamten Beschaftigten in den Bezirken 2004



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 149
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

7.3.3 Entwicklung der Kreativwirtschaft (i. e. S.) im Vergleich zur Gesamtwirtschaft

Das Potenzial der Kreativwirtschaft (i. e. S) in der Stadtregion Linz zeigt sich u. a. in der dynamischen
Entwicklung in den letzten Jahren. Die Entwicklung der Betriebe und Beschéftigten der
Kreativwirtschaft (i. e. S) weist eine wesentlich héherer Dynamik als die Gesamtwirtschaft in der
Stadtregion Linz bzw. in Oberosterreich auf. Zwischen 1999 und 2004 stieg die Zahl der
kreativwirtschaftlichen Betriebe (i. e. S.) in der Stadtregion Linz um 20,5 Prozent, die der
unselbstandig Beschaftigten um 11,4 Prozent, wobei letzterer Prozentsatz stark durch die Zunahme
der Beschéftigungsverhaltnisse im Bereich der Architektur- und Ingenieurbiros beeinflusst ist. (vgl.
Kapitel 7.4.5.2) Bei entsprechender Bereinigung wirde der Anstieg bei den Beschéftigten mit rund 8,5
Prozent deutlich niedriger ausfallen.

In der Stadtregion Linz wuchs im gleichen Zeitraum die Zahl der Betriebe um 9,2 Prozent, in der
oberdsterreichischen  Gesamtwirtschaft um 7 Prozent. Die Zahl der Beschéaftigten in der
Gesamtwirtschaft stieg dabei in der Stadtregion Linz um 8,2 Prozent, im gesamten Bundesland
Oberésterreich um 2,9 Prozent an.”*

125%

120% /

7

115% /
110% -
==

T

105%

o

100%

95%
1999 2000 2001 2002 2003 2004

== Betriebe Gesamtwirtschaft 00

== Betriebe Stadtregion Linz

= Betriebe Kreativwirtschaft (i. e. S.) Stadtregion Linz
== Beschaftigte Gesamtwirtschaft 0O

== Beschéftigte Stadtegion Linz

=@ Beschaftigte Kreativwirtschatft (i. e. S.) Stadtreaion Linz

Abb. 28:  Entwicklung der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz im Vergleich zur Gesamiwirtschaft OO (1999 = 100 %)

20 Bej Heranziehung der unbereinigten Datenbesténde des Hauptverbands der ésterreichischen Sozialversicherungstrager
(Juli-zahlungen der Arbeitgeberbetriebe bzw. der Beschéftigten) wirden sich diese Werte geringfligig andern: die Zahl der
Beschéftigten in der oberdsterreichischen Gesamtwirtschaft ware dann um 4,5 Prozent gewachsen.
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7.3.4 Arbeitslose in den Bereichen der Kreativwirtschaft (i. e. S.)

Im Jahresdurchschnitt 2004 waren in der Stadtregion Linz 338 Menschen in den Bereichen der
Kreativwirtschaft (i. e. S.) als arbeitslos registriert. Die hochsten Anteile an Arbeitlosen innerhalb der
Kreativwirtschaft finden sich in den Bereichen "Rechts-, Steuer- und Unternehmensberatung, Markt-
und Meinungsforschung, Beteiligungsgesellschaften (31,7 Prozent, das sind 107 Personen),
"Erbringung von sonstigen unternehmensbezogenen Dienstleistungen* (12,1 Prozent, das sind 41
Personen) "Werbewesen“ (11,8 Prozent, das sind 40 Personen) und "Architektur* (10,4 Prozent, das
sind 35 Personen).

Veranderung
1999 2004 1999 - 2004
Bereiche i i
AL AnAtﬁl:nan AL AnAtil:nan absolut in%
0
Gesamt KRW Gesamt KRW
221 Verlagswesen 15 3,8% 12 3,6% -3 -20,0%
362 Herstellung von Schmuck und &hnlichen Erzeugnissen 16 4,1% 7 2,1% -9 -56,3%
363 Herstellung von Musikinstrumenten 1 0,3% 0 0,0% -1 -100,0%
366 Herstellung von sonstigen Erzeugnissen 13 3,3% 8 2,4% -5 -38,5%
721 Hardwareberatung 1 0,3% 2 0,6% +1 | +100,0%
722 Softwarehauser 8 2,1% 8 2,4% 0 0,0%
723 Datenverarbeitungsdienste 7 1,8% 18 5,3% +11 | +157,1%
724 Datenbanken 1 0,3% 0 0,0% -1 -100,0%
731 Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, Ingenieur-, 2 0,5% 1 0,3% 1 -50,0%

Agrarwissenschaften und Medizin

Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-, Wirtschafts-
732 und Sozial-wissenschaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- 1 0,3% 1 0,3% 0 0,0%
und Kunstwissenschaften

Rechts-, Steuer- und Unternehmensberatung, Markt- und

0 0 -] - 0
741 Meinungsforschung, Beteiligungsgesellschaften 143 36,7% 107 31,7% 36 25.2%
742 Architektur 46 11,8% 35 10,4% -11 -23,9%
744 Werbewesen 35 9,0% 40 11,8% +5 +14,3%
748 E;g:gﬁ:i;gu:or;;onsugen unternehmensbezogenen 36 9.2% a1 12.1% +5 +13.9%
lensteistunger
803 Hochschulen 19 4,9% 12 3,6% -7 -36,8%
921 Film und Videoherstellung 11 2,8% 12 3,6% +1 +9,1%
922 :;Igrrrf]l;r;l'(_l-pljggrg:]rnnqs;hanstallen, Herstellung von Horfunk- und 3 0.8% 5 1.5% 2 +66,7%
923 Eé?;ﬂ?\;gg von sonstigen kulturellen und unterhaltenden 26 6.7% 23 6.8% 3 11,5%
924 ?g&ﬁzﬁg&ienz- und Nachrichtenbiiros sowie selbstandige 5 0.5% 5 0.6% 0 0.0%
925 zlgrlg;heken, Archive, Museen, botanische und zoologische 4 1.0% 4 1.2% 0 0.0%
Gesamt 390 | 100,0% 338 | 100,0% 52 | -133%

Tab.29:  Arbeitslose in den Bereichen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz zwischen 1999 und 2004

Im Vergleich zu 1999 hat sich die Zahl an vorgemerkten Arbeitslosen vor allem in den Bereichen
"Rechts-, Steuer- und Unternehmensberatung, Markt- und Meinungsforschung,
Beteiligungsgesellschaften* (- 36 Personen) und geringfiigig im Bereich der "Architektur* (- 11
Personen) verringert. Hingegen hatten die Bereiche "Datenverarbeitungsdienste” (+ 11 Personen),
"Werbewesen“ sowie "Erbringung von sonstigen unternehmensbezogenen Dienstleistungen” (jeweils
+ 5 Personen) geringe Zuwachse zu verzeichnen. Insgesamt hat sich zwischen 1999 und 2004 die
Zahl der Arbeitlosen im Kreativwirtschaftsbereich um 52 Personen verringert.221

221 per Anteil der vorgemerkten Arbeitslosen an der Anzahl der Beschéftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Region
betragt somit etwa 1,1 Prozent (allerdings kann dieser Wert nur als naherungsweiser Wert angesehen werden, da eine
korrekte Berechnung einer Arbeitslosenquote hier nicht mdglich ist).
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7.3.5 Offene Stellen in den Bereichen der Kreativwirtschaft (i. e. S.)

Im Jahresdurchschnitt 2004 wurden in der Stadtregion Linz im Kreativwirtschaftsbereich (i. e. S.)
1.036 offene Stellen gezahlt, die vor allem dem Wirtschaftsbereich "Erbringung von sonstigen
unternehmensbezogenen Dienstleistungen” (970 offene Stellen) zurechenbar waren. Im Vergleich zu
1999 wurden in diesem Teilbereich um 363 offene Stellen mehr angeboten. Hingegen hat sich die
Zahl der offenen Stellen in den Bereichen "Herstellung von Schmuck und &hnlichen Erzeugnissen® ¢
21 Stellen) und "Unterrichtswesen" ¢ 16 Stellen) verringert. Insgesamt hat sich zwischen 1999 und
2004 die Zahl der offenen Stellen innerhalb der Kreativwirtschaft (i. e. S) um 342 Stellen erhéht.

Veranderung
1999 2004 1999 - 2004
Bereiche
oS Anteil OS os Anteil OS absolut in %
Gesamt inKRW | Gesamt in KRW
22 Verlagswesen, Druckerei, Vervielfaltigung von bespielbaren 6 0.9% 7 0.7% +1 +16,7%
Tontragern

36 |Herstellung von Schmuck und &hnlichen Erzeugnissen 33 4,8% 12 1,2% -21 -63,6%
72 |Datenverarbeitung und Datenbanken 14 2,0% 27 2,6% +13 +92,9%
73 |Forschung und Entwicklung 0 0,0% 1 0,1% +1 +100,0%
74 |Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen 607 87,5% 970 93,6% +363 +59,8%
80__|Unterrichtswesen 27 3,9% 11 1,1% -16 -59,3%
92 |Kultur, Sport und Unterhaltung 7 1.0% 8 0,8% +1 +14.3%
Gesamt 694 100,0% 1.036 100,0% +342 +49,3%

Tab. 30:  Offene Stellen in den Bereichen der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz zwischen 1999 und 2004
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7.4 Darstellung nach Doménen

Im folgenden Abschnitt werden die einzelnen in Kapitel 5.5 beschriebenen neun Doméanen hinsichtlich
der Anzahl und Entwicklung der Betriebe und Beschaftigten erlautert.

Informations-,
Kommunikations-,
Multimedia- und
Internetwirtschaft
25,0%

Forschung, Entwicklung,
Bildung und Beratung
20,5%

@Musikwirtschaft und
Phonomarkt
2,6%

=] Darstellende und
unterhaltungsbezogene Kunst
2,3%

@Architektur und kulturelles
Erbe
18,5%

@ Film-, Video-, Fernseh- und
Radiowirtschaft
2,9%

O Buch-, Literatur- und
Pressemarkt
6,4%

mKunstmarkt und
Kunsthandwerk Werbung und
9,1% Werbewirtschaft
12,6%

Abb. 29:  Verteilung der Zahl der Betriebe in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004
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Abb. 30:  Verteilung der Zahl der Beschaftigten in der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in der Stadtregion Linz 2004
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In den Bezirken der Stadtregion Linz verteilen sich die Betriebe innerhalb der kreativwirtschaftlichen
Domanen wie folgt:

Freistadt

Linz-Land

Domanen

Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Musikwirtschaft und Phonomarkt

Kunstmarkt und Kunsthandwerk

Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft
Werbung und Werbewirtschaft

[ Architektur und kulturelles Erbe

[ Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst

Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

Abb. 31:  Verteilung der Zahl der Betriebe innerhalb der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in den Bezirken 2004
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Die folgende Grafik zeigt die Verteilung der Beschéftigten innerhalb der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in
den jeweiligen Bezirken in der Stadtregion Linz:

Freistadt

Domanen

Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Musikwirtschaft und Phonomarkt

Kunstmarkt und Kunsthandwerk

Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft
Werbung und Werbewirtschaft

[ Architektur und kulturelles Erbe

[ Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst

Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

Abb. 32:  Verteilung der Zahl der Beschéaftigten innerhalb der Kreativwirtschaft (i. e. S.) in den Bezirken 2004
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7.4.1 Buch-, Literatur- und Pressemarkt

Der Buch-, Literatur- und Pressemarkt umfasst in der gewahlten Abgrenzung im Kernbereich das

Verlagswesen,  die

vervollstandigen die Wertschopfungskette der Domane. Die

Journalistinnen, schriftstellerische

zugeordneten Wirtschafshereiche auf.

Tatigkeiten,

Korrespondenz-  und
Nachrichtenbiiros, Ubersetzungsdienste sowie die Bibliotheken und Archive. Das Druckgewerbe und
der Einzel- und GroRhandel mit Blchern, Zeitschriften, Zeitungen, Schreibwaren und Birobedarf
nachfolgende

Tabelle listet die

ONACE
1995

Wirtschaftszweige

Kreativwirtschaft

i.w.S.

2211

Buchverlag und Musikverlag

2212

Zeitungsverlag

2213

Zeitschriftenverlag

2215

Sonstiges Verlagswesen

2221

Zeitungsdruckerei

2222

Druckerei (ohne Zeitungsdruckerei), Herstellung von Heften,
Registern u. &. Waren aus Papier und Pappe

2223

Buchbinderei und andere Druckweiterverarbeitung

2224

Erbringung von druckvorbereitenden Dienstleistungen

2225

Erbringung von sonstigen druckvorbereitenden Dienstleistungen

X

5118

Handelsvermittlung von Waren a.n.g.

X (50%)

5147

GroRhandel mit sonstigen Gebrauchs- und Verbrauchsgiitern

X (25%)

5247

Einzelhandel mit Blichern, Zeitschriften, Zeitungen, Schreib-
waren und Burobedarf

X

5250

Einzelhandel mit Antiquitaten und Gebrauchtwaren (in Verkaufs-
raumen)

X (33,3%)

7140

Vermietung von Verbrauchsgutern a.n.g.

X (50%)

7483

Ubersetzungsbiiros und Dolmetscher

X

7484

Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g/|

X (25%)

9231

Kunstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Dar-
bietungen

X (25%)

9240

Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros sowie selbstandige
Journalisten

X

9251

Bibliotheken und Archive

Tab.31: ONACE-Klassen in der Domane Buch-, Literatur- und Pressemarkt®??

#2 Die ONACE-Klasse 2211 (Buchverlag und Musikverlag) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméne Buch-, Literatur- und
Pressemarkt und der Domane Musikwirtschaft und Phonomarkt zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 7484 (Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g.) wurde zu 25 Prozent der
Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt, zu 12,5 Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 25
Prozent der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 9231 (Kiinstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Darbietungen) wurde zu jeweils 25 Prozent
der Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt, der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Darstellende
Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst sowie der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl.
Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
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Insgesamt umfasst der Buch-, Literatur- und Pressemarkt 362 Betriebe, in denen etwas mehr als

6.800

Personen beschaftigt

sind. Raumlich gesehen konzentriert

Kreativwirtschaft (i. w. S.) auf die Bezirke Linz-Land und Linz Stadt.

sich diese Doméane der

Betriebe Beschaftigte

regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995)

Gesamt . . Urfahr- . Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg U Linz m w
mgebung
Verlagswesen (2211, 2212, 2213, 2215) 41 1 2 2 3 33 1221 430 791
Druckgewerbe (2221, 2222, 2223, 2224, 2225) 58 3 7 4 5 39 1.889 1.079 810
Handel (5118, 5147, 5247, 5250) 150 7 24 10 13 96 3.162 1.484 1.678
Journalistinnen, Schrifstellerinnen, Dienstleisterinnen
y ’ 1 4.

(7483, 7484, 9231, 9240) ° 8 22 3 o 49 30 197 233
Bibliotheken und Archive, Leihbiicherei und Lesezirkel
(9251, 7140) 22 1 8 1 3 9 113 54 59
Gesamt 362 20 63 20 33 226 6.815 3.244 3.571
Tab. 32:  Betriebe und Beschéftigte im Buch-, Literatur- und Pressemarkt (i. w. S.) 2004

Der kreative Kernbereich der Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt umfasst 134 Betriebe mit
1.676 Beschaftigten. Insgesamt sind somit in der Region rund 52 Prozent der Betriebe und 73 Prozent
der Beschéftigten des oberdsterreichischen Buch-, Literatur- und Pressemarktes angesiedelt.

7.4.1.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
. . Veranderung
ONACE regianale Verteilung el am | AN 20 1999 - 2004

Bezeichnun i

1995 g Gesamt Teilmarkt Eetrle_b§n
. . Urfahr- R . in00 in X
Freistadt | Linz-Land Perg Umgebung Linz in % % absolut in %

2211 |Buchverlag und Musikverlag 7 1 1 1 1 3 5,2% 63,6% 1 +16,7%
2212 |Zzeitungsverlag 20 0 0 0 1 19 14,9% 74,1% -5 -20,0%
2213  |Zeitschriftenverlag 12 0 1 1 1 9 9,0% 44,4% -8 -40,0%
2215 [Sonstiges Verlagswesen 2 0 0 0 0 2 1,5% 28,6% -1 -33,3%
7483 |Ubersetzungsbiiros und Dolmetscher 37 4 8 1 4 20 27,6% 52,9% -2 -5,1%
7484 Erbnngqng von unternehmensbezogenen 2% 1 2 P 2 17 10.4% 53,3% 8 23.5%

Dienstleistungen a.n.g.
9231 Ku nstlerls.che und schriftstellerische Tatigkeiten 11 1 3 1 1 5 8.2% 25.4% 1 +10,0%

und Darbietungen
9240 Korre§poqdenz- und ‘Nachnchteanlros sowie 18 Py 7 0 2 7 13.4% 75.0% o | +100,0%

selbstéandige Journalisten
9251 [Bibliotheken und Archive 1 0 0 0 0 1 0,7%| 100,0% 0 +0,0%

Gesamt 134 9 24 6 12 83 100,0% 51,7% -12 -9,1%
davon im geografischen Geltungsbereich 125 3 24 4 11 83 48,3%

Tab. 33:

Betriebe im Buch-, Literatur- und Pressemarkt (i. e. S.) 2004



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 157
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

6,4 Prozent der kreativwirtschaftlichen Betriebe sind der Doméane Buch-, Literatur- und Pressemarkt
zuordenbar. Innerhalb der Doméne erreichten die Ubersetzungsbiiros und Dolmetscherlnnen (27,6
Prozent, d. s. 37 Betriebe), der Dienstleistungsbereich (19,4 Prozent, d. s. 26 Betriebe), die
Zeitungsverlage (14,9 Prozent, d. s. 20 Betriebe) und die Korrespondenz- und Nachrichtenblros
sowie selbstandigen Journalistinnen (13,4 Prozent, d. s. 18 Betriebe) tberdurchschnittliche Anteile am
Betriebsbestand.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 134 -7 -5,0%
2003 141 -15 -9,6%
2002 156 -7 -4,3%
2001 163 +3 +1,9%
2000 160 +14 +9,6%
1999 146 +21 +16,8%
1997 125 +33 +35,9%
1995 92

Tab. 34:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe im Buch-, Literatur- und Pressemarkt (i. e. S.) von 1995 bis 2004

Zwischen 1999 und 2004 hat sich die Anzahl der Betriebe um 9,1 Prozent (12 Betriebe) verringert.
Insbesondere sank die Zahl der Betriebe des Dienstleistungsbereiches (- 8 Betriebe), der
Zeitschriftenverlage ¢ 8 Betriebe) und der Zeitungsverlage ¢ 5 Betriebe). Hingegen stieg die Zahl der
Korrespondenz- und Nachrichtenbiros sowie selbstéandigen Journalistinnen (+ 9 Betriebe, in der
Regel Ein-Personen-Betriebe) an.

7.4.1.2 Anzahl und Entwicklung der Beschatftigten

Im Buch-, Literatur- und Pressemarkt waren im Jahr 2004 insgesamt 1.676 Mitarbeiterinnen
sozialversicherungspflichtig beschéftigt. Der Frauenanteil lag dabei bei rund 62 Prozent.

Innerhalb der Doméne kann der Wirtschaftszweig der Zeitungsverlage mit einem Anteil von rund 62
Prozent den weitaus hochsten Anteil an Beschéftigten verbuchen. Darlber hinaus arbeiteten rund 12
Prozent im unternehmensbezogenen Dienstleistungsbereich und 9 Prozent in Ubersetzungsbiiros
beziehungsweise als Dolmetscherinnen.
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Beschaftigte
ONACE ) X Anteil an der Veranderung
Bezeichnun Geschlecht
1995 9 Anteil am | o amtzahl der 1999 - 2004
Gesamt - Teilmarkt in oo Ny
Anteil an % Beschaftigten in bsolut in o
m W Frauen in % 00in % absolu 'n>
2211 |Buchverlag und Musikverlag 35 8 27 771% 2,1% 62,5%) -5 -12,5%
2212 |Zeitungsverlag 1.031 384 647 62,8% 61,5% 94,2%) +159 +18,2%
2213 |Zeitschriftenverlag 2 24 48 66,7% 4,3% 69,9% -35 -32,7%
2215 |[Sonstiges Verlagswesen 83 14 69 83,1% 5,0% 89,2% -9 -9,8%
7483 [Ubersetzungsbiiros und Dolmetscher 151 67 84 55,6% 9,0% 38,5%) -98 -39,4%
7484 |Efbringung von untermehmensbezogenen 197 97 100 50,8% 11,8% 67,1% +1 +0,5%
Dienstleistungen a.n.g.
9231 Kunstlens_che und schriftstellerische Tatigkeiten m 18 26 50.1% 2.6% 32.5% 12 +37.5%
und Darbietungen
9240 Korres.pondenz- und _Nachrlchtenburos sowie 8 15 23 60,5% 2.3% 44,2 3 7.3%
selbstandige Journalisten
9251 |Bibliotheken und Archive 25 6 19 76,0% 1,5% 86,2%) -5 -16,7%
Gesamt 1.676 633 1.043 62,2% 100,0% 73,4% +17 +1,0%
davon im geografischen Geltungsbereich 1.650 -- - - - 72,3%) - -

Tab. 35:  Beschaftigte im Buch-, Literatur- und Pressemarkt (i. e. S.) 2004

Die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten ist seit 1999 um 2,8 Prozent (46
Beschaftigte) gestiegen. Im Zeitverlauf zeigt sich jedoch, dass die Zahl der Beschaftigten seit dem
Jahr 2000 stetig, mit Ausnahme der Zeitungsverlage, der kinstlerischen und schriftstellerischen
Tatigkeiten und Darbietungen sowie des Dienstleistungsbereichs, im Sinken begriffen ist.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 1.676 -102 -5,7%
2003 1.778 -65 -3,5%
2002 1.843 -144 -7,2%
2001 1.987 -156 -7,3%
2000 2.143 +484 +29,2%
1999 1.659 +29 +1,8%
1997 1.630 +231 +16,5%
1995 1.399

Tab. 36:  Entwicklung der Anzahl der Beschaftigten im Buch-, Literatur- und Pressemarkt (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.2 Musikwirtschaft und Phonomarkt

Der Bereich der Doméne Musik und Phonomarkt erstreckt sich in der gewéhlten Abgrenzung von der
Herstellung von Musikinstrumenten, unbespielten Ton-, Bild-, und Datentrdgern, phonotechnischen
Geréaten Uber die selbstéandigen Musikerinnen und Komponistinnen, die Tonstudios, die Musikverlage
und Verlage von bespielten Tontrdgern, die Agenturen und Konzertveranstalterinnen und
Betreiberlnnen von Veranstaltungsorten bis hin zum Bereich des Handels und der Reparatur.

Der kreative Kern umfasst dabei das Verlagswesen, die Vervielfaltigung von bespielten Tontragern,
die Herstellung von Musikinstrumenten, die selbstédndigen Komponistinnen und Musikerlnnen, die
Tonstudios, die Konzertveranstalterinnen und die Betreiberlnnen von Veranstaltungsorten.

ONACE Kreativwirtschaft
1995 Wirtschaftszweige : .
i.e.S. i.w. S.
2211 |Buchverlag und Musikverlag x (50%)
2214 |Verlag von bespielten Tontragern X
2231 [Vervielfaltigung von bespielten Tontragern X
2232 [Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern X (50%)
2233 |Vervielfaltigung von bespielten Datentragern X (50%)
2465 [Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern X (33,3%)
3220 Herstellung von nachrichtentechnischen Geraten und Ein- X (50%)
richtungen
3230 Her§te|lung von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen X (50%)
Geréaten
3630 |[Herstellung von Musikinstrumenten X
5118 [Handelsvermittlung von Waren a.n.g. X (50%)
5147 |GroRRhandel mit sonstigen Gebrauchs- und Verbrauchsgttern x (12,5%)
GroRhandel mit Datenverarbeitungsgeraten, peripheren
5184 . 5
Einheiten und Software
5245 Einzelhﬂandel mit' elektris_chen Haushalts-, Rundfunk- und Fern- X (60%)
sehgeraten sowie Musikinstrumenten
5272 |Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten X (50%)
5540 [Sonstiges Gaststattenwesen X (50%)
7484 |Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g| x (12,5%)
9231 KUn;tIerische und schriftstellerische Tatigkeiten und X (25%)
Darbietungen
9232 Betrieb und techn.lsche Hilfsdienste fiir kulturelle und X (50%)
unterhaltende Leistungen

Tab.37: ONACE-Klassen in der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt??® 224

22 Die ONACE-Klasse 2211 (Buchverlag und Musikverlag) wurde zu jeweils 50 Prozent der Domane Buch-, Literatur- und
Pressemarkt und der Domane Musikwirtschaft und Phonomarkt zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 2232 (Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern) wurde jeweils zu 50 Prozent der Domane Musik-
wirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl. Senatsver-
waltung fir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
Die ONACE-Klasse 2233 (Vervielfaltigung von bespielten Datentragern) wurde zu jeweils 50 Prozent der Domine Musik-
wirtschaft und Phonomarkt und der Domane Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft zuge-
ordnet. (vgl. Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
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2004 waren in den 230 Betriecben der Musikwirtschaft insgesamt 2.978 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt.

Betriebe Beschaftigte
regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995) Gesamt Urtah Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg anr- Linz m w
Umgebung

Herstellung von Musikinstrumenten, unbespielten Ton-|
Bild- und Datentragern sowie Unterhaltungselektronik 18 1 11 0 0 6 376 284 92
(2265, 3220, 3230, 3630)

Musikverlage / Verlag von bespielten Tontragern /

Vervielfaltigung von bespielten Tontragern (2111, 7 1 1 1 1 3 35 8 27
2214, 2231)

Handel (Vermittlung, Einzel- und GroBhandel) und

Reparatur (5118, 5147, 5184, 5245, 5272) 113 11 26 8 12 56 1.500 1.009 491
Sonstiges Gaststattenwesen / Diskotheken (5540) 54 5 12 5 6 26 383 176 207
Musikerinnen, Komponistinnen / Dienstleisterinnen

und Ager?.turen / Konzertveranstalter.lnnen, Betrieb von 38 2 6 2 2 2 684 360 224
Konzertsélen und Theater / Tonstudios

(7484, 9231, 9232)

Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern und

Datentrégern (2232, 2233) 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gesamt 230 20 56 16 23 115 2.978 1.837 1.141

Tab. 38:  Betriebe und Beschéftigte in der Musikwirtschaft und im Phonomarkt (i. w. S.) 2004

Im kreativen Kernbereich der Musikwirtschaft konnten in den 54 Betrieben 915 Personen eine
sozialversicherungspflichtige Beschaftigung finden. Mit diesen Zahlen waren rund 53 Prozent der
Betriebe und rund 35 Prozent der Beschaftigten der oberdsterreichischen Musikwirtschaft in der
Region verortet.

224 Die ONACE-Klasse 2465 (Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern) wurde zu jeweils 33,3 Prozent der
Doméne Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft sowie der Doméne Infor-
mations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 3220 (Herstellung von nachrichtentechnischen Geraten und Einrichtungen) wurde jeweils zu 50 Prozent
der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet.
(vgl. S6ndermann, Weckerle 2003)

Die ONACE-Klasse 3230 (Herstellung von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen Geraten) wurde zu jeweils 50
Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zuge-
ordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004, Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
Die ONACE-Klasse 5118 (Handelsvermittlung von Waren a.n.g.) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméane Buch-, Literatur-
und Pressemarkt und der Doméne Musikwirtschaft und Phonomarkt zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 5147 (GroRhandel mit sonstigen Gebrauchs- und Verbrauchsgiitern) wurde zu 12,5 Prozent der
Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt, zu 12,5 Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 25 Pro-
zent der Domane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 5272 (Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten) wurde zu jeweils 50 Prozent der Domane
Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 5272 (Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméane Musik-
wirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 7484 (Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g.) wurde zu 25 Prozent der
Doméane Buch-, Literatur- und Pressemarkt, zu 12,5 Prozent der Doméne Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 25
Prozent der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9231 (Kiinstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Darbietungen) wurde zu jeweils 25 Prozent
der Doméne Buch, Literatur- und Pressemarkt, der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne darstellende
Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst sowie der Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9232 (Betrieb und technische Hilfsdienste fiir kulturelle und unterhaltende Leistungen) wurde zu jeweils
50 Prozent der Doméne Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst und der Doméane Musikwirtschaft und
Phonomarkt zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
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7.4.2.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
.. regionale Verteilung Anteil an Veranderung
ONACE . Anteil am 1999 - 2004
Bezeichnung Betrieben
1995 Gesamt ah Teilmarkt| "0 in
Freistadt | Linz-Land Perg Urfahr- Linz in % absolut in %
Umgebung %
2211 |Buchverlag und Musikverlag 7 1 1 1 1 3 13,0% 63,6% +1 +16,7%
2214 |Verlag von bespielten Tontragern 0 0 0 0 0 0 0,0% 0,0% -1 -100,0%
2231 |Vervielfaltigung von bespielten Tontragern 0 0 0 0 0 0 0,0% 0,0% -2 | -100,0%
3630 [Herstellung von Musikinstrumenten 9 1 6 0 0 2 16,7% 56,3% +2 +28,6%
Erbringung von unternehmensbezogenen
7484 . R 13 1 2 1 1 8 24,1% 53,3% -4 -23,5%
Dienstleistungen a.n.g.
0231 Egg;t:r;;&enuzg schriftstellerische Tatigkeiten| 1 1 3 1 1 5 20,4% 25.4% 1 +10,0%
Betrieb und technische Hilfsdienste fur
9232 kulturelle und unterhaltende Leistungen 4 0 1 1 2 10 25.9% | 311.1% +6 +75.0%
Gesamt 54 4 13 4 5 28 | 100,0% 52,9% +6 +12,5%
davon im geografischen Geltungsbereich 49 1 13 2 5 28 48,0%

Tab. 39:  Betriebe in der Musikwirtschaft und im Phonomarkt (i. e. S.) 2004

Die Domane Musikwirtschaft und Phonomarkt zahlt mit einem Anteil von 2,6 Prozent an den
gesamten Betrieben zu den kleinsten Teilbereichen der Kreativwirtschaft.

Innerhalb der Musikwirtschaft sind der Betrieb und technische Hilfsdienste fur Kkulturelle und
unterhaltende Leistungen (Tonstudios, Konzertveranstalterinnen, Betrieb von Veranstaltungsorten und
Agenturen) anteilsmaRig am starksten vertreten. Es sind keine Unternehmen im Bereich des Verlages
und der Vervielfaltigung von bespielten Tontragern in der Region anzutreffen.

Im Vergleich zu 1999 ist die Zahl der Betriebe der Musikwirtschaft um 12,5 Prozent gestiegen.
Zuwéchse konnten die kanstlerischen und schriftstellerischen Téatigkeiten und Darbietungen
(Musikerlnnen, Komponistinnen), die Betriebe und technischen Hilfsdienste fir kulturelle und
unterhaltende Leistungen (Tonstudios, Konzertveranstalterinnen, Betrieb von Veranstaltungsorten und
Agenturen) und die Herstellerinnen von Musikinstrumenten verzeichnen. Im Zeitverlauf markiert das
Jahr 2002 den Hochststand an Betrieben der Musikwirtschaft.
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Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 54 -1 -1,8%
2003 55 -3 -5,2%
2002 58 +1 +1,8%
2001 57 +1 +1,8%
2000 56 +8 +16,7%
1999 48 +9 +23,1%
1997 39 +1 +2,6%
1995 38

Tab. 40:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Musikwirtschaft und im Phonomarkt (i. e. S.) von 1995 bis 2004
7.4.2.2 Anzahl und Entwicklung der Beschéftigten

Im kreativen Kernbereich der Musikwirtschaft waren im Jahr 2004 insgesamt 915 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Der Frauenanteil betrug dabei rund 45 Prozent.

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der \gzrsgndezrggg
ONACE Bezeichnung Anteil am | Gesamtzahl 3
1995 Gesamt Anteil an Teilmarkt in der
m w . % Beschaftigten | absolut in %
Frauen in % ) o
in OO0 in %
2211 |Buchverlag und Musikverlag 35 8 27 77,1% 3,8% 31,3% 5] -12,5%
2214 |Verlag von bespielten Tontragern 0 0 0 0,0% 0,0% 0,0% -40 |-100,0%
2231 |Vervielfaltigung von bespielten Tontragern 0 0 0 0,0% 0,0% 0,0% 0 -
3630 |Herstellung von Musikinstrumenten 194 138 56 28,9% 21,2% 95,6% -49 -20,2%
7484 E(brlngu.ng von unternehmensbezogenen 29 29 50 50,5% 10,8% 8.4% " +1,0%
Dienstleistungen a.n.g.
0231 Kunstlens:che und schriftstellerische Tatigkeiten 44 18 26 59,1% 4.8% 8.1% +12 | +375%
und Darbietungen
0232 Betrieb und technische H|Ifsd|enste fur 543 294 249 45,9% 50.3% 98,2% +6 +1,1%
kulturelle und unterhaltende Leistungen
Gesamt 915 507 408 44,6% 100,0% 35,3% -75 -7,6%
davon im geografischen Geltungsbereich 900 - -- -- - 34,8% - -

Tab. 41: Beschéftigte in der Musikwirtschaft und im Phonomarkt (i. e. S.) 2004

Die hochsten Beschaftigungsanteile innerhalb der Musikwirtschaft erreichten die Betriebe und
technischen Hilfsdienste fur kulturelle und unterhaltende Leistungen (Tonstudios,
Konzertveranstalterinnen, Betrieb von Veranstaltungsorten und Agenturen) und die Herstellerinnen
von Musikinstrumenten.
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Zwischen 1999 und 2004 hat sich die Zahl der sozialversicherungspflichtigen Beschéftigten in der
Musikwirtschaft um 7,6 Prozent verringert. Insbesondere in der Herstellung von Musikinstrumenten ¢
49 Beschaftigte) und im Verlag von bespielten Tontragern ¢ 40 Beschaftigte) kam es zu einem Abbau
von Beschaftigungsverhaltnissen. Im Zeitverlauf wurde im Jahr 2001 der Hoéchststand an
sozialversicherungspflichtig Beschéftigten in der Musikwirtschaft erreicht.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 915 -67 -6,8%
2003 982 -23 -2,3%
2002 1.005 -37 -3,6%
2001 1.042 +84 +8,8%
2000 958 -32 -3,2%
1999 990 +162 +19,6%
1997 828 -202 -19,6%
1995 1.030

Tab. 42:  Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in der Musikwirtschaft und im Phonomarkt (i. e. S.) von 1995 bis 2004

7.4.3 Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft

Die Doméane Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft erstreckt sich in der gewahlten Abgrenzung
von der Herstellung und dem Handel von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern sowie Rundfunk
und Fernsehgeraten, der Produktion von Filmen und Videos, der Vervielfaltigung und dem Verleih in
Videotheken bis hin zu Kinos sowie Horfunk- und Fernsehanstalten.

In der engen Abgrenzung (Kreativwirtschaft im engeren Sinne) umfasst diese Doméne die Produktion
von Filmen und Videos, Beschéftigte in der Film- und HOrfunkbranche sowie die Ho6r- und
Rundfunkanstalten und Kinos. Die Wertschopfungskette wird durch  weniger kreative
Wirtschaftszweige wie die Herstellung von Geréaten, die Herstellung von unbespielten Bild-, Ton- und
Datentragern, die Vervielfaltigung von bespielten Datentragern, den Verleih in Videotheken und den
Einzel- und Gro3handel vervollstandigt.
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A Kreativwirtschaft
ONACE |, ,. .
1995 Wirtschaftszweige
i.e.S. i.w.S.

2232 |Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern X (50% )

2465 |Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern X (33,3%)

3220 Herstellung von nachrichtentechnischen Geréaten und Ein- X (50%)
richtungen

3230 Her§te|lung von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen X (50%)
Geraten

3340 |Herstellung von optischen und fotografischen Geraten x (50% )
GroBhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten, Rundfunk- und

5143 " X
Fernsehgeraten
Einzelhandel mit elektrischen Haushalts-, Rundfunk- und Fern-

5245 « . - X (40%)
sehgeréaten sowie Musikinstrumenten

5272 |Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten X (50%)

7140 |Vermietung von Verbrauchsgitern a.n.g. X (50%)

9211 |Film- und Videoherstellung X

9212 |Filmverleih u. Videoprogrammanbieter X

9213 |Lichtspieltheater (Kinos) X

0220 Horfunk- und Fernsehanstalten, Herstellung von Horfunk- und M
Fernsehprogrammen

72 Erbringung von sc_ms_ugen Dienstleistungen fur Unterhaltung, X (50%)
Erholung und Freizeit a.n.g.

Tab. 43:  ONACE-Klassen in der Domane Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft??®

25 Die ONACE-Klasse 2232 (Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméane Musik-
wirtschaft und Phonomarkt und der Doméane Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl.
Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)

Die ONACE-Klasse 2465 (Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentrégern) wurde zu jeweils 33,3 Prozent der
Domane Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft sowie der Doméne Infor-
mations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 3220 (Herstellung von nachrichtentechnischen Geraten und Einrichtungen) wurde zu jeweils 50 Prozent
der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet.
(vgl. S6ndermann, Weckerle 2003)

Die ONACE-Klasse 3230 (Herstellung von Rundfunk-, Fernseh- und phonotechnischen Geraten) wurde zu jeweils 50
Prozent der Doméne Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zuge-
ordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004, Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
Die ONACE-Klasse 3340 (Herstellung von optischen und fotografischen Geraten) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméne
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft und der Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004, Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin)

Die ONACE-Klasse 5245 (Einzelhandel mit elektriscnen Haushalts-, Rundfunk- und Fernsehgeraten sowie
Musikinstrumenten) wurde zu 60 Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 40 Prozent der Doméne
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 5272 (Reparatur von elektrischen Haushaltsgeraten) wurde zu jeweils 50 Prozent der Domane
Musikwirtschaft und Phonomarkt und der Domane Fim-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet.
Die ONACE-Klasse 7140 (Vermietung von Verbrauchsgiitern a.n.g.) wurde zu jeweils 50 Prozent der Domane Buch-,
Literatur- und Pressemarkt und der Doméane Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9272 (Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.) wurde
zu jeweils 50 Prozent der Doméane Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst und der Doméne Film-, Video-,
Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
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Im Jahr 2004 waren in der gesamten Doméne Film-, Video, Fernseh- und Radiowirtschaft 213
Betriebe aktiv, in denen rund 4.300 Personen sozialversicherungspflichtig beschaftigt waren.
Raumlich konzentrieren sich dabei die meisten Betriebe in den Bezirken Linz-Land und Linz-Stadt.

Betriebe Beschaftigte

regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995)

Gesamt . . Urfahr- . Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg Linz m w
Umgebung

Herstellung von von unbespielten Ton-, Bild- und
Datentragern (2465), Herstellung von nach-
ichtentechnischen Gerét d Einrichti 3220),
richtentechnischen Geraten und Einrichtungen ( ) 26 1 7 3 1 14 1.107 493 614

Herstellung von Rundfunk-, Fernseh- und
phonotechnischen Geraten (3230), Herstellung von
optischen und fotografischen Geraten (3340)

Film- und Videoherstellung (9211) 15 2 3 0 2 8 186 108 78

Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g. (9272
Besetzung von Rollen in Film-, Fernseh- und
Theaterproduktionen)

Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern und
Datentrager (2232)

Filmverleih u. Videoprogrammanbieter (9212) 4 0 3 0 0 1 45 16 29

9 0 2 0 1 6 241 130 111

Handel (Einzelhandel, GroBhandel) mit elektrischen
Haushaltsgeraten, Rundfunk- und Fernsehgeraten
(5143, 5245) und Reparatur von elektrischen
Haushaltsgeréaten (5272)

104 10 26 6 7 55 1.822 1.200 622

Lichtspieltheater (Kinos) (9213), Horfunk- und
Fernsehanstalten, Herstellung von Horfunk- und
Fernsehprogrammen (9220), Vermietung von
Verbrauchsgiitern a.n.g. (71403 Videotheken)

55 4 12 4 6 29 914 465 449

Gesamt 213 17 53 13 17 113 4.315 2.412 1.903

Tab. 44:  Betriebe und Beschéftigte in der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (i. w. S.) 2004

Im kreativen Kernbereich der Doméane Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft waren 1.274
Personen in 62 Betrieben beschéftigt. In der Region waren damit rund 58 Prozent der Betriebe und 84
Prozent der Beschéftigten der gesamten oberdsterreichischen Film-, Video-, Fernseh- und
Radiowirtschaft beheimatet.

7.4.3.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
.. regionale Verteilung Anteil an Veranderung
ONACE . Anteil am 1999 - 2004
Bezeichnung ; Betrieben
1995 Gesamt Urfahr Teilmarkt in 00 in
Freistadt | Linz-Land Perg Umgebung Linz in % % absolut in %
9211 |Film- und Videoherstellung 15 2 3 0 2 8 24,.2% 53,6% +10 | +200,0%
9212 |Filmverleih u. Videoprogrammanbieter 4 0 3 0 0 1 6,5% 80,0% +1 +33,3%
9213 [Lichtspieltheater (Kinos) 19 1 4 3 3 8 30,6% 59,4% +3 +18,8%
Horfunk- und Fernsehanstalten, Herstellung
9220 von Horfunk- und Fernsehprogrammen 15 2 0 0 0 13 24,2% 53,6% +2 +15,4%
9272 Erbringung von sonstigen Dlens.tle{stungen far 9 0 5 0 1 6 14,5% 62.1% +5 | +125,00%
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.
Gesamt 62 5 12 3 6 36 | 100,0% 57,7% +21 +51,2%
davon im geografischen Geltungsbereich 52 1 11 2 5 33 48,4%

Tab. 45:  Betriebe in der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (i. e. S.) 2004
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Die Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft z&ahlt mit einem Anteil von 2,9 Prozent an den
gesamten Betrieben zu den kleinsten Domanen der Kreativwirtschaft. Die bedeutendsten Bereiche
innerhalb der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft sind die Kinos (30,6 Prozent, d. s. 19
Betriebe), die Horfunk- und Fernsehanstalten sowie die Film- und Videoherstellungsbetriebe mit
jeweils 15 Betrieben (jeweils 24,2 Prozent).

Die Anzahl der Betriebe ist seit 1999 um 51,2 Prozent (21 Betriebe) gestiegen. Dabei kam es inallen
Bereichen zu einer Erh6hung der Anzahl der Betriebe.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 62 +10 +19,2%
2003 52 +2 +4,0%
2002 50 +1 +2,0%
2001 49 +2 +4,3%
2000 47 +6 +14,6%
1999 41 +4 +10,8%
1997 37 +8 +27,6%
1995 29

Tab. 46:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschatft (i. e. S.) von 1995 bis 2004

7.4.3.2 Anzahl und Entwicklung der Beschatftigten

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der Vegggdezrggg
Oll\lsg(S:E Bezeichnung Anteil am | Gesamtzah 1299 - 2004
Gesamt Anteil an Teilmarkt in d?r_ )
m w Frauen in % % Besch_aftlgten absolut in %
in 00 in %
9211 |Film- und Videoherstellung 186 108 78 41,9% 14,6% 69,9% +168 | +933,3%
9212 |Filmverleih u. Videoprogrammanbieter 45 16 29 0,0% 3,5% 95,7% +42 | +1400,0%
9213 |Lichtspieltheater (Kinos) 322 145 177 0,0% 25,3% 80,1% +59 +22,4%
9220 Horfur?.k» und Fernsehanstalten, Herstellung 480 267 213 44,4% 37.7% 91.1% 99 17.1%
von Hoérfunk- und Fernsehprogrammen
9272 Erbringung von sonstigen Dlens_,tle_lstungen fur 241 130 111 46,1% 18.9% 85.9% 5 2,0%
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.
Gesamt 1.274 666 608 47, 7% 100,0% 83,7% +165 +14,9%
davon im geografischen Geltungsbereich 1.119 - - - - 73,5% - -

Tab. 47:  Beschéftigte in der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (i. e. S.) 2004

In den kreativen Bereichen der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft waren im Jahr 2004
insgesamt 1.274 Personen sozialversicherungspflichtig beschéftigt. Der Frauenanteil betrug rund 48
Prozent.
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Die hochsten Beschéftigungsanteile waren in  den Wirtschaftszweigen der Ho6rfunk- und
Radioanstalten (37,7 Prozent), den Kinos (25,3 Prozent), bei den Film- und Horfunkkinstlerinnen
(18,9 Prozent) und in der Film- und Videoherstellung (14,6 Prozent) zu finden. Die Beschéftigten im
Filmverleih und bei den Videoprogrammanbieterinnen spielen anteilsmaRig eine untergeordnete Rolle.

Zwischen 1999 und 2004 ist die Zahl der Beschéftigten um 14,9 Prozent (+ 165 Beschéftigte)
angestiegen. Der Anstieg ist or allem auf die Zunahme der Beschaftigtenzahlen in den Bereichen der
Film- und Videoherstellung (+ 168 Beschaftigte), in den Kinos (+ 59 Beschaftigte) und bei den Film-
und Videoprogrammanbietern (+ 42 Beschén‘tigte)226 zuriickzufiihren. Hingegen wurden in den
Horfunk- und Fernsehanstalten Arbeitsplatze abgebaut.

Veréanderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in %

2004 1.274 +126 +11,0%
2003 1.148 -68 -5,6%
2002 1.216 0 +0,0%
2001 1.216 -44 -3,5%
2000 1.260 +151 +13,6%
1999 1.109 +181 +19,5%
1997 928 +131 +16,4%
1995 797

Tab. 48:  Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in der Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschatt (i. e. S.) von 1995 bis 2004

226 Der relativ hohe Zuwachs bei den Beschéftigten bei den Filmverleih- und Videoprogrammanbietern basiert ausschlieBlich
auf der Beschaftigungszunahme im politischen Bezirk Linz-Land, mit hoher Wahrscheinlichkeit verursacht durch das
Megaplex in Pasching.
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7.4.4 Werbung und Werbewirtschaft

Die Domane Werbung und Werbewirtschaft umfasst in der gewahlten Abgrenzung den gesamten
Bereich des Wirtschaftszweiges des Werbewesens, d. h. die Planung und Durchfiihrung von
Werbekampagnen, die Werbeberatung, das Werbedesign und die Werbegrafik, die Gestaltung von
Schaufenstern und Ausstellungsraumen, die AuRenwerbung, die Verbreitung durch die Medien, den
Verkauf von Sendezeiten, die Luftwerbung, die Verteilung und Zustellung von Werbematerial und
Mustern, die Bereitstellung von Werbeflachen sowie die Vermittlung von Anzeigenauftragen.

ONACE Kreativwirtschaft

1995 Wirtschaftszweige

i.e.S. i.w.S.

7440 |Werbewesen X

Tab. 49: ONACE-Klassen in der Doméne Werbung und Werbewirtschaft??’

7.4.4.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

2004 waren in der Werbewirtschaft in 266 Betrieben insgesamt 2.156 Personen beschaftigt. Damit
waren in der Region rund 59 Prozent der Betriebe und 70 Prozent der Beschéaftigten der
oberdsterreichischen Werbewirtschaft situiert.

Betriebe
} regionale Verteilung Anteil an Veranderung
ONACE ! Anteil am ) 1999 - 2004
Bezeichnung ; Betrieben
1995 Gesamt Urfahr Teilmarkt i 06 in
Freistadt | Linz-Land Perg Umgebung Linz in % % absolut in %
7440 [Werbewesen 266 6 43 16 21 180 | 100,0% 58,5% +58 +27,9%
Gesamt 266 6 43 16 21 180 | 100,0% 58,5% +58 +27,9%
davon im geografischen Geltungsbereich 256 2 43 12 19 180 56,3%

Tab. 50:  Betriebe in der Werbewirtschaft (i. e. S.) 2004

Die 266 Betriebe der Werbewirtschaft stellen einen Anteil von 12,7 Prozent an der gesamten
Kreativwirtschaft. Die Anzahl der Werbebetriebe ist zwischen 1999 und 2004 um 27,9 Prozent (+ 58
Betriebe) gewachsen. Im Zeitverlauf ab 1995 weist diese Doméane durchgehend positive
Entwicklungstendenzen auf.

227 Bei dieser Doméane wurde keine Unterteilung in einen kreativen Kernbereich (i. e. S.) und vor- und nachgelagerte Stufen der
Wertschopfungskette (i. w. S.) vorgenommen.
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Tab. 51:

7.4.4.2 Anzahl und Entwicklung der Beschaftigten

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 266 +19 +7,7%
2003 247 +6 +2,5%
2002 241 +9 +3,9%
2001 232 +11 +5,0%
2000 221 +13 +6,3%
1999 208 +48 +30,0%
1997 160 +27 +20,3%
1995 133

Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Werbewirtschaft (i. e. S.) von 1995 bis 2004

Beschaftigte

) Geschlecht Anteil an der \grsgdezrggg
ONACE ) Anteil am | Gesamtzahl r
Bezeichnung X X
1995 Gesamt | Teilmarkt in der
Anteil an e .
m w Frauen in % % Beschéftigten | absolut in %
in 00 in %
7440 [|Werbewesen 2.156 805 1.351 62,7% 100,0% 69,6% +406 +23,2%
Gesamt 2.156 805 1.351 62,7% 100,0% 69,6% +406 +23,2%
davon im geografischen Geltungsbereich 2.128 68,7%

Tab. 52:

Beschéftigte in der Werbewirtschaft (i. e. S.) 2004

Im Jahr 2004 waren in der Werbewirtschaft 2.156 sozialversicherungspflichtig Beschéftigte tatig. Der
Frauenanteil lag bei rund 63 Prozent. Zwischen 1999 und 2004 ist die Anzahl der Beschaftigten in der
Werbebranche insgesamt um 23,2 Prozent gestiegen. Mit Ausnahme des Jahres 2002 konnte diese

Domane stetig wachsende Beschaftigungszahlen aufweisen.

Tab. 53:

Veranderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in %

2004 2.156 +20 +0,9%
2003 2.136 +140 +7,0%
2002 1.996 -122 -5,8%
2001 2.118 +207 +10,8%
2000 1.911 +161 +9,2%
1999 1.750 +716 +69,2%
1997 1.034 +193 +22,9%
1995 841

Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in der Werbewirtschaft (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.5 Architektur und kulturelles Erbe

In der vorgenommen Abgrenzung umfasst die Doméne Architektur und kulturelles Erbe die
Architektur- und Ingenieursbirros sowie die Museen und den Bereich des Denkmalschutzes.

ONACE | . Kreativwirtschaft
1995 Wirtschaftszweige
i.e.S. i.w.S.
7420 | Architektur- und Ingenieurbirros X
9252 | Museen und Denkmalschutz X

Tab.54: ONACE-Klassen in der Domane Architektur und kulturelles Erbe®®

Im Jahr 2004 waren in der Domane Architektur und kulturelles Erbe in insgesamt 390 Betrieben 3.907
Personen sozialversicherungspflichtig beschéftigt. Oberdsterreichweit waren damit in der Region rund
59 Prozent der Betriebe und 81 Prozent der Beschéaftigten dieser Doméane konzentriert.

7.4.5.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
. . Verand
. regionale Verteilung Anteil an eranderung
ONACE ; Anteil am 1999 - 2004
Bezeichnung ] Betrieben
1995 Gesamt Urtahr- Teilmarkt =~ 05
Freistadt | Linz-Land Perg Umgebung Linz in % % absolut in %
7420 | Architektur- und Ingenieurbiros 375 19 66 33 34 223 96,2% 58,3% +36 +10,6%
9252 |Museen und Denkmalschutz 15 0 4 2 0 9 3,8% 78,9% +1 +7,1%
Gesamt 390 19 70 35 34 232 | 100,0% 58,9% +37 +10,5%
davon im geografischen Geltungsbereich 366 7 70 26 31 232 55,3%

Tab. 55: Betriebe in Architektur und kulturellem Erbe 2004

Mit einem Anteil von 18,6 Prozent der Betriebe der Kreativwirtschaft (i. e. S.) zahlt die Doméne
Architektur und kulturelles Erbe zu den gréReren Doméanen der Kreativwirtschaft. Die Architektur- und
Ingenieursbiiros dominieren die Doméane mit einem Betriebsanteil von 96,2 Prozent. Die Museen und
Einrichtungen des Denkmalschutzes erreichen demzufolge nur einen Anteil von 3,8 Prozent.

Seit 1998 ist die Anzahl der Betriebe um 10,5 Prozent (37 Betriebe) gestiegen. Die Zunahme beruht
vorwiegend auf einem Anstieg der Architektur- und Ingenieursbiros (10,6 Prozent, d. s. 36 Betriebe).
Im Zeitverlauf ab 1995 waren nur zwischen den Jahren 2002 und 2003 negative Schwankungen
feststellbar € 3,2 Prozent, d. s. 12 Betriebe), die im Folgejahr wieder durch einen deutlichen Anstieg
kompensiert wurden.

228 Bej dieser Domane wurde keine Unterteilung in einen Kernbereich (i. e. S.) und vor- und nachgelagerte Stufen der
Wertschopfungskette (i. w. S.) vorgenommen.



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 171
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 390 +24 +6,6%
2003 366 -12 -3,2%
2002 378 +5 +1,3%
2001 373 +15 +4,2%
2000 358 +5 +1,4%
1999 353 +48 +15,7%
1997 305 +41 +15,5%
1995 264

Tab.56:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in Architektur und kulturellem Erbe von 1995 bis 2004
7.4.5.2 Anzahl und Entwicklung der Beschéftigten

Im Jahr 2004 waren in der Domane Architektur und kulturelles Erbe insgesamt 3.907 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Der Frauenanteil betrug in dieser Domé&ne nur etwa 26
Prozent der Beschéftigten.

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der Veranderung
ONACE . Anteil am | Gesamtzahl 1999- 2004
Bezeichnung ] .
1995 Gesamt Anteil an | TEiImarktin der
m w Frauen in % % Beschaftigten | absolut in %
in 00 in %

7420 |Architektur- und Ingenieurbiros 3.848 2.856 992 25,8% 98,5% 81,5% +542 | +16,4%
9252 |Museen und Denkmalschutz 59 24 35 59,3% 1,5% 73,8% -14 -19,2%
Gesamt 3.907 2.880 1.027 26,3% 100,0% 81,3% +528 | +15,6%
davon im geografischen Geltungsbereich 3.791 - -- -- -- 78,9% - -

Tab.57:  Beschéftigte in Architektur und kulturellem Erbe 2004

Die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten ist von 1999 bis 2004 um 15,6 Prozent
gestiegen (+ 528 Personen). Allerdings ist dies alleine auf den Anstieg im Wirtschaftsbereich der
Architektur- und Ingenieursbiros zurtickzufithren. **°

2 |m Wirtschaftsbereich Museen und Denkmalschutz muss darauf hingewiesen werden, dass der iberwiegende Teil der
Beschaftigten nicht der ONACE-Klasse 9252, sondern der ONACE-Klasse 7512 (Offentliche Verwaltung, Gesundheit,
Bildung, Kultur) zugewiesen ist. In der Arbeitsstattenzahlung 2001 werden etwa fur Linz-Stadt in neun Arbeitsstéatten 178
Beschéftigte ausgewiesen, wahrend die Zuordnung durch die Daten des Hauptverbandes der Osterreichischen
Sozialversicherungstrager (Beschaftigungsverhéltnisse) nur 42 Personen ergibt.
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In der Betrachtung des Zeitverlaufes zeigen sich starke Schwankungen in den Beschéftigtenzahlen
dieser Doméane. War der Zeitraum zwischen 1999 und 2001 durch starke Riickgange gekennzeichnet,
kam es zwischen 2003 und 2004 zu einem erheblichen Anstieg der Beschéftigten in den Architektur-
und Ingenieursbﬂlros.230

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 3.907 +822 +26,6%
2003 3.085 +4 +0,1%
2002 3.081 +73 +2,4%
2001 3.008 -263 -8,0%
2000 3.271 -108 -3,2%
1999 3.379 +265 +8,5%
1997 3.114 +174 +5,9%
1995 2.940

Tab. 58:  Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in Architektur und kulturellem Erbe von 1995 bis 2004

%0 Diese Zunahme der Beschéftigten in den Architektur- und Ingenieurbiiros resultiert allerdings ausschlieRlich auf der
Zunahme von Mehrfachbeschéftigungsverhaltnissen. Wiirde man die Zahlungen des Hauptverbands der dsterreichischen
Sozialversicherungstrager diesbeziglich bereinigen, d. h. nur die beschéaftigten Personen und nicht die
Beschaftigungsverhaltnisse zahlen, wére kein Anstieg feststellbar. Begriindet werden kann dies wohl durch
dienstnehmerrechtliche Veranderungen in diesem Bereich, da ehemals freie Mitarbeiterinnen auf Werkvertragsbasis ("Neue
Selbsténdige", die in den Zahlungen des Hauptverbands der 6sterreichischen Sozialversicherungstrager nicht aufscheinen)
in freie Dienstnehmerlnnenverhéltnisse gewechselt sind.
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7.4.6 Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft

Die Doméne Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft umfasst in der
gewahlten Abgrenzung die Softwarehauser, den Verlag und die Herstellung von Standardsoftware, die
Herstellung von Videospielen, die Softwareberatung und -entwicklung, die Anbieterinnen von
Datenbanken und Datenverarbeitungsdienste sowie sonstige mit der Datenverarbeitung verbundene
Tatigkeiten. Vervollstandigt wird die Wertschopfungskette durch die Herstellung von unbespielten Ton-
, Bild- und Datentrdgern sowie deren Vervielféltigung, den Bereichen des Einzel- und GroRhandels
und der Reparatur von Datenverarbeitungsgeraten und -einrichtungen.

OT@gE Wirtschaftszweige Kreativwirtschaft
i.e.S. i.w.S.
2233 |Vervielfaltigung von bespielten Datentrégern X (50% )
2465 [Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentragern X (33,3%)
3002 |[Herstellung von Datenverarbeitungsgeraten und -einrichtungen X
3650 [Herstellung von Spielwaren X (25%)
5164 |GroBhandel mit Buromaschinen und -einrichtungen x (50% )
5248 |Einzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen) X (20%)
6420 |Fernmeldedienste X
7210 |Hardwareberatung X
7220 [Softwarehéauser X
7221 |Verlag und Herstellung von Standardsoftware X
7222 |Softwareberatung und -entwicklung X
7230 |Datenverarbeitungsdienste X
7240 |Datenbanken X
7950 Instandhaltung und Repa‘rat.ur von Biiromaschinen, Datenver- M
arbeitungsgeréten und -einrichtungen

7260 [Sonstige mit der Datenverarbeitung verbundene Tatigkeiten X

Tab.59: ONACE-Klassen in der Domane Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft®*

%1 Die ONACE-Klasse 2233 (Vervielfaltigung von bespielten Datentrégern) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméane Musik-
wirtschaft und Phonomarkt und der Doméane Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft zuge-
ordnet. (vgl. Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)

Die ONACE-Klasse 2465 (Herstellung von unbespielten Ton-, Bild- und Datentréagern) wurde zu jeweils 33,3 Prozent der
Domane Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft sowie der Doméne Infor-
mations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetw irtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
Die ONACE-Klasse 3650 (Herstellung von Spielwaren) wurde zu 25 Prozent der Doméane Informations-, Kommunikations-,
Multimedia- und Internetwirtschaft zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 5164 (GroRhandel mit Biromaschinen und -einrichtungen) wurde zu 50 Prozent der Doméane Infor-
mations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft zugeordnet.

Die ONACE—Klasse 5248 (Einzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen)) wurde zu 20 Prozent der Doméane Informations-, Kom-
munikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft und zu 20 Prozent der Domane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zuge-
ordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
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Im Jahr 2004 umfasste die Doméne Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
Internetwirtschaft (. w. S) insgesamt 658 Betriebe, in denen 9.268 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt waren.

Betriebe Beschaftigte
regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995) Gesamt e Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg Umgebung Linz m w

Herstellung von von unbespielten Ton-, Bild- und
Datentrégern (2465), Herstellung von Daten- 26 2 3 1 6 14 100 41 59
verarbeitungsgeréten und -einrichtungen (3002)
Herstellung von Spielwaren (3650), Software-hauser
(7220), Verlag und Herstellung von Standardsoftware 154 11 40 6 16 81 1.639 1.237 402
(7221), Softwareberatung und -entwicklung (7222)
Vervielfaltigung von bespielten Bildtragern und
Datentrager (2232)

Handel (Einzelhandel, Gro3handel) mit Biro-
maschinen und -einrichtungen (5164), Einzel-handel
a.n.g. (in Verkaufsraumen) (5248), Instandhaltung und
Reparatur von Buromaschinen,
Datenverarbeitungsgeréten und -einrichtungen (7250),
Hardwareberatung (7210)

106 8 22 6 14 56 774 414 360

Fernmeldedienste (6420) 31 0 2 0 3 26 3.845 1.530 2.315

Datenverarbeitungsdienste (7230), Datenbanken
(7240), Sonstige mit der Datenverarbeitung 341 21 68 16 26 210 2.910 1.865 1.045
verbundene Tétigkeiten (7260)

Gesamt 658 42 135 29 65 387 9.268 5.087 4.181

Tab. 60:  Betriebe und Beschéftigte in der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (i. w. S.) 2004

Im Jahr 2004 waren im kreativen Kernbereich der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
Internetwirtschaft in den 526 Betrieben rund 8.400 Personen sozialversicherungspflichtig beschaftigt.
Damit waren in der Region rund 60 Prozent der Betriebe und 87 Prozent der Beschéftigten der
oberdsterreichischen Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft beheimatet.

7.4.6.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Mit 526 Betrieben stellt die Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft den
gréRten Anteil an der Anzahl der Betriebe in der gesamten Kreativwirtschaft. Innerhalb der Domaéane
dominieren eindeutig die Betriebe der Datenverarbeitungsdienste (62,4 Prozent, d. s. 328 Betriebe),
vor den Softwarehausern (18,6 Prozent, d. s. 98 Betriebe) sowie den Betrieben der Softwareberatung
und -entwicklung (8,4 Prozent, d. s. 44 Betriebe) und den Fernmeldediensten (5,9 Prozent, d. s. 31
Betriebe).

Die Anzahl der Betriebe ist zwischen 1999 und 2004 um 44,5 Prozent (162 Betriebe) gestiegen. Vor
allem im Bereich der Datenverarbeitungsdienste (+ 187 Betriebe) und Softwareberatung und
-entwicklung (+ 20 Betriebe) kam es zu Betriebsneugrindungen. Hingegen wurden im Bereich der
Softwarehauser insgesamt 55 Betriebe abgebaut.
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Betriebe
regionale Verteilung i Veranderung
ONACE " Anteil am | Atei an 1999 - 2004
Bezeichnung N Betrieben
1995 Gesamt Urfahr- Teilmarkt in 00 in
Freistadt | Linz-Land Perg Linz in % absolut in %
Umgebung %
3650 [Herstellung von Spielwaren 1 0 0 0 0 1 0,1% 16,7% -1 -50,0%
6420 [|Fernmeldedienste 31 0 2 0 3 26 5,9% 81,6% +5 +19,2%
7210 |Hardwareberatung 0 0 0 0 0 0 0,0% 0,0% -1 -100,0%
7220 |Softwarehauser 98 5 25 3 10 55 18,6% 56,0% -55 -35,9%
7221 |Verlag und Herstellung von Standardsoftware 11 6 1 0 1 3 2,1% 78,6% +5 +83,3%
7222 |Softwareberatung und -entwicklung 44 0 14 3 5 22 8,4% 68,8% +20 +83,3%
7230 |Datenverarbeitungsdienste 328 20 67 16 26 199 62,4% 57,6% +187 | +132,6%
7240 |Datenbanken 7 1 1 0 0 5 1,3% 50,0% 0 +0,0%
7260 | Sonstige mit der Datenverarbeitung 6 0 0 0 0 6| 11% ]| 857% +2 | +50,00%
verbundene Tétigkeiten
Gesamt 526 32 110 22 45 317 | 100,0% 59,3% +162 +44,5%
davon im geografischen Geltungsbereich 500 16 110 19 38 317 56,4%

Tab. 61:  Betriebe in der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (i. e. S.) 2004

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 526 -6 -1,1%
2003 532 +5 +0,9%
2002 527 +18 +3,5%
2001 509 +57 +12,6%
2000 452 +88 +24,2%
1999 364 +149 +69,3%
1997 215 +66 +44,3%
1995 149

Tab.62:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Informations-, Kommunikations-, Multimedia und Intemetwirtschaft (i. e. S.)
von 1995 bis 2004

7.4.6.2 Anzahl und Entwicklung der Beschaftigten

Im kreativen Kernbereich der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft
waren im Jahr 2004 rund 8.400 Personen sozialversicherungspflichtig beschéaftigt. Der Frauenanteil
betrug rund 45 Prozent.

Innerhalb der Domane waren die hochsten Beschaftigungsanteile in den Betrieben der
Fernmeldedienste (45,8 Prozent) sowie der Datenverarbeitungsdienste (33,4 Prozent) zu finden.
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Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der Veranderung
ONACE ) Anteilam | Gesamtzahl 1999 - 2004
Bezeichnung
1995 Gesamt " Teilmarkt in der
Anteil an o P i
m w Erauen in % % Besch_gftngten absolut in %
in 00 in %
3650 [Herstellung von Spielwaren 1 0 1 100,0% 0,0% 2,6% -3 -75,0%
6420 |Fernmeldedienste 3.845 1.530 2.315 60,2% 45,8% 97,4% -1.052 -21,5%
7210 |Hardwareberatung 0 0 0 0,0% 0,0% 0,0% -2 | -100,0%
7220 |Softwarehauser 1.085 848 237 21,8% 12,9% 81,5% -102 -8,6%
7221 |Verlag und Herstellung von Standardsoftware 33 24 9 27,3% 0,4% 89,2% +20 | +153,8%
7222 |Softwareberatung und -entwicklung 520 365 155 29,8% 6,2% 92,5% +284 | +120,3%
7230 |Datenverarbeitungsdienste 2.800 1.793 1.007 36,0% 33,4% 78,1% +1.745 | +165,4%
7240 |Datenbanken 67 37 30 44,8% 0,8% 85,9% +13 +24,1%
7260 |SOnstige mit der Datenverarbeitung 43 35 8 18,6% 0.5% 97,7% +26 | +152,9%
verbundene Téatigkeiten
Gesamt 8.394 4.632 3.762 44,8% 100,0% 87,2% +929 +12,4%
davon im geografischen Geltungsbereich 8.337 - - - -- 86,6%

Tab. 63:  Beschéftigte in der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (i. e. S.) 2004

Die Anzahl der sozialversicherungspflichtigen Beschéftigten ist zwischen 1999 und 2004 um u(ber 12
Prozent gestiegen. Vor allem kam es zu Beschaftigungszuwachsen in den Betrieben der
Datenverarbeitungsdienste (+ 165,4 Prozent, d. s. 1745 Beschéftigte) und in der Softwareberatung
und -entwicklung (+ 120,3 Prozent, d. s. 284 Beschaftigte). Zu Arbeitsplatzverlusten kam es hingegen
in den Fernmeldediensten ¢ 21,5 Prozent, d. s. 1.052 Beschaftigte)232 und bei den Softwarehausern (
8,6 Prozent, d. s. 102 Beschéftigte). Nach einem Hochststand der Beschéftigtenzahlen im Jahr 2001
ging die Anzahl der Beschéftigten bis zum Jahr 2003 um Uber 10 Prozent zurlick und konnte sich erst
im Jahr 2004 wieder leicht erholen.

Veranderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in %

2004 8.394 +281 +3,5%
2003 8.113 -586 -6,7%
2002 8.699 -355 -3,9%
2001 9.054 +359 +4,1%
2000 8.695 +1.230 +16,5%
1999 7.465 +1.230 +19,7%
1997 6.235 +353 +6,0%
1995 5.882

Tab. 64:  Entwicklung der Anzahl der Beschaftigten in der Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Intemetwirtschaft
(i. e. S.) von 1995 bis 2004

%2 Die Arbeitsplatzverluste bei den Fernmeldediensten diirften vor allem auf KonsolidierungsmaRnahmen bei den
Mobilfunkbetreibern nach einer Boomphase wahrend der Griindung und des Aufbaus in den spaten 1990er-Jahren
zurtickzufuihren sein.
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7.4.7 Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk

Die Doméane Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk
gehort in der gewahlten Abgrenzung zu den komplexesten Teilbereichen der Kreativwirtschaft.
Zuzurechnen sind dieser Doméne unter anderem die Fotostudios und Fotoateliers, die Ateliers fur
Textil-, Schmuck-, Mébel- und ahnliches Design, der Einzelhandel mit Kunstgegenstédnden sowie
Antiquitaten, das Kunsthandwerk sowie die bildenden Kinstlerinnen, aber auch die Herstellung von
Schmuck, Gold- und Silberschmiedwaren, die Be- und Verarbeitung von Natursteinen und Steingut
und die Beschlag- und Kunstschmieden. Die gesamte Wertschopfungskette umfasst des weiteren die
Herstellung von Bekleidung, die Herstellung von keramischen Erzeugnissen und den Einzel- und
Grof3handel mit Schuhen und Bekleidung.

Die nachfolgende Tabelle listet die zahlreichen Wirtschaftsklassen auf, die der Domane Kunstmarkt
(Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk zugeordnet wurden.

OT@EE Wirtschaftszweige Kreativwirtschaft
i.e.S. i.w. S,
1771 | Herstellung von Strumpfwaren X
1772 | Herstellung von Pullovern, Strickjacken u.A. X
1810 |Herstellung von Lederbekleidung X
1821 |Herstellung von Arbeits- und Berufshekleidung X
1822 | Herstellung von sonstiger Oberbekleidung X
1823 | Herstellung von Wasche X
1824 | Herstellung von sonstiger Bekleidung und Bekleidungszubehor X
1830 | Zurichtung und Farben von Fellen, Herstellung von Pelzwaren X
1930 |Herstellung von Schuhen X
2051 |Herstellung von Holzwaren a.n.g., Veredlung von Holzwaren X
2052 |Herstellung von Kork-, Flecht- und Korbwaren X
2464 | Herstellung von fotochemischen Erzeugnissen X
2513 |Herstellung von sonstigen Gummiwaren X
2524 | Herstellung von sonstigen Kunststoffwaren X
2615 H_erstel_lung, VeredIL_mg und Bearbeitung von sonstigem Glas X
einschlieBlich technischen Glaswaren
2621 H_erstellung von keramischen Haushaltswaren und M
Ziergegenstéanden

2625 |Herstellung von keramischen Erzeugnissen a.n.g. X
2670 |Be- und Verarbeitung von Natursteinen a.n.g. X
2682 |Herstellung von Mineralerzeugnissen a.n.g. X

Tab. 65: ONACE-Klassen in der Domane Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthand-
werk
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o Kreativwirtschaft
ONACE |, . .
1995 Wirtschaftszweige
i.e.S. iw.S.
2852 |Beschlag- und Kunstschmieden X
3340 [Herstellung von optischen und fotografischen Geraten x (50%)
Herstellung von Schmuck, Gold- und Silberschmiedewaren
3622 - x
(ohne Fantasieschmuck)
3661 [Herstellung von Phantasieschmuck X
3663 |Herstellung von Erzeugnissen a.n.g. X
Handelsvermittlung von Textilien, Bekleidung, Schuhen und
5116 X
Lederwaren
5142 |GroRhandel mit Bekleidung und Schuhen X
5147 |GroRhandel mit sonstigen Gebrauchs- und Verbrauchsgtitern x (12,5%)
5242 |Einzelhandel mit Bekleidung X
5243 |Einzelhandel mit Schuhen und Lederwaren X
5044 Einzelhandel mit M&beln, Einrichtungsgegenstanden und Haus- X (125%)
rata.n.g.
5248 |Einzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen) X (20%)
5250 E”inzelhandel mit Antiquitdten und Gebrauchtwaren (in Verkaufs- X (66,6%)
rdumen)
5262 |Einzelhandel an Verkaufsstanden und auf Markten X (12,5%)
5263 |Sonstiger Einzelhandel nicht in Verkaufsraumen x (50%)
5271 |Reparatur von Schuhen und Lederwaren X
5273 |Reparatur von Uhren und Schmuck X
5274 |Reparatur von sonstigen Gebrauchsgutern x (50%)
7481 |Fotoataliers und Fotolabors X
7484  |Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g] X (25%)
9231 KUnstIerische und schriftstellerische Tétigkeiten und Dar- X (25%)
bietungen

Tab.66: ONACE-Klassen in der Doméane Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthand-
werk (Fortsetzung)®?

233 Die ONACE-Klasse 3340 (Herstellung von optischen und fotografischen Geraten) wurde zu jeweils 50 Prozent der Doméane
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft und der Domane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004, Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
Die ONACE-Klasse 5147 (GroRhandel mit sonstigen Gebrauchs- und Verbrauchsgiitern) wurde zu 12,5 Prozent der
Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt, zu 12,5 Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 25
Prozent der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet
Die ONACE-Klasse 5244 (Einzelhandel mit Mébeln, Einrichtungsgegenstéanden und Hausrat a.n.g.) wurde zu 12,5 Prozent
der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 5248 (Einzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen)) wurde zu 20 Prozent der Domane Informations-, Kom-
munikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft und zu 20 Prozent der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zuge-
ordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 5250 (Einzelhandel mit Antiquitaten und Gebrauchtwaren (in Verkaufsraumen)) wurde zu 66,6 Prozent
der Doméane Kunstmarkt und Kunsthandwerk und zu 33,3 Prozent der Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt zuge-
ordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004, Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Arbeit und Frauen in Berlin 2005)
Die ONACE-Klasse 5262 (Einzelhandel an Verkaufsstanden und auf Méarkten) wurde zu 12,5 Prozent der Doméne
Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet.

Die ONACE-Klasse 5263 (Sonstiger Einzelhandel nicht in Verkaufsraumen) wurde zu 50 Prozent der Domane Kunstmarkt
und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 7484 (Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g.) wurde zu 25 Prozent der
Doméne Buch-, Literatur- und Pressemarkt, zu 12,5 Prozent der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt und zu 25
Prozent der Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9231 (Kiinstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Darbietungen) wurde zu jeweils 25 Prozent
der Doméane Buch-, Literatur- und Pressemarkt, der Doméane Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Darstellende
Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst sowie der Domane Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004)
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Betriebe Beschaftigte

regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995)

Gesamt . . Urfahr- . Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg Umgebung Linz m w

Herstellung von Bekleidung, Bekleidungszubehor und
Schuhen (1771, 1772, 1810, 1821, 1822, 1823, 1824,
1830, 1930, 2513, 2524), Reparatur von Schuhen und 105 10 41 6 8 40 2.394 1.413 981
Lederwaren und sonstigen Gebrauchsgutern (5271,
5274)
Handel (Vermittlung, Einzel- und Grof3handel) von
Bekleidung, Bekleidungszubehor und Schuhen (5116, 189 12 a4 12 9 112 3.043 282 2.761

5142, 5147, 5242, 5243)

Herstellung, Veredlung und Bearbeitung von sons-
tigem Glas einschlieBlich technischen Glaswaren
(2615), Herstellung von keramischen Haushaltswaren
und Ziergegenstanden (2621), Herstellung von kera- 25 5 6 4 1 9 286 180 106
mischen Erzeugnissen a.n.g. (2625) Herstellung von
Mineralerzeugnissen a.n.g. (2682), Herstellung von
Erzeugnissen a.n.g. (3663)

Herstellung von fotochemischen Erzeugnissen (2464),

Herstellung von optischen und fotografischen Geraten 21 1 4 3 1 12 926 347 579
(3340)

Fotoataliers und Fotolabors (7481) 58 7 19 3 5 24 395 118 277
Be- und Verarbeitung von Natursteinen a.n.g. (2670) 36 3 12 11 5 5 553 454 99
Beschlag- und Kunstschmieden (2852) 10 0 5 3 1 1 175 157 18

Herstellung von Schmuck, Gold- und
Silberschmiedewaren (ohne Fantasieschmuck),
(3622), Herstellung von Phantasieschmuck (3661)
Reparatur von Uhren und Schmuck (5273
Herstellung von Holzwaren a.n.g., Veredlung von
Holzwaren (2051), Herstellung von Kork-, Flecht- und 15 4 1 3 2 5 197 146 51
Korbwaren (2052)

Einzelhandel mit M&beln, Einrichtungsgegenstéanden
und Hausrat a.n.g. (5244), Einzelhandel an
Verkaufsstanden und auf Méarkten (5262), Sonstiger 132 10 33 10 11 68 968 403 565
Einzelhandel nicht in Verkaufsraumen (5263),
Einzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen) (5248)
Einzelhandel mit Antiquitdten und Gebrauchtwaren (in
Verkaufsrdumen) (5250)

Erbringung von unternehmensbezogenen
Dienstleistungen a.n.g. (748403 Ateliers fur Textil-, 26 1 4 2 2 17 197 97 100
Schmuck-, Mobel- u.a. Design)

Kunstlerische und schriftstellerische Téatigkeiten und
Darbietungen (9231)

36 0 21 1 1 13 381 78 303

24 1 3 1 1 18 408 175 233

11 1 3 1 1 5 44 18 26

Gesamt 688 38 152 43 31 216 8.153 3.029 5.124

Tab. 67:  Betriebe und Beschéftigte im Kunstmarkt und Kunsthandwerk (i. w. S.) 2004

Im Jahr 2004 umfasste die gesamte Doméane insgesamt @88 Betriebe, in denen 8.153 Personen tatig
waren. Raumlich konzentrieren sich die Betriebe des Kunstmarkts und Kunsthandwerks
schwerpunktmafig auf das Gebiet der Bezirke Linz-Land und Linz-Stadt.

Im kreativen Kernbereich des Kunstmarktes und Kunsthandwerkes waren im Jahr 2004 in den 191
Betrieben insgesamt tUber 2.000 Personen sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Damit waren in der
Stadtregion rund 48 Prozent der Betriebe und 66 Prozent der Beschaftigten des oberdsterreichischen
Kunstmarktes und Kunsthandwerkes ansassig.
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7.4.7.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
B} regionale Verteilung Anteil an Veranderung
ONACE . Anteil am 1999 - 2004
Bezeichnung Betrieben
1995 Gesamt Urfahr- Teilmarkt in00in
Freistadt | Linz-Land Perg Linz in % absolut in %
Umgebung %
2670 [Be- und Verarbeitung von Natursteinen a.n.g. 36 3 12 11 5 5 18,8% 43,9% +5 +16,1%
2852 [Beschlag- und Kunstschmieden 10 0 5 3 1 1 5,2% 22,7% +1 +11,1%
Herstellung von Schmuck, Gold- und
3622 |jiherschmiedewaren (ohne Fantasieschmuck) 19 0 5 1 1 12 9,9% | 47,5% 9 -32,1%
3661 [Herstellung von Phantasieschmuck 15 0 15 0 0 0 7,8% 68,2% -4 -21,1%
Einzelhandel mit Antiquitaten und o o o
5250 Gebrauchtwaren (in Verkaufsraumen) 7 1 2 1 1 12 8.7% 56,0% 5 22,7%
7481 |Fotoataliers und Fotolabors 58 7 19 3 5 24 30,3% 62,4% +2 +3,6%
Erbringung von unternehmensbezogenen
7484 Dienstleistungen a.n.g. 26 1 4 2 2 17 13,3% 52,3% -8 -23,5%
9231 Egg;tl::;;&iggg schriftstellerische Tatigkeiten 1 1 3 1 1 5 5.9% 26.0% 1 +10,0%
Gesamt 191 13 65 22 15 76 | 100,0% 47,5% -17 -9,0%
davon im geografischen Geltungsbereich 174 4 65 15 14 76 43,2%

Tab. 68:  Betriebe im Kunstmarkt und Kunsthandwerk (i. e. S.) 2004

Mit 191 Betrieben stellt die Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk 9,1 Prozent der Betriebe der
gesamten Kreativwirtschaft. Innerhalb des Teilbereichs dominieren die Fotoateliers und Fotolabors
(30,3 Prozent, d. s. 58 Betriebe), die Betriebe zur Be- und Verarbeitung von Natursteinen (18,8
Prozent, d. s. 36 Betriebe) und die Ateliers fiir Textil, Schmuck-, Mébel- u. . Design, die unter der
Bezeichnung "Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen a.n.g." firmieren (13,3
Prozent, d. s. 26 Betriebe). Seit 1999 hat sich die Zahl der Betriebe um 9,0 Prozent (17 Betriebe)
verringert. Insbesondere sank die Zahl der Betriebe zur Herstellung von Schmuck, Gold- und
Silberschmiedewaren (- 9 Betriebe), zur Erbringung von unternehmensbezogenen Dienstleistungen
(Ateliers) ¢ 8 Betriebe), des Einzelhandels mit Antiquitdten und Gebrauchtwaren ¢ 5 Betriebe) und zur
Herstellung von Phantasieschmuck (- 4 Betriebe).

Veranderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in %

2004 191 -13 -6,4%
2003 204 -4 -1,9%
2002 208 +7 +3,5%
2001 201 -1 -0,5%
2000 202 -7 -3,3%
1999 209 +16 +8,3%
1997 193 +26 +15,6%
1995 167

Tab. 69:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe im Kunstmarkt und Kunsthandwerk (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.7.2 Anzahl und Entwicklung der Beschéftigten

Im Kunstmarkt und Kunsthandwerk waren

im Jahr

2004

insgesamt 2.040 Personen sozial-

versicherungspflichtig beschéftigt. Der Frauenanteil lag bei rund 50 Prozent. Innerhalb der Doméne
erreichten die Wirtschaftbereiche der Be- und Verarbeitung von Natursteinen (27,7 Prozent, d. s. 553
Beschéftige), die Fotoateliers und Fotolabors (19,4 Prozent, d. s. 395 Beschéftige), die Herstellung
von Phantasieschmuck (15,2 Prozent, d. s. 310 Beschaftigte und der Einzelhandel mit Antiquitaten

und Gebrauchtwaren (13,2 Prozent, d. s. 270 Beschaftigte) die hdchsten Beschéaftigungsanteile.

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der Veranderung
ONACE . Anteilam | Gesamtzahl 1999 - 2004
Bezeichnung X X
1995 Gesamt Anteilan | Teilmarktin der
. -
m w Frauen in % % B_eSCh__af_"gten absolut in %
in 00 in %
2670 |Be- und Verarbeitung von Natursteinen a.n.g. 553 454 99 17,9% 27,1% 60,5% -212 -27,7%
2852 |Beschlag- und Kunstschmieden 202 137 65 0,0% 9,9% 41,3% -9 -4,3%
3622 |Herstellung von Schmuck, Gold- und 69 16 53 0,0% 3.4% 67,0% 24 | -258%
Silberschmiedewaren (ohne Fantasieschmuck)
3661 |Herstellung von Phantasieschmuck 310 62 248 80,0% 15,2% 85,4% -251 -44,7%
5250 |Einzelhandel mit Antiquitaten und 270 116 154 57,0% 13,.2% 84,2% +54 | +25,0%
Gebrauchtwaren (in Verkaufsraumen)
7481 |Fotoataliers und Fotolabors 395 118 277 70,1% 19,4% 80,9% -14 -3,4%
74g4 |ErPringung von unternehmensbezogenen 197 97 100 50,8% 9,7% 67,1% +1 | +05%
Dienstleistungen a.n.g.
9231 Kunstlerls_che und schriftstellerische Tétigkeiten| a 18 26 59,1% 2.2% 32.5% 12 +375%
und Darbietungen
Gesamt 2.040 1.018 1.022 50,1% 100,0% 65,7% -443 -17,8%
davon im geografischen Geltungsbereich 1.845 59,4%

Tab. 70:

Beschéftigte im Kunstmarkt und Kunsthandwerk (i. e. S.) 2004

Zwischen 1999 und 2004 hat sich die Zahl der Beschaftigten in dieser Doméane der Kreativwirtschaft
um 17,8 Prozent, das sind 443 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte, verringert. Vor allem in den

Bereichen der

Herstellung von Phantasieschmuck (- 251 Beschaftigte) und

in der

Verarbeitung von Natursteinen (- 212 Beschéftigte) kam es zu massiven Arbeitsplatzverlusten.

Tab. 71:

Veranderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in %

2004 2.039 -132 -6,1%
2003 2.171 -156 -6,7%
2002 2.327 -85 -3,5%
2001 2412 +23 +1,0%
2000 2.389 -94 -3,8%
1999 2.483 -7 -0,3%
1997 2.490 -31 -1,2%
1995 2.521

Be- und

Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten im Kunstmarkt und Kunsthandwerk (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.8 Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst

Die Doméane der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst umfasst in der gewahlten
Abgrenzung die selbstandigen Buhnenkinstlerinnen und Artistinnen, die Theater- und
Konzertveranstalterinnen ~ sowie  den  Betrieb  von Konzertsdlen und  Theatern.  Die
Wertschopfungskette wird durch die technischen Hilfsdienste (Vorverkauf, Theaterkassen) sowie das
Schaustellerinnengewerbe, Vergnugungsparks und Zirkusbetriebe vervollstandigt.

A Kreativwirtschaft
OT@EE Wirtschaftszweige

i.e.S. i.w.S.

Knstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten und Dar-
bietungen
Betrieb und technische Hilfsdienste fur kulturelle und unter-

50%
9232 haltende Leistungen X (50%)

9231 X (25%)

9233 |Schaustellergewerbe und Vergnigungsparks X

9234  |Erbringung von kulturellen und unterhaltenden Leistungen a.n.g. X

Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fir Unterhaltung,

9272 Erholung und Freizeit a.n.g.

X (50%)

Tab. 72:  ONACE-Klassen in der Doméne Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst®*

In der gesamten Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst waren im Jahr 2004 in insgesamt
64 Betrieben 966 Personen sozialversicherungspflichtig beschéaftigt.

Betriebe Beschaftigte
regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995)
Gesamt . i Urfahr- . Gesamt
Freistadt Linz-Land Perg Linz m w
Umgebung
Kunstlerische und schriftstellerische Téatigkeiten und
Darbietungen (9231) 1 1 3 1 1 5 44 18 26
Betrieb und technische Hilfsdienste fiir kulturelle und
unterhaltende Leistungen (9232: Betrieb von
Konzertsélen, Theatern und anderen Raumlichkeiten 14 0 1 1 2 10 543 294 249
fur kiinstlerische Darbietungen; Theater- und
Konzertveranstaltern)
Erbringung von kulturellen und unterhaltenden
Leistungen a.n.g. (9234: Zirkusbetriebe, Tanzschulen 15 0 2 0 1 12 84 26 58
etc.)
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir
9 241
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g. (9272) 0 2 0 1 6 130 111
Schaustellergewerbe und Vergniigungsparks (9233) 15 0 3 1 1 10 54 41 13
Gesamt 64 1 11 3 6 43 966 509 457

Tab. 73:  Betriebe und Beschéftigte in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst (i. w. S.) 2004

24 Die ONACE-Klasse 9231 (Kiinstlerische und schriftstellerische Tétigkeiten und Darbietungen) wurde zu jeweils 25 Prozent
der Doméne Buch, Literatur- und Pressemarkt, der Doméne Musikwirtschaft und Phonomarkt, der Doméne Darstellende
Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst sowie der Doméne Kunstmarkt und Kunsthandwerk zugeordnet. (vgl. Kulturdoku-
mentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9232 (Betrieb und technische Hilfsdienste fiir kulturelle und unterhaltende Leistungen) wurde zu jeweils
50 Prozent der Doméne Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst und der Doméne Musikwirtschaft und
Phonomarkt zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)

Die ONACE-Klasse 9272 (Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.) wurde
zu jeweils 50 Prozent der Doméne Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst und der Doméane Film-, Video-,
Fernseh- und Radiowirtschaft zugeordnet. (vgl. Kulturdokumentation/Mediacult/Wifo 2004)
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Dem kreativen Kernbereich konnten davon 49 Betriebe mit 912 Beschéftigten zugeordnet werden. In
der Region waren somit rund 50 Prozent der Betriebe und 85 Prozent der Beschaftigen des gesamten
oberdsterreichischen Bereiches der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst angesiedelt.

7.4.8.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
regionale Verteilun " Veranderung
ONACE i i i Anteil am Anteil an 1999 - 2004
Bezeichnung Betrieben
199 Gesamt Urfahr- Teilmarkt| 5’056 i
Freistadt | Linz-Land Perg Linz in % absolut in %
Umgebung %
9231 Kiinstlerische und schriftstellerische Tatigkeiten 1 1 3 1 1 s 22.4% 25.4% " +10.0%

und Darbietungen
9232 Betrieb und technische Hllfsdle_nste fr 14 0 1 1 2 10 28.6% 77.8% +6 +75.0%
kulturelle und unterhaltende Leistungen

Erbringung von kulturellen und unterhaltenden

9234 Leistungen a.n.g. 15 0 2 0 1 12 30,6% 68,2% +2 +15,4%
972 Erbringung von sonstigen Diens.tlei.stungen fur 9 0 2 0 1 6 18,4% 40,9% 42 +28.6%
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.
Gesamt 49 1 8 2 5 33 | 100,0% 50,1% +11 +28,9%
davon im geografischen Geltungsbereich 47 0 8 1 5 33 48,1%

Tab. 74:  Betriebe in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst (i. e. S) 2004

Mit einem Anteil von 2,3 Prozent an den gesamten Betrieben der Kreativwirtschaft ielt die Dar-
stellende und unterhaltungsbezogene Kunst nur eine untergeordnete Rolle und stellt die kleinste
Doméne in der Kreativwirtschaft dar. Innerhalb der Doméne sind die Betriebe zur Erbringung von
kulturellen und unterhaltenden Leistungen (Zirkusbetriebe, Tanzschulen, ...) anteilsmaRig am
starksten vertreten, gefolgt von den Betrieben und technischen Hilfsdiensten fir kulturelle und unter-
haltende Leistungen (Betrieb von Konzertsdlen, Theatern und anderen Raumlichkeiten fir
kinstlerische Darbietungen; Theater- und Konzertveranstalterinnen) und den selbstandigen
Buhnenkinstlerinnen und Artistinnen.

Die Anzahl der Betriebe ist seit 1999 um 28,9 Prozent (+ 11 Betriebe) gestiegen.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 49 +2 +4,3%
2003 47 0 +0,0%
2002 47 +1 +2,2%
2001 46 +2 +4,5%
2000 44 +6 +15,8%
1999 38 +9 +31,0%
1997 29 -1 -3,3%
1995 30

Tab. 75:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.8.2 Anzahl und Entwicklung der Beschéftigten

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der Vf;ggdegggi
ONACE Bezeichnung Anteilam | Gesamtzahl -
1995 Gesamt Anteil an Teilmarkt in der
m w Frauen in % % Beschéftigten | absolut in %
] in 00 in %
0231 Kunstlerlsphe und schriftstellerische Tatigkeiten m 18 2 59,1% 4.8% 32,5% 12 +37.5%
und Darbietungen
0232 Betrieb und technische Hllfsdle.nste fur 543 204 249 45.9% 59,5% 98,2% +6 +1,1%
kulturelle und unterhaltende Leistunger
9234 Ert_)nngung von kulturellen und unterhaltenden 84 % 58 0.0% 9.2% 77.8% 1 1.2%
Leistungen a.n.g.
9272 Erbringung von sonstigen D|en§tle_|stungen fur 241 130 11 46.1% 26,4% 223.1% 5 2.0%
Unterhaltung, Erholung und Freizeit a.n.g.
Gesamt 912 468 444 48,7% 100,0% 84,7% +12 +1,3%
davon im geografischen Geltungsbereich 903 - -- -- - 83,9% --

Tab. 76:  Beschétftigte in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst (i. e. S.) 2004

Im Jahr 2004 waren im Kernbereich der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst insgesamt
912 Personen sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Der Frauenanteil betrug gerundet 49 Prozent.
Innerhalb der Doméane waren die hochsten Anteile an Beschaftigten im Wirtschaftszweig Betrieb und
technische Hilfsdienste fiir kulturelle und unterhaltende Leistungen (Betrieb von Konzertsalen,
Theatern und anderen  Raumlichkeiten  flr  kinstlerische  Darbietungen; Theater- und
Konzertveranstalterinnen) mit rund 60 Prozent und im Bereich der Erbringung von sonstigen
Dienstleistungen flur Unterhaltung, Erholung und Freizeit (rund 26 Prozent) zu finden.

Die Zahl Beschaftigten in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst ist im Vergleich zu
1999 nahezu konstant geblieben.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 912 -20 -2,1%
2003 932 +32 +3,6%
2002 900 -27 -2,9%
2001 927 +15 +1,6%
2000 912 +12 +1,3%
1999 900 +163 +22,1%
1997 737 -35 -4,5%
1995 772

Tab. 77:  Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in der Darstellenden und unterhaltungsbezogenen Kunst (i. e. S.) von
1995 bis 2004
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7.4.9 Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

Die Doméne Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung umfasst in der gewahlten Abgrenzung die
Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin. Im
Bereich der Rechts-, Wirtschafts- und Sozialwissenschaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- und
Kunstwissenschaften sind die Hochschulen und hochschulverwandten Lehranstalten sowie die
Einrichtungen der Markt- und Meinungsforschung inbegriffen. Vervollsténdigt wird diese Doméne
durch die Allgemein bildenden und berufshildenden weiterfiihrenden Schulen sowie durch
Erwachsenenbildung und -unterricht.

A Kreativwirtschaft
ONACE |, ,. .
1995 Wirtschaftszweige
i.e.S. i.w.S.
7310 Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, Ingenieur-, .

Agrarwissenschaften und Medizin
Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-, Wirtschafts-

7320 |und Sozial-wissenschaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- X
und Kunstwissenschaften

7413 |Markt- und Meinungsforschung X
7414 |Unternehmens- und Public-Relations-Beratung X
8021 |Allgemein bildende weiterfihrende Schulen X
8022 |Berufsbhildende weiterfiihrende Schulen X
8030 [Hochschulen und hochschulverwandte Lehranstalten X
8042 |Erwachsenenbildung und Unterricht a.n.g. X

Tab. 78: ONACE-Klassen in der Doméne Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung

In der Doméane Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung waren im Jahr 2004 in den 547
Betrieben und Einrichtungen insgesamt rund 16.800 Personen tétig.

Betriebe Beschaftigte
regionale Verteilung Geschlecht
Bereiche (ONACE 1995)
Gesamt Freistadt Linz-Land Perg Urfahr- Linz Gesamt m w
Umgebung
Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-,
Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin (7310)
uqd im Bereich Rechts;, ertsghaﬁs- und Sozial- 115 6 5 1 2 99 2183 624 1559
wissenschaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- und
Kunstwissenschaften (7320), Markt- und
Meinungsforschung (7413)
Unternehmens- und Public-Relations-Beratung (7414) 302 13 51 13 32 193 5.596 3.173 2.423
Hochschulen und hochschulverwandte Lehranstalten
14 1 0 0 0 13 1.905 1.236 669
(8030)
Allgemein bildende weiterfihrende Schulen (8021) 1 0 0 0 0 1 20 1 19
Berufsbildende weiterfiihrende Schulen (8022) 2 0 0 1 0 1 3 1 2
Erwachsenenbildung und Unterricht a.n.g. (8042) 113 4 17 6 11 75 7.046 3.162 3.884
Gesamt 547 24 73 21 47 382 16.753 8.197 8.556

Tab. 79:  Beschéftige und Betriebe in der Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (i. w. S.) 2004
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Durch die dem Kernbereich zugeordneten 431 Betriebe stellt die Domé&ne Forschung, Entwicklung,
Bildung und Beratung neben der Domane Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
Internetwirtschaft einen der gré3ten Anteile (20,5 Prozent) innerhalb der Kreativwirtschaft.

7.4.9.1 Anzahl und Entwicklung der Betriebe

Betriebe
. regionale Verteilung Anteil an Veranderung
ONACE . Anteil am 1999 - 2004
Bezeichnung N Betrieben
1995 Gesamt fah Teilmarkt in 00 in
Freistadt | Linz-Land Perg Urg;:blz-ng Linz in % % absolut in %
7310 Forschung und EnM|cklung im Bereich Ngtgr-, 9 6 4 1 2 81 21.8% 85,5% 13 12,1%
Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin
Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-,
7320 erts.chafts- und Sozial-wissenschaften sowie im| 7 0 o o 1 6 1.6% 63.6% 13 -65,0%
Bereich Sprach-, Kultur- und
Kunstwissenschaften
7413  [Markt- und Meinungsforschung 14 0 1 0 1 12 3,2% 66,7% +3 +27,3%
7414  |Unternehmens- und Public-Relations-Beratung 302 13 51 13 32 193 70,1% 62,0% +114 +60,6%
Hochschulen und hochschulverwandte
8030 | ehranstalten 14 1 0 0 0 13 3,2% 66,7% 0 +0,0%
Gesamt 431 20 56 14 36 305 | 100,0% 65,7% +91 +26,8%
davon im geografischen Geltungsbereich 413 8 56 11 33 305 63,0%

Tab. 80:  Betriebe in der Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (i. e. S.) 2004

Innerhalb der Doméne dominieren die Betriebe der Unternehmens- und Public-Relations-Beratung mit
einem Anteil von 70,1 Prozent (302 Betriebe) und die Forschungs- und Entwicklungseinrichtungen im
Bereich Natur-, Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin mit einem Anteil von 21,8 Prozent (94
Einrichtungen) eindeutig. Die Anzahl der Einrichtungen und Betriebe st zwischen 1999 und 2004 um
26,8 Prozent (91 Betriebe) gestiegen. Diese Zuwachse sind vor allem auf die Betriebsgriindungen im
Bereich der Unternehmens- und Public-Relations-Beratung zurlickzufiihren. Hingegen hat sich die
Zahl der Einrichtungen fur Forschung und Entwicklung verringert.

Veranderung zum Vorjahr
Jahr Anzahl
absolut in %

2004 431 -55 -11,3%
2003 486 +49 +11,2%
2002 437 +36 +9,0%
2001 401 +35 +9,6%
2000 366 +26 +7,6%
1999 340 +91 +36,5%
1997 249 +77 +44,8%
1995 172

Tab. 81:  Entwicklung der Anzahl der Betriebe in der Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (i. e. S.) von 1995 bis 2004
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7.4.9.2 Anzahl und Entwicklung der Beschéftigten

Beschaftigte
. Geschlecht Anteil an der \grjgdz%lgf
ONACE Bezeichnung Anteil am | Gesamtzahl -
1995 Gesamt Anteil an Teilmarkt in der
m w Frauen in % % Beschaftigten |  absolut in %
in 00 in %
7310 [Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, 628 299 329 52,4% 6.5% 82,1% +234 | +59,4%
Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin
Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-,
7320 Wmsphafts- und Sozial-wissenschaften sowie im| 42 24 18 42,9% 0.4% 48,3% 72 63,2%
Bereich Sprach-, Kultur- und
Kunstwissenschaften
7413  |Markt- und Meinungsforschung 1.513 301 1.212 80,1% 15,6% 99,0% +352 +30,3%
7414  |Unternehmens- und Public-Relations-Beratung 5.596 3.173 2423 43,3% 57,8% 88,5% +1.166 +26,3%
8030 [':ﬁgs:;::fe"nund hochschulverwandte 1.905 1.236 669 351% 19.7% 56,7% 50 | -2.6%
Gesamt 9.684 5.033 4.651 48,0% 100,0% 80,3% +1.630 +20,2%
davon im geografischen Geltungsbereich 9.580 -- - -- - 79,4%

Tab. 82:  Beschéftigte in der Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (i. e. S.) 2004

In der Doméne Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung waren 2004 knapp 9.700 sozial-
versicherungspflichtige Beschaftigte tatig. Der Frauenanteil lag bei 48 Prozent. Zu den Bereichen mit
den hochsten Beschéaftigungsanteilen zahlten die Lhternehmens- und Public-Relations-Beratung (57,8
Prozent), die Hochschulen und hochschulverwandten Lehranstalten (19,7 Prozent) und die Markt- und
Meinungsforschung (15,6 Prozent).

Die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten stieg zwischen 1999 und 2004 um 20,2
Prozent an. Beschaftigungszuwachse wurden vor allem in den Bereichen der Unternehmens- und
Public-Relations-Beratung (+ 26,3 Prozent, d. s. 1.166 Beschéftigte), in der Markt und Meinungs-
forschung (+ 30,3 Prozent, d. s. 352 Beschaftigte und in der Forschung und Entwicklung im Bereich
Natur-, Ingenieur-, Agrarwissenschaften und Medizin (+ 59,4 Prozent, d. s. 234 Beschatftigte) erreicht.
Hingegen wurden in der Forschung und Entwicklung im Bereich Rechts-, Wirtschafts- und Sozial-
wissenschaften sowie im Bereich Sprach-, Kultur- und Kunstwissenschaften ¢ 72 Beschéftigte) und in
den Hochschulen und hochschulverwandte Lehranstalten (- 50 Beschéftigte) Arbeitsplatze abgebaut.

Veranderung zum Vorjahr

Jahr Anzahl
absolut in%

2004 9.684 +404 +4,4%
2003 9.280 +164 +1,8%
2002 9.116 -218 -2,3%
2001 9.334 +233 +2,6%
2000 9.101 +1.047 +13,0%
1999 8.054 +3.668 +83,6%
1997 4.386 +618 +16,4%
1995 3.768

Tab.83: Entwicklung der Anzahl der Beschéftigten in der Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (i. €. S.) von 1995 bis 2004
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7.5 Die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz im Vergleich mit Wien und
Tirol

Aufgrund der unterschiedlichen Klassifikationsansatze und Abgrenzungskonzepte der kreativwirt-
schaftlichen Studien und Berichte in Osterreich und somit des Fehlens eines einheitlichen Definitions-
ansatzes (vgl. Kap. 5.3) konnte ein Vergleich der Ergebnisse nur eingeschrankt durchgefuhrt werden.
In den nachfolgenden Tabellen wurde eine gesonderte Auswertung der Daten der Kreativwirtschaft in
der Stadtregion Linz nach den Klassifikationsanséatzen der Kreativwirtschaftsberichte Wien (2004) und
Tirol (2004) vorgenommen.

7.5.1 Anzahl der Betriebe der Kreativwirtschaft im Vergleich mit Wien und Tirol

Arbeitgeberbetriebe

2001 2003
Bereiche Wien 2001 Stadtregion 2001 Tirol 2003 Stadtregion Linz 2003
Anteil an Anteil an
Unternehmen absolut Anteil an absolut Anteil an | Gesamt- absolut Anteil an | Gesamt-
(ASZ 2001) KRW in % KRW in 9% Wirtschaft§ KRW in o Wirtschaft
in % 00 in %
Architektur 2.733 15,2% nicht vergleichbar 588 22,0% 2,4% 326 13,4% 0,8%
Darstellende Kunst und . .
Unterhaltungskunst 965 5,4% nicht vergleichbar 588 _— 22,0% 2,4% 504 20,8% 1,2%
. ) . . audivisueller
Audiovisueller Bereich 795 4,4% nicht vergleichbar - Bereich und - [147]
Musik
Musikwirtschaft 1.292 7,2% nicht vergleichbar - - [246]
Grafik/Mode/Design/Fotografie 4.520 25,2% nicht vergleichbar 898 33,5% 3,6% 781 32,2% 1,9%
*inkl. Werbung
Werbung 1.693 9,4% nicht vergleichbar - - [231]
Literatur/Verlagswesen/Printmedien 2.316 12,9% nicht vergleichbar 372 13,9% 1,5% 376 15,5% 0,9%
*inkl. bildene
N . . Kunst und
Bildende Kunst 810 4,5% nicht vergleichbar = | Museen/ - [77]
Museen/Bibliotheken 876 4,9% nicht vergleichbar - - [78]
Software/Multimedia/lnternet 1.949 10,9% nicht vergleichbar 232 8,7% 0,9% 438 18,1% 1,1%
KRW-Bereich gesamt 17.949 100,0% nicht vergleichbar 2.678 100,0% 10,7% 2.425 100,0% 5,9%

Tab.84:  Anzahl der Betriebe der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz im Vergleich mit den Kreativwirtschaftsberichten Wien
(2004) und Tirol (2004)

Als bedeutendste Branchen - gemessen am relativen Anteil der gesamten Unternehmen der Kreativ
wirtschaft - wurden im Wiener Kreativwirtschaftsbericht die Sektoren "Grafik, Mode, Design“ (25 Pro-
zent), "Architektur” (15 Prozent), "Literatur, Verlagswesen, Printmedien“ (13 Prozent) sowie "Software,
Multimedia, Internet* (11 Prozent) bestimmt. Aufgrund der verwendeten Daten der Arbeitstattenzah-
lung 2001 und der Nichtverfugbarkeit dieser Daten auf regionaler Ebene ist ein Vergleich mit der
Stadtregion Linz nicht méglich.
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Betrachtet man die Ergebnisse des Tiroler Kreativwirtschaftsberichtes, so konnten die meisten Be-
triebe den Bereichen "Grafik, Mode, Design, Fotografie inkl. Werbung“ (34 Prozent), "Architektur* (22
Prozent) und "Musik, Darstellende Kunst und Unterhaltungskunst, Audiovisueller Bereich* (22 Pro-
zent) zugeordnet werden. Im Jahr 2003 konnten der Tiroler Kreativwirtschaft insgesamt 2.678 Be-
triebe zugeordnet werden. GemaR diesem Klassifikationsansatz bestand im Jahr 2003 die Kreativwirt-
schaft in der Stadtregion Linz aus 2.425 Betrieben, die vor allem den Bereichen “Grafik, Mode, De-
sign, Fotografie inkl. Werbung* (32 Prozent), "Musik, Darstellende Kunst und Unterhaltungskunst,
Audiovisueller Bereich” (21 Prozent) und "Software, Multimedia, Internet* (18 Prozent) entstammen.

7.5.2 Anzahl der unselbstandig Beschéaftigten der Kreativwirtschaft im Vergleich mit Wien

und Tirol
Beschéftigte
2002 2003
Bereiche Wien 2002 Stadtregion Linz 2002 Tirol 2003 Stadtregion Linz 2003
Anteil an Anteilan Anteil an Anteil an
absolut Anteil an | Gesamt- absolut Anteil an Gesamt- absolut Anteil an | Gesamt- absolut Anteil an | Gesamt-
KRW in %| Wirtschaf] KRW in %| Wirtschaft KRW in % | Wirtschaft KRW in %| Wirtschaft
in % 00 in % in % 00 in %
Architektur 8.468 8,4% 1,1% 2.982 8,7% 0,5% 3.120 18,5% 1,1% 2.970 8,8% 0,5%
Darstellende Kunst und 3120 | 31% | oaw | 1265 | 37% 02% | 3450 205% | 13w | 25| 244k | 15%
Unterhaltungskunst inkd
Audiovisueller Bereich 18606 | 185% | 25% | 2333 | 68% 0.4% | Bl - [2.566] -
und Musik
Musikwirtschaft 6.795 6,7% 0,9% 4.488 13,0% 0,8% - - [4.326] -
Grafik/Mode/Design/Fotografie 19.657 19,5% 2,6% 7.966 23,1% 1,4% 5.220 a 31,0% 1,9% 9.633 28,6% 1,7%
*inl
Werbung
Werbung 5.599 5,5% 0,7% 1.943 5,6% 0,4% - - [2.077] -
Literatur/Verlagswesen/Printmedien 13.802 13,7% 1,8% 4.356 12,6% 0,8% 2.780 | inki 16,5% 1,0% 5.353 15,9% 1,0%
bildene
" Kunst und
Bildende Kunst 1.272 1,3% 0,2% 565 1,6% 0,1% 1 vuseens [578]
Museen/Bibliotheken 2.897 2,9% 0,4% 633 1,8% 0,1% - " - [677] -
Software/Multimedia/Internet 20.744 20,5% 2,7% 7.930 23,0% 1,4% 2.260 13,4% 0,8% 7.504 22,3% 1,4%
KRW-Bereich gesamt 101.050 100,0% 13,3% 34.461 100,0% 6,3% 16.830 100,0% 6,1% 33.685 100,0% 6,1%

Tab. 85:  Anzahl der unselbstandig Beschéaftigten der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz im Vergleich mit den
Kreativwirtschaftsberichten Wien (2004) und Tirol (2004)

Betrachtet man die Verteilung der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten zwischen den einzelnen
Kreativwirtschaftssektoren in Wien, so weisen die Sektoren "Software, Multimedia, Internet, Spiele“
(21 Prozent), "Audiovisueller Bereich (Film, Video, Fernsehen, Radio)* (19 Prozent) und "Grafik,
Mode, Design, Fotografie* (19 Prozent) mit Abstand die hochsten Beschéaftigungsanteile auf. Im Ver-
gleich dazu konnten in der Stadtregion Linz die Sektoren "Software, Multimedia, Internet* (23 Pro-
zent), "Grafik, Mode, Design, Fotografie* (23 Prozent) die groRten Beschaftigungsanteile verbuchen.
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Im Tiroler Kreativwirtschaftsbericht wurden im Jahr 2003 in den Bereichen "Grafik, Mode, Design,
Fotografie inkl. Werbung“ (31 Prozent), "Musik, Darstellende Kunst und Unterhaltungskunst, Audio-
visueller Bereich* (20 Prozent) und "Architektur" (19 Prozent) die meisten sozialversicherungspflichtig
Beschaftigen gezahlt. In der Stadtregion Linz konnten hingegen den Bereichen "Grafik, Mode, Design,
Fotografie inkl. Werbung“ (29 Prozent), “Software, Multimedia, Internet* (22 Prozent) und "Musik, Dar-
stellende Kunst und Unterhaltungskunst, Audiovisueller Bereich® (24 Prozent) die meisten sozial-
versicherungspflichtig Beschéftigten zugeordnet werden.

Diese, von der vorliegendenden Studie divergierenden Ergebnisse, ergeben sich vor allem durch die
fehlende Unterscheidung in eine Kreativwirtschaft im engeren Snne und weiteren Sinne in den Wie-
ner und Tiroler Klassifikationsansatzen und im speziellen durch die besonderen Gruppierungen der
einzelnen Kreativwirtschaftsbereiche in der Tiroler Kreativwirtschaftsstudie.

7.6 Starken und Schwachen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Die folgenden Ausfiihrungen sollen einen kurzen Einblick in die aktuelle Situation der Kreatiwvirtschaft
in der Stadtregion Linz vermitteln. Dazu werden Erkenntnisse aus den gefilihrten Interviews mit
kreativwirtschaftlichen Akteurlinnen aus der Stadtregion, Ergebnisse des im Oktober 2005
abgehaltenen  Strategie-Workshops  "creative.future @  stadt.region.linz" und weiterfihrende
Interpretationen zusammengefihrt und in Form eines Starken-Schwéachen-Rasters dargestellt. Das
Raster wurde nach verschiedenen Themenfeldern wie "Bildung und Wissen", "Arbeitsmarkt und
Beschaftigungssituation” oder "Partizipation, Vernetzung und Kooperation" strukturiert. In Fallen, wo
dies sinnvoll erschien, wurden die kurz gehaltenen Ausflhrungen um Zitate aus den Interviews
bereichert.

7.6.1 Politische, rechtliche und steuerliche Rahmenbedingungen

Die Entwicklung von Linz zur Kulturstadt macht sich auch an der relativ gro3ziigigen Férderung von
Kunst und Kultur bemerkbar. So werden etwa von der Stadt Linz rund sieben Prozent des Budgets fur
kulturelle  Angelegenheiten ausgegeben. Als besondere Starke wird immer wieder der
Kulturentwicklungsplan der Stadt Linz hervorgehoben, der als gemeinsame Basis fiir die zukinftige
Entwicklung von Kunst und Kultur im stadtischen Bereich dient. Im Bereich der Informations- und
Kommunikationstechnologien wird von mehreren Interviewpartnerinnen und Teilnehmerinnen am
Strategie-Workshop die technologieorientierte Forderpolitik als Starke genannt. Die im Regelfall gute
Zusammenarbeit zwischen der Stadt Linz und dem Land Oberdsterreich stellt einen weiteren
Pluspunkt bei den politischen Rahmenbedingungen dar.

Als verbesserungswurdig werden hingegen vor allem die Instrumente der Férderung angesehen. So
fehlt es an kombinierten Wirtschafts- und Kulturforderungsmallnahmen bzw. eigensténdigen
Kreativwirtschaftsforderungsprogrammen: "Die Forschungs- und Entwicklungsquote ist teilweise zu
niedrig. Da wird zwar auf Landesebene einiges versucht, das mit Foérderungen und strategischen
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Programmen zu verstarken, aber wir missen uns in Oberdsterreich und in Linz noch starker auf die
Bereiche konzentrieren, wo Kreativitdt und Hirnschmalz gefordert ist, weil wir in anderen Bereichen
mit anderen Nachbarléandern [...] nicht mehr konkurrieren kénnen. Darum ist es ganz wichtig, dass der
kreative Bereich gefordert wird." (Interview mit Thomas Denk, Linz 2005)

Bemangelt wird auch das zu geringe Foérdervolumen fur unkonventionelle und neue Bereiche,
Initiativen und Einrichtungen (etwa im Bereich der Kultur fir die sogenannte Freie Szene, im Bereich
der Wirtschaft fur Produktdesign oder Industrial Design): "Die Hauptschwéache der Kulturpolitik ist das
Bekenntnis zur GieBkanne. Beim Kulturbudget der Stadt Linz ist alles schon sehr festgeschrieben, so
dass wenig Spielraum besteht, das heifdt, Institutionen, die immer schon Geld bekommen, bekommen
es auch weiterhin. Alles, was jung und neu ist, hat fast keine Chancen. Am Anfang braucht man aber
finanzielle Unterstitzung." (Interview mit Christine Schopf, Linz 2005) Im profitorientierteren Bereich
werden branchengerechte Finanzierungsformen (z. B. Mikrokredite, Ko-Finanzierungsmodelle, ...)
vermisst, Fordertopfe werden als zu komplex tetrachtet, die Abgabenvielfalt wird als Uberbordend und
teilweise verwirrend bezeichnet und die mangelnde Transparenz von Forderungen wird kritisiert.

Bei den proklamierten Schwerpunkten werden weitergehende Impulse erwartet (z. B. weitere
Verstarkung der Frauenférderung, weitere MaRnahmen zur Starkung von Medienkompetenz, ...). Die
fehlende Aufmerksamkeit gegenliber der Kreativwirtschaft stellt ebenfalls eine Schwéache dar: so
findet sich der Begriff "Kreativwirtschaft" beispielsweise nicht im Strategischen Programm "Innovatives
OO0 2010".

7.6.2 Arbeitsmarkt und Beschéaftigungssituation

Die allgemeine wirtschaftliche Situation einer Region und die Situation am Arbeitsmarkt bzw. bei der
Beschaftigung in der Kreativwirtschaft sind vielfaltig miteinander verflochten. Die starke
Wirtschaftsregion Linz liefert die Grundlage fir die Entwicklung der kreativwirtschaftlichen Bereiche
(Auftragsvergabe, Konsumkraft, ..) und der Innovationsfaktor dieser Bereiche tragt zur
Weiterentwicklung des Wirtschaftsstandortes entscheidend bei: "Ein weiterer Punkt ist, dass wir uns
sicherlich einen guten Namen im Bereich der technologieorientierten Kreativitdt bei Produkten,
Produktentwicklungen und Produktionsprozessen geschaffen haben. In Verbindung mit der
Kunstuniversitat, aber auch mit der gesamten Softwaretechnologie oder mit Dienstleistungsbereichen,
die sich in dem Kontext bewegen. Da sind nattirlich auch Starken da. So haben wir beispielsweise in
Hagenberg im Softwareengineering-Bereich das Hirn fir Tunnelbaumaschinen entwickelt, womit wir
weltweit Auftrage einholen. Das sind Sachen, bei denen ich glaube, dass wir in den letzten 25 his 30
Jahren sehr gut unterwegs sind und uns auch deshalb zu einer der innovativsten technischen und
technologischen Regionen in Europa entwickelt haben. Dadurch haben wir natirlich auch wieder die
Ruckkopplung zur Wirtschaft, weil das ein Belebungsfaktor fiur die Wirtschaft ist." (Interview mit
Wolfgang Hofmann, Linz 2005). In einem weiteren Interview kommt dies ebenfalls sehr gut zum
Ausdruck: "Die Werbebranche in Oberosterreich, insbesondere die Linzer Werbebranche, ist die
zweitstarkste Werbebranche in Osterreich. Nach Wien ist in Linz die Werbeszene eine sehr gute
Szene. Die Agenturen, Bewerber haben sich sehr gut entwickelt, das hat naturlich etwas mit dem
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Wirtschaftsstandort Linz - Industrie zu tun. Da gibt es auch noch grol3ere Auftrage, daher haben sich
auch die Agenturen sehr positiv entwickeln kdnnen." (Interview mit Gernot Fellinger, Linz 2005).

Als Starke im Bereich Arbeitsmarkt und Beschéaftigungssituation wird vor allem das allgemein hohe
Grinderinnenpotenzial gesehen, zurlckzufuhren auf die bereits gesetzten MalBnahmen zur
Aktivierung dieses Potenzials wie etwa die Grindungsberatungen der Wirtschaftskammer oder des
Arbeitsmarktservices.

Als problematisch wird die Situation im engeren Bereich der Kunst und Kultur betrachtet,
insbesondere die Beschaftigungssituation. Insbesondere fehlen geeignete Gegenmalinahmen zur
Vermeidung von prekaren Arbeitsverhéltnissen in diesem Bereich. So kommt es beispielsweise zum
Ausstieg von vielen Personen mit Erfahrung aus diesem Feld ab einem Alter von 30 Jahren -
wichtiges Kreativpotenzial geht verloren. Die verfigbaren Ressourcen sind grofiteils an die
"Aufrechterhaltung des Not-Betriebs" gebunden, wie es im Strategie-Workshop formuliert wurde,
nennenswerte Beschaftigungsimpulse (Regular- und Normalarbeitsverhaltnisse) werden dadurch nur
selten erzielt.

Als  Schwéche wird auch die mangelnde Verknipfung der "Grunderinnenszene" mit
kunst(handwerklichen) Themen gesehen. In diesem Zusammenhang ist das Fehlen spezifischer
Grunderlnnen- oder Innovationszentren fur den kreativwirtschaftlichen Bereich zu nennen, die hier als
Schaltstelle dienen kénnten.

7.6.3 Bildung und Wissen

Als Starke im Bereich "Bildung und Wissen" muss das vielfaltige Angebot und Potenzial an Bildungs-
und Forschungsstatten in der Stadtregion Linz angefiihrt werden. Von einschlagigen héheren
(technischen) Bundeslehranstalten Uber den tertiren Bildungssektor (Johannes Kepler Universitét,
Kunstuniversitat, Bruckneruniversitdt, Fachhochschule Hagenberg) bis hin zu auferuniversitaren
Ausbildungs- und Forschungsstatten wie etwa das Futurelab des Ars Electronica Centers reicht die
Palette. (vgl. Kapitel 7.1) "Das Ausbildungsangebot ist mit der Kunstuniversitdt und der Johannes
Kepler Universitat auch eine wesentliche Starke. Aber auch die Fachhochschulen sind nicht so weit
weg von Linz, wie Hagenberg oder Steyr. Auch im Bereich der HTLs gibt es schon Spezialisierungen,
auch bei den HLAs, die sich auf EDV, Internet, Marketing und Werbung spezialisieren." (Interview mit
Thomas Denk, Linz 2005). Vor allem die Neuprofiierung der Kunstuniversitat Linz wird von
kreativwirtschaftlichen Akteurlnnen immer wieder sehr positiv hervorgehoben.

Schwachpunkte kénnen in der zu geringen Vernetzung zwischen den Bildungseinrichtungen und
zwischen den Schnittstellen Wissenschaft - Kunst/Kultur - Wirtschaft ausgemacht werden. So wurde
von mehreren Interviewpartnerinnen und Teilnehmerlnnen am Strategie-Workshop der fehlende bzw.
zu geringe Austausch der Studierenden zwischen den tertidren Bildungseinrichtungen (Johannes
Kepler Universitdat Linz, Kunstuniversitat Linz, Bruckneruniversitat Linz, Katholisch-Theologische
Universitat Linz, Fachhochschule Hagenberg) als Defizit identifiziert.



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 193
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

Als wichtiger Nahrboden fir die Entwicklung von kreativem Potenzial fehlt es in der Stadtregion Linz
auch an einem qualitativ hochwertigen Diskurs zwischen den Geistes-, Sozial- und
Kulturwissenschaften (Stichwort Geisteswissenschaftliche Fakultét). Aufgrund der fehlenden Tradition
(frGher war die Stadtregion Linz gepragt durch ein landwirtschaftlich orientiertes Umfeld und einen
industriellen Kern, die Johannes Kepler Universitat wurde erst in den 1960er-Jahren gegrindet) muss
auch noch von einem Aufholbedarf fur Linz in der Profilierung als Bildungs- und Wissensstadt
gesprochen werden. In den letzten Jahren werden hier allerdings bereits verstérkte Anstrengungen
unternommen, etwa durch den Bau des Wissensturms in Linz. (vgl. Kapitel 7.1.1)

7.6.4 Stadt- und Regionalplanung und 6ffentlicher Raum

Der offentliche Raum in der Stadtregion Linz wird nach Meinung vieler kreativwirtschaftlicher
Expertinnen zu wenig flur kreative Experimente genutzt. Es bestehen zu wenig Orte und Raume zum
Wachsen und Reifen kreativen Potenzials. Durch rechtliche Rahmenbedingungen ist die Nutzung
kreativer Spielraume stark eingeschrankt. Angeregt wird in diesem Schwéachenbereich die Nutzung
brachliegender Flachen und R&ume zur Stralen- und Stadtteilbelebung, die Umwidmung von
Freiflachen, die Nutzung unkonventioneller Mdglichkeiten fur Ubungs- und Freizeitzwecke (z. B.
Stollensysteme fur kinstlerisch-kreative Projekte) oder die Einrichtung von Ideenlabors in leeren
offentlichen Raumlichkeiten. Die Wahrnehmung kreativwirtschaftlicher Akteurlnnen im o6ffentlichen
Raum ist insbesondere in der Stadt Linz zu verbessern: hier fehlt eine Strategie des "Management of
Creativity" und die Verortung der Akteurlnnen (z. B. durch die Bildung von kreativen Quartieren). In
der Stadt Linz wird aulRerdem Handlungsbedarf in den Stadtteilen gesehen, beispielsweise durch die
Stadtteilentwicklung mit kunsthandwerklichen oder kiinstlerischen Themenschwerpunkten.

Allgemein kann als Schwache angesehen werden, dass sich der "kreative" Aspekt aus der Stadt- und
Regionalentwicklung verabschiedet hat. Kunst, Kultur und Kreativitdt spielen in den bestehenden
Konzepten zumeist eine untergeordnete Rolle. (vgl. Kapitel 7.6.2) Aufféllig ist hierbei auch der
fehlende Austausch zwischen stadt- und regionalplanerischen Konzepten. So kannten die meisten
Interviewpartnerinnen aus dem Kunst- und Kulturfeld die eher wirtschaftlich orientierten
Entwicklungsplane und -programme in der Region nicht - umgekehrt war dies ebenso der Fall. Es fehlt
somit an der Vernetzung bestehender Entwicklungskonzepte und -programme aus den Bereichen
Kunst/Kultur, Wirtschaft und Wissenschaft und der Integration von Kreativwirtschaft in die
Standortentwicklung.

Eine Starke im Zusammenhang mit Kreativwirtschaft stellt in diesem Bereich die Offenheit der
kulturellen und kinstleriscnen Szene, der Politik und der Wirtschaft fir das Thema "Offentlicher
Raum" dar. Dies zeigt sich beispielsweise daran, dass dieses Thema sowohl in kulturellen
Schwerpunktsetzungen (z. B. im Kulturentwicklungsplan der Stadt Linz) als auch bei punktuell statt
findenden Kulturveranstaltungen und Kunstprojekten einen erkennbaren Stellenwert einnimmt (z. B.
Linzer Klangwolke, LinzFest, Ars Electronica-Bespielungen am Linzer Hauptplatz, Transareale-Projekt
am Gelande des ehemaligen Frachtenbahnhofs, ...).
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7.6.5 Partizipation, Vernetzung und Kooperation

Als besondere Starke in der Stadtregion Linz muss die Vernetzung der kleineren Kulturinitiativen und
der Kunst- und Kulturschaffenden untereinander angesehen werden. Durch entsprechende
Plattformen und Foren wie beispielsweise die Kulturplattform Oberdsterreich wurde hier in den letzten
Jahren wichtige Arbeit geleistet. Auch die Vernetzung der gréRReren Kulturinstitutionen untereinander
(AEC, Lentos, Brucknerhaus, Kunstuniversitat Linz, OK - Centrum fir Gegenwartskunst, ...) und ihre
projektiven Kooperationen mit Institutionen aus anderen Bereichen (z. B. Fachhochschule Hagenberg,
Johannes Kepler Universitat Linz, ..) werden in Interviews und Beitragen immer wieder
hervorgestrichen: "Es gibt wenig Graben in Linz - mit Ausnahme der Musiktheaterdiskussion. Aber es
gibt wenig Graben, die wichtigen Institutionen nicht miteinander Uberwinden kdnnen. Da ist noch
weiteres Potenzial angelegt, zum Beispiel Lentos, OK, Landesmuseum. Da misste sich noch mehr
entwickeln kénnen. Das ist ein Pluspunkt fir Linz, dass eigentlich ein ganz gutes Klima vorhanden ist."
(Interview mit Andrea van der Straeten, Linz 2005).

Fir den kreativwirtschaftlichen Bereich ist die traditionell enge Vernetzung und Kooperation zwischen
Kunst, Kultur und Wirtschaft in der Stadtregion Linz von besonderer Wichtigkeit. Dies betrifft in erster
Linie die klassische Zusammenarbeit zwischen Kunst, Kultur und Wirtschaft: "Eine Stéarke ist, dass die
Kunst und Kultur immer wieder versucht, mit der Wirtschaft zusammenzuarbeiten. Durch Sponsoring
oder Sachleistungen der Wirtschaft ergeben sich immer wieder Mdoglichkeiten, etwas zu erhalten,
ohne dem man sonst etwas nicht machen kénnte." (Interview mit Ulrike Boker, Linz 2005). In zweiter
Linie sind hier die intensiveren Kooperationen zwischen Kunst, Kultur und Wirtschaft zu nennen,
insbesondere zwischen Kunst und Industrie: "Eine besondere Stérke ist die Schnittstelle von Kunst,
Industrie und Wirtschaft. Das ist in keiner Stadt so intensiv gelebt wie hier." (Interview mit Gerald
Hanisch, Linz 2005) Strukturelle Verankerungen wie das Themennetzwerk "Design und Medien" in
diesem Bereich werden als besonders wichtig erachtet.

Defizite werden eher im profitorientierten Bereich geortet, das heif3t bei der Vernetzung der Klein- und
Mittelunternehmen untereinander. Ebenfalls als Schwéche wird oftmals das Fehlen einer sektor- und
disziplinenibergreifenden  Vernetzungsstelle  und Interessensvertretung  zwischen  privaten
Akteurlnnen (gewerbliche und freie Berufe), NGOs/NPOs und offentlichen Einrichtungen im kreatiw
wirtschaftlichen Bereich genannt. Aufgrund der Struktur dieses Bereichs (viele KMUs und
Einzelpersonen) kann dies als groRe Herausforderung gesehen werden: "Eine Schwache ist das
Einzelkampfertum in diesem Bereich, die vielen Alleinunternehmerinnen und die Anonymitat der
Grol3stadt, die es schwieriger macht, zu Kooperationen und Netzwerken zu kommen." (Interview mit
Thomas Denk, Linz 2005) Ein augenfalliger Schwachpunkt zeigt sich in der fehlenden Vernetzung
zwischen dem stadtischen Kern und der Stadtregion von Linz. Weitere Schwéchen: die zu geringe
Vernetzung zwischen kreativwirtschaftlichen Bereichen und potenziell relevanten anderen Bereichen
wie Tourismus, Sport oder Raumplanung, die ungenigende Initierung und Koordination von
Uberregional und international bedeutsamen Kooperationsprojekten und die zu geringen Impulse fir
die Etablierung von zeitgeméfRen Austauschprogrammen (z. B. artists-in-residence, langerfristige
Kooperationen zwischen Kinstlerinnen und Unternehmen, ...).
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7.6.6 Kommunikation, Vermittlung und Vermarktung

Als besondere Starke im Bereich Kommunikation, Vermittlung und Vermarktung wird oftmals auf die
Positionierung von Linz als Medienstadt verwiesen, bedingt vor allem durch das starke Image der Ars
Electronica: "Der Bereich Neue Medien, was bekannt ist. Da ist Linz sicher Uber die Grenzen hinaus
bekannt. Wobei ich mir da nicht beurteilen traue, ob die Aktualitit noch gegeben ist, ob die noch
immer am Stand der Zeit ist. [...] Das ist sicher ein Schwerpunkt fir die Stadt Linz, wo sie auch nach
auflen hin profiliert ist." (Interview mit Josef Ecker, Linz 2005) Allgemein wird das Standortmarketing
der Stadt Linz als Starke eingeschatzt (Linz = moderner Industriestandort, Kulturstadt, Stadt fir Neue
Medien und Technologien). Zugleich wird an diesen beiden Punkten aber auch Kritik laut: "Gleichzeitig
ist in der Stadt bei den digitalen Medien eine Schwéache vorhanden, weil der Mythos groR3er ist als die
Realitat. Die Kluft zwischen Mythos "Linz als Medienstadt" und der Realitat ist grof3. Ich glaube, dass
Linz nahe dran ist, sich in eine ganz normale Stadt zu verwandeln. [...] prdgen eine Marke, namlich
Linz als Medienstadt. Zu Beginn gibt es betrachtliche Anstrengungen. Natirlich gibt es Konkurrenz um
solche Bereiche zwischen allen Stadten, auch deutschen Stadten. Die anderen Stadte, die spater
angefangen haben, orientieren sich teilweise an Linz, holen auf und Linz klopft sich nach wie vor auf
die Schulter und sagt: Wir sind da super. [...] Das fihrt ziemlich rasch dazu, dass der Vorsprung
entweder schon eingeholt ist oder in den nachsten 5 bis 10 Jahren restlos eingeholt wird." (Interview
mit Rainer Zendron, Linz 2005)

Als Schwache wird mehrfach genannt, dass Projekte und Initiativen aus dem kreativwirtschaftlichen
Bereich zu wenig présent sind. Eine bessere Vermarktung der Bedeutung von Kreativwirtschaft,
insbesondere von Kunst und Kultur, wird hier eingefordert. In diesem Zusammenhang wird auch die
verstarkte Nutzung von Kultur und Kreativitat durch den Tourismus angesprochen: "Linz-Tourismus
nutzt das kulturelle Potenzial nicht, auch Tourismus Oberdsterreich nicht. [...] Gerade fir den
Tourismus ware der Kulturbereich ein Faktor, da Linz nicht so viel zu bieten hat wie Salzburg, Graz
oder Wien. Da ware eine Chance, sich als Stadt zu positionieren." (Interview mit Christine Schopf,
Linz 2005) Defizite werden auch in der Kommunikation Uber die bestehenden regionalen
Verwaltungsgrenzen hinaus geortet, obwohl durch die bestehenden Regionalmanagements in den
letzten Jahren Bewegung ersichtlich ist. Die zu geringe Abstimmung des regionalen Angebots (z. B.
durch gemeinsame Veranstaltungskalender, Werbemdglichkeiten, ...) féllt in diesen Bereich.

Eine offensichtliche Schwache der Stadtregion Linz stellt die eingeschrénkte oberdsterreichische
Medienlandschaft dar: "Von der Medienlandschaft finde ich es auch eher schwach. Es ist eigentlich
sehr klar aufgeteilt. Die Wahrnehmung Uberregionaler Medien in Oberfdsterreich und in Linz ist eher
marginal. Es gibt natirlich den ORF-Ableger mit dem Landesstudio. Aber so, dass ich eine
Medienlandschaft wie es Wien hat mit Stadtzeitungen etc., das krankt ein wenig. Das sehe ich auch
ein bisschen als Schwache." (Interview mit Gerda Forstner, Linz 2005) In einem anderen Interview:
"Die Medienlandschaft, sie konnte ein bisschen vielféltiger sein, gerade im Printbereich, da gibt es
relativ wenig Ausweichméglichkeiten." (Interview mit Gernot Fellinger, Linz 2005)
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Eine weitere Schwéache wird in der Kunst- und Kulturvermittiung verortet, insbesondere in Linz. In
einem Interview wird dies besonders gut zum Ausdruck gebracht: "Ich glaube, eine Schwache und
zugleich ein unglaubliches Entwicklungspotenzial liegt in der Kulturvermittlung. Das muss auf ein ganz
neues Niveau gehoben werden. Kultur fir alle, wo ich ein Angebot liefere, das ich dann sehr stark mit
Veranstaltungen, Abo-Schienen usw. bestiicke. Das ist schon Standard, ohne dem geht es nicht. [...]
Das wird einfach alles beeinflussen. Wenn ich mich immer mehr mit solchen Zukunftsvisionen
auseinandersetze, muss ich gleichzeitig diese Vermittlungsschiene starken. Ich kann nicht einmal
noch von Zugangen reden, wenn ich das, mit dem ich mich auseinandersetze, nicht mehr vermitteln
kann. Das ist eine Schwache." (Interview mit Gerda Forstner, Linz 2005)

7.6.7 Kreatives Umfeld

Das breite kulturelle Angebot in der Stadtregion Linz wird von beinahe allen kreativwirtschaftlichen
Akteurlnnen als besondere Stérke hervorgehoben, insbesondere die starke und vitale Freie Szene,
die zum unverwechselbaren Charakter der Stadt(region) Linz beitragt. Ein Pluspunkt stellt in diesem
Zusammenhang die starke Einbeziehung der regionalen und lokalen Akteurlnnen aus dem Kunst- und
Kulturfeld in die kulturelle Entwicklung (z. B. Kulturentwicklungsplan der Stadt Linz, Stadtkulturbeirat,
Landeskulturbeirat, ...) und in kulturelle Projekte (z. B. LinzFest) ein. Dies stellt mit Sicherheit eine
Motivation fir kreativ Tatige im Kunst- und Kulturfeld und eine besondere Starke der Stadt(region) dar:
“[...] die hohe Anzahl der Leute, die sich nach wie vor mit Kunst und Kultur auseinandersetzen und
auch Projekte machen." (Interview mit Ulrike Boker, Ottensheim 2005)

Eine wichtige Starke im kreativen Umfeld ergibt sich durch die prinzipielle Offenheit von Politik und
Bevolkerung gegeniber kulturellen und kinstlerischen Aktivitaten: "Die Starke ist, dass eine Offenheit
fur viele Dinge, die geschaffen worden snd, besteht." (Interview mit Ambros Pree, Linz 2005) Diese
Offenheit und Neugierde bezieht sich durchaus auch auf Neues: "Das Selbstverstandnis in der
Bevdlkerung ist ein durchaus aufgeschlossenes und positives. Das Konsumverhalten ist [...] beim frei
verfiigbarem Einkommen tendenziell hoch. Auch tendenziell Unbekanntes und Neues wird akzeptiert
und nachgefragt." (Interview mit Franz Mittmannsgruber, Linz 2005) Nicht zuletzt zeigt sich diese
Offenheit anhand der bislang breiten Zustimmung in Politik, Offentlichkeit und von den kreativen
Akteurlnnen zum Projekt "Européische Kulturhauptstadt 2009". In einem weiteren Interview kommt ein
weiterer wichtiger Aspekt hinzu: "Es gibt eine gro3e Offenheit zu neuen Ansatzen, vor allem in Linz.
Es gibt Offenheit in der Politik und in der Bevdlkerung. Linz hat da keine Geschichte. In Salzburg
haben sie es schwieriger, die haben Mozart, ob sie es wollen oder nicht. Linz ist wenig belastet von
der Geschichte, das ist der Vorteil." (Interview mit Christine Schopf, Linz 2005) Die fehlende Tradition
in Kunst und Kultur in der Stadtregion Linz kann in diesem Zusammenhang ebenfalls als Starke
gesehen werden: "Tradition kann nattrlich fur die Kreativitat ein Hemmnis sein. Daher sehe ich da die
Stérke fur uns. Dass wir uns im Kreativitatsbereich leichter und besser und fern ab von Restriktionen
oder Korsetten einer Tradition entwickeln kdnnen, als das bei anderen Stadten der Fall ist." (Interview
mit Wolfgang Hofmann, Linz 2005)
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Bei den Schwachen im kreativen Umfeld muss die teilweise mangelnde Unterstitzung kreativer
Kernpotenziale angefiihrt werden. Nachhaltigkeit braucht Substanz und im Bereich der Freien Szene
und verwandten Bereichen werden kaum nachhaltige Strukturen unterstiitzt. Ubrigens wird dies auch
als besondere Gefahr fir das zuvor angefiihrte Projekt "Europaische Kulturhauptstadtjahr 2009"
gesehen, d. h. die Entwicklung Uber das Jahr 2009 hinaus. Dies filhrt zum brain drain von kreativem
Potenzial in diesen Bereichen. Eine mehrfach genannte Schwache, wohl ausgeldst durch ein aktuelles
Ereignis, stellt der oOffentliche Umgang der Politik mit leitendem Kulturpersonal dar und die damit
einhergehende Verflachung einer inhaltlichen Diskussion Uber die Qualitat von Kunst und Kultur.

7.6.8 Weitere Starken und Schwéachen

In einzelnen Internviews wurde noch eine Reihe an weiteren Starken und Schwéchen wiedergegeben,
die aufgrund ihrer ungeniigenden Verdichtung durch Aussagen aus anderen Interviews, Ergebnisse
aus dem Strategie-Workshop und Analysen aus sonstigem relevanten Material (Studien, Berichte,
Leitbilder und Entwicklungsplane, ...) eher als Einzelaussagen gewertet werden missen.
Nichtsdestotrotz liefern sie wichtige Einblicke in die Situation der Kreativwirtschaft in der Stadtregion
Linz, zumal hinter jeder der Aussagen wichtige kreativwirtschaftliche Akteurinnen stehen. Aus diesem
Grund, auch im Sinne einer Anregung, finden sich auf den folgenden Seiten einige Interview-
Ausschnitte zu den Starken und Schwachen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz. Weitere
einzelne Starken und Schwéachen finden sich dartber hinaus in der Dokumentation des Strategie-
Workshops (u. a. zum Zukunftsthema Kulturhauptstadt 2009, das hier nicht angefiihrt wurde, da der
Strategie-Workshop ).

Als Starken der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz bzw. der Stadt Linz wurden unter anderem
genannt:

= "Ich glaube, in dem Moment, in dem Linz sagt, sie ist keine Hacklerstadt mehr, gehe ich weg
von Linz, denn moglicherweise ist genau das die Starke. [...] Dass Linz eben sehr breit
gefachert ist, dass Linz eben nicht nur Medienstadt ist." (Interview mit Tina Auer, Linz 2005)

= "Als Stéarke sehe ich immer mehr auch die visuelle Mediengestaltung. Von der kommerziell
professionellen Filmproduktion eher weniger, eher so im kinstlerisch experimentellen Bereich.
[...] Uberhaupt auch von den experimentelleren Zugéngen und dem Auseinandersetzen mit
Themen in fast allen kinstlerischen Sparten, speziell im Theater und in der Musik, Tanz immer
mehr." (Interview mit Gerda Forstner, Linz 2005)

= "Wo ich eine Starke finde, ist die Diskursebene, das heildt eine kunst- und kulturtheoretische
Auseinandersetzung mit Themen, wo eigentlich ausschlie3lich Input kommt von der Freien
Szene, weil andererseits denke ich mir schon, eine geisteswissenschaftliche Fakultat sehr
fehlend ist. Es gibt zwar Uberall, glaube ich, einen Philosophielehrstuhl, an jeder Universitat.
Aber trotzdem, so einen richtigen Drive gibt es da auch von den universitaren
Ausbildungsstatten nicht. Aber es ist Uberall ein bisschen dabei. Da habe ich das Gefuhl, da
kommt der meiste Input von freien Initiativen. Das ist eine Starke." (Interview mit Gerda
Forstner, Linz 2005)
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"Tradition hat Linz auf jeden Fall auch mit der sogenannten Stadtteilarbeit, jetzt immer mehr
Gemeinwesenarbeit, wo sich dann schon mehr vernetzt, kulturell agierende mit sozialen
Initiativen. In Linz baut sich auch ein bisschen etwas auf in Richtung Plattform
Gemeinwesenarbeit, da geht das alles ein wenig von Linz aus. Das kann auch Thema sein, wo
das etwas in die Leitlinie "Kultur fur alle" schlagt.” (Interview mit Gerda Forstner, Linz 2005)

"Wenn ich mir anschaue, Unternehmensberater, IT-Branche, die Situation in Linz und
Oberdsterreich, auch da hat die Unternehmensberaterbranche eine sehr positive Entwicklung.
Es gibt durchaus Berater, die sich zu international agierenden Consulting-Unternehmen
entwickelt haben. Im IT-Bereich sind wir sehr gut unterwegs. Da gibt es Firmen, die
international unterwegs sind und zumindest Osterreich und das nahe Ausland betreuen,
Fabasoft als Beispiel. Es gibt auch noch geniigend andere, die im Stillen gute Leistungen
vollbringen." (Interview mit Gernot Fellinger, Linz 2005)

"Wir sind nicht schlecht bestellt mit den Privat-Radios, mit dem Privat-Rundfunk, da ist eine sehr
dynamische Entwicklung. ORF-Landesstudio Oberdésterreich ist genauso auch Mitglied unserer
Gruppe. Da ist ein guter Konkurrenzkampf. Vor Jahren hat es da noch Anfeindungen gegen, da
hat man nicht einmal miteinander gesprochen und jetzt ist der offentlich-rechtliche mit dem
privaten Rundfunk- und TV-Anstalten-Bereich durchaus zumindest auf einem Tisch zu bringen,
durch diverse MalBRnahmen. [...] wir haben zum Beispiel eine Plattform gegriindet, wo die acht
wichtigsten  oberOsterreichischen Medien drinnen sitzen, um gemeinsam mit der
oberosterreichischen Werbewirtschaft Dinge zu promoten, zu positionieren, zu veroffentlichen,
voranzutreiben. Das soll den Sinn haben, das Potenzial an Werbeleistung in Oberdsterreich zu
kommunizieren. Das ist ein Ansatz, wo wir versuchen, diese Kreativszene, da meine ich die
Werbeszene in erster Linie, zu positionieren.” (Interview mit Gernot Fellinger, Linz 2005)

"Eine Starke ist natlrlich, die sich sowohl in der Region als auch Uberregional auswirkt, dass
man rechtzeitig reagiert hat, hier im Raum Linz und erkannt hat, wie wichtig die Software ist,
dass also auch Institutionen hier geschaffen wurden, wie das Softwarekompetenzcenter
Hagenberg auf der einen Seite und natirlich die Fachhochschule mit einem Lehrgang flr
Software-Engineering auf der anderen Seite, was den Betrieben sehr viel bringt und man sieht
das auch schon." (Interview mit Gustav Pomberger, Linz 2005)

"Was mehr gewachsen ist, das ist der Theaterbereich, die darstellende Kunst." (Interview mit
Josef Ecker, Linz 2005)

"Die besonderen Starken sind auf jeden Fall in der Freien Szene zu sehen, die sehr lebendig
ist. Dort gibt es sehr viele Leute, die hart arbeiten. Linz und auch ganz Obergsterreich hat eine
der lebendigsten Initiativenszenen. Aber auch Sachen wie das Lentos oder die Idee, Linz zur
Kulturhauptstadt werden zu lassen, zeugen von einem Klima, das grundséatzlich der Kunst und
Kultur aufgeschlossen ist." (Interview mit Manfred Berghammer, Linz 2005)

"Die besondere Starke ist potenziell, dass der dynamische Anteil am Diskurs und an der
Kunstproduktion nicht institutionalisiert ist." (Interview mit Rainer Zendron, Linz 2005)



Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz 199
Kapitel 7. Zur Situation und Entwicklung der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz

"Eine Starke ist das Tech-Center, das ist das grofdte Technologiezentrum dieser Art, wo sich
viel tut und Kooperationen entstehen.” (Interview mit Thomas Denk, Linz 2005)

"Die technische Infrastruktur ist auch eine Starke: Breitband. In Linz haben wir eigentlich eine
Vollversorgung." (Interview mit Thomas Denk, Linz 2005)

"Es gibt sicher ein gutes Buchangebot in Linz." (Interview mit Thomas Wolfmayr, Linz 2005)
"Druckereien bieten eine breite Vielfalt." (Interview mit Thomas Wolfmayr, Linz 2005)

"Technische Biros finde ich auch alle Arten. Es gibt ein breites Angebot an Unternehmen flr
den Konsumenten oder fiir den Unternehmer, im Sinne des technischen Biros." (Interview mit
Thomas Wolfmayr, Linz 2005)

Einen Auszug aus den genannten Schwachen der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz bzw. der
Stadt Linz liefern folgende Interview-Ausschnitte:

"Wir haben einen hohen Anteil an Pendlern in der Region, die nehmen unmégliche Strapazen
auf sich, um sich ihr Privatleben leisten zu kdnnen und ihre Existenz sichern zu konnen.
Menschen miissen bis zu 80 Kilometer pendeln, das belastet, macht unzufrieden und nimmt
einem die letzte Substanz, in der Freizeit dann noch die Muse und den Mut zu haben, nicht nur
zu konsumieren, sondern sich noch Gedanken zu machen, an seiner eigenen Entwicklung und
Veranderung zu arbeiten.” (Interview mit Roman Scheuchenegger, Pregarten 2005)

"Ein Problem ist der Mitbewerb durch sogenannte hausliche Nebenbeschéaftigung auferhalb
jeglicher Steuer und Sozialversicherung. Die betreiben die Dienstleistungen als Hobby zu
Preisen an, von denen offizielle Betriebe nicht leben kénnen." (Interview mit Bernhard Eckmayr,
Linz 2005)

"Die Herausforderung ist fachlich qualifiziertes Personal. Insgesamt steckt man dsterreichweit in
den Anfangen bei Veranstaltungstechnikern. Da gibt es zwar mittlerweile einen Lehrberuf und
eine Ausbildung im Bereich Bihnenfachkréfte. In der Praxis ist die Zahl der Ausgebildeten und
Ausbildungsmoglichkeiten  beschrankt. Im  kommerziellen Bereich, z. B. Lehrberuf
Veranstaltungskaufmann, schaut es finsterer aus. Wir hoffen, zumindest in ein paar Jahren den
Lehrberuf zu installieren und zu etablieren. Im Bereich zwischen der dualen Berufsausbildung
und Universitatsausbildung gibt es gerade in Linz einiges, z. B. Tourismusmanagement-
Lehrgang an der JKU Linz mit dem MBA-Aufbaumodul. [...] Mit Autodidakten dleine ist es halt
relativ schwer, das auf die Reihe zu bekommen." (Interview mit Franz Mittmannsgruber, Linz
2005)

"Wenig Stéarken sehe ich in Linz bei der Mode, das ist wenig Thema in Linz. Da gibt es andere
Regionen, wo das mehr Thema ist, also der Textilbereich, so mein Gefuhl. [...] Dieser
Bekleidungsbereich." (Interview mit Gerda Forstner, Linz 2005)
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"Die Schwache ist die klein- und kleinstbetriebliche Struktur. Das ist aber so in der
Werbewirtschaft, bei den Unternehmensberatern und in der IT-Branche. Das Kernproblem,
wenn man es internationaler sieht: Mein Unternehmen braucht eine gewisse Gré3enordnung,
um auch an gute, gréRere Auftrage heranzukommen. [...] ein Ansatz ist sicherlich Networking,
Arbeitsgemeinschaften, zusammen zu arbeiten. Da gibt es einen enormen Nachholbedarf. Da
sind die Unternehmer noch nicht so weit, Ausnahmen abgesehen, noch nicht bereit, zusammen
zu arbeiten, mit unmittelbaren Mitbewerbern." (Interview mit Gernot Fellinger, Linz 2005)

"Im Kunsthandwerk gibt es so etwas nicht. Kunsthandwerk ist etwas sehr indifferentes. Ich
wuisste nichts, wo ich sage, dass ware typisch fir Linz, als Kunsthandwerksprodukt. Da ist
nichts wirklich da. Wenn ich mich in die Situation der Stadt Linz versetzen wirde, musste ich
sagen, auch auf Grund der vdlligen Inhomogenitat, welche die Kunsthandwerker an den Tag
legen, weil jeder produziert etwas ganz anderes: Macht mir einen Vorschlag, ich mache einen
Kreativwettbewerb, wo ich alle Kunsthandwerker einlade, eénen Vorschlag zu machen, fur ein
Linztypisches Kunsthandwerksprodukt, dass ich dann promote. Das ware durchaus eine gute
Idee und daraus etwas herauszufiltern, wo ich sage, da gibt es mehrere, die das machen
kénnen. So wie bei der Linzer Torte." (Interview mit Heinrich Mayr, Linz 2005)
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8. Beispiele fiur kreativwirtschaftliche Plattformen, Netz-

werke und MalRhahmen

8.1 creativ wirtschaft austria

8.1.1 Hintergrund und Ziele

"creativ wirtschaft austria“ ist eine von der Wirtschaftskammer Osterreich im November 2002 gegriin-
dete Arbeitsgemeinschaft. Sie soll dazu beitragen, Osterreich als Kreativstandort zu etablieren, seine
Wettbewerbsfahigkeit und sein Image zu verbessern. Den im Kreativwirtschaftsbereich tatigen Akteu-
rinnen, Unternehmen und Institutionen, vor allem auch jenen, die nicht in der Wirtschaftskammer or-
ganisiert sind, soll damit eine Plattform geboten werden. Zu den Mitgliedern zahlen mittlerweile die
Wirtschaftskammern, das Museumsquartier in Wien, der ORF, die AufRenwirtschaftsorganisation, die
Junge Wirtschaft, manche Fachverbéande und Fachgruppen der Wirtschaftskammer-Organisation,
Designerinnen, Architektinnen, Werbeagenturen und verschiedene kreativwirtschaftliche Unterneh-
men.

8.1.2 Tatigkeitsfelder und MaBnahmen

Die "creativ wirtschaft austria® fungiert als Anlauf-, Beratungs-, Informations-, und Interessenvertre-
tungsstelle. Sie betreibt Offentlichkeitsarbeit zur Bewusstseinsbildung, zeigt good- und best-practices
auf, stellt Daten zur Verfligung, bemiht sich um die Verbesserung der Rahmenbedingungen und Bil-
dungsmalRnahmen, férdert Kooperationen und Networking und unterstiitzt Neugriindungen im Krea-
tivwirtschaftsbereich. Die Mitglieder haben die Moglichkeit, mitzugestalten, ldeen einzubringen bzw.
aufzugreifen und neue Kontakte und Kooperation zu knipfen.

8.1.3 Akteurlnnen

Der Geschéftsfuhrer von "creativ wirtschaft austria”, Dipl.-Ing. Christian Atzmiller, ist auch als Ge-
schaftsfuhrer der arge "iP ImpulsProgramm Creativwirtschaft* und als Mitarbeiter der Stabsabteilung
Wirtschaftspolitik der Wirtschaftskammer Osterreich tatig. Vorsitzende der Arbeitsgemeinschaft ist
Carina Felzmann, Nationalratsabgeordnete und ehemalige Vizepréasidentin der Wirtschaftskammer
Wien sowie Inhaberin der PR-Agentur "Cox-Orange“. Stellvertretende Vorsitzende sind Mag®. Anja
Hasenlechner, der auch das Unternehmen "ArtConsult* gehoért und Dipl. oec. Selma Prodanovic, In-
haberin von "Brainswork - Ideas in progress®, weiteres Mitglied ist Dr. Reinhold Mitterlehner ist Gene-
ralsekretar-Stellvertreter der Wirtschaftskammer Osterreich.
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8.2 Kreativwirtschaft Salzburg

8.2.1 Hintergrund und Ziele

Das ICCM (International Center for Culture & Management) arbeitete 2004 zum Thema "Kreativwirt-
schaft in Salzburg". Die Ergebnisse der Arbeit entstanden in Zusammenarbeit mit zentralen Akteurln-
nen der Kreativwirtschaft (Sony, Porsche, Kiska etc.) und bieten einen bedeutsamen Impuls fir an-
laufende Diskussionen Uber Kreativwirtschaft in Salzburg. Sie stellen dar, dass "die Verbindung von
kultureller Kreativitdt mit Wirtschaft und Technologie einen wesentlichen Beitrag zur wirtschaftlichen
Entwicklung einer Region leistet".**®> Die Resultate werden auch den wirtschaftspolitischen Arbeits-
schwerpunkt der Landesregierung Salzburg maRgeblich beeinflussen. Die Stadt Salzburg setzt sich
nun mit vorhandenen Kompetenzen im Kulturbereich, den Mdglichkeiten diese zu optimieren und zu-
sammenzufihren, potenziellen Vernetzungen und Synergieeffekten zwischen Kultur, Wirtschaft, Wis-
senschaft und Forschung sowie zukunftsorientierten Forderungs- und Investitionsvarianten auseinan-
der.

8.2.2 Tatigkeitsfelder und MaBhahmen
8.2.2.1 Kreativwirtschaftsakademie

Die Kreativwirtschaftsakademie dient der Salzburger Kreativwirtschaft sowohl als Kompetenzzentrum
als auch als Plattform fir Zusammenarbeit. Dadurch soll ein dichtes Netzwerk von kreativwirtschaftli-
chen Akteurlnnen geschaffen werden. Als Orientierung dient das Knowledge Center des "Creative
Business Networks London“: "Die Akademie soll den bereits begonnenen bottom-up Prozess weiter-
fuhren, indem sie die Teilnehmer des Think Tanks aktiv mit einbezieht und tbernimmt die Funktion
eines Bindegliedes zwischen allen Stakeholdern".?*®* zu den Aufgabenbereichen der Kreativwirt-
schaftsakademie zahlen Beratung, Weiterbildung durch Vortrdge, Workshops und Seminare, Zusam-
menarbeit und Vernetzung der zentralen Ausbildungsinstitute der Stadt Salzburg und die Vermittler-

funktion zwischen Auszubildenden und den Betrieben in der Kreativwirtschatft.

Das "leadership-Programm" des ICCM und der University of Salzburg Business School ist europaweit
das einzige MBA-Studium mit dem Fokus auf Creative Industries. MA- und MAS-Absolventinnen ha-
ben nun die Mdoglichkeit, den Titel "Master of Business Administration in International Arts Manage-
ment" im Rahmen dieses Aufbau-MBA-Semesters zu erwerben.

25 Trpger-Gordon 2005
2% 3alzburg Management GmbH 2004
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8.2.2.2 Vortragsreihe

Eine Vortragsreihe zum Thema Kreativwirtschaft wendet sich vor allem an Wirtschaftstreibende und
Medienvertreterlnnen aber auch an Interessentinnen der breiteren Offentlichkeit. Vortragen sollen
Forschungsexpertinnen der Kreativwirtschaft und Akteurlnnen herausragender kreativwirtschatftlicher
Betriebe. Ziel ist es, eine Plattform fiur Gedankenaustausch zu schaffen, eine Diskussion uber Krea-
tivwirtschaft und die Vernetzung der Wirtschaft mit Kreativunternehmen anzuregen.

8.2.2.3 Creative Map

Die Creative Map, die in gedruckter Form und Uber Internetdatenbank erhéltlich ist, zeigt die Standorte
der Kreativwirtschaftsunternehmen in der Stadt und im Land Salzburg auf.

8.2.2.4 Creative Days Salzburg

Die Creative Days sind ein Festival, bei dem kreativwirtschaftliche Unternehmen der Stadt ihre Tlren
offnen und die Mdoglichkeit haben ihre Arbeit zu prasentieren. Die teilnehmenden Betriebe sind mittels
Banner oder Fahne markiert und in der fir diesen Anlass erstellten Creative Map eingetragen, sodass
sich Interessentlnnen einen Ein- und Uberblick Uber die Tatigkeit der im Kreativwirtschaftsfeld tatigen
Unternehmen in der Stadtregion machen koénnen. Ansprechen mochte man sowohl die breite Offent-
lichkeit als auch potenzielle Kundinnen und Partnerinnen. Zuséatzlich finden einige Veranstaltungen
wie Eroffnungs- und Abschlussfest, Vortrdge, Présentationen, Kreativforum und Diskussionsrunden
sowie eine offizielle Pressekonferenz des Festivals statt. Die Creative Days wurden nach dem Vorbild
der Designers Days, wie sie in Minchen (hier Designparcours genannt), Berlin (Designmai) oder Lon-
don (London Design Festival) stattfinden, kreiert.

8.2.2.5 Website Kreativwirtschaft in Salzburg

Die Website dient als Informationsmedium und als Austauschplattform. Abrufbar sind allgemeine Da-
ten und Informationen zur Wirtschaftsregion Salzburg, zum gegenwartigen Forschungsstand und Ver-
anstaltungen.

8.2.2.6  Salzburg Culture Forum

Seit 25. Juli 2005 arbeiten im Rahmen des Salzburger Kultur Forums zwanzig "Leaders-Of The-Next-
Generation" aus Europa, Zentralasien und Afrika mit Dennis Rich, Cameron Taylor and Herwig Pdschl
am Design und Management ihrer Projekte.

8.2.2.7 Verein "creative Salzburg"

Als Spin Off griindete das ICCM den Verein "creative Salzburg“. Mittlerweile sind die ersten konkreten
Projekte im Entwicklungsstadium.
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8.2.3 Akteurlnnen

Der Vorstand des ICCM setzt sich aus Professor Herwig Pdschl, Dr" phil. Ursula Maier-Rabler, Dr.
Kurt Kaindl und Dr. Michael Bauer zusammen. Professor Herwig Péschl hat das ICCM gegriindet. Er
ist Direktor des ICCM und Leiter des "Culture and Management Departments"”. Dr" phil. Ursula Maier-
Rabler ist als Assistenzprofessorin am Institut fir Kommunikation der Universitat Salzburg und als
"joint director of the Center of Excellence in Information and Communication Technologies & Society*
(ICT&S) tatig. Dr. Kurt Kaindl ist Grinder der "Galerie Fotohof" und Dr. Michael Bauer ist Anwalt.

8.3 Zentrum fur Kreativwirtschaft Burgenland

8.3.1 Hintergrund und Ziele

2002 wurde die Studie "Der Kultursektor im Burgenland 2000 pasentiert. Sie war Osterreichweit die
erste Studie dieser Art, rickte die burgenlandische Kreativwirtschaft ins 6ffentliche Bewusstsein und
lieferte fundiertes Datenmaterial zu bedeutsamen Wachstums- und Beschaftigungssegmenten. (vgl.
Kapitel 5.3.3) Auf hitiative der Kulturabteilung folgten der Studie zwei Regionalkonferenzen und eine
Zukunftswerkstatt mit Kreativunternehmerinnen, um Ideen zu sammeln, Bedurfnisse abzuklaren und
gemeinsame Entwicklungsstrategien zu erarbeiten. Daraufhin wurde im Juni 2003 das "Zentrum fir
Kreativwirtschaft* gegriindet. Es ist im Regionalmanagement Burgenland (RMB) angesiedelt. Ziel des
Zentrums ist die Verknupfung zwischen Kreativwirtschaft und den traditionellen Wirtschaftsbereichen,
sowie eine gegenseitige Bereicherung. Durch die Forderung und Vernetzung soll sich der Wirtschafts-
standort Burgenland national und international abheben.

8.3.2 Tatigkeitsfelder und MaRBnahmen

Das Zentrum versteht sich als Vernetzungs-, Service-, Beratungs- und Betreuungsstelle fur Unter-
nehmen, Institutionen und Einzelpersonen. Zu den Tatigkeitsfeldern zahlen das Strukturieren und
Organisieren von MaRnahmen zur Aufqualifizierung von Unternehmen im Kultur-Wirtschaftsbereich
sowie kulturwirtschaftliches Standortmarketing und Offentlichkeitsarbeit. Im Juli 2003 wurde das Ku-
ratorium zur Forderung der Kreativwirtschaft im Burgenland vom Land Burgenland, der Wirtschafts-
kammer Burgenland, der Arbeiterkammer Burgenland, dem Landesverband Burgenland Tourismus,
der Wirtschaftservice Burgenland AG (WIBAG) und Regionalmanagement Burgenland (RMB) ge-
schaffen. Zu den Tatigkeitsfeldern zahlen einerseits Bewusstseinshildung und Lobbying, andererseits
die Suche nach mdglichen Forderschienen.

8.3.3 Akteurlnnen

Dietmar Baurecht fungiert als Kontaktperson im Bereich der Kreatiwvirtschaft Burgenland.
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8.4 departure: Creative Industries in Wien

8.4.1 Hintergrund und Ziele

"departure” wurde von der Stadt Wien 2003 als Tochterunternehmen des Wiener Wirtschaftsforde-
rungsfonds (WWFF) gegrindet. Grundlage dafur waren Arbeiten des Zentrums fir Innovation und
Technologie GmbH (ZIT) und der Technologieagentur der Stadt Wien, welche 2002 und 2003 durch-
gefuihrt wurden. "departure” arbeitet an der Schnittstelle zwischen Kunst/Kultur und Wirtschaft als
Wirtschaftsforderungs- und Servicestelle fir in Wien angesiedelte Unternehmen der Creative Indust-
ries, hauptsachlich aus den Bereichen Mode, Multimedia, Musik und Produkt- bzw. Industriedesign.
Ziel ist die Integration von kulturellem Schaffen in das Wirtschaftsgeschehen der Stadt Wien. Fur die
Jahre 2004 und 2005 stehen dafiir insgesamt 7 Millionen Euro aus dem Wirtschaftsférderungsbudget
der Stadt Wien zur Verfligung.

8.4.2 Tatigkeitsfelder und MaBhahmen

Zielgruppe sind kreativ tatige Menschen, die ihre Einfalle, Innovationen und Schopfungen auch wirt-
schaftlich nutzen, etablieren und als Produkte oder Dienstleistungen anbieten wollen. In Wien arbeiten
mit rund 100.000 Personen ca. 14 Prozent der Wiener Beschaftigten im Bereich der Creative Indust-
ries. Der Tatigkeitsbereich von "departure” umfasst einerseits die Unterstiitzung dieser Unternehmen
durch die Entwicklung und Vergabe branchenadaquater Férderungen, durch Initiativen zur Verbesse-
rung der nationalen und internationalen Wettbewerbsfahigkeit und die Suche und Offnung neuer "Bu-
siness Opportunities”, andererseits Vernetzungstatigkeiten fiir eine bessere Kooperation innerhalb der
Creative Industries und zur Vermittlung zwischen Wirtschaftsunternehmen und kreativ Schaffenden.

Auf der Grundlage der am 1. Juli 2004 im Wiener Gemeinderat beschlossenen Forderrichtlinie vergibt
"departure” sowohl Forderungen fir die Entwicklung von kreativen Produkten und Dienstleistungen als
auch fur deren Vermarktung, wie beispielsweise das Programm "dSign Up!“. Fir das Férderprogramm
"F.0401“ mit einer maximalen Forderquote von & Prozent kdnnen das ganze Jahr Uber Antrage ein-
gereicht werden. AuBerdem kann "departure” mindestens einmal pro Jahr einen themenspezifischen
Call, das sind Forderungen mit zeitlich begrenzten Einreichfristen, durchfihren. Die maximale Forder-
guote der Calls betragt 70 Prozent. Die Beurteilung der Projekte erfolgt durch eine Jury.

8.4.3 Akteurlnnen

Die Geschéftsfiihrung setzt sich aus Norbert Kettner und Mag?® Edeltraud Stiftinger sowie dem Assis-
tenten der Geschéftsfiihrung Jean-Pierre Bednar zusammen. Mag® Claudia Wiegele ist mit der kauf-
méannischen Leitung betraut und Mag® (FH) Sabine Hirschl ist fiir die kaufmé&nnische Assistenz ver-
antwortlich. Mag. Heinz Wolf ist flir die Leitung von Produktion, Organisation und Events zustandig.
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8.5 iP ImpulsProgramm creativwirtschaft

8.5.1 Hintergrund und Ziele

Die Basis des "iP ImpulsProgramm creativwirtschaft‘, welches als Teil einer nationalen Strategie fir
die Kreativwirtschaft zu verstehen ist, bildet ein Beschluss des Stiftungsrates der Nationalstiftung fur
Forschung, Technologie und Entwicklung vom 24. Juni 2004, welcher eine Biindelung, Unterstiitzung
und Vernetzung der existierenden Starken der Kreativwirtschaft und der traditionellen Branchen vor-
sieht. Zentrales Moment der "iP ImpulsProgramm creativwirtschaft* ist die "iP-Forderung“, mit der
innovative unternehmerische Projekte aus den Bereichen Musik, Multimedia und Design, welche es
bei ihren Produkten oder Dienstleistungen auf eine Wertschépfung anlegen, monetar unterstitzt wer-
den. Diese Forderung wird durch Programme mit zeitlich begrenzten Einreichfristen vergeben. Die zu
unterstitzenden Projekte werden von einer internationalen Jury ausgewahlt. Zusatzlich werden be-
wusstseinsbildende Angebote und AusbildungsmafRnahmen durchgefuhrt.

Ziel des "iP ImpulsProgramm creativwirtschaft* ist die Forderung des Kreativstandorts Osterreich
durch den Ausbau des Innovationspotenzials und der Wettbewerbsfahigkeit von Kreativwirtschafts-
unternehmen. Dies soll einerseits durch die Steigerung der Anzahl an Kreativwirtschaftsunternehmen
und der Arbeitsplatze sowie der Osterreichischen Wertschdpfung in den Kreativbranchen, andererseits
durch die Initierung von Kooperationen zwischen Kreativwirtschaftsunternehmen untereinander sowie
mit der "traditionellen* Wirtschaft und im internationalen Umfeld geschehen. Die ARGE "iP ImpulsPro-
gramm creativwirtschaft* wird von der "Austria Wirtschaftsservice GmbH" (aws) und der "arge creativ
wirtschaft austria“ getragen und ist im Museumsquartier in Wien angesiedelt. Es existiert eine nach-
haltige Zusammenarbeit mit den Wirtschaftskammern, den Wirtschaftsforderungsinstituten, dem Be-
rufsverband der Designer, der Designstiftung, dem mica (music information center austria), dem de-
parture, den Forderinstitutionen der Bundeslander und vielen anderen Personen und Einrichtungen
der Kreativwirtschaft.

8.5.2 Tatigkeitsfelder und MalBnahmen

Das iP-Buro stellt eine zentrale Anlaufstelle mit Beratungs- und Informationsfunktion fir Férderansu-
cherlnnen dar und dient der Vernetzung der Partnerinstitutionen mit der Organisation der Calls und
Auswahlverfahren. Im ersten Call (Dezember 2004/Janner 2005) wurden die drei Bereiche Multimedia
(Smart Interfaces und Augmented Reality), Musik (Neue musikbezogene Dienstleistungen/Produkte)
und Design (Design & Technologie) Osterreichweit ausgeschrieben. Aus Uber 315 Einreichungen wur-
den 24 Projekte ausgewahlt, die mit insgesamt 2,1 Mio. Euro gefordert wurden. Fir den zweiten Call
(Dezember 2005/Janner 2006) wurden 2,7 Mio. Euro zur Verfigung gestellt.

8.5.3 Akteurlnnen

Die Geschaftsfiihrung obliegt Dr" Sonja Hammerschmid und DI Christian Atzmidiller.
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8.6 Initiative Kreativwirtschaft Tirol

8.6.1 Ziele

Die "Initiative Kreativwirtschaft Tirol* soll zur Bewusstseinsbildung und Imagestarkung der Kreativwirt-
schaft und zur Etablierung als Kreativstandort beitragen. Ziel ist des weiteren die Verbesserung der
Rahmenbedingungen und die Férderung von Kooperationen der Kreativbetriebe.

8.6.2 Tatigkeitsfelder und MaBhahmen

Zur offentlichen Bewusstseinsbildung und Demonstration von Praxisbeispielen soll die Gestaltung
eines "Tiroler Kreativwirtschaftstages” dienen. Mittels zeitlich beschrankter Ausschreibungen (Calls)
sollen innovative Kreativprojekte gefordert und durch die Entwicklung einer Tiroler Plattform Vernet-
zungs- und Kooperationsprojekte unterstiitzt werden. Diese Plattform soll an der Initiative "Creative
Wirtschaft Austria“ teilhaben und ein Tiroler "Zentrum fir Kreativwirtschaft® grinden. An der Umset-
zung der geplanten MalRnahmen beteiligen sich das Land Tirol, die Tiroler Zukunftsstiftung, die Wirt-
schaftskammer und interessierte Unternehmen.

8.6.3 Probleme der Tiroler Kreativwirtschaft

Wahrend der Kreativbereich in Tirol vor 1996 stark wuchs, wird in den letzten Jahren nur mehr gerin-
ges Wachstum wahrgenommen. Laut dem im Janner 2005 verdffentlichten Tiroler Bericht zur Kreativ-
wirtschaft (vgl. Kapitel 5.3.4) schrumpft die Kreativwirtschaft Tirols wieder, obwohl gut ein Drittel der
kreativwirtschaftlichen Betriebe ein wirtschaftliches Wachstum verzeichnen koénnen. Die Studie der
Wirtschafts- und Arbeitsforschung West am Zukunftszentrum Tirol kommt zu dem Ergebnis, dass Ti-
rols Kreativwirtschaft in den letzten sechs Jahren nur um vier Prozent gewachsen ist und deshalb
noch auf dem Stand von 1998 verharrt. Die Ursachen verorten die Studienautorinnen u. a. in der Wirt-
schaftsférderpolitik des Landes und der Ausgabenreduktion der KMUs bei Kreativleistungen. Als Re-
aktion auf die Studie initiierte das Zukunftszentrum Tirol im Méarz 2005 den "Dialog der Kreativen“ mit
dem Ziel des Erfahrungsaustausches und der Vernetzung von Akteurlnnen der Kreativwirtschatt.
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8.7 FEH Forschungs-und Entwicklungsgesellschaft Hessen mbH

8.7.1 Hintergrund

Die "Forschungs- und Entwicklungsgesellschaft Hessen mbH" (FEH) ist unter diesem Namen seit
Sommer 2000 tétig. Die Gesellschaft wurde jedoch schon 1975 als "HLT Gesellschaft fur Forschung
Planung Entwicklung mbH“ gegriindet. Sie gliedert sich in die Unternehmensbereiche Wirtschafts- und
Regionalforschung und Planung und Entwicklung.

8.7.2 Tatigkeitsfelder und MaRnahmen

Die FEH arbeitet einerseits im Auftrag der Landesregierung, indem sie Beratungsfunktion in Bereichen
der wirtschaftlichen, sozialen und raumlichen Entwicklung tGbernimmt und Prognosen, Analysen, Stel-
lungnahmen und Konzepte fur Land, Regionen und Kommunen verfasst, andererseits fihrt sie For-
schungsvorhaben des Bundes durch und ist an EU-Projekten beteiligt. Die Tatigkeitsfelder der FEH
sind sowohl wissenschaftlich als auch praxisbezogen. Dazu z&hlen die innovative und umsetzungsori-
entierte Entwicklung, die Moderation von Entscheidungsprozessen, die regionale Projektentwicklung
und das Management. Wichtige Voraussetzungen fir das rasche Erkennen und Analysieren von
Problemfeldern und fiir das Anbieten von Lésungsmdglichkeiten sind die Kenntnis der wirtschaftlichen
und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen und vielféltige Kontakte mit regionalen Entscheidungs-
tragerinnen.

8.7.2.1 Das "e-Volution-Projekt"

Durch das "e-Volution-Projekt* soll der Einfiihrungs- und Optimierungsprozess von eBusiness in eu-
ropaischen mittelstandischen Unternehmen verbessert werden. Kleine und mittelgro3e Betriebe sollen
durch die Projektergebnisse befahigt werden, eine ihren Bedirfnissen entsprechende Business-Stra-
tegie zu finden. Zielgruppe des Projekts sind kleine und mittelstandische Unternehmen (KMUSs) in
sogenannten "erweiterten Unternehmen“ (Extended Enterprises). Das Projekt arbeitet mit der Me-
thode des Roadmappings, mittels derer potenzielle Zukunftsentwicklungen fir Produkte, Dienstleis-
tungen und Technologien erforscht, prognostiziert und visualisiert werden. Dabei werden sowohl der
Markt als auch die betriebliche Organisation des Unternehmens analysiert. Die Roadmaps bilden die
Basis fur die Implementierung einer Unternehmens-e-Business-Strategie. Um einen Transfer von
Know-How zu ermdglichen, sollen eine européische Interessengruppe und eine industrielle Referenz-
gruppe gebildet werden.

8.7.3 Akteurlnnen

Das Team der FEH setzt sich aus Volkswirtinnen, Soziologlnnen, Geographlnnen, Regional- und
Stadtplanerinnen, Architektinnen und Bauingenieurlnnen zusammen. Die FEH ist durch den wissen-
schaftlichen Beirat mit Prof. Dr. Paul Klemmer (Prasident des RWI Essen), Prof. Dr. Reinhard Hujer
(Johann Wolfgang Goethe-Universitat Frankfurt/M.) und Prof. Dr. Diether Doring (Akademie der Arbeit
in der Universitat Frankfurt/M.) mit der aktuellen Hochschulforschung verbunden.
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8.8 Essener Erklarung: 10 Leitsatze zur Kulturwirtschaft in Europa

8.8.1 Hintergrund und Ziele

Von 19. bis 21. Mai 1999 fand in Essen im Rahmen der deutschen EU-Ratsprasidentschaft ein Kon-
gress zum Thema "Kulturwirtschaft in Europa" statt. Der Kongress wurde in Kooperation des Ministe-
riums flr Wirtschaft und Mittelstand, Technologie und Verkehr und des Ministeriums fiir Arbeit, Sozia-
les und Stadtentwicklung, Kultur und Sport des Landes Nordrhein-Westfalen sowie dem Auswartigen
Amt veranstaltet. Cas Treffen, an dem rund 250 Interessierte aus 22 europdaischen Landern teilnah-
men, bot zum einen den Rahmen, Entwicklungen und Einflisse der Kulturwirtschaft sowie erfolgreiche
kulturwirtschaftliche Konzepte aus verschiedenen europdischen Stadten und Regionen zu bespre-
chen, zum anderen Mdglichkeiten zum Informations- und Erfahrungstransfer und zum Knipfen von
grenzuberschreitenden Kontakten und Netzwerken.

Die zentralen Ergebnisse des Kongresses wurden in einer gemeinsamen Resolution, der "Essener
Erklarung zur Kulturwirtschaft in Europa" festgehalten. Die Leitsétze der "Essener Erklarung" sollen
die Kulturwirtschaft Europas starken und lokale und regionale Entwicklungsstrategien anregen. Sie
bieten der Wirtschafts-, Kultur- und Stadtebaupolitik Orientierungspunkte und sollen einen synergeti-
schen und sektoriibergreifenden Politikansatz fordern:

= Kulturwirtschaft ist ein eigenstandiges Wirtschaftsfeld

= Kulturwirtschaft ist zukunftsorientiert

= Kulturwirtschaft kann nachhaltig regionale Beschaftigung sichern und schaffen

= Kulturwirtschaft hilft endogene regionale Potenziale zu stéarken

= Kulturwirtschaft nimmt das historische Erbe Europas auf

= Kulturwirtschaft bedarf einer aktiven Kulturpolitik

= Kulturwirtschaft bedarf einer aktiven Wirtschaftspolitik

= Kulturwirtschaft bedarf einer stiitzenden Stéadtebaupolitik

= Kulturwirtschaft bedarf einer integrierten Stadt- und Regionalpolitik

= Kulturwirtschaft benétigt angemessene Rahmenbedingungen in Europa

Die Zielgruppe der Essener Erklarung sind kreativwirtschaftliche Akteurlnnen und Entscheidungstra-
gerinnen in Ministerien und Institutionen zur Entwicklung von Wirtschaft, Beschéftigung und Kultur.
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8.9 GrunderZentrum Kulturwirtschaft in Aachen

8.9.1 Hintergrund und Ziele

Der Verein "Kulturwirtschaftliches GrinderZentrum e.V.“ wurde als Trager as 'GrunderZentrum Kul-
turwirtschaft* im Dezember 2003 von der Stadt Aachen gegriindet. Die Basis fir die Vereinsgriindung
bildeten eine 2001 im Namen der Landesministerien fir Wirtschaft und Kultur durchgefiihrte Studie,
die im kulturwirtschaftlichen Sektor grof3es Existenzgriindungspotenzial verortete und das Vorhaben
der Stadt Aachen Existenzgriindungen im kulturwirtschaftlichen Sektor zu férdern. Das kulturwirt-
schaftliche Grinderzentrum will Kultur und Wirtschaft verbinden und Potenziale der Kulturwirtschaft in
Kultur und Wirtschaft bewusst machen.

8.9.2 Tatigkeitsfelder und MaBnhahmen

Das "GrinderZentrum Kulturwirtschaft® zahlt Grinderlnnenberatung und Unterstiitzung von Existenz-
grinderinnen im kulturwirtschaftlichen Sektor in Form von individuellen Beratungsgesprachen,
Workshops und Veranstaltungsreihen zu seinen Aufgaben.

8.9.2.1 Kulturwirtschaftsbericht

Das Grunderzentrum beauftragte und gestaltete den ersten stadtischen Kulturwirtschaftsbericht in
Deutschland mit. Der Bericht "Kulturwirtschaft in Aachen - Erstes kulturwirtschaftliches Portrait einer
Stadt in Deutschland* weist eine Bestandsaufnahme des privatwirtschaftlichen Kultursektors, der
freien und der 6ffentlichen Kulturszene Aachens auf.

8.9.2.2 KULTURunternehmen, Griinderforum

Kinftige Kulturunternehmerinnen sollen durch die Projekte "KULTURunternehmen®“ und "Griinderfo-
rum“, im Rahmen derer erfolgreiche Kulturunternehmerinnen von ihren Erfahrungen berichten, Ein-
sichten, Informationen, Ansté3e und Motivation erhalten.

8.9.2.3 GriinderRegion Aachen

Die "GrunderRegion Aachen” ist ein Netzwerk von Uber 40 Beratungsinstitutionen im Wirtschaftsraum
Aachen, welches potenzielle Unternehmerinnen bei der Umsetzung ihrer Geschéftsidee durch eine
umfassende und qualifizierte Beratungsinfrastruktur unterstuitzt.
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8.9.3 Akteurlnnen

Der Vorstand des Vereins setzt sich aus Mitarbeiterinnen der Stadt Aachen aus dem Servicebereich
Kultur, dem Fachbereich Wirtschaftsférderung und Européische Angelegenheiten und dem Kulturbiiro
sowie aus Mitarbeiterinnen der HWK, der AGIT mbH und dem Haus der Marchen und Geschichten
zusammen.

Es besteht eine enge Zusammenarbeit und Vernetzung mit Serviceeinrichtungen der Stadt fir Exis-
tenzgriinderinnen (Handwerkskammer Aachen, IHK Aachen, HWK Aachen, Aachener Gesellschaft flr
Innovation und Technologietransfer - AGIT und VHS Aachen im Projekt Beruf Kunst), mit Kulturein-
richtungen Aachens und der EUREGIO. Kooperationspartnerlnnen sind beispielsweise die Fachhoch-
schule fur Design, die Musikhochschule, die Uni Witten/Herdecke, das Institut fir Unternehmer- und
Unternehmensentwicklung und das Institut fir Musiktherapie.

8.10 "Projekt Zukunft" Berlin

8.10.1 Hintergrund und Ziele

Das "Projekt Zukunft* ist eine Berliner Landesinitiative, die sich an der Gestaltung des Berliner Struk-
turwandels beteiligen mochte und die Berliner Mdglichkeiten im Bereich der Informations- und Kom-
munikationstechnologien ermittelt. "Projekt Zukunft* ist ein grofes Kommunikations- und Foérdernetz-
werk, das mit vielen Institutionen aus Politik und Verwaltung in Berlin und Brandenburg zusammenar-
beitet.

8.10.2 Tatigkeitsfelder und MaRnahmen

Zu den Tatigkeitsfeldern zahlt vorwiegend das Schaffen eines immer dichteren regionalen und inter-
nationalen Netzwerkes und von Kooperationen. Durch die Zusammenarbeit von Wirtschaft, Wissen-
schaft und Verwaltung sollen Innovationshemmnisse ‘erringert werden. Es werden Fachveranstaltun-
gen, Workshopreihen, offentliche Podiumsdiskussionen, Konferenzen, Qualifizierungsinitiativen und
Offentlichkeitsarbeit zu aktuellen Themen der Informationsgesellschaft organisiert. Durch Wettbe-
werbe und Forderungen soll zur Innovation, Kooperation und Investition angeregt werden. Seit Anfang
2004 wurde die Innovationsférderung erweitert, sodass auch Grundlagenforschung sowie der Vertrieb
geférdert werden. AulRerdem wurde die Finanzierung auf eine Fondsldsung umgestellt, wodurch auch
Darlehen und Beteiligungen méglich sind.

8.10.2.1 Kopf und Projekt des Monats

Auf der Internetseite werden regelmafig best-practices aus der Kulturwirtschaft prasentiert, indem
innovative Akteurlnnen aus dem Netzwerk "Projekt Zukunft* vorgestellt werden. Auf3erdem versucht
"Projekt Zukunft* mit Projekten und Initiativen den Dialog und Austausch zwischen den Unternehme-
rinnen der Kreativwirtschaft zu unterstitzen.
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8.10.2.2 Kulturwirtschaftsinitiative des Berliner Senats

Im Juli 2004 wurde die Kulturwirtschaftsinitiative von der Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Arbeit und
Frauen und der Senatsverwaltung fur Wissenschaft, Forschung und Kultur ins Leben gerufen. Auf-
gabe dieser Initiative ist die Analyse der Potenziale und Schwachen der Kulturwirtschaft in Berlin und
der Schnittstellen zwischen Kulturwirtschaft und Kultursektor. Aul3erdem sollen Férderprogramme des
Landes Berlin Uberprift und bedarfsgerechte Handlungsansatze in der Kultur- und Wirtschaftsforde-
rung erarbeitet werden. Weitere Tatigkeitsfelder snd die Unterstitzung bei Existenzgrindungen durch
Information und Qualifizierung und Hilfe bei der internationalen Vermarktung von Produkten und
Dienstleistungen sowie der Aufbau von Netzwerken.

8.10.2.3 Zukunftsgesprache

Die Zukunftsgesprache sind eine Veranstaltungsreihe, die in Kooperation von "Projekt Zukunft®, Info-
radio und der Berliner Morgenpost regelmafig seit Februar 2000 veranstaltet werden. Bei diesen 6f-
fentlichen Foren wird zu aktuellen gesellschaftlichen Themen der Informationsgesellschaft diskutiert.
AnschlielRend bietet sich die Mdglichkeit, neue Kontakte zu knipfen. Zielgruppe sind Fachleute, Inte-
ressensvertreterinnen und die interessierte Offentlichkeit.

8.10.3 Akteurlnnen

Verantwortlich fir das "Projekt Zukunft® ist die Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Arbeit und Frauen,
Referat Medien, Informations- und Kommunikationswirtschaft, Geschéftsstelle Projekt Zukunft. Als
Kontaktperson agiert Eva Emenlauer-Blémers.

8.11 Kreativwirtschaft Zirich

8.11.1 Hintergrund und Ziele

Im Juni 2005 erschien im Auftrag der Wirtschaftsforderungen von Stadt und Kanton Zirich die Studie
"Synthesebericht - Kreativwirtschaft Zurich“. (vgl. Kapitel 5.3.10) Der Synthesebericht ist das Ergebnis
der Verknupfung zweier komplementéarer Studien. Er trianguliert die von der Hochschule fiir Gestal-
tung und Kunst Zirich (HGKZ) von Christoph Weckerle und Michael Séndermann erarbeitete empi-
risch-quantitative Studie | mit der interaktivqualitativen von der Arbeitsgemeinschaft Thom Held und
Christian Kruse verfassten Studie Il. Das Motiv fiir die Studien war die Evaluation der Bedeutung der
Kreativwirtschaft fir den Standort Zirich und die Konzeptentwicklung flr eine Cluster-Strategie. Die
Studien sollen auBerdem das notwendige Grundlagenmaterial fir den Diskurs in Wirtschaft, Verwal-
tung und Politik zur Verfligung stellen.
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Bei einem Think-Tank-Workshop, dessen Teilnehmerinnenschaft sich aus Akteurlnnen der Kreativ+
wirtschaft zusammensetzte, wurden in drei unterschiedlichen Arbeitsgruppen unabhangig voneinander
drei Zukunftsszenarien erarbeitet, erforderliche endogene Prozesse innerhalb der Kreativwirtschaft
aufgedeckt und notwendige politische Entwicklungen aufgezeigt. Die Arbeitsgruppen sollten sich die
Konstellation der Ziricher Kreativwirtschaft mit ihren Entwicklungsbedingungen, ihrer Innen- und Au-
Benwahrnehmung, ihren Kernaktivitdten und der Vernetzung fir das Jahr 2010 vorstellen. Das entwi-
ckelte Szenario sollte mittels der Gestaltung eines Titelblattes fur ein fingiertes Trendmagazin "Kreati-
vity* visualisiert werden.

Es zeichneten sich &ahnliche Schwerpunkte, Handlungsnotwendigkeiten und Ziele fur die Zukunft ab:
Die Kernaktivitdten und Moglichkeiten fir Kreativitat sollen gestarkt werden, Zirich soll sich nachhaltig
in Ausbildung und Forschung positionieren, Kultur- und Wirtschaftsforderungen sollen fexibilisiert, die
Vernetzung und Integration in die Gesamtwirtschaft sollen intensiviert, Plattformen, Marktoptionen und
ein globales Kreativforum geschaffen und die Marke "ldeas Swiss Made" international vermarktet wer-
den. Als Ubergeordnetes Ziel wurde "Raum fiir die Kreativwirtschaft schaffen“ formuliert.

Die Studien kamen zu dem Ergebnis, dass eine Cluster-Strategie unter Berlicksichtigung der spezifi-
schen Akteurlnnenstruktur der Kreativwirtschaft zielfihrend wére. Zu beachten seien ebenfalls die
vielfaltigen Tatigkeitsfelder und Bediirfnisse sowie die besondere Logik der Okonomie in der Kreativ
wirtschaft. Die Cluster-Strategie soll dabei auf mehreren Ebenen, der Ebene der Branchen, der Akteu-
rinnen und der urbanen Okonomien, ansetzen. Das Cluster-Management, bestehend aus Vertreterin-
nen der Hochschule, Kreativwirtschaft und Verwaltung, soll konkrete MafRnahmen, Ideen und Projekte
umsetzen.

8.11.2 Akteurlnnen

Den Synthesebericht erarbeiteten Christoph Weckerle, Hubert Theler, Michael Séndermann und Otto
Hofecker. Christoph Weckerle ist Dozent an der Hochschule fur Gestaltung und Kunst Zurich (HGKZ).
Hubert Theler ist ehemaliger Kulturbeauftragter des Kantons Fribourg und in der Forschung und Be-
ratung im Bereich Kulturpolitik sowie als Dozent an der HGKZ tatig. Michael Sondermann arbeitet als
Geschaftsfiihrer des Arbeitskreises Kulturstatistik und als Berater zur empirischen Kulturwirtschaft fir
verschiedene Kultur- und Wirtschaftsministerien in den deutschen Bundesléandern. Otto Hofecker ubt
die Funktion des Leiters im Institut fir Kulturmanagement und Kulturwissenschaft an der Universitat
fur Musik und darstellende Kunst Wien aus und ist Mitglied der Leadership Group (LEG) on Cultural
Statistics der EU.



214 Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz
Kapitel 8. Beispiele fiir kreativwirtschaftliche Plattformen, Netzwerke und MaBnahmen

8.12 Creative Networks

8.12.1 Hintergrund und Ziele

“Creative Networks” wirde vom “ADAPT European social fund”, von der Verwaltung Haringey, London
gegrundet. "ADAPT” z&hlt zu den “Community Human Resources"-Initiativen, die zwischen 1994 und
1999 initiiert wurden und durch ihre Transnationalitat, Innovation und ihren "bottom p"-Ansatz cha-
rakterisiert sind. Das Projekt "Creative Networks" vereint im Rahmen des ADAPT-Programms sechs
Partnerinnen aus Europa ("Creative Networks®, Haringey, UK; "AMITIE", Bologna, Italien; "ADIIS",
Lissabon, Portugal; "CERCI", Bretagne, Frankreich; "FAST", Mailand, Italien; "IUT", St Nazaire, Frank-
reich) und hat seinen Schwerpunkt im Bereich der Kreativwirtschaft. Das Ziel von “Creative Networks”
besteht darin, Klein- und Mittelbetriebe zu unterstitzen und generell die Entwicklung, Leistungs- und
Wetthewerbsféahigkeit von Industrie, Dienstleistungssektoren und Wirtschaft zu férdern. Es sollen
Werkzeuge fur die Schaffung von neuen Jobs und Aktivitdten entwickelt und verbreitet, die Anpassung
des Arbeitskraftepotenzials an den industriellen Wandel beschleunigt und die Arbeitslosigkeit be-
kampft werden.

8.12.2 Tatigkeitsfelder und MaRnahmen

Die europaischen Mitglieder des Projekts versuchen eine Basis fir eine gemeinsame Partnerschaft zu
schaffen, ein Netzwerk von Klein- und Mittelbetrieben auf europaischer und internationaler Ebene
aufzubauen, Erfahrungen auszutauschen, gemeinsame Ausbildungs- und Weiterbildungssysteme zu
entwickeln, nationale Projekte anhand von good-practices der Partnerinnen anzuregen, die Ergeb-
nisse von inlandischen und transnationalen Projekten zu verbreiten und gemeinsame Werkzeuge,
Materialien und Methoden zu entwickeln.

Konkret wurden bisher eine transnationale Website entwickelt, der Bedarf und die Anforderungen an
Aus- und Weiterbildung analysiert, Formen des offenen Lernens und Fernstudien untersucht, padago-
gisches Material getestet, Arbeitsmethoden analysiert und der Austausch von Information, Fahigkei-
ten, Wissen und good-practices gepflegt sowie transnationale Meetings abgehalten.

Die Mitgliedsunternehmen waren am Design der Website beteiligt und sind nun fur Updates und Wei-
terentwicklungen selbst verantwortlich. Die Websites ermdglichen Betrieben und Personen ihre Fahig-
keiten, Leistungen und Produkte zu bewerben und Ideen, Informationen, Kompetenzen sowie Hin-
weise Uber den Arbeitsmarkt im Bereich der Kreativwirtschaft auszutauschen.

8.12.3 Akteurlnnen

Geschéftsfuhrerin des ADAPT-Projekts ist Fyna Dowe.
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8.13 Creative Clusters

8.13.1 Hintergrund und Ziele

"Creative Clusters”, 2001 gegrindet, ist eine britische Konferenz mit internationaler Reichweite und
ein globales Netzwerk, das sich fur die Entwicklung der Kreativwirtschaft einsetzt sowie die Kommuni-
kation und den Zugang zu Ressourcen unterstiitzt. Seinen Hauptsitz hat "Creative Clusters” im engli-
schen Sheffield. Zielgruppe sind Unternehmerinnen, die mit ihren Regenerations- und Entwicklungs-
projekten Resultate sowohl im kulturellen als auch im 6konomischen Bereich erzielen, aber auch poli-
tische Akteurlnnen und Forscherinnen.

8.13.2 Tatigkeitsfelder und MalBnahmen

"Creative Clusters” untersucht die Entwicklung der Kreativwirtschaft und ihre Rolle in der Gesamtwirt-
schaft und bietet den Rahmen, voneinander zu lernen, politische Strategien aufzuzeigen und zu for-
mulieren und Entwicklungsressourcen zu verknipfen.

Vom 24. bis 26. Oktober 2005 fand die dritte internationale "Conference on creative industries deve-
lopment” in Belfast, Nordirland statt. Programmpunkte der Konferenz waren Fallstudien, Diskussionen,
interaktive Workshops, Exkursionen und Netzwerkveranstaltungen. Die Konferenz setze sich mit In-
vestitionen im Bereich der Kreativwirtschaft auseinander und Uberpriifte, wie sich unterschiedliche
finanzielle Forderungen auf kreativwirtschaftliche Unternehmen auswirken. Ein weiteres Thema war
die Ausbildung von kreativem Potenzial und schopferischen Fahigkeiten sowie die zunehmende
Nachfrage nach kreativen Fertigkeiten. Aul3erdem wurde der Frage nachgegangen, welche positiven
und negativen Auswirkungen eine sich schnell erweiternde globale Kreativwirtschaft mit sich bringt
und welche Ausschlussmechanismen zum Tragen kommen.

8.13.3 Akteurlnnen

Das Fihrungsteam von “"Creative Clusters” setzt sich aus Simon Evans, dem Griinder und Direktor,
Gareth Roberts, dem Programm-Manager und Andrew Moore, dem Konferenz-Manager zusammen.
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9. Schlussbemerkungen

Ziel der vorliegenden Studie war es, die empirischen Auspragungen und die Potenziale der
Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz zu erfassen. Die Bedeutung der Kreativwirtschaft lasst sich
vor allem durch die dynamische Entwicklung in den letzten Jahren aufzeigen, die (Uber dem
Durchschnitt der oberdsterreichischen Gesamtwirtschaft und der regionalen Wirtschaft lag.

Insbesondere durch den Prozess des strukturellen Wandels von der industriellen zur "post*-
industriellen Wirtschaft, der die traditionelle wirtschaftliche Basis der Stadte und Regionen in den
letzten Jahrzehnten erheblich verandert hat, spielt die Kreativwirtschaft eine wichtige Rolle. Sie
schlieRt Licken, die der Strukturwandel, ausgeldst durch die weltweite Arbeitsteilung und die
Verlagerung industrieller Produktionen in Billiglohnlander, hinterlasst. Die Kreativwirtschaft erschlie3t
aber auch neue Segmente der Wirtschaft, die durch veranderte Lebensstile, Arbeitswelten,
Konsumgewohnheiten und Bildungserfordernisse an Bedeutung gewinnen. Die Kreativwirtschaft wird
somit zu einem immer wichtigeren Standortfaktor fir die wirtschaftliche Entwicklung und erlangt bei
einer zukunftsorientierten Stadt- und Regionalentwicklung einen bedeutenden Stellenwert. Trotz
dieses Stellenwerts fir eine stadtregionale Entwicklung, kommt der Kreativwirtschaft noch immer zu
wenig politische und offentliche Aufmerksamkeit zu. Die fehlende bzw. zu geringe Verankerung und
Integration kreativwirtschaftlicher Aspekte in wirtschaftliche und kulturelle Entwicklungsprogramme, -
plane und -leitbilder und das Fehlen einer Ubergeordneten Anlaufstelle bzw. Interessensvertretung
kénnen hier als Beispiele angefiihrt werden.

In der Stadtregion Linz wird das Potenzial und die dynamische Entwicklung der Kreativwirtschaft vor
allem durch folgende Doménen getragen:

= Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (Systemanalytikerinnen,
Webdesignerinnen, Programmiererinnen, Hardwareberatung, Softwarehauser,
Datenbankanbieter, Telekommunikationsdienstleister, Internetprovider, ...)

= Architektur und kulturelles Erbe (Architektinnen, Restauratorinnen, Stadtplanerinnen,
Denkmalschitzerlnnen, Architekturbiiros, Museen, ...)

= Werbung und Werbewirtschaft (Werbegrafikerinnen, Werbetexterinnen, Werbeagenturen,
Werbemittelverteiler, AuBenwerbung, ...)

= Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (Wissenschaftlerinnen, Forscherinnen,
Unternehmensberaterinnen, PR-Beraterlnnen, auBeruniversitare Forschungseinrichtungen,
Universitaten, Consultingunternehmen, Markt- und Meinungsforschung, ...)
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Diese Bereiche der Kreativwirtschaft zeigen in den letzen Jahren einen stetigen Zuwachs von
Betrieben und Beschéftigen. lhre Entwicklung war vor allem durch den rasanten Zuwachs und einer
anschlieBenden Stabilisierungs- bzw. Konsolidierungsphase auf hohem Niveau gekennzeichnet.
Insbesondere durch die Entwicklungsdynamik der Beschéaftigungsverhaltnisse, die ein geringeres
Volumen aufweisen als jenes der Betriebe, wird die Klein- und Kleinstunternehmensstruktur der
Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz augenscheinlich.

Das privatwirtschaftliche Potenzial der Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz wird durch eine
Vielzahl von gemeinnitzigen bzw. freien und offentlichen Tragerinnen erganzt und verstarkt, die das
Kulturleben in der Stadtregion Linz pragen. Diese stellen den fruchtbaren Humus dar, aus dem
qualitativ hochwertige Kreativ und Kulturangebote erwachsen und bedeutsame Sekundareffekte
erzielt werden, die insbesondere dem Hotel- und Gastgewerbe, touristischen Einrichtungen und den
Verkehrsunternehmen zugute kommen. Die Kreativwirtschaft in der Stadtregion Linz zeigt sich in der
konkreten Auspragung somit als sehr heterogen und ist durch enge Verflechtungen und kapillare
Austauschbeziehungen, allerdings auch durch Berlhrungsangste zwischen den einzelnen Bereichen,
gekennzeichnet.

Um den skizzierten Strukturwandel zu bewaltigen, missen Stadte und Regionen die Innovationskraft
in alle Richtungen entwickeln. Einen besondere Bedeutung erlangt hierbei die Fusion zwischen der
technologischen und der kulturellen Kreativitdt bei der Entwicklung einer experimentellen Wirtschaft
und einer produktiven Leistungsfahigkeit. Kreativitdt und Innovation missen zu einem umfassenden
Prozess werden, der alle Aspekte des stadtregionalen Lebens einschlie3t. Soziale, wirtschaftliche,
kulturelle und Okologische Innovation sind gleichermaBen notwendig. Die Bedeutung der
Kreativwirtschaft in diesem Prozess zeichnet sich vor allem durch die enge Verknipfung von
Kreativitdét und Innovation und der Berlcksichtigung der Heterogenitdt in der Zusammensetzung
kreativwirtschaftlicher Akteurlnnen aus. Um diesen Prozess zu initieren bzw. zu starken, missen
Feindbilder und Vorurteile abgebaut und neue Kooperations- und Vernetzungsformen etabliert, neue
und kreative Finanzierungsformen gesucht und gefunden, kreative Raume fir Experimente und
Innovation offen gehalten, die politischen und rechtlichen Rahmenbedingungen adaptiert und
katalytische Projekte initiiert werden.

Durch die vorliegende Studie wurde eine erste regionale Informationsgrundlage geschaffen, auf der
aufbauend kreativwirtschaftliche Initiativen auf den Weg gebracht werden kodnnen, die vor dlem auf
die Qualifizierung, Beratung, Begleitung und Vernetzung von Kreativen, Kulturschaffenden,
Grinderinnen und Unternehmerinnen abzielen. In der Folge gilt es, die kreativwirtschaftlichen und
kulturellen Strukturen und Prozesse kontinuierlich zu beobachten, zu analysieren und weiter zu
entwickeln. Ansatzpunkte hierzu liefert der im Rahmen des Projekts erstellte Empfehlungskatalog.
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10.4 Interviewpartnerinnen

Mit folgenden Expertinnen wurden qualitative, leitfaden-gesteuerte Interviews durchgefihrt;

= Michael Badics und Dipl.-Ing. Christopher Lindinger (Ars Electronica Center, Futurelab)

= D™ Christine Schopf (Vorsitzende Stadtkulturbeirat Linz, ORF OO - Kulturredaktion, Festival
Ars Electronica)

= Dr. Wolfgang Hofmann (Wirtschaftsservice der Stadt Linz)

= Mag® Gerda Forstner (Linz Kultur - Abteilung Stadtische Kulturentwicklung)

* Dr. Thomas Denk (Wirtschaftskammer OO, Bezirksstelle Linz-Stadt)

= Vass. Mag. Rainer Zendron (Kunstuniversitét Linz - Vizerektorat fur Forschung und Lehre)

= Univ.-Prof" Dipl.arti” Andrea van der Straeten (Kunstuniversitat Linz - Institut flr Bildende Kunst
und Kulturwissenschaften - Experimentelle Gestaltung)

* Mag® Elfriede Sonnberger (AK Bildung und Kultur, stv. Vorsitzende Stadtkulturbeirat Linz)

= Mag. Wolfgang Steininger (Moviemento/City-Kino Linz, Kino Freistadt, crossing europe - Film-
festival Linz)

= Tina Auer (Time's Up)

= Ing. Gerald Hanisch (HMH Engineering-Consulting-Trading GmbH)

] Bgmin Uli Boker (Burgermeisterin der Marktgemeinde Ottensheim)

= Barbara Merckens (Verein Mihlviertler Festspiele Schwertberg)

= Mag. Roman Scheuchenegger (Zentrum fur Kultur und Regionalentwicklung Bruckmiihle)
= Dipl.-Ing. (FH) Thomas Kern (FH Hagenberg - F&E-Programme)

= Mag® Sigrid Prammer (OO TMG - Themennetzwerk Design und Medien)

=  Ambros Pree (OO TMG - Betriebsansiedlung und Standortentwicklung)

= HR Mag® Eva Zsigo (Amt der 06. Landesregierung - Abteilung Gewerbe/Wirtschaftspolitik)
= HR Mag. Josef Ecker (Land Oberdsterreich - Institut fir Kunst und Volkskultur)

= Manfred Berghammer (Kulturplattform Oberdsterreich)

» Karl Stadler (Wirtschaftskammer OO - Sparte Gewerbe und Handwerk - Fachgruppe Foto-
grafen, Wirtschaftskammer OO - Sparte Gewerbe und Handwerk - Fachgruppe Buchbinder,
Kartonagewaren und Etuierzeuger)
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Mag. Bernhard Eckmayr (Wirtschaftskammer OO - Sparte Gewerbe und Handwerk - Fach-
gruppe Bildhauer, Binder, Birsten- und Pinselmacher, Drechsler, Korb- und Mébelflechter,
Spielzeughersteller, Wirtschaftskammer OO - Sparte Gewerbe und Handwerk - Fachgruppe
Musikinstrumentenerzeuger)

Ing. Helmut Brunner (Wirtschaftskammer OO - Sparte Gewerbe und Handwerk - Fachgruppe
Gold- und Silberschmiede, Uhrmacher, Modeschmuckerzeuger)

MBA Gernot Fellinger Wirtschaftskammer OO - Sparte Information + Consulting - Fachgruppe
Werbung und Marktkommunikation, Fachgruppe Unternehmensberatung und Informationstech-
nologie, Fachgruppe Telekommunikations- und Rundfunkunternehmen)

Ing. Mag. Thomas Wolfmayr (Wirtschaftskammer OO, Sparte Information + Consulting - Fach-
gruppe Technische Blros - Ingenieurbiros, Fachgruppe Druck, Fachgruppe Buch und Medien-
wirtschatft)

Franz Mittmannsgruber (Wirtschaftskammer OO - Sparte Tourismus und Freizeitwirtschaft -
Fachgruppe Freizeitbetriebe, Fachgruppe Lichtspieltheater und Audiovisionsveranstalter, Fach-
gruppe Vergnugungsbetriebe)

Mag. Ewald Warras (AMS Linz)

0. Univ.-Prof. Dipl.-Ing. Dr. Gustav Pomberger (Johannes Kepler Universitat Linz - Institut fur
Wirtschaftsinformatik/Sofware Engineering)

Michael Schinko (Schinko GmbH)
MBA Mag. Heinrich Mayr (Wirtschaftskammer OO - Sparte Allgemeines Gewerbe)
Dr. Wilhelm Burger (FH Hagenberg, Medientechnik und -design)

Ing. Otto Kalab (Wirtschaftskammer OO - Abteilung Energiewirtschaft und Energietechnik)
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10.5 Leitfaden fur Expertinnen-Interviews

Fur die Interviews wurde ein eigener Leitfaden erarbeitet, der im Laufe des Forschungsprozesses
mehrfach leicht adaptiert wurde. Der Leitfaden untergliederte sich dabei in folgende Bereiche:

Einleitung

= Kurze Vorstellung des Forschungsprojekts: Intentionen, Inhalte, Ziele

= Zur Person und Einrichtung, Funktionen/Beruf, friihere Funktionen/Berufe
= regionale Reichweite der Zustandigkeit

= Mitgliedschaft in Dachverbanden, Plattformen, Netzwerken, ...

= bei Interessenswertretungen: Tatigkeitsfelder; wer wird vertreten? kurze Charakterisierung der
vertretenen Personen bzw. Branchen durch wichtigste Kennzahlen (Anzahl der Unternehmen,
Anzahl der Beschaftigten, Berufsgruppen, ...)

= bei Einrichtungen/Unternehmen: Tatigkeitsfelder, Beschéftigte, ...
Zu einzelnen Begriffen

= Was wird unter dem Begriff "Kreativitat" verstanden?
=  Was wird unter dem Begriff "Kreativwirtschaft” verstanden?

= (Was wird politisch-ideologisch damit verbunden?)
Situation

=  Wir wird die derzeitige kulturelle Situation in der Stadtregion Linz allgemein beurteilt?
=  Wie wird die derzeitige wirtschaftliche Situation in der Stadtregion Linz allgemein beurteilt?

= Wie werden die derzeitigen Arbeitsmarktchancen fir die eigenen Branchen / flr das eigene
Feld / fur die vertretenen Disziplinen eingeschéatzt?

= Wie sieht es mit den Arbeitsbedingungen in den eigenen Branchen / im eigenen Feld / in den
vertretenen Disziplinen aus? Welche Arbeitsverhéltnisse dominieren? (Welche arbeitsrechtli-
chen Regelungen existieren?)

= Wenn die eigenen Branchen / das eigene Feld / die vertretenen Disziplinen in der Stadtregion
Linz betrachtet werden: Wo liegen die besonderen Starken? Wo liegen die besonderen Schwa-
chen?

= (Wenn das personliche Umfeld betrachtet wird: Kann so etwas wie eine kreative Klasse ausge-
macht werden? Wie konnte diese beschrieben werden (Beruf, Freizeitverhalten, Lebensstil,

.)?)
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Zusammenarbeit

Wie sieht die Zusammenarbeit in den eigenen Branchen / im eigenen Feld / in den vertretenen
Disziplinen in der Stadtregion Linz aus? Ist diese eher konkurrenzorientiert oder eher koopera-
tiv? Wo sind innerhalb der Branchen / des Feldes / der Disziplinen "Graben" sichtbar?

Wie wird die Zusammenarbeit zwischen Wirtschaft und Kunst/Kultur in der Stadtregion Linz all-
gemein eingeschatzt? Sind good- oder best-practice-Modelle in der Stadtregion Linz bekannt,
wo diese Zusammenarbeit besonders gut funktioniert, vor allem im Hinblick synergetischer Ef-
fekte?

Wie wird die Zusammenarbeit in den eigenen Branchen / im eigenen Feld / in den vertretenen
Disziplinen mit den umliegenden Bezirken, also zwischen Zentrum und Peripherie, einge-
schéatzt?

Entwicklung

(Welches sind die drei grofiten Hemmnisse bei der Entwicklung der eigenen Branchen / des
eigenen Feldes / der vertretenen Disziplinen in der Stadtregion Linz?)

Wenn die Entwicklung der eigenen Branchen / des eigenen Feldes / der vertretenen Disziplinen
in der Stadtregion Linz betrachtet wird: Wo liegen die besonderen Chancen? Wo liegen die be-
sonderen Risiken?

Welche Branchen / Felder / Disziplinen werden als besonders zukunftstrachtig fur die Stadtre-
gion Linz eingeschéatzt? Weshalb?

(Welche Foérderméglichkeiten fir Kreativwirtschaft sind bekannt?)

Regionalplanung

Besteht Kenntnis Uber das Vorhandensein von regionalen Leitbildern bzw. Entwicklungsplanen
fur die Stadtregion Linz, bei denen die eigenen Branchen / das eigene Feld / die vertretenen
Disziplinen eine Rolle spielen?

Wie wird das Cluster-Konzept beurteilt: wird eher die Bildung von Clustern oder die Entwicklung
von dezentralen Strukturen oder keides fur die eigenen Branchen / das eigene Feld / die ver-
tretenen Disziplinen bevorzugt? Weshalb?

Themen

Was werden die zukunftigen Hauptthemen fir die eigenen Branchen / das eigene Feld / die ver-
tretenen Disziplinen in der Stadtregion Linz sein?

Stichwort Europdische Kulturhauptstadt 2009: Wie wird die Bewerbung um die Européische
Kulturhauptstadt 2009 fur die eigenen Branchen / das eigene Feld / die vertretenen Disziplinen
beurteilt? Spielt dieses Thema eine Rolle? Welche Ideen fur die Einbringung existieren hier?



