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10 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 1. Einleitung

1.  Einleitung

Weltweit ist zu beobachten, dass sich Kunst und Kultur zu einem wichtigen Faktor von stddtischer
Politik entwickelt haben. Sie pragen das Auflen- und Innenimage von Stiadten, werden eingesetzt, um
verwahrloste Quartiere und Straflenziige aufzuwerten, TouristInnen anzuziehen und ein innovations-
freundliches Klima zu schaffen. Kunst und Kultur werden in vielfdltiger Weise als Standortfaktoren
eingesetzt und beispielsweise mit zahlreichen Festivals gepflegt. Museen sind zu zentralen stadtischen
Imagefaktoren im Konkurrieren um TouristInnen geworden und 6ffentliche wie private Bauten erre-
gen mit prestigetrachtiger und auffallender Architektur Aufmerksamkeit. In der Konkurrenz der
Stadte verhalten sich Regierungen wie Unternehmen, betreiben - u. a. mit Hilfe von Kunst und Kultur
- Standortmarketing und erhoffen sich dadurch Unverwechselbarkeit. In der Europdischen Union
bewerben sich Stadte fiir den Titel Kulturhauptstadt Europas, wovon sie sich insbesondere erhohte
Aufmerksamkeit und Investitionen in die kulturelle Infrastruktur erhoffen. In kleinem Mafstab wird
die Forderung von Theater, Film und Musik in zunehmendem Maf§ von privaten Sponsoren mitgetra-
gen. Auch im Ringen um qualifizierte Arbeitskrafte wird auf die Faktoren Kultur und Lebensqualitét
gesetzt. Dariiber hinaus wurde erkannt, dass Kunst und Kultur und die sie tragenden kreativen Mi-
lieus wichtige gesellschaftliche Experimentierfelder darstellen. Insbesondere in Freier Szene und so-
ziokulturellen Zusammenhangen existieren Freirdume, um zweckfrei Neues zu erproben, um neue
Themen- und Problemstellungen zu erdrtern, um neue Zielgruppen anzusprechen und einzubinden,
um neue Kooperationen zu erproben, Wahrnehmungsgewohnheiten in Frage zu stellen und vor Ort

eine kreative Atmosphare entstehen zu lassen, die wiederum auf andere Bereiche ausstrahlt.

Diese und andere Potenziale von Kunst und Kultur wurden insbesondere auf kommunaler Ebene
bereits Anfang bzw. Mitte der 1970er-Jahre erkannt. So verdeutlichte zum Beispiel das Konzept "Bil-

dung und Kultur als Element der Stadtentwicklung"

, dass sich die "Krise der Stadt" nur bewaltigen
liefle, wenn insbesondere die sozialen und kulturellen Ziele der kommunalen Politik gegeniiber einer
iiberwiegend wirtschaftlichen Motivation gestiarkt wiirden. Die "menschliche Stadt" sollte ein soziales
und kulturelles Gewand bekommen, die neue stdadtische Topographie sollte eine soziale und kulturel-
le Topographie sein. Schritt fiir Schritt wurden bisher unbeachtete Teile der stadtischen Umgebung als
kulturelle Umwelt entdeckt und gestaltet. Mitte der 1980er-Jahre bekam die Auseinandersetzung mit
Kunst und Kultur in der Stadt eine neue Konnotation. Neben den gemeinschaftsbildenden Funktionen
wurden insbesondere die so genannten kreativen Industrien (Design, Foto, Werbung, Film etc.) aber
auch die Kiinste selbst als Wirtschaftsfaktor entdeckt. Eine wichtige Antriebskraft war dabei der
Wettbewerb zwischen Stadten und Regionen, der sich durch die internationalen Verflechtungen der
wirtschaftlichen Beziehungen und Abhangigkeiten verscharfte. In diesem Zusammenhang gewannen
die so genannten weichen Standortfaktoren an Bedeutung, wozu auch ein vielfiltiges Kultur- und
Bildungsangebot gehort. Es wurde Reurbanisierung durch kulturelle Aufriistung betrieben, die sich in
zahlreichen Festivals, neuen Theatern, Philharmonien und Ausstellungshallen niederschlug. Die Kul-

tur wurde "designt, d. h. eingepasst in das Spektrum von Anforderungen, die fiir die erfolgreiche

vgl. Stile 1976, S. 184 f.
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Teilnahme an Wirtschaftsprozessen in Produktion und Konsum vorherrschten."? Kulturpolitik und
Stadtentwicklung haben in dieser Zeit eine zielgerichtete Allianz geschmiedet, deren Basis die gegen-

seitige Befruchtung und Aufwertung war.

Ende der 1980er-Jahre wurde erkannt, dass Kultureinrichtungen und KiinstlerInnen nicht nur als
direkter Standortfaktor bzw. als umwegrentabler Wirtschaftsfaktor wichtig fiir die Entwicklung von
Stadten sind. Eine insbesondere der Kunst ureigene Qualitdt, die Kreativitdt, wurde als Potenzial fiir
stadtische Entwicklungen entdeckt. Kreativitét sollte dazu beitragen, Stadte entwicklungsfahig, geistig
beweglich und damit auf Dauer wirtschaftlich konkurrenzfdhig zu halten. Mitte der 1990er-Jahre
wurden diesbeziiglich die stadtischen "kreativen Milieus" als wichtige InnovationstréagerInnen identi-
fiziert. Der Stellenwert der Kultur wurde auch im Rahmen der beim "Weltforum der Kulturen" (Barce-
lona 2004) verabschiedeten Agenda 21 fiir Kultur bekréftigt. °* In diesem 67 Kapitel umfassenden kul-
turpolitischen "Entwicklungsprogramm" fiir Stadte wurde der Kulturbereich gleichsam als vierte Sau-
le - neben 6konomischen, sozialen und Skologischen Faktoren - ins Zentrum stadtischer Politik und
Planung geriickt. Zentrale Handlungsfelder sind dabei unter anderem kulturelle Infrastruktur und
kulturelle Praxis, kulturelle Vielfalt, Kultur und soziale Kohasion, Kultur und Wirtschaft sowie Go-

vernance-Strukturen der stadtischen Kulturverwaltung.

Das kulturelle Feld einer Stadt hat - so wird ersichtlich - eine strategische Bedeutung fiir die lokale
und regionale Entwicklung und einen wichtigen Platz auf der politischen Agenda der Stidte und
Regionen. Trotz dieses Stellenwertes ist aber die Diskussion innerhalb der (kommunalen) Kulturpoli-
tik seit einiger Zeit durch Ressourcenknappheit und Budgetsperren, Angebotsreduzierungen und
SchlieSungsdebatten sowie durch die Implementierung von neuen Steuerungsmodellen beherrscht.
Diese Diskussionen wurden zum einen durch vielfach problematische Haushaltssituationen der
Kommunen ausgeldst. Zum anderen wird in diesem Zusammenhang argumentiert, dass politische
Entscheidungen auf der Grundlage von Beweismitteln an Stelle ideologischer Praferenzen zu féllen
seien (= Evidence Based Policy Making). Man darf in diesem Zusammenhang aber nicht vergessen,
dass diese Préasentation einer politischen Neutralitét selbst eine ideologische Entwicklung darstellt, die
eng verkniipft ist mit der stark politisierten New Public Management Agenda der 1980er- und 1990er-
Jahre. Ein wesentliches Merkmal dafiir war die Anwendung der privatwirtschaftlichen Management-
Systeme auf die Organisation der Verwaltung der 6ffentlichen Dienste und die Fokussierung auf neue
Schwerpunkte wie Wettbewerbsfahigkeit, interne Markte, Out-Sourcing, Zielvorgaben, Leistungsin-
dikatoren etc. Dies sei der beste Weg, so wurde begriindet, dass die Ressourcen effektiv und effizient
eingesetzt werden konnen.* Mit diesen Bestrebungen wuchs auch der Druck auf die Behérden und
anderen oOffentlich finanzierten Einrichtungen, die Auswirkungen von politischen Initiativen, Pro-
grammen und Forderungen zu evaluieren, um die Wirkungen und den zusitzlichen Wert der einge-

setzten Mittel aufzuzeigen.

2 Bazon 2002, S. 350

®  vgl. Weltverband der Stidte und Kommunen - Kulturausschuss 2004

*  vgl. Bennett 2007, S. 4
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Diese Entwicklungen hatten nicht nur erheblichen Einfluss auf den 6ffentlichen Sektor im Allge-
meinen sondern auch auf den kulturellen Bereich. Einerseits werden Evaluationsmafinahmen auch im
Kulturbereich zunehmend zu einem Entwicklungs- und Steuerungsinstrument. Beispielsweise wer-
den die Forderungen von der tatsdchlichen oder erwarteten Qualitdt des "Outputs” und "Outcomes"
abhéngig gemacht. Dies betrifft Forderungen im 6ffentlichen Bereich oder institutionelle Férderungen
ebenso wie Projektférderungen. Auch organisationsintern sind die Verantwortlichen in Einrichtungen
und Verbanden immer starker auf Wirksamkeitsiiberlegungen bei Arbeits- und Projektplanungen
angewiesen. Andererseits wird es fiir kommunalpolitische AkteurInnen zunehmend schwieriger, im
Verteilungskampf um knapper werdende Budgets eine wirksame Argumentationsgrundlage zu fin-
den, um den Bereich der Kunst und Kultur vor einschneidenden Mafinahmen zu verschonen. Auch ist
die Diskussion um den Stellenwert von Kunst und Kultur nicht selten von der Unklarheit gepragt, wie
dieser Wert bzw. Mehrwert iiberhaupt bestimmbar ist. Hiermit sind Fragen nach Parametern zur
Messung von kiinstlerischen und kulturellen Leistungen und die Einordnung und Bewertung von
Entwicklungen in diesem Bereich angesprochen. Um nicht einer einseitigen, blofs 6konomischen Cha-
rakterisierung von Kunst und Kultur zu unterliegen, bedarf es dabei einer vielschichtigen Betrachtung
des kulturellen Feldes.

In der vorliegenden Arbeit, die vom Osterreichischen Stidtebund in Auftrag gegeben wurde, wird
der beschriebene Diskurs um den Mehrwert von Kunst und Kultur behandelt, wobei insbesondere

folgende Fragestellungen von zentralem Interesse bei der Forschungsarbeit waren:

*  Wie lassen sich kulturelle und kiinstlerische Inhalte, Prozesse und Praktiken quantitativ und
qualitativ erfassen? Welches Erfassungsmodell kann angewendet werden, um der Komplexitat

des Feldes gerecht zu werden?

*  Welche tangiblen (Umwegrentabilitat, Beschaftigungseffekte, infrastrukturelle Effekte, ...) und
nicht-tangiblen (interkultureller Dialog, zivilisatorische Effekte, Aktivierung/Partizipation, ...)
Effekte konnen im kulturellen Feld identifiziert werden? Wir wirken sich diese Effekte auf den
stadtischen Raum aus?

=  Wie kann das zu entwickelnde Erfassungsmodell auf Osterreichische Stadte (und Regionen)
angewandt werden? Inwieweit sind Vergleiche zwischen einzelnen Stadten (und Regionen)
moglich und zulassig?

=  Welchen Mehrwert (6konomischen, kulturellen/kiinstlerischen, sozialen, ...) bringen Kunst
und Kultur fiir ausgewdhlte dsterreichische Stadte?

*  Welche Argumentationslinien konnen kommunalen Kulturpolitikerlnnen dienen, um den
Stellenwert von Kunst und Kultur nachhaltig zu starken?
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1.1 Inhalt und Aufbau

Die vorliegende Arbeit besteht aus drei Abschnitten: einem Basispaket, einem Detailpaket und ei-
nem Argumentationsleitfaden fiir kommunalpolitische EntscheidungstragerInnen. Im Basispaket er-
folgt eine grundlegende Beschreibung der Effekte von Kunst und Kultur auf den stadtischen Raum.
Fiir jeden beschriebenen Bereich werden dabei auch sekundérstatistische Daten (Indikatoren) fiir
ausgewdhlte Osterreichische Stadte (Graz, Linz, Innsbruck, Salzburg, Wiener Neustadt, Steyr, St.
Polten, Wels, Klagenfurt, Villach, Eisenstadt, Lienz, Krems, Baden und Bregenz) dargestellt. Im
Detailpaket werden drei dieser Stadte (Linz, Graz und Krems) detaillierter dargestellt, z. B. anhand
von Zeitreihenanalysen. Der Argumentationsleitfaden gibt in kompakter Form zentrale Argumente

wieder, die auf den Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stidtischen Raum und dariiber hinaus

abzjgl@pitel 1 des Basispakets wird neben der Methodik und Vorgehensweise auch auf zwei Proble-
matiken eingegangen, zum einen jene der Wirkungsmessung von kulturellen Effekten und zum ande-
ren jene der Verfiigbarkeit der empirischen Daten. Enthalten ist in diesem einleitenden Kapitel auch
ein kurzer Exkurs zum Stadteranking. Das Kapitel 2 beschreibt das kulturelle Feld, wobei zu Beginn
eine theoretische Ein- und Abgrenzung dieses Feldes in einen enger und einen weiter gefassten Be-
reich erfolgt. An einige Ausfithrungen zu zwei zentralen Bestandteilen des kulturellen Feldes, im en-
geren Sinn, der Kulturpolitik sowie der Kulturfinanzierung und -forderung, schlieffen sich die Be-
schreibungen einzelner Indikatoren des Feldes an. Abgeschlossen wird das Kapitel 2 mit empirischen

Ergebnissen zum kulturellen Feld anhand der ausgewéhlten Stédte in Osterreich.

Die Kapitel 3 bis 7 behandeln die zentralen Bereiche, in welchen kulturelle Effekte im stadtischen
Raum identifiziert werden konnen: Kulturelle Teilhabe, Freizeitverhalten und Lebensstile, Erwerbs-
und Wirtschaftsstruktur, Tourismus, Demografischer Wandel sowie Bildung und Ausbildung. In je-
dem dieser Kapitel erfolgt dabei zuerst eine Beschreibung des Bereichs, gefolgt von Ausfithrungen
zum Einfluss des Bereichs auf das kulturelle Feld und vice versa der Wirkungen von Kunst und Kul-
tur auf diesen Bereich. Abgeschlossen wird jedes Kapitel so wie bereits Kapitel 2 mit empirischen

Ergebnissen zum jeweiligen Bereich.

Im Anhang finden sich Tabellen-, Abbildungs- und Literaturverzeichnis.
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1.2  Methodik und Vorgehensweise
121  Zur Problematik der Wirkungsmessung

Bei der Beantwortung der Frage, wie Kunst und Kultur wirken, muss man mehrere Dimensionen be-
rlicksichtigen. Im Hinblick auf den individuellen "Nutzen" von Kunst und Kultur ist unbestritten,
dass die zahlreichen Erscheinungs- und Beteiligungsformen fiir die Entwicklung des Menschen not-
wendig sind. Sehr viel schwieriger war lange Zeit die Frage nach dem sozialen und 6konomischen
Nutzen von Kunst und Kultur zu beantworten. Erst ab den frithen 1980er-Jahren wurde Kunst und
Kultur ein bedeutender Faktor in der Wirtschafts- und Stadtentwicklung, vor allem um Lésungen und
Strategien fiir wirtschaftliche Umstrukturierungen - ausgelost durch den Riickgang der traditionellen
verarbeitenden Industrie - beizusteuern. In zahlreichen amerikanischen und europédischen Grofsstad-
ten wurden ambitionierte kulturelle Entwicklungsstrategien formuliert und realisiert. Mitte der
1980er-Jahre erschienen die ersten umfassenden Studien zu diesem Themenkomplex. Der kulturelle
Sektor wurde nicht nur als ein wichtiger, wachsender und arbeitsplatz- sowie wertschopfungsrelevan-
ter Sektor erkannt, sondern es wurde auch bescheinigt, dass die direkten Ausgaben fiir Kunst und
Kultur zu Ausgaben in anderen wirtschaftlichen Sektoren fithren, was wiederum Arbeitspldtze schafft
und die Attraktivitdt der Stddte fiir BiirgerInnen und Unternehmen erhoht.® Diese Studien themati-
sierten vor allem die Beziehung zwischen Kultur und Wirtschaft, hatten weit reichende Auswirkun-
gen auf den kulturellen Sektor und lieferten Argumente fiir die Rechtfertigung der 6ffentlichen Finan-

zierung des kulturellen Sektors.

Pratt (1997) stellt in diesem Zusammenhang fest:

"Much attention has been paid to developing analyses of the indirect impact of the arts and cultural in-
dustries. Urban managers in the US and latterly the UK have developed economic impact studies that
have sought to explore the extra economic activity generated by arts and culture; predominantly via
participation figures, and secondary impacts via proximity on shopping and tourism, as well as trans-
port and accommodation. Such studies have effectively re-legitimized arts investment (that is not-for-

profit art activity) within a new state regime."®

Diese 6konomisch orientierten Studien wurden somit ein wichtiges Instrument fiir die kulturellen
Planungen und stellten eine wichtige Informationsbasis fiir wirtschaftliche Entwicklungs- und Rege-
nerationsstrategien dar. Sie wurden auch effektiv genutzt, um mehr 6ffentliche und private Investiti-
onen in Kunst und Kultur zu lukrieren. Um den Bereich zwischen Kultur und Wirtschaft und die mit
ihm verbundenen 6konomischen Potenziale und Beschiftigungseffekte zu etablieren, wurde in die-

sem Zusammenhang in den spéten 1980er-Jahren der Begriff der "Cultural Industries"’” und in spéte-

vgl. Myerscough 1988
®  Pratt 1997 in Reeves 2002, S. 12

Die Urspriinge des Begriffs werden von einigen Kreativwirtschafts- und KulturwirtschaftsforscherInnen auch im Begriff
der Kulturindustrie gesehen, der ab den 1940er-Jahren von den kritischen TheoretikerInnen der Frankfurter Schule (Ador-
no, Horkheimer, ...) verwendet wurde, wenngleich natiirlich in einem differenten Bedeutungszusammenhang als der Beg-
riff Cultural Industries in den 1980er-Jahren. (vgl. etwa Hesmondhalgh 2002, S. 15)
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rer Folge der Begriff der "Creative Industries" eingefiihrt. Infolge dessen wurde der kreativwirtschaft-
liche Sektor von supranationalen Organisationen (EU, Weltbank, etc.) sowie nationalen und lokalen
Regierungen als eine wichtige Kraft in der sich rasch wandelnden Wirtschaft (Anwachsen des Dienst-
leistungssektors) und Gesellschaft (mehr Freizeit und Freizeitaktivitdten) erkannt. In Anlehnung an
"The European Task Force on Culture and Development" (1997) kann der wirtschaftliche Beitrag von

Kunst und Kultur auf die Gesellschaft wie folgt zusammengefasst werden.®
Direkte wirtschaftliche Auswirkungen:

=  Kunst und Kultur dienen als zentrale Ressource fiir die Inhalte der Kulturwirtschaft, der Me-
dien und der Telekommunikationsindustrie

=  Sie schaffen Arbeitspldtze und tragen wesentlich zum Bruttoinlandsprodukt bei. Kulturelle
Einrichtungen, Veranstaltungen und Aktivititen erzeugen signifikante 6konomische Effekte

auf lokaler Ebene, sowohl direkt als auch indirekt durch Multiplikatoren

» Kinstlerische Arbeiten und kulturelle Produkte haben ihre eigenen, wertsteigernden Markte
(z. B. Galerienverkédufe oder Kunstauktionen), die ihnen oftmals gutes Investitionspotenzial
verschaffen

Indirekte wirtschaftliche Auswirkungen:

= Die Kiinste sind "sozial profitabel”, indem sie Personen und Einrichtungen kulturelles Kapital

und Ansehen verschaffen (z. B. Geldgebern, Sponsoren, Sammlern oder KunstkennerInnen)

*= Kiinstlerische Arbeiten und kulturelle Produkte erzeugen nationale und internationale Be-
stinde an Ideen oder Images, die von der Kulturwirtschaft benutzt werden konnen (z. B. in

der Werbung oder im Kulturtourismus)

*  Kiinstlerische Arbeiten konnen den Wert von Baugebieten erhohen (z. B. durch die Verzierung

von Gebduden oder im stddtischen Design)

Die "Task Force" argumentierte aber, dass diese wirtschaftlichen Wirkungen in einer Balance mit
den gesellschaftlichen und sozialen Wirkungen gesehen werden miissen. Sie warnte davor, Kunst und
Kultur nur als Bestandteil von wirtschaftlichen und handelspolitischen Mafinahmen zu sehen, da dies
nur auf eine Forderung von kommerzieller Kunst auf Kosten von experimentellen und innovativen

Arbeiten abzielen wiirde.

Die einseitige Fokussierung auf die wirtschaftlichen Vorteile von kulturellen Projekten und Aktivi-
taten wurde aber auch von anderen Seiten kritisiert. Es wurde zum einen das 6konomisch orientierte
Erfassungsmodell hinterfragt und zum anderen auf die Wirkungen auf andere gesellschaftliche Berei-

che wie Gesundheit, Bildung und Soziales hingewiesen.

Die Kritik am 6konomisch orientierten Erfassungsmodell ldsst sich durch folgende Punkte zu-
sammenfassen:

®  vgl. The European Task Force on Culture and Development 1997
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9

10

"

Die Ausgaben der 6ffentlichen Haushalte fiir die Kultur beeinflussen positiv das Wirtschafts-
leben von Stadten und Regionen. Beachtet werden muss in diesem Zusammenhang aber, dass
gleich hohe Investitionen in andere Bereiche die Rahmenbedingungen des Wirtschaftens in
der Region auch verbessern konnen. Sinnvoll ist deshalb dieser rein 6konomische Argumenta-
tionsstrang nur dann, wenn verschiedene Wirtschaftsbereiche verglichen werden. Zusétzlich
muss berticksichtigt werden, welche sonstigen Wirkungen durch die Ausgaben fiir Kunst und
Kultur ausgeldst werden. So sind Investitionen in den Kulturbereich in stirkerem Mafle be-
schaftigungswirksam als in den meisten anderen Bereichen. Dies liegt darin begriindet, dass

personenbezogene Dienstleistungen iiber eine eigene Spezifik verfiigen.’

Kulturelle Institutionen losen externe Effekte aus und setzen damit Wirtschaftskreislaufe in

Gang bzw. befordern diese:

"Die volkswirtschaftlichen Effekte, die von den Kulturinstituten ausgehen, sind quantitativ bedeutend
und resultieren zum einen aus der Tatsache, dass die Kulturinstitute Ausgaben titigen, die gleichzeitig
Einnahmen/Umsatze in verschiedenen Wirtschaftsbereichen darstellen und zum anderen daraus, dass
ein Teil des Einkommens der Beschiftigten der Kulturinstitute als Konsumausgaben ebenfalls in die

Wirtschaft flieRen.""

Diese externen Effekte werden in der Literatur oftmals unter dem Begriff der Umwegrentabili-
taten subsumiert. Der Terminus "Umwegrentabilitat" eignet sich aber nur bedingt, da "Renta-
bilitat" - als ein aus der Betriebswirtschaftslehre stammender Begriff - zur Abbildung volks-
wirtschaftlicher Phanomene schlecht einsetzbar ist. Fiir wen oder was wiare der Umweg an-
sonsten rentabel? Es soll aber nicht bestritten werden, dass auch durch kulturelle Angebote

externe Effekte ausgeldst werden. "

Eine reine "6konomische" Analyse der Kultur - zumal aus einem Blickwinkel, der vorrangig
die 6konomische Effizienz kultureller und kiinstlerischer Prozesse betrachtet - ergibt keinen
Sinn. Denn im Gegensatz zur Wirtschaft kann die Rentabilitdt von Kunst und Kultur - ver-
standen als personenbezogene Dienstleistungen - nur eingeschrankt durch Rationalisierungs-
mafinahmen gesteigert werden. Auch kann im Sinne der Betriebswirtschaftslehre der kono-
mische Grundsatz der Wirtschaftlichkeit und die Suche nach dem Optimum auf kiinstlerische
und kulturelle Prozesse nur schwer angewendet werden. Dies ist zum einen durch das Fak-
tum begriindet, dass kiinstlerische und kulturelle Produkte bzw. Prozesse nicht oder nur ein-
geschrankt industrialisier- und standardisierbar sind. Zum anderen erhéhen sich die Kosten in
diesem Bereich wie bei anderen personenbezogenen Dienstleistungen im Zuge der allgemei-
nen Einkommensentwicklung, ohne dass nennenswerte Moglichkeiten der Produktivitatsstei-
gerung bestiinden. Auf diese Weise werden kulturelle Leistungen im Verhaltnis zu industriel-
len Erzeugnissen immer teurer. Kostendeckende Preise wiirden dazu fiihren, dass die Nachfra-

vgl. Munkwitz 2000, S. 28
Schneider 1999
vgl. Munkwitz 2000, S. 29
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ge nach Kultur unter ein gesellschaftlich gewiinschtes Niveau fiele. Somit wird die Entschei-
dung dariiber, ob Finanzen fiir den kulturellen Bereich zur Verfiigung gestellt werden, vor-

rangig zur politischen Frage - und nicht zur 6konomischen.

Die Effekte kultureller Institutionen sind viel umfassender und differenzierter, als sie mit
simplen linear aufgefassten Kausalbeziehungen im Sinne von Kultur - Wirtschaft, d. h. der
vorrangigen Betrachtung der 6konomischen Auswirkungen kultureller Projekte zu beschrei-
ben wéren. Um es auf den Punkt zu bringen: Kulturfinanzierung, denn darum geht es letzt-
lich, ist eben kein betriebswirtschaftliches Optimierungsinstrument, sondern eine gesell-
schaftspolitische Grofse.

Wie bereits erwdhnt sind die berechenbaren 6konomischen Effekte allerdings nur eine Seite der

vielen Folgewirkungen von Kunst und Kultur. In den Diskursen um die Wirkungszusammenhange

von Kunst und Kultur wurde vor allem der Fokus auf deren sozialen Wirkungen gelegt. Eine erste

explizite Untersuchung in diesem Zusammenhang wurde 1993 unter dem Titel "The Social Impact of

the Arts" veroffentlicht. Die sozialen Wirkungen wurden in dieser Studie wie folgt definiert: "those

effects that go beyond the artefacts and the enactment of the event or performance itself and have a

continuing influence upon, and directly touch, people's lives."” Folgt man dieser Definition, so sind

die sozialen Wirkungen von Kunst und Kultur jene, die eine Nachhaltigkeit jenseits der primaren

Kunst-Erfahrung aufweisen und eine Resonanz auf das Leben der Menschen haben. Die "European

Task Force on Culture and Development" identifizierte wiederum den sozialen Beitrag der Kunst und

Kultur wie folgt: ™

12

13

Direkte soziale Auswirkungen:

Kunst und Kultur bieten "sozial wertvolle" Freizeitaktivitdten, stirken das geistige Denken
von Menschen, tragen positiv zu deren psychologischem und sozialem Wohlbefinden bei und
erhohen das Feingefiihl

Indirekte soziale Auswirkungen:

Kunst bereichert das soziale Umfeld mit anregenden oder angenehmen 6ffentlichen Versor-
gungsleistungen. Sie ist eine Quelle fiir zivilgesellschaftliche Effekte und fiir soziale Organisa-
tion (z. B. die Kulturvereine). Kiinstlerische Aktivitdten steigern durch die Anregung von Kre-

ativitdt und die Vernachldssigung von bewéhrten Denkmodellen auch die Innovation.

Kunstwerke und kulturelle Produkte stellen ein kollektives "Gedachtnis" fiir eine Gemein-
schaft dar und dienen als Reservoir fiir kreative und intellektuelle Ideen fiir zukiinftige Gene-
rationen.

Kunst- und Kultureinrichtungen erhéhen die Lebensqualitdt, wodurch die persénliche Sicher-
heit in urbanen Gegenden gesteigert und das Vorkommen von Straflenkriminalitat und Ge-

walttdtigkeiten reduziert wird

Landry/Bianchini/Worpole 1993

The European Task Force on Culture and Development 1997



18 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 1. Einleitung

Die Wirkungen von Kunst und Kultur wurden von Landry et al. (1996) auch in einer Studie tiber
die Rolle der Kultur in der Stadterneuerung erfasst. Es werden insgesamt 15 westeuropédische Stadte
dargestellt, in denen Kunst und Kultur als Motor fiir die individuelle und gesellschaftliche Entwick-
lung eine bedeutende Rolle spielen. Die kulturellen Programme in diesen analysierten Stadten 16sen
eine Reihe an Folgewirkungen aus, unter anderem: Verbesserung des sozialen Zusammenhalts, Auf-
wertung des lokalen Images, Reduzierung von beleidigendem Verhalten, Foérderung des Interesses an
der lokalen Umwelt, Entwicklung von Selbstbewusstsein, Schaffung von Partnerschaften zwischen
privatem und offentlichem Sektor, Erkundung von Identitdten, Verbesserung von organisatorischen
Kompetenzen, Unterstiitzung von Unabhangigkeit und Erforschung von Zukunftsvisionen." Die Dis-
kussionen um die sozialen Wirkungen von Kunst und Kultur wurden aber vor allem durch die Studie
"Use or Ornament? The Social Impact of Participation in Arts Programmes" beeinflusst. Der Ansatz
der Studie ging davon aus, dass selbst bei den inzwischen reichlich untersuchten 6konomischen Di-
mensionen kultureller Aktivitdten die Frage der Geldstrome dominierte und tieferliegende - ebenfalls
okonomisch hochrelevante - Fragen nach der Entwicklung sozialer und personlicher Ressourcen
("Humankapital") nicht beriicksichtigt wurden. Diese bahnbrechende Studie erfasste insgesamt 50
soziale Wirkungen, darunter u. a. die Erhohung des individuellen Selbstbewusstseins und -
vertrauens, die Forderung von sozialen Aktivitdten, die Unterstiitzung von Bildungs- und Erzie-
hungsleistungen, die Reduktion von sozialer Isolation, die Entwicklung von kommunalen Netzwer-
ken, die Forderung von Toleranz und interkultureller Verstandigung, die Unterstiitzung beim Image-
transfer von oOffentlichen Einrichtungen, die Erhhung von Lebensqualitiat oder die Forderung des

Generationendialogs:™

Neben den beschriebenen 6konomischen und sozialen Wirkungen generieren kulturelle Institutionen
und Angebote dariiber hinaus auch immaterielle externe Effekte, welche auf die KonsumentInnenseite
wirken:

*  Optionswert: Der Optionswert bedeutet, dass durch die Erhaltung des Kulturangebots die Op-
tion besteht, dieses Angebot zu einem zukiinftigen Zeitpunkt wahrzunehmen. Hier geht es um
den eigenen zukiinftigen Nutzen jener Menschen, die zwar an sich ein prinzipielles Interesse
an Kunst- und Kulturveranstaltungen haben, das Angebot jedoch zum aktuellen Zeitpunkt
nicht wahrnehmen. Nachdem der Optionswert keine derzeitige effektive Nachfrage darstellt,
hat er auch keine aktuelle marktmafiige Auswirkung. Zu einem gewissen Teil wird er aller-
dings von Individuen beispielsweise durch private Spenden oder durch die Mitgliedschaft in
Fordervereinen privater Kulturinstitutionen zum Ausdruck gebracht. Das prinzipielle Prob-
lem besteht darin, dass die KonsumentInnen zum gegenwértigen Zeitpunkt keinen Anreiz ha-
ben, ihren Nutzen und die damit verbundene Zahlungsbereitschaft offen zu legen. Liegt es
nun im Interesse des Staates die Konsumption fiir seine BiirgerInnen bereitzuhalten, dann

muss Kunst und Kultur von 6ffentlicher Seite gefordert werden.™

" vgl. Landry et al. 1996
® Matarasso 1997,S. 11
16 vgl. Frey 2003, S. 112, Abele/Bauer 1984, S. 33, Boheim et al. 2002, S. 8 und Org¢un 2005, S. 36
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Existenzwert: Der Existenzwert als externer Effekt auf KonsumentInnenebene geht noch einen
Schritt weiter als der Optionswert: Schon allein das Wissen iiber die Existenz eines Kulturgu-

tes spendet Individuen einen Nutzen."”

Vermiéchtniswert: Baumol/Bowen (1966) gehen davon aus, dass Individuen, die das Kunst-
und Kulturangebot selber selten oder nie in Anspruch nehmen, durch dessen Verfiigbarkeit
eine Befriedigung erzielen konnen. Sie sehen in Kunst und Kultur ein wertvolles Erbe, dessen
Pflege und Bewahrung sie fiir nachkommende Generationen als wichtig erachten. Wird Kunst
und Kultur nicht praktiziert und in der Folge nicht an die ndchste Generation weitergegeben,

kann es fiir immer verloren gehen."

Prestigewert: Kulturbetriebe konnen das Ansehen einer Stadt bzw. eines Landes, die kulturelle
Identitdt sowie die Zusammengehorigkeit der Bevolkerung heben. Sich Kunst und Kultur zu
leisten, wird selbst von Personen, die an diesem Gut an sich iiberhaupt nicht interessiert sind,

als Steigerung des gesellschaftlichen Ansehens empfunden.”

Innovationswert: Das Praktizieren von Kunst wird als essenzieller Beitrag zur Weiterentwick-
lung des kreativen Denkens und der Innovationskraft einer Gesellschaft empfunden, das die

meisten Individuen positiv beeinflusst.””

Bildungs- und Erziehungswert: Kulturellen Einrichtungen werden nicht zuletzt auch erhebli-
che erzieherische Funktionen zugeschrieben: "Sie fordern und entwickeln [...] das kritische
Bewusstsein der sozialen Umwelt gegeniiber, ermdglichen die Auseinandersetzung mit neuen
Ideen usw."”" Kunst bringt der gesamten Gesellschaft einen indirekten Nutzen, da sie, wie
auch die freie Bildung, zur Personlichkeitsentwicklung und -entfaltung eines Menschen bei-
tragt. Des weiteren stellt sie eine nicht wegzudenkende Komponente der Allgemeinbildung
dar.?

Integrationscharakter: Einen weiteren sozialen Effekt stellt der Integrationscharakter der
Kunst dar. Kulturelle Angebote von und fiir Migrantlnnen gelten etwa als wirksames Mittel

zur Integration und gegen Diskriminierung.

In der Praxis ist die Wirkungsmessung des kulturellen Feldes keineswegs eine einfache und unum-

strittene Aufgabe. Dies ist dadurch begriindet, dass nicht nur der relative "Wert" von kiinstlerischen

und kulturellen Aktivitdten beurteilt werden muss, sondern auch dariiber entschieden, was gemessen

wird und was nicht. Fiir Matarasso/Halls (1996) muss in diesem Zusammenhang die grundlegende

Frage gestellt werden, welches Wert-System den Benchmarks zugrunde liegt, mit Hilfe derer dann ein

20
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vgl. Frey 2003, S. 112

vgl. Frey 2003, S. 112, Abele/Bauer 1984, S. 33, Boheim et al. 2002, S. 8 und Or¢un 2005, S. 36
vgl. Frey 2003, S. 113, Abele/Bauer 1984, S. 33, Boheim et al. 2002, S. 8 und Orgun 2005, S. 34 ff.
vgl. Frey 2003, S. 113 und Boheim et al. 2002, S. 8

Abele/Bauer 1984, S. 33

vgl. Abele/Bauer 1984, S. 33, Baumol/Bowen 1966, S. 259 und Orgun 2005, S. 36
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Urteil iiber die Qualitat, Wert und Bedeutung gefallt wird.” Kelly/Kelly (2000) betonen in dhnlicher
Weise, dass sich die Diskussion um die Evaluation im Non-Profit-Sektor erst im relativen Anfangssta-
dium befindet. Auch sie stellen eine Reihe an Fragen, die im Mittelpunkt der Diskussionen um die

Messung der Auswirkung von Kunst und Kultur stehen miissen:

"Should we be measuring in terms of economic impact, social change, the creation of new, and quality,
cultural work? What is quality in the arts? How is quality measured? Should we even be measuring at

all?u24

Andere Autorlnnen wiederum zeigen sich besorgt, dass es durch eine Fokussierung auf die sozia-
len und wirtschaftlichen Beweggriinde fiir Kunst und Kultur zu einer Entwertung dieser im eigentli-

chen Sinn kommen wird. Diese Sichtweise artikuliert Tusa (2008) folgendermafen:

"Mozart is Mozart because of his music and not because he created a tourist industry in Salzburg or ga-
ve his name to decadent chocolate and marzipan salzburger kugel. Picasso is important because he
taught a century new ways of looking at objects and not because his painting in the Bilbao Guggenheim
Museum are regenerating an otherwise derelict northern Spanish port. Van Gogh is valued because of
the pain or intensity of his images and colours, and not because he made sunflowers and wooden chairs
popular. Absolute quality is paramount in attempting a valuation of the arts; all other factors are inter-

esting, useful but secondary."*

In dhnlicher Weise wurde dies auch auf der Konferenz "Convergence and Creative Industries and
Civil Society - The New Cultural Policy" (2001) argumentiert, in der darauf hingewiesen wurde, dass
eine Abkehr von einer blofS zielorientierten Kulturpolitik mit quantitativen Instrumenten notwendig
ist. Stattdessen bedarf es eines Fokus auf kulturelle Werte wie Nachhaltigkeit, kulturelle Vielfalt,
kiinstlerische Qualitdt, Lebensqualitdt, Autonomie, Kreativitdt, Solidaritat, Partizipation etc. Diese
komplexen kulturellen Werte bzw. Dimensionen sind aber in quantitativer Hinsicht schwer zu mes-
sen. Dem gemaf erkldren auch einige AutorInnen, dass quantitative Messverfahren inadéquat seien,
um die hoch komplexen Effekte des kulturellen Feldes darzustellen, insbesondere da viele dieser Ef-
fekte qualitative Grofien darstellen und so nicht im angemessenen Ausmafs erfasst werden kénnen

bzw. es an robusten Daten mangelt. Annabel Jackson Associates (2000) erklart dazu:

"A grant that reaches more people is not necessarily better than one that has a transforming effect on
one person; a grant that improves ten elements of personal impact is not necessarily better than one

with a major effect on one element".?®

In diesem Sinne sollten die Effekte des kulturellen Feldes nicht unterschatzt werden, nur weil kon-
ventionelle Systeme sie nicht entsprechend wahrnehmen und messen konnen. Andererseits geht mit

der Betonung von wirtschaftlichen und sozialen Effekten unmittelbar die Gefahr einher, den Wert

= vgl. Matarasso/Halls 1996

# Kelly/Kelly 2000, S. 1

* Tusa 2008, S. 38

% Annabel Jackson Associates 2000, S. 4
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eben auf diese zu reduzieren. Der Charakter des kulturellen Feldes stellt jegliche Messversuche also
vor grofle Herausforderungen. Wirtschaftliche und soziale Kriterien alleine kénnen diesen nicht aus-
reichend beschreiben. Dies betrifft die "Effizienz" bei der kiinstlerischen und kulturellen Produktion
genauso wie jene in der Erreichung regionalwirtschaftlicher Ziele. Bei der Betonung der externen Ef-
fekte des kulturellen Feldes besteht demnach die Gefahr, dass dariiber deren zentrale Aufgabe verges-
sen wird, die unter anderem darin zu sehen ist, "Kreativitdt" zu generieren und den Bestandteil des

intangiblen Kulturkapitals und -erbes zu sichern.
1.2.2  Der methodische Zugang

Um nicht einer einseitigen, bloff 6konomischen bzw. sozialen Charakterisierung von Kunst und
Kultur zu unterliegen, bedarf es einer vielschichtigen Betrachtung des kulturellen Feldes und dessen
Wirkungszusammenhéngen. In der vorliegenden Studie wurde deshalb eine iiber ein enges Ver-
standnis dieser Wirkung hinausgehende Analyse durchgefiihrt. Es wurde der Versuch unternommen,
sowohl die Wirkungszusammenhange qualitativ zu beschreiben als auch diese soweit wie moglich
und sinnvoll sekundérstatistisch zu fundieren. Der Ansatz stellt in dieser Hinsicht eine Pionierarbeit

in diesem Analysefeld dar.

Auf Basis einer umfassenden Material- und Literaturrecherche wurde in einem ersten Schritt eine
inhaltliche und definitorische Ein- und Abgrenzung des kulturellen Feldes vorgenommen. Das kultu-
relle Feld im engeren Sinn umfasst dabei die kulturellen AkteurInnen und Einrichtungen, die kultu-
rellen Angebote, Leistungen und Produkte sowie die kulturellen Steuerungen (Kulturpolitik, Kultur-
forderung und -finanzierung). Anschliefend wurde nicht nur die Frage gestellt, wie das kulturelle
Feld im engeren Sinn quantitativ und qualitativ erfasst und dargestellt werden kann, sondern auch

welche Entwicklungen und internen Einfliisse und Wirkungen vorzufinden sind.

In einem folgenden Schritt wurden die zentralen Wirkungsfelder des kulturellen Feldes identifi-
ziert, die dem kulturellen Feld im weiteren Sinn zugeordnet wurden, d. h. es wurden diejenigen ge-
sellschaftlichen Felder erfasst, in denen Wirkungen und Effekte des kulturellen Feldes anzutreffen
sind. Diese Wirkungszusammenhange umfassen die Bereiche der kulturellen Teilhabe, Freizeitverhal-
ten und Lebensstile, der Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur, des Tourismus, des demografischen Wan-
dels sowie der Bildung und Ausbildung. Innerhalb dieser einzelnen gesellschaftlichen Felder wurden
zum einen die Wirkungen und Effekte des kulturellen Feldes auf Basis einer umfassenden Material-
und Literaturrecherche qualitativ beschrieben. Diese Beschreibung umfasst nicht nur die Wirkungen
und Effekte des kulturellen Feldes sondern vice versa auch die Einfliisse dieser gesellschaftlichen Fel-
der auf den engen Bereich der Kunst und Kultur. Zum anderen wurden auf Basis der Recherchearbei-
ten Indikatoren und Kennzahlen ermittelt, welche grundsétzlich auf die Erfassung der Wirkungszu-
sammenhdnge von Kunst und Kultur abzielen. Diese Liste an Indikatoren und Kennzahlen wurde
daran anschliefend in einem Diskussionsprozess inhaltlich nach Wirkungszusammenhéngen gec-
lustert, um die empirischen Evidenzen der Wirkungen erfassen zu konnen. Das dadurch entstandene
Set an Indikatoren wurde in einem folgenden Schritt - auch in Absprache mit den verantwortlichen
Stellen der einzelnen Stédte - in Hinblick auf die generelle Datenlage tiberpriift. Dadurch konnte er-
mittelt werden, in welchen Bereichen und in welcher Form einzelne Daten vorhanden bzw. nicht vor-

handen waren und wo zusétzliche Datenrecherchen und -abfragen stattfinden miissen.
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In der vorliegenden Studie wurden die Indikatoren zum kulturellen Feld und zur Erfassung der
Wirkungen und Effekte bei ausgewdhlten Osterreichischen Stadten in Form eines Basispaketes und
eines Detailpaketes erhoben und dargestellt. Das Basispaket umfasst im wesentlichen die einfache
Darstellung der sekundaérstatistisch verfiigbaren Daten. Im Detailpaket (Linz, Graz und Krems) wur-
den dariiber hinaus nicht nur vertiefende Daten recherchiert und zeitliche Entwicklungen dargestellt,
sondern es wurde auch ein einfaches "Cultural Mapping" durchgefiihrt. Dieses zielt im wesentlichen
auf eine Erhebung, Beschreibung und Darstellung der kulturellen Ressourcen ab und stellt eine geeig-
nete Informationsgrundlage fiir vielfaltige Zwecke, etwa zur kulturellen Planung dar. Cultural Map-
ping stellt auch ein wichtiges Instrument dar, um die kulturellen Ressourcen eines geographischen
Territoriums fiir die Offentlichkeit darzustellen und somit sichtbar zu machen. Es geht hierbei vor
allem um einen Prozess der Identifikation des kulturellen Feldes und eine Inventarisierung der vor-
handenen kulturellen Ressourcen, der folgende Eigenheiten aufweist:

* die Kldrung der Frage, was dem kulturellen Feld in einem bestimmten Territorium zugerech-
net werden kann

= die Erfassung der Ressourcen dieses kulturellen Feldes (z. B. kulturelle Einrichtungen, Kiinst-
lerInnen, Kulturschaffende, relevante Medien, Artefakte, ...)

* die Erhebung von Basisdaten fiir diese Ressourcen (z. B. Kontaktdaten, Leistungsangebot, Fi-
nanzierungsaspekte und dhnliches im Zusammenhang mit den kulturellen Einrichtungen)

= die Darstellung der erhobenen Daten in Form eines geographischen Informationssystems (z. B.
als digitale Landkarte)

In der Darstellung der empirischen Ergebnisse wurde bewusst auf ein Ranking der Stiadte verzich-
tet (siehe Exkurs "Stadteranking"). Um dennoch einen Vergleich zwischen den einzelne Stadten zu
ermoglichen, wurden die einzelnen Ergebnisse nach Stddtegroflen in Form von Grofistadten iiber
100.000 EinwohnerInnen (Graz, Linz, Salzburg und Innsbruck), Mittelstidte zwischen 30.000 und
100.000 EinwohnerInnen (Klagenfurt, Wels, Villach, St. Polten, Wiener Neustadt und Steyr) und
Kleinstadten bis 30.000 EinwohnerInnen (Bregenz, Baden, Krems, Eisenstadt und Lienz) geordnet.

1.2.3 Datenproblematik

Fiir die empirische Beschreibung des kulturellen Feldes einer Stadt und der Wirkungszusammenhan-
ge existiert - je nach Fokus und Detailliertheit - eine Vielzahl an sinnvollen Indikatoren, deren sekun-
dérstatistische Verfligbarkeit, Vollstandigkeit und einheitliche Form aber oftmals nicht gegeben sind.
Eine primaérstatistische Erhebung dieser Indikatoren hitte den Umfang dieser Studie bei weitem ge-
sprengt. Auf diese grundsétzlich sinnvollen und notwendigen Indikatoren wird in der Studie an den

entsprechenden Stellen hingewiesen.

Als wesentliche Datengrundlage fungierten die verfiigbaren und iibermittelten stadtischen Daten,
die aber in sehr unterschiedlicher Form aufbereitet waren. Um diese Unterschiedlichkeiten und Leer-
stellen auszugleichen und Vergleichbarkeit zu ermdoglichen, wurde daher auf die Erhebungen der
Statistik Austria (Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte und Kulturstatistik) zuriickgegriffen.

Einige Wirkungsbereiche sind einheitlich, detailliert und iiber Jahre kontinuierlich erfasst, in ande-
ren Wirkungsbereichen und deren Quellen sind die Daten der einzelnen Stadte nicht bzw. nur unvoll-
standig erfasst und weisen demzufolge Leerstellen auf. In besonderem MafSe betreffen diese Leerstel-
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len die Daten zur Charakterisierung des kulturellen Feldes und der kulturellen Teilhabe. Die nachfol-
gend angefiihrten Leerstellen beziehen sich jedoch in erster Linie nur auf die augenscheinlichsten
Liicken. Somit sind weitere Leerstellen nicht auszuschlieflen. Demzufolge sind in diesen Bereichen die

Daten wenig aussagekréftig und zwischen den einzelnen Stadten nur eingeschrankt vergleichbar.

In den anderen Wirkungsbereichen liegen die Daten im {iberwiegenden Mafie einheitlich und voll-
standig vor und ermoglichen Vergleichbarkeit. Dennoch konnten einige als zweckmaéfig erachtete
Daten und Indikatoren nicht erhoben werden (vgl. dazu die jeweiligen Anmerkungen in den einzel-

nen Wirkungsbereichen).
1.2.3.1  Kulturelles Feld

=  Die Anzahl an "Bibliotheken" ist in "Osterreichs Stidte in Zahlen 2007" (Statistik Austria) fiir
folgende Stadte augenscheinlich nicht erfasst: Eisenstadt, Wels, Villach und Graz.

* Die Anzahl der "EntlehnerInnen in Bibliotheken" ist in "Osterreichs Stidte in Zahlen 2007"
(Statistik Austria) fiir folgende Stddte augenscheinlich nicht erfasst: Eisenstadt, Lienz, Wels,
Villach, Klagenfurt, Innsbruck und Graz.

= Die Anzahl an "Museen und Galerien sowie Ausstellungen" ist in "Osterreichs Stadte in Zah-
len 2007" (Statistik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstindig er-
fasst: Linz (nur Kunstmuseum Lentos), Graz (keine Daten vorhanden), Wiener Neustadt (un-
vollstandig), Steyr (unvollstdndig), St. Polten (unvollstandig), Wels, (unvollstandig) und Vil-
lach (unvollstédndig).

* Die Anzahl der "Sitzplitze in Lichtspieltheatern” ist in "Osterreichs Stédte in Zahlen 2007" (Sta-
tistik Austria) fiir folgende Stadte nicht erfasst: Wiener Neustadt, Steyr und Wels.

= Die Anzahl der "Theater und Vorstellungen" ist in "Osterreichs Stadte in Zahlen 2007" (Statis-
tik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstandig erfasst: Linz (un-

vollstandig) und Graz (unvollstandig).

= Die Anzahl an "Konzertsilen und Vorfiihrungen" ist in "Osterreichs Stadte in Zahlen 2007"
(Statistik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstandig erfasst: Linz

(unvollstdndig) und Graz (unvollstandig).

= Die Anzahl an "Festivals und Festspielen und Vorfithrungen" ist in der Kulturstatistik (Statis-
tik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstandig erfasst: Linz (un-

vollstandig), Krems (unvollstandig), Wels (keine Daten) und Graz (unvollstdndig).

= Die Daten zu visueller Kunst (Galerien), 6ffentlichen Biichereien, Kulturférderungen und Kul-
turberufen liegen in der Kulturstatistik (Statistik Austria) nur aggregiert auf Bundeslander-
Ebene vor.

*  Der Personalstand der kulturellen Einrichtungen (Personal nach den Kategorien "angestellt

(darunter: hoher qualifiziert / Teilzeitkrafte)", "freiberuflich” und "ehrenamtlich") wird in der
Kulturstatistik (Statistik Austria) explizit nur fiir Museen auf Bundesebene erfasst.

* Dle Gebarung der Kultureinrichtungen (Einnahmen insgesamt (darunter: Eintrittserlo-
se/Subventionen), Ausgaben insgesamt, Zahlender Besuch (vollzahlend und ermaéfigt)) wird

in der Kulturstatistik (Statistik Austria) explizit nur fiir Museen auf Bundesebene erfasst.
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1.2.3.2  Kulturelle Teilhabe

* Die Anzahl der "Bibliotheksbesuche (Beniitzungsfélle) in wissenschaftlichen und Spezial-
Bibliotheken" ist in der Kulturstatistik (Statistik Austria) fiir folgende Stadte und Bibliotheken
nicht erfasst: Klagenfurt (Padagogische Akademie des Bundes in Karnten), Innsbruck: (Biblio-
thek des Tiroler Landeskonservatoriums), Graz (Universitit Graz, Padagogische Akademie
des Bundes in der Steiermark und Berufspadagogische Akademie des Bundes in Graz), Linz
(Kunstuniversitdt Linz, Universitit Linz, Pddagogische Akademie der Di6zese Linz, Pddagogi-
sche und Berufspadagogische Akademie des Bundes in Oberdsterreich) und Wels (keine Bib-

liotheken erfasst)

= Die Anzahl der "erfassten LeserInnen von wissenschaftlichen und Spezial-Bibliotheken" ist in
der Kulturstatistik (Statistik Austria) fiir folgende Stadte und Bibliotheken nicht erfasst: Linz
(Adalbert-Stifter-Institut, Oberosterreichisches Landesarchiv, Oberosterreichisches Landesmu-
seum) und Wels (keine Bibliotheken erfasst).

*  Die Anzahl der "BesucherInnen von musealen Einrichtung" ist in "Osterreichs Stidte in Zahlen
2007" (Statistik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstindig erfasst:
Lienz (nicht erfasst), Graz (nicht erfasst), Salzburg (nicht erfasst), Linz (nur Kunstmuseum
Lentos), Wiener Neustadt (unvollstindig), Steyr (unvollstindig), St. Polten(unvollstdndig),
Wels (unvollstandig) und Villach (unvollstandig).

= Die "Anzahl der Kinobesucherlnnen" ist in "Osterreichs Stidte in Zahlen 2007" (Statistik
Austria) fiir folgende Stadte nicht erfasst: Lienz, Wiener Neustadt, Steyr, Wels und Salzburg.

* Die Anzahl der "Theaterbesucherlnnen" ist in "Osterreichs Stidte in Zahlen 2007" (Statistik
Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstiandig erfasst: Linz (unvoll-
standig) und Graz (unvollstandig).

* Die Anzahl der "BesucherInnen von Konzertsilen" ist in "Osterreichs Stadte in Zahlen 2007"
(Statistik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstandig erfasst: Linz

(unvollstdndig) und Graz (unvollstandig).

* Die Anzahl der "BesucherInnen von Festspielen und Festivals" ist in der Kulturstatistik (Statis-
tik Austria) fiir folgende Stadte augenscheinlich nicht bzw. unvollstandig erfasst: Linz (un-

vollstandig), Krems (unvollstandig), Wels (keine Daten) und Graz (unvollstdndig).
1.2.4  Exkurs "Stadteranking"

Ob in populdren Presse- und TV-Magazinen, in wissenschaftlichen Fachzeitschriften, in Studien von
Unternehmensberatungen oder in den Werbebroschiiren der Stadte selbst: Stadterankings sind derzeit
hoch im Kurs, sie sind heutzutage so etwas wie eine Modeerscheinung. Wenn es um Wirtschafts-
standorte, Familienfreundlichkeit, Lebensqualitit oder Arbeitspldtze geht, kimpfen die Stadte und

Regionen gegeneinander um die besten Platze.

Die AdressatInnen von Stddterankings sind nicht immer eindeutig festzustellen, es lassen sich aber
zundchst zwei Hauptzielgruppen unterscheiden. Zum einen die Unternehmen bzw. Investoren und
zum anderen private Haushalte. Erst die Aufmerksamkeit dieser beiden Gruppen fiir die Ranglisten

fiihrt oftmals erst zur Aufmerksamkeit und Auseinandersetzung einer dritten Gruppe, die allerdings
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zunehmend auch selbst Adressat geworden ist: die "offiziellen" Akteure der Stadte aus Politik, Ver-

waltung, Kammern und Verbénden.

Fiir Unternehmen kann festgestellt werden, dass eine Beeinflussung der Standortwahl iiber Rang-
listen nur teilweise stattfindet.”” Sie versuchen, nach Moglichkeit rationale Standortentscheidungen zu
treffen, die auf komplexen Standortanalysen beruhen.?® Daher konnen die eher allgemeingiiltig ver-
fassten Stadterankings keine rationale Entscheidungsgrundlage sein. Sie liefern allerdings in Teilen
eine Zusammenstellung von Standortfaktoren, die fiir die Standortwahl von Unternehmen interpre-
tierbar und nutzbar sind. Die Rankingflut bleibt jedoch im unternehmerischen Entscheidungsprozess
nicht ganz unberiicksichtigt, da die 6konomischen Standortentscheidungen nicht rein rationale Ent-
scheidungen sind und dartiiber hinaus nicht unwesentlich von weichen Faktoren beeinflusst werden.
Durch wiederholtes gutes Abschneiden einer Stadt oder aber auch durch haufiges Abholen der "roten
Laterne" kann ein Meinungsbild gepragt und ein Image von der Stadt erzeugt werden. Dies wird ins-
besondere dann fiir verlasslich gehalten, wenn Rankings in vermeintlich objektiver Manier auch eine
grofe Zahl harter Standortfaktoren vergleichen. Dadurch konnen bei der Standortwahl bestimmte
Stdadte ausgeschlossen werden oder demgegeniiber iiber eine gute Platzierung sogar erst in das Blick-
feld der Unternehmer gelangen. Fiir einzelne Unternehmen ist ein gutes Stadtimage z. B. bei der Ver-
marktung der Produkte nicht unwichtig. Dariiber hinaus ist ein wachsendes Interesse der Unterneh-
men an Rankings zu beobachten, die eine Stadt als Wirtschaftsstandort nicht nur mit seinen harten
und weichen unternehmensbezogenen Standortfaktoren bewerten, sondern auch mit solchen, die
den Wohnstandort und dessen Lebensqualitdt (weiche personenbezogene Standortfaktoren wie Frei-
zeit- und Kulturangebot, Umweltqualitét, Sicherheit etc.) unter die Lupe nehmen. Positive Bedingun-
gen diesbeziiglich werden zunehmend als bedeutsam fiir die Attraktivierung von qualifiziertem, inno-
vativem und kreativem Arbeitskréftepotenzial angesehen.” Im Forschungsansatz von Richard Florida,
der in den letzten Jahren viel Aufmerksamkeit erfahren hat, ist die so genannte "kreative Klasse", die
sich ein kreatives Umfeld (spezifische Kultur und lokales Milieu) zum Wohnen und Arbeiten sucht,

entscheidend fiir den wirtschaftlichen Erfolg des Standortes.*

Private Haushalte sind als BewohnerInnen der Stadte oder Erwerbstitige einerseits Zielgruppe ei-
niger Stidteranking-Studien, andererseits bilden sie die Offentlichkeit, die den Ranglisten zu ihrer
Popularitdt verhilft. Die Ergebnisse der Stdadtetests sind aber noch weniger fiir die Wahl des Wohn-
und Arbeitsstandortes beeinflussend als fiir die Standortwahl von Unternehmen. Dennoch ist es
erklartes Ziel einzelner Verfasser von Stadterankings, fiir eben diese Gruppe den optimalen Lebens-
oder Arbeitsort aufzuspiiren.®’ Dabei wird die genaue Platzierung wahrscheinlich schnell vergessen, es
bleibt allerdings ein Bild iiber die Stellung der Stadt, dass sich bei wiederholtem Lesen einer dhnlichen

Platzierung verfestigt und damit dann auch eine anstehende Wohnortentscheidung, wenn auch un-

o vgl. Grabow 2006, S. 408 ff.

% vgl. Mading 2001, S. 3

#  ygl. Grabow et al. 1995b, S. 61 f. und Florida 2002
% vgl. Florida 2002 und Florida 2005

* vgl. Rickens et al. 2005
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bewusst, beeinflussen kann. In erster Linie wirken Rankings auf BewohnerInnen und Erwerbstédtige in
der Innensicht identitatsstiftend, sie erzeugen Stolz und schaffen Bindung. Auf Stadtfremde wirken sie
anziehend oder abschreckend, erzeugen Neugier oder Sehnsucht - sie sprechen die LeserInnen also
mehrheitlich auf emotionaler Ebene an. Genau mit diesen emotionalen Botschaften arbeiten die Maga-
zine, da sie durch die verdffentlichten Rankings zusédtzliche Aufmerksamkeit, hohere Absatze und

mehr Gewinn erhalten. *

Stadtpolitik und -verwaltung nehmen die Platzierungen ihrer Stadt wahrscheinlich immer zur
Kenntnis, fithlen sich aber zumeist nur bei gutem oder erst bei schlechtem Abschneiden zur Reaktion
aufgerufen. Unabhéngig ob gute oder schlechte Platzierung sind die Stadtverantwortlichen {iber die
mit den Studien gelieferten Handlungsempfehlungen wahrscheinlich nur selten dankbar.* Besondere
Aufmerksamkeit innerhalb der Stadtverwaltung messen die Wirtschaftsforderer der Platzierung ihrer
Stadt bei. Lackners (1992) Untersuchungen ergaben, dass sie die positiven Ergebnisse offensiv beim
Standortmarketing, bei der Ansiedlungswerbung und bei der "Unternehmensbestandspflege" einset-
zen. Bei schlechtem Abschneiden bemiihen sich die Wirtschaftsforderer in den "Teildisziplinen", fiir
die sie sich verantwortlich sehen (Liegenschafts-, Mittelstands-, Existenzgriindungs-, Technologiepoli-
tik etc.), den negativen Tendenzen entgegenzuwirken. So kann es von Seiten der Wirtschaftsforderer
dazu kommen, dass Felder, in denen die Stadt einen guten Platz belegt hat, aufgrund von begrenztem
Finanz- und Zeitbudget vernachlassigt werden ("self-destroying prophecy") oder sich aber die Ak-
teurInnen in ihrer Arbeit bestatigt sehen und die Bemiihungen verstarken ("self-fullfilling prophecy").

Aus der Sicht der Stadt- und Regionalforschung sind folgende Vorteile von Stadterankings anzu-
fithren:*

= Regionalwissenschaftliche Fragestellungen werden einer breiten Offentlichkeit zuganglich
»  Diskussionsprozess um regionale Entwicklungsstrategien wird in Gang gesetzt
* Regionale AkteurIlnnen miissen ihr Vorgehen transparent und nachvollziehbar machen
=  Positive Verdanderungsprozesse werden auch auflerhalb der Region wahrgenommen
=  Mogliche Lerneffekte aus Sicht der Kommune (Warum ist ein Anderer besser?)
Als Nachteile sind zu nennen:
»  Komplexitét regionaler Entwicklungszusammenhénge wird vernachléssigt
»  Diskussion dreht sich nur um den Platz im Gesamtranking (Schonheitskonkurrenz)
* Langfristig angelegte Entwicklungsstrategien werden plotzlich wieder in Frage gestellt
=  Réumliche Klischees verfestigen sich (Rekursive Selbstbestétigung)

=  Stadte (v. a. die "Verlierer) lehnen rdumliche Vergleiche (Benchmarking) grundsatzlich ab

¥ vgl. Grabow et al. 19954, S. 117
% vgl. Mading 2001
*  vgl. Schénert 2003, S. 2
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Das Problem der Stadterankings liegt vor allem darin, dass die vielschichtigen Relationen zwi-
schen Stidten in einem eindimensionalen Mehr-oder-Weniger- bzw. Besser-oder-Schlechter-
Ordnungssystem vereinfacht werden. Denn auch mit aufierordentlich umfangreichen und vielschich-
tigen Indikatorensystemen konnen Stadterankings komplexe regionale Entwicklungsprozesse und die
Ursache-Wirkungs-Zusammenhidnge von Entwicklungsunterschieden weder angemessen erfassen
noch darstellen. Ferner konnen Stadtevergleiche auch unter Einbeziehung von Verlaufsdaten immer
nur einen kleinen zeitlichen Ausschnitt aus regionalen Umstrukturierungsprozessen abbilden, die sich
jedoch iiberwiegend sehr langwierig vollziehen. Stadtevergleiche sind insofern eine Momentaufnah-
me regionaler Entwicklungsunterschiede, sie tragen aber duflerst wenig zu ihrer Erklarung bei.* Sind
Stadterankings bzw. -rankings deshalb nur wertlose statistische Spielerei? Grundsatzlich sind sie
sinnvoll, wenn eine konkrete Fragestellung und die relevanten Indikatoren festgelegt wurden und es
zu einem Prozess laufender Beobachtung der Verdnderungstendenzen kommt.* Es kommt somit dar-
auf an, methodologische Standards zu identifizieren und bei der Interpretation und Verwertung der

Ergebnisse umsichtig vorzugehen.

% vgl. Cortright/Mayer 2004
® vgl. Schénert 2003, S. 2
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2. Das kulturelle Feld

21  Ein- und Abgrenzung des kulturellen Feldes

Seit lingerem gibt es sowohl auf europdischer Ebene als auch auf Ebene der Nationalstaaten eine Dis-
kussion iiber die Ein- und Abgrenzung des kulturellen Feldes, die aus der verstarkten Wahrnehmung
von Kultur als wirtschaftlich bedeutsamem Feld resultiert. In der Ein- und Abgrenzung des kulturel-
len Feldes existieren dabei erhebliche Spannweiten. Sie reicht von einer weiten Abgrenzung der U-
NESCO, die auch Aktivititen wie Sport und Landschaftspflege einschlief3t, {iber den relativ engen
Kulturbegriff der Kulturstatistik, der auf die empirische Erfassung des kulturellen Sektors abzielt, bis
hin zu kreativwirtschaftlichen Fokussierungen, die das kulturelle Feld im Rahmen der 3-Sektoren-
Theorie erfassen. Es werden somit neben dem eng umrissenen Bereich kreativer und représentativer
(hoch-)kultureller Aktivitaten verstdarkt auch die wirtschaftlichen und beschaftigungspolitischen As-
pekte massenkultureller Aktivititen sowie die Diffusion von "Kulturellem" in marktwirtschaftliche
Bereiche des Produktions- und Dienstleistungssektors gesehen. Neben einer folgenden, kurzen Ab-
handlung tiber die wesentlichen genannten definitorischen Beziige wird der Fokus in der vorliegen-
den Studie auf einige begrenzte Bereiche der Kultur gelegt, namlich auf jene Bereiche, die Gegenstand

offentlicher Finanzierung, kulturpolitischer Debatten und stadtischer Entwicklung sind.

Ein erster definitorischer Bezug liegt in der Erfassung des "kulturellen Sektors", der in einen Be-
reich kultureller Produktion und einen Distributionsbereich differenziert wird, wie dies das Deutsche

Institut fiir Wirtschaftsforschung Berlin ausfiihrt:

= Zur Produktion zdhlen Theater (Schauspiel, Oper, Varieté, Kabarett), Musik (Orchester, Chore,
sonstige Musikgruppen und sonstige Musikpflege), Museen und Ausstellungen (ohne Unter-
scheidung in wissenschaftliche und nicht-wissenschaftliche Museen), Denkmalschutz und -
pflege, Filmherstellung und Pflege des Filmwesens, sonstige Kultur (freischaffende Kiinstle-
rInnen, Literaturpflege, Veranstaltung von Kulturereignissen) sowie die staatliche Kulturver-
waltung. Diese institutionelle Abgrenzung bezieht neben den Kulturschaffenden im engeren
Sinne auch die damit zusammenhédngenden technischen und organisatorischen Aktivitdten
ein. In der Wertschopfungskette der Kulturproduktion sind die genannten Personen und Insti-
tutionen unterschiedlich angesiedelt: Produktion im eigentlichen Sinn, Organisation und Pra-
sentation. Diese Funktionen werden teilweise von denselben Institutionen und Unternehmen

wahrgenommen, eine klare Trennung fallt schwer.”

* Anders als in der kulturellen Produktion dominiert in der Distribution eindeutig das privat-
wirtschaftliche Element. Mit Ausnahme der Bibliotheken und des 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funks sind in diesem Bereich nur rein kommerzielle Unternehmen tatig. Auch hier sind die
Trennungslinien haufig nur schwer zu ziehen, und zwar sowohl wegen unzureichender In-
formationen als auch aus inhaltlichen Griinden. Fast alle Branchen der Kulturverteilung und -

vermarktung sind zum Teil auch in die Kulturproduktion involviert. Dies gilt fiir Musik-Clubs,

% DIW Berlin 2002, S. 2
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in denen Live-Aulftritte stattfinden und in denen kreative DJs, die eigene Platten mixen, tdtig
sind. Die Funktion von Galerien reicht deutlich {iber den blofen Handel mit Kunstwerken
hinaus, sie enthdlt auch Elemente des kiinstlerischen Diskurses, der Kunstausstellung und der
KiinstlerInnenférderung. Bei Horfunk und Fernsehen spielen Eigenproduktionen eine nicht
geringe Rolle. Welche Anteile diese in die Kulturproduktion hineinreichenden Aktivitdten an
der gesamten Geschiftstatigkeit und an der Beschéftigung jeweils haben, ldsst sich nur grob
abschatzen. Die grofien Branchen der Kulturdistribution sind {iberwiegend auflerhalb des Kul-
tursektors tatig.

Ein weiterer Bezugspunkt kann in der Unterscheidung zwischen dem kulturellen und kreativen

Sektor gefunden werden, wie in der Studie zur Kulturwirtschaft in Europa gezeigt:*

Der "kulturelle Sektor" umfasst zum einen "nicht-industrielle Sektoren", die nicht reproduzier-
bare Waren und Dienstleistungen herstellen, die zum "Verbrauch" vor Ort (auf einem Konzert,
einer Kunstmesse, einer Ausstellung) bestimmt sind. Dies sind die Kunstgebiete (bildende
Kiinste, einschliefSlich Malerei, Skulpturen, Handwerk, Fotografie; darstellende Kiinste, ein-
schliellich Oper, Orchester, Theater, Tanz, Zirkus; kulturelles Erbe, einschliefSlich Museen,
Kulturstdtten, archdologische Stétten, Biichereien und Archive). Zum anderen werden auch
"industrielle Sektoren" umfasst, einschliellich Kulturerzeugnissen, die fiir Massenproduktion,
Massenverbreitung und Export bestimmt sind. Dies sind die "kulturellen Branchen", etwa Film
und Video, Videospiele, Rundfunkiibertragung, Musik, Buch- und Presseerzeugnisse.

Im "kreativen Sektor" wird die Kultur zu einem "kreativen" Produktionsmittel zur Herstellung
nicht-kultureller Waren. Dazu gehoren Aktivitaten wie Produktgestaltung (Modedesign, In-
nenarchitektur und Produktentwicklung), Architektur oder Werbung. Kreativitdt wird als
Einsatz kultureller Ressourcen, als Zwischenprodukt im Produktionsprozess der nicht-
kulturellen Bereiche und mithin als Quelle von Innovation verstanden.

In der folgenden Grafik sind die Kreise, Bereiche, Unterbereiche und Merkmale des kulturellen

und kreativen Sektors dargestellt.
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KREISE BEREICHE UNTERBEREICHE

MERKMALE

Handwerk Malerei — Skulpturen —

Bildende Kiinste Fotografie

Kerngebiete der Kunst

Darstellende Kiinste Theater - Tanz — Zirkus - Festivals

Museen — Blchereien — Archaologische

Kulturelles Erbe Stétten - Archive

Nicht-industrielle Aktivitaten.

Diese Leistungen sind Prototypen und
wpotenziell urheberrechtlich geschitzte
Produkte®, d.h. ein GrofRteil dieser Produkte sind
kreative Neuschdpfungen, die urheberrechtlich
geschutzt werden kénnten. Wie auch bei den
meisten handwerklichen Arbeiten und einigen
Produktionen der darstellenden bzw. bildenden
Kunste etc. wird dieser urheberrechtliche
Schutz jedoch nicht systematisch umgesetzt.

Film und Video

Industrielle Aktivitaten fir die Massenproduktion.|
Ergebnisse beruhen auf urheberrechtlichem
Schutz.

Fernsehen und Rundfunk

Kulturbranchen Videospiele

Blicherveroffentlichung — Zeitschriften

Biicher und Presse )
und Pr Zzeugnisse

Musikaufnahmen —
Livemusikveranstaltungen — Einnahmen
der Verwertungsgesellschaften in der
Musikbranche

Musik

Modedesign, grafische Gestaltung,

ety Innenarchitektur, Produktentwicklung

Kreative Branchen und
Aktivitaten

Die Aktivitaten miissen nicht unbedingt
industrieller Art sein. Es kann sich um
Prototypen handeln.

Obwohl die Ergebnisse auf dem
urheberrechtlichen Schutz beruhen, kénnen
andere durch geistiges Eigentum geschiitzte
Produkte (z. B. Handelsmarken) einbezogen
sein.

Der Einsatz von Kreativitat (kreative Fahigkeiten
und kreative Personen aus den Bereichen Kunst
und Kulturindustrie) ist eine wesentliche

Architektur

Grundlage fiir die Leistungen dieser nicht

Werbung

kulturellen Sektoren.

Hersteller von PC, MP3-
Verwandte Industrien Playern, Mobiltelefonen
usw.

Diese Kategorie lasst sich nicht eingliedern oder
mit klaren Kriterien definieren. Zu ihr gehéren
viele andere Wirtschaftsbereiche, die von den
vorherigen ,Kreisen® wie z. B. dem IKT-Bereich

abhangen.

kultureller Sektor
kreativer Sektor

Abb. 1:  Umschreibung des kulturellen und kreativen Sektors
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Der gesamte "kulturelle und kreative Sektor" kann im Rahmen eines Drei-Sektoren-Modells in wei-

terer Folge in einen 6ffentlichen, einen intermedidren und einen privaten Sektor unterteilt werden:

Der offentliche Bereich umfasst insbesondere das traditionelle Kunst- und Kulturgut wie The-
ater, Museen oder Opernhduser. Durch die Unterstiitzung von offentlichen TragerInnen der
Kunst und Kultur durch Bund, Land und Gemeinden wird dem Kulturinteresse der Bevolke-
rung sowie dem Kulturleben als Ganzes Rechnung getragen.

NGOs/NPOs (non-governmental organizations/non-profit organizations) wie z. B. Vereine,
Fonds oder Stiftungen sind die wesentlichen Elemente des intermedidren Bereichs und befin-
den sich in einer halboffentlichen Situation. Diese Zwischenstellung der gemeinniitzigen Or-

ganisationen entsteht durch ihre Teilhabe an 6ffentlichen Aufgaben.

Im privaten Sektor sind privatwirtschaftlich orientierte Unternehmen zu finden, deren Tatig-

keit auf Gewinn ausgerichtet ist.

Neben dieser grundsitzlichen Abgrenzung kénnen die kreativen Branchen inhaltlich in verschie-

dene Dominen eingeteilt werden, etwa der Unterteilung von Lechner/Philipp (2006) fiir die Kreativ-

wirtschaft in der Stadtregion Linz folgend in neun Doménen:*

39

Buch-, Literatur- und Pressemarkt (Verlagswesen, selbstdndige Journalistinnen, schriftstelleri-
sche Tatigkeiten, Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros, Ubersetzungsdienste und Dolmet-
scherInnen, Bibliotheken und Archive)

Musikwirtschaft und Phonomarkt (Herstellung von Musikinstrumenten, Verlag und die Ver-
vielfaltigung von bespielten Tontragern, Komponistlnnen, DirigentInnen und MusikerInnen,
Orchester, Kapellen und Chore, Musikverlage und -labels, Opern- und Konzerthallen)

Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft (Produktion und Postproduktion sowie Vertrieb
und Verleih von Filmen und Videos (aufSer an die Allgemeinheit), Kinos, Hérfunk- und Fern-

sehanstalten, Hersteller von Horfunk- und Fernsehprogrammen)

Werbung und Werbewirtschaft (Planung und Durchfithrung von Werbekampagnen, Werbe-
beratung, Werbedesign und Werbegrafik, Gestaltung von Schaufenstern und Ausstellungs-
raumen, Auflenwerbung, Verbreitung durch die Medien (Verkauf von Sendezeiten und An-
zeigeflachen fiir verschiedene Werbezwecke), Verkauf von Sendezeiten, Luftwerbung, Vertei-
lung und Zustellung von Werbematerial und Mustern, Bereitstellung von Werbefldchen, Ver-

mittlung von Anzeigenauftrigen)
Architektur und kulturelles Erbe (Architektur- und Ingenieurbiiros, Betrieb von Museen aller

Art, Betrieb von historischen Statten und Gebauden, Kunstausstellungen, Denkmalschutz)

Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft (Fernmeldedienste inkl.
Ubertragung von Fernseh- und Radioprogrammen, Internet-Provider etc., Hardwareberatung,
Softwarehduser, Verlag und Herstellung von Standardsoftware, Herstellung von Videospie-

vgl. Lechner/Philipp 2006, S. 72 £.
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len, Softwareberatung und -entwicklung, Datenverarbeitungsdienste, Anbieter von Datenban-

ken, sonstige mit der Datenverarbeitung verbundene Tatigkeiten)

Kunstmarkt und Kunsthandwerk (Selbstandige Bildende KiinstlerInnen (MalerInnen, Zeich-
nerlnnen, Bildhauerlnnen, ...), Be- und Verarbeitung von Natursteinen, Belag- und Kunst-
schmieden, Herstellung von Schmuck, Gold- und Silberschmiedewaren, von Fantasieschmuck
sowie von diversen Erzeugnissen (Kerzen, kiinstliche Blumen, Christbaumschmuck, wissen-
schaftliche Demonstrationsbehelfe, ...), Einzelhandel mit Antiquitdten und Gebrauchtwaren (in
Verkaufsrdaumen), Fotoateliers und Fotolabors, Erbringung verschiedener unternehmensbezo-
gener Dienstleistungen (Modedesign fiir Textilien, Kleidung, Schuhe, Schmuck oder Mobel,
Kommunikations- und Industrial Design, Tatigkeit von KiinstlerInnenagenturen, Verwaltung

von Patenten, ...)

Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst (Theater- und Schauspielgruppenen-
sembles, Varietés und Kleinkunstbiihnen, Ballettgruppen, Schauspielhduser, Theaterveranstal-
ter und -kassen, KiinstlerInnenagenturen, Tanzschulen, selbstindige Biithnenkiinstlerlnnen
und ArtistInnen, Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fiir Unterhaltung, Erholung und

Freizeit wie Zirkusbetriebe, Schausteller oder Puppentheater)

Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung (Hochschulen und hochschulverwandte
Lehranstalten, aufleruniversitire Forschung und Entwicklung im Bereich Natur-, Ingenieur-,
Agrarwissenschaften und Medizin, im Bereich Rechts-, Wirtschafts- und Sozialwissenschaften
sowie im Bereich Sprach-, Kultur- und Kunstwissenschaften, Markt- und Meinungsforschung,

Unternehmens- und Public-Relations-Beratung)

Auf Grundlage der vorgenommen definitorischen Beziige wird in der vorliegenden Studie das kul-

turelle Feld einer Stadt in zwei Bereiche unterteilt. (vgl. Kapitel 1.2.2) Das kulturelle Feld im engeren

Sinne umfasst:

Akteurlnnen (KiinstlerInnen, Kulturschaffende), Einrichten und Organisationen (kulturelle
Einrichtungen, Organisationen, Initiativen, kreativwirtschaftliche Unternehmen, ...) und Inf-

rastrukturen

Kulturelle Angebote, Leistungen und Produkte/Werke (Medien, Ereignisse, Festivals, Events,
Artefakte etc.)

Kulturelle Steuerung: Kulturpolitiken, Kulturférderungen und -finanzierung

Das kulturelle Feld im weiteren Sinne umfasst hingegen:

Wirkungen und Effekte im Bereich der "kulturellen Teilhabe"

Wirkungen und Effekte im Bereich der "Erwerbs- und Wirtschaftstruktur”
Wirkungen und Effekte im Bereich des "Tourismus"

Wirkungen und Effekte im Bereich des "Demografischen Wandel"
Wirkungen und Effekte im Bereich der "Bildung und Ausbildung"
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2.2 Kulturpolitik

Die Kulturpolitik ist wie kaum ein anderes Politikfeld ein Spiegelbild der Gesellschaft. So sind kultur-
politische Konzepte, Zielsetzungen aber auch die Legimitation von Kulturpolitik immer vor dem Hin-
tergrund der jeweils vorherrschenden gesellschaftspolitischen Rahmenbedingungen zu betrachten. In
den Jahren nach dem zweiten Weltkrieg beschrankte sich die Osterreichische Kulturpolitik iiberwie-
gend auf die Forderung der traditionellen Kiinste und Kulturinstitutionen. So stand die Hochkultur
mit ihren grofien und traditionellen Einrichtungen, wie den Wiener Bundestheatern oder den Salz-
burger Festspielen im Mittelpunkt des kulturpolitischen Interesses.* Der Begriff der Kulturpolitik war
sehr eng gefasst und das politische Handeln reduzierte sich grofiteils auf das Konservieren und die
Pflege des kulturellen Erbes. Der Aufbruch in die Moderne gelang kaum und von vielen Kunst- und
Kulturschaffenden wurde das beengende und konservative Kulturklima beklagt, da es die kiinstleri-
sche Kreativitat stark einschniire.*’ Ende der 1960er-Jahre begann ein schrittweiser Prozess der Mo-
dernisierung von Politik und Gesellschaft, in dessen Verlauf sich die Kulturpolitik zu einem gestal-

tenden Faktor entwickelte:*

"Kulturpolitik sollte nicht mehr langer auf die Bedienung des Establishments ausgerichtet, sondern als
ein gesellschaftlicher Faktor definiert werden. Es wurde nicht nur hinterfragt, welche gesellschaftliche
Rolle Bildung, Wissenschaft und Kunst haben, sondern es wurde als eine kulturelle Fragestellung ange-

sehen, wie die Menschen leben und arbeiten."*

Kultur war nun nicht mehr blofer Uberbau und eine Sache des "Guten und Schénen", sondern soll-
te eine aktive Rolle in der Verdnderung der Gesellschaft einnehmen. Ziel war es, den Anschluss an die
Moderne zu schaffen, indem ein neues, offenes und partizipatives Verhaltnis zwischen Gesellschaft
und Kultur und somit eine verdnderte Ausrichtung der Kulturpolitik entstehen sollte.* Unter den
Slogans "Kultur fiir alle" (Hilmar Hoffmann) und "Biirgerrecht Kultur" (Hermann Glaser) grenzte sich
die "Neue Kulturpolitik" gegeniiber dem Kulturverstdndnis und der Kulturpolitik der 1950er- und
1960er-Jahre ab. Die neue Ausrichtung war eine Kritik an den institutionalisierten Formen, dem elita-
ren Charakter und der restaurativen Orientierung der traditionellen Kulturpolitik. Besonders der Kul-
turbegriff an sich, der nur die etablierten Kiinste umfasste, wurde aufgebrochen und auf das Feld der
Alltagsaktivititen der Menschen ausgedehnt.* Dem geméafl wurden die gesellschaftlichen Verhéltnis-
se bei der Begriindung und Umsetzung von Kulturpolitik in den Blick genommen. Die kulturpoliti-
sche Praxis in den 1970er-Jahren war durch eine deutliche Erhohung der 6ffentlichen Mittel fiir Kul-
tur, der Ausweitung der kulturellen Angebote und dem Ausbau der kulturellen Infrastruktur gepragt.

Es entstanden eine Vielzahl neuer kultureller Formen, soziokultureller, kulturpadagogischer, alterna-

" vgl. Knapp 2005, S. 95 ff.

" vgl. Wagner 2006, S. 2 f.

42 vgl. Wagner/Zimmer 1997, S. 16
* Scheytt 2006, S. 30

# vgl. Scheytt 2006, S. 29

** vgl. Wagner 2006, S. 4
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tiver und breitenkultureller Richtung. Diese wurden als "legitime" Kultur anerkannt und mit 6ffentli-
chen Mitteln erstmals unterstiitzt. Parallel zu den ausgreifenden Versuchen, Kulturpolitik gesell-
schaftlich zu begriinden, fanden in den 1980er-Jahren zunehmend 6konomische Betrachtungsweisen
und marktwirtschaftliches Kalkiil Eingang in kulturpolitische Begriindungen und Analysen. Es kam

somit zu einer deutlichen Anderung der Zielsetzungen und Legitimation von Kulturpolitik:

"Nicht mehr der einzelne Biirger als Adressat kulturpolitischer Mafinahmen stand jetzt im Zentrum des
Interesses, sonder vielmehr der [...] zu berechnende Nutzen fiir die Kommune und Region oder das
Land. Die Kulturpolitik in den achtziger Jahren orientierte sich deutlicher als jemals zuvor am direkten

. . . . 46
und indirekten 6konomischen Nutzen "

Die volkswirtschaftliche Bedeutung von Kultur wurde ebenso herausgearbeitet wie die Allianzen
zwischen Kultur und Wirtschaft beschworen wurden. Kultur wurde mehr und mehr als ein Standort-,
Image- und Wirtschaftsfaktor betrachtet. Managementmethoden und -praktiken wurden im Hinblick
auf ihre Anwendungen fiir Kultureinrichtungen iiberpriift, Kulturmarketing und Zielgruppenanaly-
sen waren die beherrschenden Themen. Okonomisches Denken und ein von konomischer Zweckra-
tionalitdt gepragtes Handeln machten sich breit. Ab Mitte der 1980er-Jahre setzte sich sowohl in der
Wirtschafts-, Sozial- wie auch Kulturpolitik eine neoliberale pragmatische Linie durch. In der Kultur-
politik wurde dies durch Rufe nach Erhéhung der Effizienz kultureller Einrichtungen sowie der For-
derung einer "Entstaatlichung” der Kulturférderung deutlich. Dies fiithrte bei der Vergabe von For-

dermitteln zu einer Konzentration auf gezielte Kunst- und KunstlerInnenférderung.”

Die Entwicklungen aus den 1980er-Jahren setzten sich in Osterreich auch in den 1990er-Jahren fort
und wurden gerade auf Bundesebene noch weiter verstarkt. So wurde Kulturpolitik wieder auf
Kunstpolitik reduziert und die Kultur selbst in der Regierungserkldarung von 1990 erstmals deutlich
eingegrenzt.* Obwohl in den 1990er-Jahren auf Bundesebene immer wieder verlautbart wurde, Kunst
und Kultur wieder stirker zu behandeln und budgetdr zu bevorzugen, waren die tatsachlichen zu-
satzlichen Mittel dufierst bescheiden und auch der Stellenwert von Kunst und Kultur innerhalb der
Regierung wurde nicht grofser. So standen im Zentrum der Diskussionen eher ein effizientes Kultur-
management und Reformen im Kulturbereich denn etwa bedeutende Férderungen fiir neue Kulturini-
tiativen und die zeitgenossische Kunst. Inhaltlich war die Kunstpolitik in dieser Zeit geprdgt von der
Verdringung des Paradigmas der "Demokratisierung” zugunsten von Schlagwortern wie Modernisie-
rung, effizientes Management, Qualitatsstandards, Anschluss an internationale Trends sowie der Pré-

sentation der Osterreichischen Kunst im Ausland.*

In den 1990er-Jahren ging der Trend zum Erlebnis in Form von Events weiter. In diesem Entwick-
lungsprozess bediente (und bedient) sich das Marketing der Wirtschaft im Rahmen eines so genann-

ten Eventmarketings bzw. Erlebnismarketings immer ungenierter kultureller und kiinstlerischer Res-

4% Wagner/Zimmer 1997, S. 17
7 vgl. Wimmer 1995, S. 148 f.
* vgl. Wimmer 1995, S. 163

49 vgl. ebd., S. 19



36 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 2. Das kulturelle Feld

sourcen und Symbole. Diese Entwicklung hatte unmittelbare Auswirkungen auf Kulturproduktion,
Kulturrezeption und Kulturpolitik, sind Kunst und Kultur doch ein zentrales Element im Schaffen
von Erlebnissen. Zum einen entstanden neue Kooperationsformen (z. B. Public Private Partnership),
zum anderen erhohte sich gleichzeitig der Druck auf 6ffentliche Kulturbetriebe drastisch, sich ihrer-
seits diesem Event-Charakter anzupassen. Diese kulturpolitische Ausrichtung fithrte zunehmend zu
einer "Festivalisierung der Stadtpolitik" mit einer Ausrichtung auf Eventkultur:

"Die ehedem sichere Ausrichtung am gesellschaftspolitischen Ziel ist einer diffusen Eventorientierung
gewichen [...] Die Loslosung einer 6ffentlichen Kulturférderung von inhaltlichen und politischen Zielen
findet ihre addquate Entsprechung in einer zunehmenden Event-Orientierung. Event-Kultur ist ein we-
sentliches Element der Erlebnisgesellschaft; die auf einem immer wieder neuen 'Kick' ausgerichtete Er-
lebnisgesellschaft sucht das auflergewdhnliche Ereignis, um sich selbst zu stimulieren und um Befriedi-
gung in der Sucht nach dem Neuen, Einmaligen und Aufiergewdhnlichen zu finden. Deshalb ist Event-
Kultur auch nicht einfach nur ein etwas aufgebléhtes Kulturereignis alten Stils, sondern eine vollig neu-

artige Weise der Prisentation und Konsumtion von Kultur."®

Dies blieb nicht ohne Folgen und Probleme fiir den Kunst- und Kulturbetrieb. Problematisch ist die
Tatsache, dass die vorliegende Steigerung im Kulturangebot nicht anndhernd zu einer dhnlich grofien
Steigerung der Kulturnachfrage fiihrt. Daraus ist zu schliefen, dass das Publikum fiir Kunst und Kul-
tur zwar vorhanden, nicht aber beliebig erweiterbar ist.”

Insgesamt ist zu beobachten, dass Kunst und Kultur in vielerlei Hinsicht an Bedeutung gewinnen.
Zu den Griinden hierfiir zéhlt unter anderem, dass einzelne Stiadte und gesamte Regionen deren Kraft
und Wirkung im Wettbewerb mit ihren Konkurrentlnnen erkennen. Inmitten einer sich durch die
Globalisierung angleichenden Welt versprechen Kunst und Kultur Unverwechselbarkeit, da auf die-
sem Feld nach wie vor Originédres und Authentisches vor Ort geleistet werden kann. Auch gewinnen
direkt und indirekt wirkende 6konomische Effekte von Kunst und Kultur an Bedeutung. Zu den di-
rekten Wirkungen zahlt beispielsweise, dass die Attraktivitdat von Stadten und Regionen fiir Touris-
tinnen infolge herausragender Kulturangebote zunimmt. Dadurch entstehen unmittelbar Arbeitsplat-
ze im Gast- und Dienstleistungsgewerbe, im Verkehrswesen und in den Kultureinrichtungen selbst.
Besonders fiir Stadte, die sich eher als Standorte fiir Industrie, Gewerbe bzw. Dienstleistungen sehen,
gewinnt Kultur allerdings stérker als indirekt wirkender Wirtschaftsfaktor an Bedeutung. So ist eine
lebendige Kunst- und Kulturszene fiir kreative Milieus eine wichtige Basisvoraussetzung dafiir, nach-
haltig wirksam werden zu kénnen. Dariiber hinaus sind Kunst und Kultur und die sie tragenden kre-
ativen Milieus ein wichtiges gesellschaftliches Experimentierfeld. In diesem Zusammenhang entste-
hen Freirdume, um neue Themen- und Problemstellungen zu erdrtern, Wahrnehmungsgewohnheiten
in Frage zu stellen und vor Ort eine kreative Atmosphére entstehen zu lassen, die wiederum auf an-
dere Bereiche ausstrahlt.

% Heinrichs 2001: S. 21 f.
" vgl.Kleino.J.,S.7
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Aufgrund der derzeitigen vielfdltigen gesellschaftlichen Entwicklungszustande und -optionen
(Globalisierung und Regionalisierung, Internationalisierung und Migrantisierung, Medialisierung
und Virtualisierung, Okonomisierung und Kulturalisierung, Pluralisierung und Individualisierung
etc.) ergeben sich zahlreiche Schwierigkeiten, eine schliissige und zugleich offene Kulturkonzeption
weiterzuentwickeln bzw. zu entwerfen, welche die Balance zwischen der Kreativitat der Kunst- und
Kulturschaffenden, dem Kulturbediirfnis der BiirgerInnen und der staatlichen aber auch privaten
Kulturforderung hélt. Um dieser Herausforderung der Entwicklung von schliissigen und offenen
Kulturkonzeptionen zu begegnen, haben sich in den letzten Jahren verschriftlichte Kulturplanungen
als wesentlicher Bestandteil von Kulturpolitik und unterstiitzend fiir kulturelle Planungsvorhaben
etabliert, die in verschiedenen Kategorien anzutreffen sind: Kulturanalysen, eigenstandige kulturpoli-
tische Leitlinien, Kultur-Konzeptionen, Kulturrahmenplanungen, Kulturentwicklungsplanungen und
sonstige Formen kultureller Planungen.*”” Ausgehend von den Strukturen und Personen im kulturellen
Feld, also den Kunst- und Kulturschaffenden und kulturellen Einrichtungen werden dabei Schnittstel-
len zu anderen Bereichen aufgesucht, die fiir die kulturelle Planung vor Ort von Wichtigkeit sind.
Dieses Finden von Schnittstellen des kulturellen Feldes mit anderen gesellschaftlichen Feldern sowie
die Berticksichtigung von aktuellen gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Veranderungen erfahren
in der kulturpolitischen Praxis in den letzten Jahren eine verstiarkte Aufmerksamkeit. In einem sol-

chen Verstandnis entfaltet sich die Kulturpolitik in einem dreifachen Spannungsfeld:

* dem Spannungsfeld zwischen Kultur und Gesellschaft (einschlieflich der Freizeit und sozio-

kultureller Verhaltensweisen)
* dem Spannungsfeld zwischen Kultur und Wirtschaft (einschliellich Stadtmarketing)

= dem Spannungsfeld zwischen Kultur und Management (einschliefllich der strukturellen und

finanziellen Moglichkeiten)

Das heifst aber auch, dass die kulturpolitische Praxis in dieser Komplexitdt nicht mehr allein die
Entwicklung eines Kulturangebotes einer Stadt umfasst und auf die Binnenprobleme des Kulturberei-
ches fokussiert, sondern vielmehr als eine weiter zu fassende Stadtentwicklungsplanung mit kulturel-
len Beziigen aus der und in die Stadt zu verstehen ist. Gerade angesichts der tiefgehenden Umbriiche,
die Gesellschaft und Wirtschaft erfasst haben, gilt es mehr noch als zuvor, Kunst und Kultur eingebet-
tet in die Entwicklung der Stadt zu betrachten. Kunst und Kultur erlauben es, gezielt Einfluss auf die
weiteren Geschicke des Gemeinwesens zu nehmen. Dies um so mehr, da die Kultur eines der wenigen
Aktionsfelder ist, auf denen Politik angesichts zunehmender globaler Deregulierung bzw. so genann-
ter Sachzwénge noch halbwegs selbst bestimmt - das heifit aus den Anspriichen und Gegebenheiten

der Stadt heraus - zu wirken vermag.

% vgl. Morr 1999, S. 144 f. In Osterreich wurden und werden in den letzten Jahren in mehreren Stidten entsprechende Kultur-

entwicklungspléne und -leitbilder entwickelt: Linz (2000), Salzburg (2001), Dornbirn (2005), Krems (2006), Steyr (in Arbeit),
Graz (in Arbeit) oder Leoben (in Arbeit).
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2.3  Kulturfinanzierung und -férderung

Die staatliche und kommunale Finanzierung von Kunst und Kultur ist seit Jahren ein beherrschen-
des Thema in den Diskursen der Kulturpolitik. Die staatliche Finanzierung des Kulturbereiches - mit
Schwerpunkt auf den darstellenden Kiinsten - hat schon seit Zeiten der hofischen Kultur Tradition.
Sie wurde lange Zeit als Selbstverstandlichkeit angenommen, deren Vorteile auf der Hand lagen und
die keiner weiteren Legitimation bedurfte. Erst durch die Verdnderungen der finanziellen Mdglichkei-
ten der Offentlichen Haushalte stiegen die Schwierigkeiten der Kulturférderung und -finanzierung
drastisch an und bekamen neue Akzente. Es wurden Kiirzungen, Nivellierungen und Schliefungen
vorgenommen und die 6ffentliche Hand zog sich weiter und weiter aus der Kulturférderung zuriick.
Angesicht dieser fortsetzenden Riickzugsbewegungen der 6ffentlichen Hand aus der Kulturfinanzie-
rung sind in den letzen Jahren zunehmend Uberlegungen angestellt worden, die auf alternative Fi-
nanzierungsmoglichkeiten abzielen. Grundsétzlich kann die Finanzierung kultureller Aktivitdten in

einer Gesellschaft drei Wege beschreiten:*
=  Alimentierungen kultureller Einrichtungen und Projekte aus 6ffentlichen Haushalten
=  Selbstfinanzierung durch marktfahige Leistungen

= Gesellschaftliche Finanzierung durch monetiares Engagement von Einzelpersonen (von Spen-
den bis zu Stiftungen), organisierten Gruppen (z. B. Fordervereine oder Projektinitiativen) und
Unternehmen aus Branchen, die nicht selbst dem (kommerziellen) Kulturbereich angehdren

Die auf die offentliche Kulturférderung einwirkende Krise des Wohlfahrtstaates iibt zunehmend
Druck in Richtung auf eine verstarkte Praxis der zweit und dritt genannten Finanzierungsarten aus.
Grundsitzlich wird dadurch die Finanzierung von kulturellen Einrichtungen zu einer Management-
funktion, welche die Einrichtung als Gesamtes mit all ihren verschiedenen Mdglichkeiten der Finan-
zierung im Auge behdlt. Neue Wege der Finanzierung sind in diesem Zusammenhang mehr als nur
die unmittelbare Erschliefung von Quellen. Sie sind in den meisten Féllen mit konzeptionellen und
organisatorischen Veranderungen, teilweise sogar mit Folgen auf die Rechtskonstruktion (z. B. Priva-
tisierung, Umwandlung in Trédgervereine, Stiftungen etc.) verbunden. Dies bedeutet hdufig zusatzli-
che Schulungen fiir die beteiligten Personen in den kulturellen Einrichtungen und den fiir sie zustéan-
digen Amtern und die Bereitstellung von Managementinstrumenten und Hilfen. Durch die Erschlie-
Bung neuer Geldquellen zur Entlastung der 6ffentlichen Zuweisungen werden aber auch in manchen
Féllen neue Mitsprachebediirfnisse und neue Formen von kulturellen Aktivitdten in Gang gesetzt.
Dies tangiert fast immer in der einen und anderen Weise die kommunale Kulturpolitik. Die Frage,
welche Gruppe oder Institution in die Mitverantwortung und Mitfinanzierung einer kulturellen Ein-
richtung miteinbezogen wird, ldsst sich kaum umfassend beantworten, wenn nicht Klarheit tiber die
kulturpolitischen Ziele besteht: Geht es um die Starkung des Kulturbewussteins nach innen und da-
mit auch um eine stirkere Einbindung und Ansprache der Bevolkerung? Geht es um die Starkung der

Attraktivitat nach aufien in Verbindung mit der Férderung der Tourismuswirtschaft? Geht es im all-

% vgl. Bendixen 1997, S. 167
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gemeinen um das stdadtische Image und die Standortattraktivitat fiir die wirtschaftliche Entwicklung?
Die im Einzelfall geltenden und praktizierten kulturpolitischen Entwicklungsziele sind hierbei von

erheblicher Bedeutung.*

In der Praxis der Kulturfinanzierung ist zunéchst eine Bestandsaufnahme erforderlich, die auch
geplante und in Umwandlung befindliche Objekte einbeziehen sollte, da sie zum Gesamtprofil des
kulturellen Angebotes gehdren. Ebenso sind nicht nur kommunale Einrichtungen aufzufithren (Re-
giebetriebe, Eigenbetriebe und andere Institutionen in kommunalem Besitz), sondern auch privatwirt-
schaftlich betriebene (Vereine, Gesellschaften des Biirgerlichen Rechts usw. sowie kommerzielle Un-
ternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft), soweit sie aus der kommunalen kulturpolitischen Per-
spektive fiir wichtig angesehen werden. Die fiir Unterstiitzungsmafinahmen entscheidende Frage
lautet: Was geschieht in diesen Einrichtungen und an welchen Stellen ihrer internen und externen
Arbeit gibt es Ansatzpunkte fiir gezielte Zuwendungen, strukturelle Fordermafinahmen oder generel-
le Anschiibe zur fordernden Entwicklung? Im Einzelfall gibt es stets ein Biindel moglicher Ansitze
und nur die genaue Kenntnis der Einzelheiten kann zu einem entwicklungsfahigen Konzept fiihren.
Die methodischen Probleme der Anwendung von allgemeinen Finanzierungsmodellen und -
konzepten liegen in den nicht immer leicht zu bestimmenden Geltungshorizonten und in der Frage
der Flexibilitat der einzelnen Konzeptkomponenten. Entweder ldsst sich ein Modell den Bedingungen
der Praxis wenigstens anndhern oder man lauft Gefahr, die Praxis den Erfordernissen des Modells

anzupassen, nur um Finanzierungsvorteile zu erlangen.

Die strukturellen Schwierigkeiten vieler Kultureinrichtungen, sich iiber den Markt selbst zu finan-
zieren, hat der Begriinder der modernen Kulturékonomik, William Baumol, mit dem Begriff "cost
disease" beschrieben.” Ahnlich wie bei anderen persénlichen Dienstleistungen erhdhen sich die Kos-
ten in diesem Bereich im Zuge der allgemeinen Einkommensentwicklung, ohne dass nennenswerte
Moglichkeiten der Produktivititssteigerung bestiinden. Auf diese Weise werden kulturelle Leistungen
im Verhéltnis zu industriellen Erzeugnissen immer teurer. Kostendeckende Preise wiirden dazu fiih-
ren, dass die Nachfrage nach Kultur unter ein gesellschaftlich gewiinschtes Niveau fiele. In diesem
Dilemma liegt die Begriindung fiir staatliche Férderung. Der Charakter von Kunst als 6ffentliches Gut
sowie die Generierung positiver externer Effekte durch die Bereitstellung von kulturellen Angeboten
sind die beiden wohl wichtigsten Griinde, mit denen Forderungen nach &ffentlicher Subventionierung

gerechtfertigt werden konnen.

Ein weit verbreitetes Argument in diesem Zusammenhang, welches den besonderen Nutzen staat-
licher Kulturfinanzierung untermauern soll, ist das Konzept der Umwegrentabilitit.*® Die Grundiiber-
legung ist einfach: Jede Ausgabe fiir Kultur schafft Arbeitsplatze im Kulturbereich, fiihrt zu Auftrags-
vergaben an andere Wirtschaftsbereiche und fliefit {iber die Steuern zu erheblichen Teilen wieder zu-

riick. Wann immer mit regionalwirtschaftlichen Effekten fiir eine bestimmte Ausgabenkategorie des

54 vgl. Bendixen/Heinze 2004, S. 19

% vgl. Baumol/Bowen 1966

% Das Konzept der Umwegrentabilitit eignet sich allerdings nur bedingt zur Anwendung auf den Kunst- und Kulturbereich,

wie bereits in Kapitel 1.2.1 ausgefiihrt wurde.
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Offentlichen Haushalts argumentiert wird, ist gleichzeitig zu fragen, ob die dabei genannten Ziele

nicht durch andere Mafinahmen mit weniger Aufwand erreichbar waren.*

Aus okonomischer Sicht bauen die meisten Argumentationslinien auf verschiedenen Formen des
so genannten Marktversagens auf. Die Losung der so entstehenden Probleme kann iiber den Eingriff
der offentlichen Hand zumindest teilweise bewailtigt werden. Eine Form des Marktversagens, die im
Zusammenhang mit der Produktion kultureller Leistungen hdufig genannt wird, ist jene der Informa-
tionsdefizite®, wonach die Produktion von Kunst und Kultur mit groen Unsicherheiten betreffend
die Verwertbar- und Vermarktbarkeit des geschaffenen Produktes verbunden ist. Dieses Fehlen einer
der Grundvoraussetzungen fiir einen funktionierenden, ungelenkten Markt fiihrt zu einem Produkti-
onsausmafs, welches unter dem gesellschaftlich optimalen Niveau zu liegen kommt. Diese Argumen-
tation ist jener der staatlichen Forderung von Forschung und Entwicklung sehr dhnlich, liefern doch
auch hier Informationsdefizite in Form von unsicheren Verwertungsmoglichkeiten der jeweiligen
Forschungsergebnisse die Begriindung fiir den Markteingriff, zum Beispiel in Form von Forschungs-

forderungen.®

Im Sinne der Effizienz und Effektivitdt von Kulturforderungen ist deren Evaluierung ein entschei-
dender Aspekt. Diese sollte eine Grundlage schaffen, um die 6ffentliche Kulturférderung neu zu be-
griinden. Zudem ist sie imstande, Entwicklungsperspektiven zu erdffnen, die sowohl dem kulturellen
Eigenwert als auch den spezifischen kulturpolitischen Interessen der EntscheidungstragerInnen ent-
sprechen. Weitere Aufgaben der Kulturforderungsevaluierung bestehen darin, 6ffentliche Einrichtun-
gen vom kameralistischen Haushaltssystem letztendlich abzukoppeln und ihnen mehr Eigenverant-
wortung aufzuerlegen, durch Umschichtung neue Schwerpunkte zu ermoglichen und einen klaren

Akzent auf neue Publikumsschichten zu setzen.®

Uber die direkte staatliche Kulturférderung hinaus kann die Erschliefung zusitzlicher finanzieller
Mittel fiir die Kultur mit weiteren Mafsnahmen gefordert werden. Solche sind etwa die Schaffung von
Kooperationen mit dem Wirtschafts- und Tourismusbereich fiir Kulturaktivitdten, steuerliche Entlas-
tungen fiir Kulturschaffende und Kultureinrichtungen (Befreiung von Steuern und Sozialabgaben,
Gleichbehandlung von VeranstalterInnen), die steuerliche Entlastung fiir privates Kulturengagement
und die volle steuerliche Absetzbarkeit von Kultursponsoringausgaben oder ein freiwilliger Kultur-
Finanzausgleich mit den Umlandgemeinden, sodass diese in die Finanzierung des stddtischen

Kulturangebots eingebunden werden konnen.”

¥ vgl. Joanneum Research/Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik 2002

% vgl. etwa Kyrer et. al. 1993

% vgl. Joanneum Research/Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik 2002

6 vgl. Biindnis 90/Die GRUNEN im Landtag von Baden-Wiirttemberg 2004, S. 10 f.

" vgl. Joanneum Research/Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik 2004
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24.1

Indikatoren zum kulturellen Feld

Kulturelle Einrichtungen und Infrastruktur sowie deren Angebote, Leistungen und Pro-
dukte

Kulturelle Einrichtungen, Organisationen und Initiativen: Der Indikator erfasst die Anzahl der
in den jeweiligen Stadten ansdssigen kulturellen Einrichtungen. Sowohl Einrichtungen als
auch AkteurInnen driicken die kulturellen Ressourcen einer Stadt aus, die gleichsam als kultu-
relle Knotenpunkte gesehen werden konnen. Als Datengrundlage fiir diesen Indikator fun-
gierten zum einen die Erhebungen der Statistik Austria (Kulturstatistik und Statistisches Jahr-
buch 6sterreichischer Stadte), die Zahlen zu den Einrichtungsbereichen "Museen und Gale-
rien", "Theater", "Konzertsale", und "Festspiele und Festivals" liefern. Da diese Daten der Sta-
tistik Austria aus erhebungstechnischen Problemen und Griinden nicht vollstandig vorliegen,
wurden die Zahlen fiir diese Einrichtungstypen durch eigene Recherchen und Datenabfragen
(Datenbestdande = der  jeweiligen  Stadte, Darstellungen im  Internet,  Herold-
Datenbankenanfragen) erganzt, um die vorhandenen und offensichtlichen Datenliicken aufzu-

fallen.

Gebaude fiir Kultur- und Freizeitzwecke bzw. des Bildungs- oder Gesundheitswesens: Der In-
dikator erhebt die Anzahl der Nichtwohngebaude und deren Wohnungen nach {iberwiegen-
der Nutzung des Gebaudes. Dadurch konnen in den jeweiligen Stadten, die fiir die Kultur-
und Freizeitnutzung, das Bildungs- oder Gesundheitswesen zur Verfiigung stehenden Ge-
baude® und Wohnungen® in Nichtwohnungsgebduden erfasst werden. Basis bildet die Ge-
baude- und Wohnungszahlung 2001 der Statistik Austria.

Anzahl der Sitzplatze in Lichtspieltheatern. Dieser Indikator erfasst die Anzahl der Sitzplatze
in Kinos welche im Rahmen der sekundarstatistischen Erfassungen der Statistik Austria (Sta-

tistisches Jahrbuch 6sterreichischer Stadte, Kulturstatistik) erhoben werden.

Folgende und als zweckmaflig erachtete Indikatoren konnen nur im Rahmen einer primarstatistischen

Erhebung, etwa im Zuge eines Cultural Mapping, erfasst werden:

62

63

Anzahl der kulturellen Einrichtungen und Akteurlnnen gegliedert nach folgenden Bereichen:
Museen, Ausstellungshéduser und Galerien, Architektur und baukulturelles Erbe, Theater und
Tanz, Musik, Festivals und Veranstaltungen, Film und Kino, Literatur, Foto, Neue Medien

und Freie Szene.

Personalstand der kulturellen Einrichtungen: Personal nach den Kategorien "angestellt (darun-

ter: hoher qualifiziert / Teilzeitkréafte)", "freiberuflich" und "ehrenamtlich”

Gebédude sind freistehende oder - bei zusammenhéngender Bauweise - klar gegeneinander abgegrenzte Baulichkeiten,
deren verbaute Flache mindestens 20 Quadratmeter betragt.

Als Wohnung gilt ein Raum oder gelten mehrere Rdume mit Nebenrdumen, die eine in sich abgeschlossene Einheit bilden
und mindestens mit Kiiche oder Kochnische ausgestattet sind.
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24.2

Anzahl der kulturellen Veranstaltungen: Der Indikator erfasst die Anzahl der unterschiedli-
chen kulturellen Veranstaltungen. Im Rahmen der sekundarstatistischen Erfassungen der Sta-
tistik Austria (Kulturstatistik, Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte) werden im we-
sentlichen die Anzahl der Theatervorstellungen, musikalischen Auffithrungen, Ausstellungen

und Festivalvorstellungen (wiederum unvollstindig) erfasst bzw. tibermittelt.

Leistungsangebot der Kultureinrichtungen: Durch diesen Indikator konnen die erbrachten

kulturelle Leistungen der einzelnen Kultureinrichtungen typologisierst und erfasst werden.

Zielgruppen der Kultureinrichtungen: Dieser Indikator zielt auf die Erfassung der zielgrup-
penspezifischen Ansprache der Kultureinrichtungen ab. Es kann dadurch eruiert werden, wie

stark bzw. wie schwach verschiedene Zielgruppen durch die Arbeit angesprochen werden.
AkteurInnen

Anzahl der freischaffenden KiinstlerInnen und Kulturschaffenden: Der Indikator zielt auf die
Erfassung der freischaffenden KiinstlerInnen und Kulturschaffenden und deren Tatigkeitsfel-
der bzw. -bereiche ab. Aufgrund der Probleme in der Datenverfiigbarkeit kann dieser Indika-
tor nur durch eine allgemeine Recherche erhoben werden und beschréankt sich deshalb auf ei-
ne Kurzdarstellung im Detailpaket. Die Darstellungen erheben damit keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit.

Folgende und als zweckmafig erachtete Indikatoren konnten nicht erhoben werden:

24.3

244

Anzahl der nationalen und internationalen Preise fuir unterstiitzte KiinstlerInnen: Der Indika-
tor stellt u. a. ein Maf$zahl fir die kulturelle Qualitét der kiinstlerischen Arbeiten dar.

Kulturpolitik

Vorhandensein von kulturellen Planungsinstrumenten: Dieser Indikator erfasst die kulturellen
Planungsinstrumente in den einzelnen Stidten, in Form von Kulturleitbildern und -
entwicklungspldnen, Kulturforderberichten, Kulturbeirdten, Evaluierungskriterien und For-
derkonzepten. In den Stadteprofilen der Detailpakete erfolgt eine Kurzdarstellung dieser.

Kulturférderung und -finanzierung

Budgets werden oftmals als "in Zahlen gegossene Politik" betrachtet. Eine Analyse der Budgets

lasst demnach einige Riickschliisse auf die politische Situation in bestimmten Bereichen zu. Nichtsdes-

totrotz

sollte nicht der Fehler gemacht werden, Budgetzahlen voreilig zu interpretieren, da in den

Budgets, insbesondere in einer Teilbetrachtung eines Bereichs, vielfdltige Implikationen enthalten

sind. So konnen etwa Ausgliederungen von stadteigenen Kultureinrichtungen, die jeweilige Zuord-

nung von Dienststellen, Verschiebungen zwischen ordentlichem und aufierordentlichem Haushalt

oder eine verzogerte Budgetwirksamkeit beachtliche Veranderungen des Budgets mit sich ziehen.

Einige wichtige Anmerkungen sind fiir die Interpretation der angefiihrten Zahlen unbedingt zu be-

achten:

Fiir die Stadtevergleiche wird auf Daten der Statistik Austria und auf die einzelnen Rech-

nungsabschliisse der Stadte zuriickgegriffen.

Die Ausgaben fiir die Kultureinrichtungen enthalten prinzipiell nur jene Ausgaben der Stadt,
die aus dem Kulturbudget (ordentlicher Haushalt) stammen, d. h. Ausgaben fiir Kulturein-
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richtungen aus anderen Budgetgruppen sind nicht enthalten (z. B. erhalten diese teilweise

auch Forderungen aus dem Sozial- oder dem Bildungsbudget).

Manche "Forderungen" schlagen sich nicht direkt im Kulturbudget nieder, beispielsweise die
generelle oder vergiinstige Zurverfiigungstellung von Raumlichkeiten fiir Kultureinrichtun-

gen.

Es wird zwischen ordentlichem und aufSerordentlichem Haushalts der einzelnen Jahre unter-
schieden, andernfalls "verfdlscht" der auflerordentliche Haushalt in der Regel die Betrachtung
der langerfristigen Entwicklung des Budgets, da in ihm hauptsachlich Sonderinvestitionen
enthalten sind. Bei der Interpretation der Einnahmenseite ist insbesondere zu beachten, dass
hier magistratsinterne Verrechnungswege nicht beriicksichtigt werden konnten und es sich
nur um Einnahmen von stadtischer Seite handelt.

Folgende Indikatoren konnten erhoben werden:

Anteil der Einnahmen und Ausgaben fiir Kunst und Kultur im ordentlichen Haushalt: Der In-
dikator erfasst den ordentlichen Haushalt im Hinblick auf Kunst und Kultur, gestiitzt auf das
LIKUS-Rahmenwerk.* Die Darstellung umfasst den Anteil der Einnahmen und Ausgaben fiir
Kunst und Kultur an den Gesamtausgaben. Als Datenquelle fungierte das "Statistische Jahr-
buch sterreichischer Stadte" (Statistik Austria). Im Detailpaket wird dariiber hinaus eine Auf-

schliisselung nach "Kunstsparten", "geférderte Einrichtungen" und "Freie Férderung" vorge-
nommen

Anteil der Einnahmen und Ausgaben fiir Kunst und Kultur im auflerordentlicher Haushalt:
Der Indikator erfasst den aufSerordentlichen Haushalt im Hinblick auf Kunst und Kultur, ge-
stiitzt auf das LIKUS-Rahmenwerk. Insgesamt zdhlen dazu all jene Ausgaben und Einnahmen,
die lediglich vereinzelt vorkommen oder der Hohe nach den normalen Rahmen erheblich {i-
berschreiten und durch aufierordentliche Einnahmen bedeckt werden.

Ordentliche Kulturausgaben pro EinwohnerInnen

Folgende und als zweckmafiig erachtete Indikatoren konnen nur im Rahmen einer primaérstatistischen

Erhebung, etwa im Zuge eines Cultural Mapping, erfasst werden:

64

Gebarung der Kultureinrichtungen: Einnahmen insgesamt (darunter: Eintrittserlo-
se/Subventionen), Ausgaben insgesamt, Zahlender Besuch (vollzahlend und erméafligt)

Gesamtbudget der Kultureinrichtungen: Dieser Indikator liefert ein differenzierteres Bild auf
die budgetére Situation der Kultureinrichtungen. Er erfasst alle zur Verfligung stehenden fi-
nanziellen Mittel wie Férderungen der Stidte, des Landes, des Bundes oder der EU ebenso

wie sonstige Forderungen und Eigenerlose.

Das LIKUS-Schema (LinderInitiativeKulturStatistik) bildet die Basis fiir alle in Osterreich erstellten Kultur- und Kunstfor-
derungsberichte. Es wurde im Jahr 1995 in den Kulturférderungsberichten von vier Bundeslandern eingefiihrt. Hauptziel
des Schemas stellt die Harmonisierung der Kulturpolitikdokumentation und die Schaffung einer einheitlichen Sichtweise
zu den Hauptkategorien der Kulturpolitik dar.
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= Mittelaufbringung und Mittelverwendung in den Kultureinrichtungen: Der Indikator liefert
Anhaltspunkte fiir die Aufteilung der verwendeten Mittel, strukturiert nach verschiedenen

Bereichen (Struktur/Biiro, Personal, Projekte/Veranstaltungen, Investitionen und Sonstiges).

= Die Indikatoren "Steigerung des selbst erwirtschafteten Einkommensanteils" sowie "Durch-
schnittliche Gagen/Honoraransitze" ermdglichen Aussagen iiber die Arbeitsbedingungen in
Kultureinrichtungen.

2.5  Empirische Ergebnisse zum kulturellen Feld

Den wesentlichen Ausgangspunkt der Datenrecherche und -erfassung zur Charakterisierung des kul-
turellen Feldes stellte die Kulturstatistik der Statistik Austria dar. Sie informiert auf der Basis eines
breiten, an internationale Vorgaben ankniipfenden Bezugsrahmens iiber das vielfaltige Angebot und
die Partizipation an Kultur und gibt einen umfassenden Uberblick iiber die &ffentliche Kulturfinanzie-
rung. Der Rahmen der Darstellung orientiert sich an der Systematik der Kulturférderung, die in den
letzten Jahren erarbeitet wurde (LIKUS). In der vorliegenden Studie wurde vor allem auf die Daten
aus den Breichen der "Museen und Ausstellungen”, "Theater und Musik" und "Festspiele und Festi-
vals" zuriickgegriffen:

* Die Museums- und Ausstellungsstatistik basiert auf einer Vollerhebung von Museen und
verwandten Einrichtungen. Die Grundgesamtheit ist im weitesten Sinn durch die in einschla-
gigen Verzeichnissen (Museumsfiihrer, Internet-Portale usw.) aufgefiihrten Einrichtungen de-
finiert, soweit auf Osterreichischem Staatsgebiet bestehend. Tatsdchlich in der Statistik repra-
sentiert sind jedoch nur jene Einrichtungen, die an der ohne Auskunftspflicht durchgefiihrten
Erhebung teilnahmen. Adresseintrdge, zu denen keine Datenmeldung vorlag (bzw. Daten
auch nicht recherchiert werden konnten), wurden in Bezug auf die Anzahl der Einrichtungen
nicht berticksichtigt.®

* Die Datengrundlage im Bereich "Theater und Musik" besteht zum iiberwiegenden Teil aus
primaérstatistischen Erhebungen bei den einzelnen Hausern, die teils aus sekunddren Quellen
erganzt werden. *

= Die Daten tiiber die Festspiel- und Festivalaktivitdten basieren auf einer unvollstindigen pri-

marstatistischen Erhebung bei recherchierten Festspiel- und FestivalveranstalterInnen.

* Die anderen relevanten Datenbereiche (Visuelle Kunst, Bibliotheken, Kulturférderungen, Kul-

turberufe) liegen dariiber hinaus nur aggregiert auf Bundeslander-Ebene vor.

Diese Datenbestdnde der Statistik Austria liegen somit aus erhebungstechnischen Griinden nicht
vollstandig vor. Sie wurden im Zuge der Studie durch eigene Recherchen und Datenabfragen (Daten-
bestdande der jeweiligen Stadte, Darstellungen im Internet, Herold-Datenbankenanfragen) ergéanzt, um

die vorhandenen und offensichtlichen Datenliicken aufzufiillen.

% vgl. Statistik Austria 2007, S. 17

% vgl.ebd., S.20
67 vgl. ebd., S. 21
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2.5.1 Einrichtungen und Infrastrukturen sowie deren Angebote, Leistungen und Produkte

18 17

Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz

@ Anzahl "Museen und Galerien" B Anzahl "Theater"

Abb.2:  Anzahl an "Museen und Galerien” und "Theatern” in Kleinstidten 2006%

Wiener Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach Klagenfurt

@ Anzahl "Museen und Galerien" B Anzahl "Theater"

Abb. 3:  Anzahl an "Museen und Galerien” und "Theatern” in Mittelstiidten 2006%°

6 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Eigene Erhebungen, Eisenstadt: Daten von 2005

8 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stadte in Zahlen 2007, Eigene Erhebungen
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Abb. 4 Anzahl an "Museen und Galerien” und "Theatern” in Grofstidten 2006™
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Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz

@ Anzahl "Konzertséale" B Anzahl "Festspiele und Festivals"

Abb.5:  Anzahl an "Konzertsilen” und "Festspiele und Festivals” in Kleinstidten 2006

Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007,Eigene Erhebungen. Salzburg: darunter 39 nicht stindige Biih-
nen, Graz Daten von 2004

Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Kulturstatistik 2005, Eisenstadt: Daten von 2005, darunter Som-
merspiele
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Wiener Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach

@ Anzahl "Konzertsale" B Anzahl "Festspiele und Festivals"

Abb. 6:  Anzahl an "Konzertsilen” und "Festspiele und Festivals” in Mittelstidten 2006
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@ Anzahl "Konzertséale" B Anzahl "Festspiele und Festivals"

Abb.7:  Anzahl an "Konzertsilen” und "Festspiele und Festivals” in Grofstidten 2006

” Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stadte in Zahlen 2007, Kulturstatistik 2005, Eigene Erhebungen

73

nicht standige Konzertsile, Graz: keine detaillierten Daten vorhanden

Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Kulturstatistik 2005, Eigene Erhebungen, Salzburg: darunter 46
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Abb. 8:  Anzahl der Sitzpliitze in Lichtspieltheatern in Kleinstidten 2006
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Abb. 9:  Anzahl der Sitzpliitze in Lichtspieltheatern in Mittelstidten 2006”

74 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Lienz: keine Daten vorhanden

& Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Wr. Neustadt, Steyr, Wels: keine Daten vorhanden
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Anzahl der Sitzplitze in Lichtspieltheatern in Grofistidten 2006 &

10,2%

Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz

@ Gebaude B Wohnungen

Anteil der Wohnungen und Gebiude fiir Kultur- und Freizeitzwecke bzw. des Bildungs- oder Gesundheitswesens in Klein-
stiidten 20017

Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007
Quelle: Statistik Austria, Gebdude- und Wohnungszdhlung 2001
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@ Gebaude B Wohnungen

Anteil der Wohnungen und Gebiude fiir Kultur- und Freizeitzwecke bzw. des Bildungs- oder Gesundheitswesens in Mittel-

stiidten 20017
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Abb. 13:
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Salzburg Linz Graz

@ Gebaude B Wohnungen

Anteil der Wohnungen und Gebiude fiir Kultur- und Freizeitzwecke bzw. des Bildungs- oder Gesundheitswesens in Grof-
stiidten 2001

Quelle: Statistik Austria, Gebdude- und Wohnungszahlung 2001
Quelle: Statistik Austria, Gebdude- und Wohnungszdhlung 2001
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2.,5.2  Kulturpolitik

Kuﬁ:lr(:r:‘li/‘(\g:l?j:gl:)?:ne Kulturbeirate Kulturforderberichte Evaluierungskriterien Férderkonzepte
Eisenstadt nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Lienz nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Krems Kulturentwicklungsplan im Entstehen nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Baden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Bregenz nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
\Wr. Neustadt nicht vorhanden Kulturbeiratssatzung nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Steyr in Planung nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
St. Pdlten nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Wels nur Positionspapier Kulturbeirat nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Villach nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden
Klagenfurt nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden Subventionsordnung
Innsbruck nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden nicht vorhanden Subventionsordnung
Salzburg Kulturleitbild und -entwis nicht vorhanden seit 1999 nicht vorhanden Subventionsrichtlinien
Linz Kulturentwicklungsplan Stadtkulturbeirat nicht vorhanden nicht vorhanden Leitfaden
Graz in Planung Kulturbeirat + 9 Fachbeiréte seit 2003 Kriterien jedes Fachbeirates Subventionsordnung + Forderkriterien jedes Fachbeirates

Tab.1:  Vorhandensein von kulturellen Planungsinstrumenten
2.5.3 Kulturforderung und -finanzierung
Anteil Ausgaben Anteil Einnahmen Anteil Ausgaben Anteil Einnahmen
"Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus"
Ordentlicher Haushalt Ordentlicher Haushalt AuRerordentlicher Haushalt | Aukerordentlicher Haushalt
2005 2000 2005 2000 2005 2000 2005 2000
Eisenstadt 1,7% 1,4% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Lienz 7,9% 7,7% 3,1% 2,9% 0,0% 39,4% 0,0% 37,2%
Krems 5,8% 6,1% 1,6% 1,4% 6,1% 1,9% 6,1% 1,9%
Baden 13,9% 8,3% 10,0% 5,7% 5,6% 0,7% 5,6% 0,7%
Bregenz 8,6% 13,0% 3,4% 4,5% 0,3% 3,1% 0,3% 3,1%
Tab.2:  Anteil der Ausgaben und Einnahmen fiir Kunst, Kultur und Kultus im ordentlichen und auflerordentlichen Haushalt in

Kleinstidten 2000 und 2005%°

Anteil Ausgaben Anteil Einnahmen Anteil Ausgaben Anteil Einnahmen
"Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus" "Kunst, Kultur und Kultus"
Ordentlicher Haushalt Ordentlicher Haushalt AufBerordentlicher Haushalt | AuRerordentlicher Haushalt
2005 2000 2005 2000 2005 2000 2005 2000
Wiener Neustadt 3,0% 5,4% 0,9% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Steyr 2,4% 2,3% 0,2% 0,2% 5,0% 5,2% 5,0% 5,2%
St. Polten 3,5% 6,4% 0,9% 3,0% 0,0% 1,7% 0,0% 1,7%
Wels 2,0% 2,4% 0,3% 0,4% 1,8% 4,8% 1,8% -4,8%
Villach 2,1% 2,2% 0,4% 0,3% 2,2% 19,2% 2,2% 19,2%
Klagenfurt 4,7% 5,3% 0,8% 0,8% 0,0% 1,8% 1,5% 2,5%
Tab.3:  Anteil der Ausgaben und Einnahmen fiir Kunst, Kultur und Kultus im ordentlichen und auflerordentlichen Haushalt in
Mittelstidten 2000 und 2005%

80

81

Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch 6sterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS
Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch osterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS
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Anteil Ausgaben
"Kunst, Kultur und Kultus"
Ordentlicher Haushalt

Anteil Einnahmen
"Kunst, Kultur und Kultus"
Ordentlicher Haushalt

Anteil Ausgaben
"Kunst, Kultur und Kultus"
Auferordentlicher Haushalt

Anteil Einnahmen
"Kunst, Kultur und Kultus"
AuRerordentlicher Haushalt

2005 2000 2005 2000 2005 2000 2005 2000
Innsbruck 7,3% 7,3% 1,5% 2,0% 2,5% 2,3% 2,5% 2,3%
Salzburg 5,7% 5,3% 0,1% 0,0% 16,3% 1,5% 13,8% 2,4%
Linz 4,4% 5,7% 0,8% 0,8% 3,1% 6,3% 3,1% 6,3%
Graz 5,0% 4,4% 0,5% 0,4% 0,5% 8,3% 0,5% 8,1%
Tab.4:  Anteil der Ausgaben und Einnahmen fiir Kunst, Kultur und Kultus im ordentlichen und auflerordentlichen Haushalt in
Grofstiidten 2000 und 2005%
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Abb. 14:  Ordentliche Kulturausgaben pro EinwohnerInnen in Kleinstidten 2000 und 2005%

82

83

Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch 6sterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS
Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch osterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS
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Abb. 15:  Ordentliche Kulturausgaben pro EinwohnerInnen in Mittelstidten 2000 und 2005
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Abb. 16:  Ordentliche Kulturausgaben pro EinwohnerInnen in Grofstidten 2000 und 2005%°

o4 Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch 6sterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS

8 Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch osterreichischer Stadte 2005, Datenbank ISIS
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3. Kulturelle Teilhabe, Freizeitverhalten und Lebensstile

In den kulturpolitischen Diskursen wird in den letzten Jahren zunehmend {iiber die NutzerInnen
von kulturellen Angeboten nachgedacht. Die Ursachen iiber das gewachsene Interesse liegen auf der
Hand. Zum einen sind dies Forderungen, die sich aus den Diskursen um die kulturelle Partizipation
ergaben. Hierzu zahlen nicht nur die Aspekte einer aktiven und effektiven Teilnahme und die Fragen
der kulturellen Identitdt und Repréasentanz sondern auch die Mafsnahmen im Bereich der Geschlech-
terparititen. Zum anderen wurde durch die seit etwa Mitte der 1990er-Jahre gefiihrte Auseinander-
setzung um die Kulturfinanzierung und die stagnierenden Kulturhaushalte der Druck auf die Einrich-
tungen erhoht, ihre Kosten zu senken und die Einnahmen zu erhohen. Damit wurde verstarkt das
Augenmerk auf die NutzerIlnnen dieser Einrichtungen, die Besucherlnnen, ZuschauerInnen, Teilneh-
merInnen und Zuhorerlnnen, gelegt. Diesbeziiglich werden vor allem zwei Fragestellungen disku-
tiert: Welche Erhéhung von Eintrittspreisen und Gebiihren ist den Nutzerlnnen zumutbar und wie

kann ihre Zahl gesteigert oder zumindest ihr Riickgang gestoppt werden?

Damit ist auch ein weiterer Aspekt fiir das gesteigerte Interesse an den NutzerInnen genannt. Bei
einigen Sparten und Einrichtungsarten sind in den letzten Jahren stagnierende und zum Teil gravie-
rende Riickgénge bei den BesucherInnen und TeilnehmerInnen zu beobachten. Nationale wie interna-
tionale Studien zeigen zwar, dass auf die Gesellschaft bezogen, der Anteil derjenigen, die aktiv am
kulturellen Leben teilnehmen, in den letzten Jahren relativ konstant geblieben ist, aber erhebliche Ver-
schiebungen und Verdnderungen innerhalb dieses konstanten Niveaus stattgefunden haben bzw.
stattfinden. Vor allem relativ "neue" Einrichtungen wie jugend- und soziokulturelle Einrichtungen,
aber auch Einrichtungen der kulturellen Bildung, insbesondere Musikschulen, konnten ihre Besuche-
rInnen- und TeilnehmerInnenzahlen erhdhen. In betrachtlichem Mafie sind auch die Besuchszahlen
bei den vielen Festivals, Sommerfestspielen, Open-Air-Konzerten und &dhnlichen Veranstaltungen
gestiegen. Demgegentiiber stehen Verluste und Stagnationen in anderen Bereichen gegeniiber, etwa in
einzelnen Sparten der darstellenden Kunst.® Angesichts von stagnierenden bzw. gekiirzten Kultur-
budgets und dem Zwang zur Einnahmensteigerung {iiber zusétzliche nichtoffentliche Mittel, insbe-
sondere durch verstarkte Sponsoringaktivitidten, die Gewinnung maézenatischer Unterstiitzung und
zusétzlicher Einnahmequellen wie Museumsshops, Cafes, Vermietungen etc. wird zunehmend das
Aufgabengebiet, neues Publikum zu gewinnen und bisheriges zu halten als wichtig anerkannt. Mit
Konzepten von Kulturmarketing, innovativer Offentlichkeitsarbeit und der Veranderung der Struktu-
ren des Angebots sowie der starkeren Einbindung des Publikums werden Wege einer neuen Besuche-

rInnenorientierung fiir und in Kultureinrichtungen entwickelt und geplant.

Mit dem finanziellen Druck, Kosten zu senken und neue Einnahmequellen zu erschliefien, geht
auch ein steigender Begriindungsbedarf fiir 6ffentliche Aufwendungen fiir Kultur und Kultureinrich-
tungen einher. Denn stagnierende und riicklaufige BesucherInnenzahlen wirken sich nicht nur auf
fehlende Einnahmen aus, sondern erhdhen auch den Legitimationsbedarf von Kultureinrichtungen

und Kulturpolitik. In den gegenwértigen Auseinandersetzungen um Kiirzungen in den 6ffentlichen

¥ vgl. Wagner 2005, S. 10
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Haushalten entspinnt sich oftmals ein "Kulturkampf" zwischen den verschiedenen 6ffentlichen Auf-
gabenfeldern. In dieser angespannten Situation, in der "Kosten und Nutzen" verschiedener gesell-
schaftlicher Bereiche gegeniiber gestellt werden, wird intensiver danach gefragt, fiir wen und fiir was

die "sparsamer” flielenden Mittel ausgegeben werden:

"Das Auseinanderklaffen von gut besuchten Kulturevents, in der Regel von Sponsoren und Mézenen
stark gefordert, und stagnierenden oder riickldufigen Besuchszahlen beim Alltagsbetrieb gerade der be-
sonders kostensintensiven traditionellen Kulturinstitutionen verstarkt im Gegenteil den Begriindungs-

druck auf offentliche Kult-urpolitik"87

Durch die verstarkte Diskussion iiber das "Warum", "Wofiir" und "Fiir wen" offentlicher Kulturfi-
nanzierung werden auch die konzeptionellen Grundlagen gegenwartiger Kulturpolitik und dabei die
Haltung zu den NutzerInnen angesprochen. Dies betrifft vor allem die Zielsetzungen, die sich in den
Konzeptionen der "Kultur fiir alle" und des "Biirgerrechts Kultur" begriinden. Denn deren Anspruch
war und ist es, neue Interessierte und NutzerInnen fiir Kunst und Kultur zu gewinnen und ihnen den

Zugang zu kulturellen Angeboten und Einrichtungen zu 6ffnen.*

3.1 Der Einfluss von kultureller Teilhabe, Freizeit- und Lebensstilen auf Kunst
und Kultur

Die Veranderungen kultureller Praferenzen bei Kultur- und Freizeiteinrichtungen werden stark
von allgemeinen gesellschaftlichen Entwicklungen beeinflusst. Der mit der Pluralisierung der Lebens-
stile und den Individualisierungsprozessen einhergehende Wertewandel fithrte auch zu einer "Ent-
traditionalisierung" der kulturellen Interessen und Kulturvorstellungen. Dementsprechend ist die alte
Trennung von "E-" und "U-" oder von "Hoch-" und "Alltagskultur" zunehmend antiquiert. "Cross-
Culture" und "Durchmischungen" werden alltdglich, was sich auch auf die Art der besuchten Kultur-
veranstaltungen auswirkt. Die sich wandelnden Lebensstile verlangen eine verdanderte Ausrichtung
bzw. eine starkere Differenzierung im Kunst- und Kulturbereich. Diesbeziiglich miissen auch Unter-
schiede in der altersgruppenspezifischen Kulturnachfrage berticksichtigt und entsprechende Angebo-

te gestaltet werden.*

Als Konsequenz der dynamischer werdenden Lebensstile und Freizeitgewohnheiten ergeben sich
fir den Kunst- und Kulturbereich insbesondere Herausforderungen in Form von Zuwachs oder
Riickgang von potenziellen NutzerInnen bzw. Zielgruppen, sinkenden bzw. steigenden Auslastungen
und Einnahmen, Verschiebungen der Nachfrage nach kulturellen Angeboten hin zu anderen Alters-
und Bevolkerungsgruppen (z. B. hin zu Angeboten fiir die migrantische Bevolkerung). Dies stellt die
Kultureinrichtungen und die Kulturpolitik vor neue, zum Teil ungewohnte Anforderungen, auf die
diese bislang meist nur unzureichende Antworten haben. Des weiteren hat die demografische Ent-

wicklung mit einem Umbruch der Altersstruktur, teils schrumpfenden Stadten und prosperierenden

¥ Wagner 2006, S. 12
¥ vgl.ebd., S.12
¥ vgl. Winterfeld 2000, S. 78
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Wachstumsregionen auch direkte Auswirkungen auf die kulturelle Nachfrage und die kulturelle Inf-
rastruktur. (vgl. Kapitel 7. Demografischer Wandel)

Weitere Umbriiche lassen sich im Ausmaf$ und in der Gestaltung der Freizeitaktivitaten feststellen.
So ist die verfiigbare Zeit fiir diese Aktivitaten in den meisten (west-)europdischen Staaten deutlich
angestiegen, allerdings wird die gestiegene Freizeit immer weniger fiir kulturelle Aktivititen ge-
nutzt.” Die Gestaltung des Freizeitbereichs ist zunehmend von einem allgemeinen Sparbewusstsein
geprégt. Dennoch sind auch jene Aktivitaten riicklaufig, die wenig oder gar kein Geld kosten - Grund
dafiir ist mitunter das subjektive Empfinden eines Zeitmangels: "Das Zeitbudget der Menschen ist
nicht beliebig erweiterbar, die Angebotskonkurrenz wird wochentlich gréfier und was man 'da’ aus-

probiert geht 'dort' an Teilnehmerzahlen verloren."’

Laut dem Kultur-Monitoring 2007 ist rund ein Drittel der Osterreichischen Bevolkerung entweder
beruflich oder in der Freizeit kulturell aktiv, so etwa als Mitglied eines kulturellen Vereins, als Teil-
nehmerln einer Kulturinitiative oder in Form der eigenen (professionellen) Kunstausiibung. Frauen
sind hier aktiver als Ménner - von ihnen bestdtigen 36 Prozent eine kulturelle Tatigkeit auszuiiben,
wahrend das bei den Méannern nur 28 Prozent tun. Etwa 43 Prozent der {iberdurchschnittlich kiinstle-
risch, Aktiven sind unter 30 Jahre alt, bei den mittleren Altersgruppen bestitigen dies nur mehr ein
Drittel, bei den Uber-60-Jahrigen nur ein Fiinftel. Unterschiede zeigen sich auch hinsichtlich der
Schulausbildung - von jenen mit Pflicht- oder Lehrabschluss ist nur ein Viertel kulturell aktiv. Bei den
AbsolventInnen einer hoheren Schule sind dies ein Drittel, ab Matura sind es beinahe 50 Prozent. Ins-
gesamt 15 Prozent der OsterreicherInnen sind Mitglieder eines Vereins, wobei sich die Unterschiede

lediglich an den Bildungsschichten festmachen lassen, jedoch geringer als in anderen Bereichen.”

Durch diese verdanderte kulturpolitische Situation, einer Vervielfachung der Freizeit- und
Kulturangebote sowie gesellschaftlicher Umbriiche steht die Kulturpolitik vor zahlreichen Aufgaben.
Es miissen nicht nur entsprechende konkrete Entwicklungsvorschldage erarbeitet werden, sondern es
miissen die konzeptionell-theoretischen Grundlagen daraufhin iiberpriift werden, inwieweit sie den
neuen Bedingungen gerecht werden. Eine zentrale Bedeutung kommt dabei der Haltung gegeniiber
den NutzerInnen, dem Umgang mit Anforderungen und Nachfragen der BesucherInnen, besonders
aber auch der NichtbesucherInnen, zu. Zumindest dann, wenn Kulturpolitik sich weiterhin dem De-
mokratiepostulat und dem wohlfahrtsstaatlichen Diktum einer "Kultur fiir alle" beziehungsweise ei-
nes "Biirgerrechts Kultur" verpflichtet fiihlt. Dies gilt umso mehr als nachfrage- und angebotsgesteuer-
te Prozesse keine sich ausschliefenden Alternativen sind, sondern sich in der Praxis ergdnzen und

gegenseitig verstarken.*

Das Interesse an Kultur im Allgemeinen unterliegt auch unterschiedlichen Freizeit- und Lebenssti-

len. Laut dem Kultur-Monitoring 2007 ist es nur eine Minderheit der Osterreichischen Bevolkerung,

% vgl. Ehling 2005, S. 95
1 Zellmann 2005

% vgl. IFES 2007, S. 27 ff.
% vgl. Wagner 2006, S. 13
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die ein wirklich grofies Interesse an Kunst und Kultur bekundet, welche unterhalb der 15-
Prozentmarke liegt. Dabei weisen Frauen das eindeutig grofiere Interesse auf. Sie haben ausgeprégtere
Besuchsfrequenzen bei Kulturveranstaltungen als Manner. Neben dem Geschlecht ist das Kulturinte-
resse auch von den Faktoren Bildung und Alter abhéngig. So ist das kulturelle Interesse bei unter-45-
jahrigen Frauen mit Matura tiberdurchschnittlich hoch - die vergleichbare Méannerpopulation liegt
hingegen ungefdhr im Gesamtschnitt. Nach Bildungsschichten differenziert zeigt sich insbesondere,
dass sich bei den Akademikerlnnen ca. ein Viertel bis ein Drittel fiir Kultur interessieren. Von den

Pflichtschul- und LehrabsolventInnen sind dies aber nur weniger, etwa drei bis sieben Prozent.*

Das Kulturinteresse spiegelt sich zudem auch in den personlichen Ausgaben fiir Kulturaktivitidten
und kunstbezogenen Produkten wider. Rund 40 Prozent der Osterreichischen Bevdlkerung geben fiir
Kulturaktivitdten bzw. Produkte im Kunst- und Kulturbereich (z. B. Biicher, CDs, ...) nicht mehr als
bis zu 20 Euro monatlich aus. Etwa ein Fiinftel gibt an, dafiir bis zu 40 Euro monatlich auszugeben,
und eine kleine Minderheit von fiinf Prozent bis zu 100 Euro monatlich. Dabei liegt in etwa eine
Gleichverteilung zwischen den Geschlechtern vor, allerdings ist zu beriicksichtigen, dass in Osterreich
nach wie vor die Kaufkraft der Méanner deutlich {iber jener der Frauen liegt, und somit Frauen einen
grofleren Anteil ihres verfiigbaren Einkommens und Vermogens fiir Kulturaktivitaten ausgeben. Al-
ters- und Bildungsschichten weisen die erwartungsgemafien Unterschiede auf - jiingere Personen und
Personen mit geringerem Ausbildungsniveau haben weniger Geld fiir Kulturelles zur Verfiigung. Bei
AkademikerInnen und Lehrkraften sind die Ausgaben hingegen iiberdurchschnittlich hoch - ein Drit-
tel von ihnen gibt an, monatlich mehr als 60 Euro zu auszugeben.”

Die Mehrheit der Osterreichischen Bevdlkerung ist mit Art und Umfang ihrer kulturellen Tétigkei-
ten zufrieden. Dennoch sind es insgesamt 35 Prozent, die wenig bis gar nicht zufrieden sind. Frauen
und hoher Gebildete sind dabei besonders stark vertreten - mit dem Interesse und dem Bediirfnis
erhoht sich auch der Anspruch, der ab einem gewissen Level kaum noch einlosbar ist. Die Faktoren,
aufgrund derer viele der Befragten ihr Kulturbediirfnis hinten anstellen miissen, sind primar die zu
hohen Preise und die fehlende Zeit. Der Aspekt des fehlenden Kulturangebots wurde hingegen weni-
ger als Problem genannt. Entgegen den Erwartungen wurde dies auch in den landlichen und kleine-
ren Gemeinden nicht als groieres Problem angeschnitten. Daraus lédsst sich schliefSen, dass es in klei-
neren Gemeinden zwar weniger kulturelles Angebot geben mag, dieses aber mehr auf die Interessen

und Bediirfnisse der Bevolkerung abgestimmt ist.*

% vgl. IFES 2007, S. 24 ff.
% vgl. IFES 2007, S. 38 ff.
% vgl.ebd., S. 42 ff.



58 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 3. Kulturelle Teilhabe, Freizeitverhalten und Lebensstile

3.2  Wirkungen von Kunst und Kultur auf kulturelle Teilhabe, Freizeit- und Le-
bensstile

Die unterschiedlichen Entwicklungen bei den KulturnutzerInnen liegen nicht allein im Kulturbe-
reich begriindet, sondern sind auch Ausdruck grundsatzlicher gesellschaftlicher und kultureller Ver-
dnderungen. Es kam zu einer Vervielfachung der kulturellen Angebote durch die rasche Entwicklung
der audiovisuellen Medien und neuen Kommunikationstechnologien sowie einem rasch angewachse-
nen Freizeitsektor mit vielfaltigen neuen Angeboten von Freizeitparks und "Kinowelten" iiber Event-
tourismus und Erlebnisgastronomie bis zu immer ausgefeilteren Angeboten des "home entertain-
ment". Auch die umfangreichen Angebotserweiterungen im traditionellen Bereich der Festivals, Fest-
spiele und Konzerte sowie eine weiterhin wachsende Zahl von Museen unterschiedlichster Art, Thea-
terspielstdtten und Konzertsdlen sind diesbeziiglich zu nennen. Diese teilweise rapide Ausweitung
der Angebote im Kultur- und Freizeitbereich gehen aber nur zu einem geringen Teil auf 6ffentlich
getragene Kultureinrichtungen zuriick. In diesem Bereich sind es in erster Linie solche Angebote, die
in Kooperation mit Mdzenen, Sponsoren und privaten Tragern entstehen oder als Public-Private-
Partnership organisiert sind. Es sind vor allem die privatwirtschaftlichen AnbieterInnen, welche die
Angebotsvielfalt erheblich gesteigert haben. Da jedoch die Zahl der NutzerInnen und BesucherInnen
nicht mit den angebotenen Moglichkeiten kultureller und Freizeitbetdtigung wachst, verteilen sich

diese auf immer mehr Angebote.

Die neuen Produkte fiir die aktive und passive Freizeitgestaltung stehen nunmehr in Konkurrenz
zueinander als auch zu den bestehenden klassischen Konzert-, Opern- oder Theaterangeboten. Zudem
haben der hohere Lebensstandard sowie die zunehmende Individualisierung und Séakularisierung der
Gesellschaft bestehende Zwénge im Freizeitverhalten beseitigt, wodurch die NutzerInnen zunehmend
eigene Praferenzen entwickeln. Populdre Unterhaltung und die Dominanz der Massenkultur stehen
vor allem bei Jugendlichen hoch im Kurs und mogen langfristig zu generell verdnderten kulturellen

Interessen fithren.”

3.3 Indikatoren zu kultureller Teilhabe, Freizeit- und Lebensstile

* Anzahl der Besucherlnnen/Nutzerlnnen von kulturellen Einrichtungen: Die Besucherlnnen
von musealen Einrichtungen, Kellertheatern und Theatern, Konzertsilen, Festivals und Fest-
spielen sowie Lichtspieltheatern werden im Rahmen der Erhebungen der Statistik Austria

(Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte, Kulturstatistik) unvollstandig erfasst.

=  Registrierte LeserInnen und Bibliotheksbesuche (Beniitzungsfille) von Bibliotheken und Bii-
chereien: Der Indikator dient der Erhebung der BesucherInnenzahlen von Bibliotheken und
Biichereien. In der Kulturstatistik (Statistik Austria) werden auf stadtischer Ebene nur die Bib-
liotheksbesuche (Beniitzungsfille) der wissenschaftlichen Bibliotheken und Spezialbibliothe-
ken angefiihrt. Die 6ffentlichen Bibliotheken werden hingegen auf Ebene der Bundesldnder

aggregiert.

¥ vgl. Ehling 2005, S. 95
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=  Anzahl an KinobesucherInnen: Der Indikator erfasst die jahrliche Anzahl an KinobesucherIn-
nen, die im Rahmen der Erhebungen der Statistik Austria (Statistisches Jahrbuch 6sterreichi-
scher Stadte) erfasst werden.

Um die kulturelle Teilhabe, das Freizeitverhalten und die Lebensstile empirisch zu beschreiben,
waren auch weitere Indikatoren aufschlussreich, die jedoch sekundarstatistisch nicht verfiigbar sind.
Folgende und als zweckmaiflig erachtete Indikatoren konnten in der vorliegenden Studie nicht erho-

ben werden:

=  Aktive Betdtigung in Vereinen oder Gruppen, Ausgeiibte Freizeittatigkeiten und Besuch kul-
tureller Veranstaltungen: Diese Indikatoren erfassen die Art von Freizeitaktivitidten und das
Ausmaf} der Betdtigung in Vereinen und Gruppen. Dadurch kénnen Riickschliisse auf die Be-
schaffenheit der kulturellen Teilhabe in einer Stadt gezogen werden. Diese Zahlen wurden nur
im Rahmen des Mikrozensus 1998 der Statistik Austria und nicht auf Ebene der Stadte erfasst.

3.4 Empirische Ergebnisse zu kultureller Teilhabe, Freizeit- und Lebensstilen
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Abb. 17:  Anzahl der BesucherInnen je Ausstellung einer musealen Einrichtung in Kleinstidten 2006°

% Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stddte in Zahlen 2007; Eisenstadt: Daten von 2005, Lienz: keine Besuchszahlen
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Abb. 18:  Anzahl der BesucherInnen je Ausstellung einer musealen Einrichtung in Mittelstidten 2006%
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Abb. 19:  Anzahl der Besucherlnnen je Ausstellung einer musealen Einrichtung in Grofstidten 2006'

% Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007

100 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007; Graz, Salzburg: keine Besuchszahlen; Linz: nur Lentos
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Abb. 20:  Anzahl der TheaterbesucherInnen je Vorstellung in Kleinstidten 2006
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Abb.21:  Anzahl der TheaterbesucherInnen je Vorstellung in Mittelstidten 2006

101 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007; Eisenstadt: Daten von 2005

192 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007




62 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 3. Kulturelle Teilhabe, Freizeitverhalten und Lebensstile

1.000

900

789
800

700

600 -

500

400
] 259

300 293 246

200 +

100

Innsbruck Salzburg Linz Graz

O Besucherlnnen je Vorstellung

Abb. 22:  Anzahl der TheaterbesucherInnen je Vorstellung in Grofstidten2006'*
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Abb. 23:  Anzahl der BesucherInnen von Konzertsilen je Auffilhrung in Kleinstidten 2006

108 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007

104 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007, Eisenstadt, Baden: Daten von 2005
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107 Quelle: Statistik Austria, Kulturstatistik 2005

1% Quelle: Statistik Austria, Kulturstatistik 2005
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Abb. 28:  Anzahl der BesucherInnen von Festspielen und Festivals je Vorstellung in Grofistidten 2005'®
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Abb. 29:  Registrierte LeserInnen und Bibliotheksbesuche (Beniitzungsfiille) je wissenschaftliche Bibliothek und Spezialbibliothek
2005

109 Quelle: Statistik Austria, Kulturstatistik 2005

Quelle: Statistik Austria, Kulturstatistik 2005; Nicht erfasste Bibliotheksbesuche (Beniitzungsfille): Klagenfurt (Padagogi-
sche Akademie des Bundes in Karnten), Innsbruck (Bibliothek des Tiroler Landeskonservatoriums), Graz (Universitat Graz,
Péadagogische Akademie des Bundes in der Steiermark und Berufspadagogische Akademie des Bundes in Graz), Linz
(Kunstuniversitat Linz, Universitat Linz, Pidagogische Akademie der Di6zese Linz, Paddagogische und Berufspadagogische
Akademie des Bundes in Oberosterreich), Wels (keine Bibliotheken erfasst); Nicht erfasste LeserInnen: Linz (Adalbert-
Stifter-Institut, Oberosterreichisches Landesarchiv, Oberosterreichisches Landesmuseum), Wels (keine Bibliotheken erfasst)
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m Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007; Eisenstadt: Daten von 2005, Lienz: keine Besuchszahlen

"2 Quelle: Statistik Austria, Osterreichs Stidte in Zahlen 2007; Wr. Neustadt, Steyr, Wels: keine Besuchszahlen
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4. Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur

Uber die wechselseitigen Zusammenhénge von Kunst/Kultur und Wirtschaft wird seit Beginn der
1980er-Jahre sowohl auf kulturpolitischer Ebene als auch in den Wirtschafts- und Kulturwissenschaf-
ten verstarkt nachgedacht. Diese Untersuchungen der Beziehungen zwischen Kunst/Kultur und Wirt-
schaft hatten vor allem zwei Anldsse. Zum einen zeichneten sich erste massive Schwierigkeiten bei der
Offentlichen Kulturfinanzierung und Forderungen ab. Angesichts der chronisch leeren Kassen der
staatlichen und kommunalen Haushalte sah man sich gezwungen, neue Finanzierungsquellen zu
erschlieffen, die vorwiegend in der lokalen und regionalen Wirtschaft gesehen wurden, da man an-
nahm, dass der Nutzen der kulturellen Ausstattung eben dieser Wirtschaft in einem hohem Mafie
zugute kommt. Man versuchte dadurch nicht nur, die 6ffentlichen Aufwendungen zu begriinden,
sondern durch direkte Zuwendungen der Wirtschaft zu entlasten. Auf der Biihne der kulturellen Of-
fentlichkeit stand das Wort von der verstarkten Marktorientierung, man forderte Qualifikationsinitia-
tiven zum Thema "Kulturmanagement", diskutierte {iber Mazenaten- oder Sponsorentum, dréngte zu
Nebeneinnahmen durch (aus den USA stammende) Konzepte wie Fundraising und Public-Private-
Partnership und zu erhéhten Eigeneinnahmen durch Nebengewerbe wie Merchandising (siehe Kapi-

tel 3.3 Kulturfinanzierung und -férderung).

Zum anderen schien es erforderlich, die 6ffentlichen Aufwendungen fiir Kultur mit dkonomischen
Effekten zu begriinden, da offensichtlich andere Wirkungen dieses Politikfeldes im politischen Tages-
geschehen und in den Verteilungskonflikten um offentliche Mittel an Gewicht und Uberzeugungs-
kraft verloren bzw. noch immer verlieren." Zur Begriindung der 6konomischen Effekte werden in der
Regel insbesondere folgende dkonomische Zusammenhédnge oder Wirkungen diskutiert: Kulturein-
richtungen entwickeln Umwegrentabilitdt, so dass sich die Kosten "rechnen"; Kultureinrichtungen
wirken als "weicher" Standortfaktor; die Kultur ist selbst ein Wirtschaftszweig mit wachsenden Be-
schéftigungszahlen, sodass eine Forderung aus arbeitsmarktpolitischen Griinden geboten erscheint;

Kulturangebote induzieren grundlegende 6konomische Effekte.

41 Einfluss der Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur auf Kunst und Kultur

Die "Okonomisierung der Kultur" ist ein Phanomen, das sich insbesondere in der jiingeren Ver-
gangenheit in den Industrielandern durchgesetzt hat, deren Kulturformen miteinander vernetzt und
einander anndhert. Sie ist ein wesentlicher Einflussfaktor von wirtschaftlichen Grofien und Begeben-
heiten auf Kunst und Kultur und férdert deren Vermarktung und die Tendenz zu deren Massenpro-
duktion. Der Begriff der Kultur6konomie findet vermehrt Anwendung und driickt den Zusammen-
hang von 6konomischen Prozessen und institutionellen Formen aus, "durch die kulturelle Giiter und
Dienste als Waren produziert, vermarktet, und an Konsumenten verduflert werden"."® Die Kultur-

branche wurde also einerseits immer mehr "0konomisiert”, zum anderen wurde auch die Okonomie

" vgl. Goschel 1999, S. 26 und Bendixen 1997, S. 40 ff.
"5 Kritke 2002, S. 71 zitiert in: Klaus 2006, S. 44
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immer mehr "kulturalisiert"."® Dies bedeutet, dass Kunst und Kultur sowohl Einzug in die Wirtschaft
fanden, indem Kunst in verschiedener Form verkauft wird, als auch in der Wirtschaft die Kunst und
die Kultur ihren Stellenwert bekommen, so beispielsweise in der Werbebranche oder wenn Banken

und Finanzinstitutionen Kunst als Anlageform nutzen."”

Vielfach wird daher vom Phanomen der Kultur6konomie gesprochen, alternativ dazu auch von
Kulturwirtschaft oder Kreativwirtschaft, wobei die verschiedenen Begriffe durchaus mit unterschied-
lichen Konzepten verbunden sind. Der australische Kultur6konom David Throsby versteht unter Kul-
tur6konomie ein "System konzentrischer Kreise", in deren Kern die kreativen Kiinste stehen, wahrend
in Richtung Aufienrand der Kreise hin die kiinstlerische Tatigkeit abnimmt. Die Aktivitaten bestehen
dabei in der Produktion von Musik, Texten oder Bildern durch KiinstlerInnen bis hin zum Vertrieb,
der Auffithrung, der Vermittlung von kreativen Erzeugnissen in Form von Biichern, CDs oder DVDs.
Ebenso fallen Marketing und Werbung in den Bereich der Kulturdkonomie. Die Entstehung der kultu-
rellen Produkte basiert auf komplexen Netzwerken und Wertschopfungsketten, die von hochgradiger

Arbeitsteilung und komplexen Zusammenarbeitsformen geprégt sind."®

Als Folge dieser starker wer-
denden Okonomisierung der Kultur zeichnet sich héufig eine Prioritdtenverschiebung in der Kultur-
produktion ab. Viele Formen von Kunst und Kultur finden nun an den Aufienrédndern von Throsbys
"konzentrischen Kreisen" statt - der Stellenwert der kreativen Kiinste wird vom Ziel der Vermarktung

uiberlagert und oft auch verdrangt.

Die Okonomisierung von Kultur ist in den letzten Jahrzehnten derart vorangeschritten, dass
Expertlnnen die Kultur- und Kreativwirtschaft bereits als "Leitindustrie des 21. Jahrhunderts" bezeich-

nen."”

Die heutigen Konsummuster bringen eine steigende Nachfrage nach Kulturgiitern und -
dienstleistungen mit sich, wodurch Kunst und Kultur eine grofle 6konomische Kraft entfaltet haben.
Angesichts dessen wird in vielen Stadten eine rege Forderung der Kultur- bzw. Kreativwirtschaft
betrieben und versucht, sie zu einem Teil der stddtischen Wirtschafts- und Beschéftigungspolitik zu
machen. Doch nicht nur Stadte, sondern auch Staaten, Lénder und die EU folgen dem Trend einer
Forderung der Kultur- und Kreativwirtschaft. Auf européaischer Ebene ist dies etwa an der Lissabon-
Strategie, den kulturbezogenen Themenstellungen im Rahmen des Strukturfonds oder der Mitteilung
iiber eine europaische Kulturagenda im Zeichen der Globalisierung ersichtlich. Als Teil der Beschafti-
gungspolitik investieren die Europdische Union und die Mitgliedslander gemeinsam in Programme,
welche auf die Entwicklung der Fahigkeiten und die Verbesserung der Jobaussichten der europai-
schen Bevolkerung ausgerichtet sind. Auch die Regierungen einzelner Lander reagieren mit entspre-
chenden Programmen auf die verstiarkte Nachfrage nach Kultur. Weltweit sind (Hoch-)Schulen ent-
standen, die Ausbildungen in Kulturmanagement, angewandter Kunst und anderen Bereichen mit der

Absicht fordern, kreative Arbeitskréfte fiir die wachsende Kulturwirtschaft hervorzubringen.™

"% vgl. MKW Wirtschaftsforschung GmbH 2001, S. 7
"7 vgl. Eller 2006

"8 vgl. Klaus 2006, S. 47 ff.

"% vgl. Kritke 2002, zitiert in: Klaus 2006, S. 40

2 vgl. Klaus 2006, S. 41 ff.
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Durch die skizzierte Entwicklung wurde die strikte Trennung zwischen Kultur und Wirtschaft
aufgehoben. In den 1990er-Jahren entstand der Begriff der "Creative Industries”, im deutschen
Sprachgebrauch haufig als Kreativwirtschaft bezeichnet und den Begriff der Kulturwirtschaft ablo-
send. Die Kreativwirtschaft wird als Standortfaktor und Kultur damit als 6konomisches Gut betrach-
tet. Die Trennung zwischen Okonomie und Kultur scheint somit aufgehoben. Der Okonomisierung
der Kultur sind jedoch Grenzen gesetzt. Rationalisierung und Produktivitétssteigerung sind fiir kultu-

relle Erzeugnisse nur bedingt anwendbar.

42  Wirkungen von Kunst und Kultur auf die Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur

Die Wirkungen, die Kultur in wirtschaftlicher Hinsicht entfacht, sind umfangreich. Zum einen
produziert Kultur Umwegrentabilititen - ein Argument, das haufig fiir den Ausbau von Kulturférde-
rung verwendet wird. NutzerInnen von Kultureinrichtungen tédtigen z. B. im Zusammenhang mit
dem Besuch des Theaters oder Opernhauses auch noch andere Ausgaben (Restaurantbesuche, Hotel-
{ibernachtungen, Erwerb von Konsumgegenstanden, ...). Damit beleben sie eine lokale Okonomie, aus
der eine Kommune durch Steuern ihre finanziellen Mittel bezieht. Bei Uberpriifung und Berechung
dieser Kreislaufe zeigt sich, dass der Kommune erhebliche Steuereinnahmen zufliefsen, die auf einem

derartigen Zusatzkonsum von KulturnutzerInnen basieren.™

Kultur fungiert iiberdies als "weicher" Standortfaktor. Der Begriff des "weichen" Standortfaktors ist
eine Neuschopfung aus den 1980er-Jahren und wurde zuvor als auflerdkonomischer Faktor bzw. als
personliche Praferenz bezeichnet. Es lassen sich zwei unterschiedliche Auspragungen von "weichen"
Standortfaktoren unterscheiden. Die "weichen" unternehmensbezogenen Standortfaktoren haben di-
rekte Auswirkungen auf die Betriebs- und Unternehmenstatigkeit, sind jedoch schwer messbar. Hier-
zu gehoren neben dem Auftreten der kommunalen Verwaltung auch Images, die mit einem Standort
(z. B. einer Stadt, einer Region oder einem Stadtteil) bewusst oder unbewusst in Verbindung gebracht
werden. "Weiche" personenbezogene Standortfaktoren sind fiir die Angestellten bzw. die Geschafts-
fiihrung von Unternehmen relevant, haben jedoch keine oder nur wenig direkte Auswirkungen auf
die Unternehmenstatigkeit. Hierzu gehoren subjektive Einschidtzungen {iber die Lebens- und Arbeits-
bedingungen am Standort. Somit konnen die Ansichten von Arbeitnehmerlnnen iiber die Land-
schafts- und Stadtqualitdten, die Wohnsituation, die Bildungsmdglichkeiten und das Kulturangebot
vermittelt in die Standortiiberlegungen von Unternehmen eingehen. Unternehmerische Entschei-
dungstragerlnnen orientieren sich letztendlich an dhnlichen Gegebenheiten wie die abhdngigen Be-
schaftigten, jedoch konnen ihre subjektiven Vorlieben fiir die Standortwahl direkt mafigeblich sein.'®

Bei Standortentscheidungen spielen also sowohl die subjektiven Einschitzungen von ManagerIn-
nen und ArbeitnehmerInnen als auch die Wahrnehmung von auflen eine gewichtige Rolle. Die Be-
kanntheit sowie das Image einer Stadt sind hier in hohem Ausmaf$ entscheidend. Es gibt diesbeziig-
lich komplexe Wechselwirkungen zwischen einem hohen Wohn- und Freizeitwert, der kulturellen

"1 Goschel 1999, S. 27 ff.
"2 vgl. Grabow et al. 1995, S. 67
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Ausstrahlung einer Region und deren wirtschaftlicher Leistungsfdhigkeit.” Stadte und Regionen
konnen durch gezielte Investitionen in kulturelle Einrichtungen Imagepolitik betreiben und dadurch
den Standort sowohl fiir die Wohnbevodlkerung als auch fiir die Niederlassung von Industrie- und
Dienstleistungsunternehmen attraktiver gestalten bzw. bereits ansédssige zum Bleiben bewegen und
sie von einer Abwanderung abhalten. Ein angemessener Bestand an Kultureinrichtungen gehort heute
zum Lebensstandard, den Firmen ihren MitarbeiterInnen bieten miissen. Kultur gehért zwar nach
entsprechenden Betriebsbefragungen nicht zu den vorrangigen Einflussgrofien auf die Standortwahl.
Nach wie vor dominieren hier die "harten" Standortfaktoren, also die technischen Infrastrukturen,
eventuell ergdnzt um Umweltqualitdt, Kooperationsbereitschaft der lokalen Behdrden, Wohnungs-
markt etc. Aber auf indirektem Weg wird Kultur - ebenso wie andere "weiche" Standortfaktoren - im-
mer starker in Unternehmensentscheidungen mit einbezogen. Von Seiten der Unternehmen erfolgt
dabei die Bewertung der Kultur in hohem Mafle in Abhéngigkeit von der jeweiligen Branche.” Gera-
de im Bereich der Dienstleistungen und der wissensorientierten Branchen nehmen weiche Faktoren
wie Kultur und Image eine grofiere Bedeutung ein.' Zusatzlich tragt die Ansiedelung von kulturellen
Einrichtungen in Stadtteilen zu deren Belebung und Aufwertung bei, was Auswirkungen auf das
Gewerbefldchenangebot sowie auf die Gewerbeflichen- und Immobilienpreisen nach sich zieht.'”
Dariiber hinaus fordert die zunehmende Bedeutung von Kunst und Kultur auch die Entwicklung des

Kulturtourismus. (siehe Kapitel 6 Tourismus)

Kultur stellt iiberdies einen eigenen Wirtschaftsbereich dar. Kulturangebote schaffen unmittelbar
Arbeitspldtze, in deren Umfeld sich kreative Berufe und Branchen entwickeln. Es entstehen dadurch
eine Vielzahl an Betrieben mit Beschéftigten in der Kultur- und Kreativwirtschaft, die im regionalwirt-
schaftlichen Sinne relevante Umsatze und Wertschopfung erzeugen. Dariiber hinaus schafft die Inves-
tition in Kunst und Kultur auch einen arbeitsmarktpolitischen Mehrwert in anderen Branchen, weil
die kiinstlerische Produktion auf diverse (Dienst-)Leistungen von Betrieben - insbesondere in der
jeweiligen Region - angewiesen ist und damit bei diesen die Arbeitskrédftenachfrage positiv beein-
flusst. Eine Forderung des Kulturbereiches ermdglicht also eine allgemeine wirtschaftliche und ar-
beitsmarktpolitische Wirkung iiber die eigentliche Branche hinaus. Allerdings sind die Beschéftigten

in kreativen Berufen zunehmend mit prekdren Beschiftigungsverhaltnissen konfrontiert.

"2 ygl. Stadt Bern 2006, S. 17
124 vgl. Grabow et. al. 1995, S. 266 und 275
"% ygl. Joanneum Research/Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik 2002

126 vgl. Miiller/Schneider/Bose 1997, S. 64 und Goschel 1999, S. 28
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Die Arbeitslosigkeit im Kulturbereich ist zwar aus verschiedenen branchenimmanenten Griinden
relativ gering - viel mehr sind hier Begriffe wie Projektlosigkeit, Job-Hopping oder Prekarisierung ein
Thema. Daher stellt sich zunehmend die Frage nach einer spezifischen KiinstlerInnensozialversiche-
rung, die wiederum Auswirkungen auf die kulturelle Produktion haben kann. Im Kulturbereich neu
geschaffene soziale Absicherungsmodelle kdnnen zudem auch fiir andere Bereiche Anwendung fin-

den.

Kultur wirkt sich des weiteren auf die Standortqualitiat und Immobilienpreise aus. In Stéadten zeigt
sich diese Beziehung zwischen Kunst und Okonomie in besonderer Weise, da sie zum einen als Orte
des Tausches entstanden sind und zum anderen als Orte der Herausbildung von spezifisch stadti-
schen Formen von Kultur gelten.” Fiir Zukin (1998) sind (Grof8-)Stadte Orte der permanenten Ausei-
nandersetzung um die Représentation von Geschichte, Macht und Kultur sowie gleichzeitig Orte der
Hochkultur und einer vielfiltigen Alltagskultur. Zur Erkldrung der Bedeutung von Kultur fiir die
Stadt stiitzt sie sich auf die Theorie der Urban Political Economy. Diese schreibt der Stadtkultur fol-
gende Funktionen zu: Kultur ist Faktor des Tausch- und Gebrauchswertes des Bodens (Auf- oder
Abwertung von Immobilien und Einfluss auf die Lebensqualitdt durch kulturelles Angebot) und wird
somit zum strategischen Faktor der gestaltenden Immobilienwirtschaft. Dariiber hinaus schafft Kultur
subtile Schwellen der Einbindung und Ausgrenzung von Bevdlkerungsgruppen iiber die lebensstilge-

rechte Gestaltung von Orten."™

Die Aufladung von Raumen und Stadten mit kulturellen Werten ist Kernaspekt einer Okonomie
der Symbole, die auf der Produktion, Distribution und Konsumtion von Symbolen mit dem Ziel der
O0konomischen Wertsteigerung von Orten und Stadten basiert. Symbole sind hierbei immaterielle Gii-
ter wie Bedeutungen, Werte, Bilder, Ideen, Erfahrungen, Emotionen oder Atmosphidren. Auf stadti-
scher Ebene ist die Okonomie der Symbole "[...] die permanente Auseinandersetzung um Reprasenta-
tionen politischer und 6konomischer Macht"."” Erfolgreiches Stadtmarketing besteht in diesem Zu-
sammenhang darin, die kulturellen Werte einer Stadt visuell zu verdichten und mit gewiinschten

gesellschaftlichen Zielen zu koppeln.™

127 vgl. Low/Steets/Stoetzer 2007, S. 123
2 vgl. ebd., S. 131 ff.

12 Zukin 1998, S. 29

130 vgl. Low/Steets/Stoetzer 2007, S. 128
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Kunst und Kultur wirken also auf vielfiltige Weise in wirtschaftlicher Hinsicht auf Stddte. Eine
Einteilung dieser 6konomischen Effekte in Bezug auf kulturelle Grofiveranstaltungen zeigt folgende
Tabelle:™

Effekte Beispiele
Einnahmen und Ausgaben, infra-
Direkte wirtschaftliche Effekte durch | strukturelle Mafinahmen, Subventio-
Tangible Effekte die Unternehmen nen und Steuern
Direkte wirtschaftliche Effekte durch | Ausgaben KiinstlerInnen, Ausgaben
die BesucherInnen Sponsoren, Ausgaben Gaste
Regionale Wertschopfung Wertschdpfungsmultiplikator
Unternehmenskooperation, Destinati-
Netzwerkeffekte onsmarketing
Qualitat der Dienstleistungen,
Kompensationseffekte Dienstleistungscluster
Intangible Effekte Infrastruktureinrichtungen, Infra-
Struktureffekte strukturangebote
Presseberichterstattung, Werbewert
Image-Effekte der Presseberichte

Neben dieser grundsétzlichen Unterscheidung zwischen nicht oder nur schwer messbaren (intan-
giblen) und messbaren (tangiblen) Effekten muss bei letzteren noch zwischen direkten, induzierten
und indirekten 6konomischen Effekten differenziert werden. Bei den direkten Effekten handelt es sich
um die unmittelbaren Ausgaben, die den Bereich der Organisations- und Veranstaltungstatigkeit
selbst umfassen. Die induzierten Effekte sind jene, die in Zusammenhang mit den von den Veranstal-
tungsbesucherInnen getitigten Komplementédrausgaben stehen. Diese zusatzlichen Ausgaben konnen
nur mittels BesucherInnenbefragungen erfasst werden, weshalb sich eine Quantifizierung als schwie-
rig und zeitaufwendig erweist. Ein Grofiteil dieser Komplementarausgaben entféllt auf Lokalbesuche
vor oder nach der Veranstaltung, auf die Ubernachtung und die Anreise. Die indirekten Effekte stellen
die wirtschaftliche Verflechtung mit der restlichen Wirtschaft dar.

31 vgl. Ebert 2007
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4.3 Indikatoren zur Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur

431 Beschiftigte

=  Beschaftigung in den Bereichen der Kreativwirtschaft: Dieser Indikator misst die Anzahl der
Beschiftigten' in ausgewahlten Wirtschaftsbereichen (ONACE-4-Steller), die der Kreativwirt-
schaft zugerechnet werden. Die Kreativwirtschaft im engeren Sinne umfasst jene Bereiche der
Wertschopfungskette, die ein kreatives/kiinstlerisches Moment beinhalten bzw. zentrale krea-
tive/kiinstlerische Aktivititen auslosen. Zu ihr werden 42 Klassen der ONACE 2003 gezahlt.

= Domainen der Kreativwirtschaft: Zur Strukturierung der Kreativwirtschaft kann eine Differen-
zierung nach inhaltlich abgegrenzten Doménen vorgenommen werden. Folgende Domanen
der Kreativwirtschaft werden in der vorliegenden Studie unterschieden: Buch-, Literatur- und
Pressemarkt, Musikwirtschaft und Phonomarkt, Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft,
Werbung und Werbewirtschaft, Architektur und kulturelles Erbe, Informations-, Kommunika-
tions-, Multimedia- und Internetwirtschaft, Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, De-
sign, Fotografie) und Kunsthandwerk, Darstellende Kunst und unterhaltungsbezogene Kunst

sowie Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung.

Folgende und als zweckmafig erachtete Indikatoren konnen nur im Rahmen einer primarstatistischen

Erhebung, etwa im Zuge eines Cultural Mapping, erfasst werden:

4.3.

132

133

134

= Anteil der hauptberuflichen und freiberuflichen Beschaftigten in Kultureinrichtungen: Die Er-
hebung der Anzahl an hauptberuflich Beschiftigten dient u. a. dazu, Kultur als arbeitsplatz-

schaffenden Wirtschaftszweig auszuweisen.
2 Betriebe

= Betriebe in den Bereichen der Kreativwirtschaft im engeren Sinne: Der Indikator erfasst die
Anzahl der Betriebe™ in ausgewdhlten Wirtschaftsbereichen ONACE-4-Steller'™, die der Krea-
tivwirtschaft im engeren Sinne zugerechnet werden. Die Kreativwirtschaft im engeren Sinne

umfasst jene Bereiche der Wertschopfungskette, die ein kreatives/kiinstlerisches Moment

Beim Hauptverband der dsterreichischen Sozialversicherungstrager werden nicht beschiftigte Personen sondern Beschif-
tigungsverhéltnisse registriert. Arbeitet jemand beispielsweise bei zwei ArbeitgeberInnen, wird er bzw. sie im Rahmen der
Sozialversicherung doppelt erfasst. Damit kommt es zwangslaufig zu Doppelzahlungen.

Als Betrieb gelten im Sinne des Hauptverbandes der &sterreichischen Sozialversicherungstrédger alle natiirlichen und juristi-
schen Personen sowie alle anderen Institutionen, die bei den Sozialversicherungstragern Arbeitnehmerlnnen gemeldet ha-
ben. Demnach sind unter dem Begriff "Betrieb” nicht nur Produktionsstédtten und Dienstleistungsbetriebe im herkémmlich
verstandenen Sinne zu subsumieren, auch Haushalte, die sozialversicherungspflichtige Personen beschiftigen oder andere
Institutionen die eineN ArbeitnehmerIn gemeldet haben (also auch Einrichtungen des ersten und dritten Sektors), gehen in
die Statistik ein. Die Anzahl der Betriebe entspricht der im Hauptverband der Osterreichischen Sozialversicherungstrager
registrierten Anzahl der Dienstgeber-Kontonummern. Sind im Hauptverband der 6sterreichischen Sozialversicherungstra-
ger einem Unternehmen mehrere Dienstgeber-Kontonummern zugeordnet, so gehen die Unternehmen mit einer dement-
sprechenden Anzahl an Betrieben in die Statistik ein.

Die ONACE 2003 ist die 6sterreichische Version der NACE Rev.1.1, der verbindlich eingefiihrten statistischen Systematik

der Wirtschaftszweige in der Europaischen Union. Durch die ONACE 2003 erfolgt eine Zuordnung aller dsterreichischen
Unternehmen zu einem Wirtschaftszweig gemafS der giiltigen Klassifikationsregeln.
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beinhalten bzw. zentrale kreative/kiinstlerische Aktivitaten auslosen. Zu ihr werden 42 Klas-
sen der ONACE 2003 gezahlt.

Folgende und als zweckmafig erachtete Indikatoren konnen nur im Rahmen einer primarstatistischen
Erhebung, etwa im Zuge eines Cultural Mapping, erfasst werden:

=  Betriebsneugriindungen: Dieser Indikator beschreibt Betriebsneugriindungen in ausgewdahlten
Bereichen.

*  Unternehmenskonkurse: Dieser Indikator beschreibt Unternehmenskonkurse in ausgewdhlten
Wirtschaftsbereichen.

=  Kommunale Wirtschaftsforderung fiir ausgewéhlte wirtschaftliche Bereiche

4.4  Empirische Ergebnisse zur Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur

44.1 Beschiftigte
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Abb. 33:  Anteil der kreativwirtschaftlichen Beschiftigten an den Gesamtbeschiiftigten in Kleinstidten Juli 2006
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Anteil der kreativwirtschaftlichen Beschiftigten an den Gesamtbeschiftigten in Mittelstidten Juli 2006
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Beschéftigte in der . Anteil an den Beschéftigte in der - Anteil an den
A Beschéftigte gesamt gesamten o Beschéaftigte gesamt gesamten
Kreativwirtschaft Beschéftigten Kreativwirtschaft Beschaftigten
Juli 2006 Veranderung gegenuber Juli 2001
Eisenstadt 1.333 16.377 8,2% -72 267 -0,5%
Lienz 314 7.617 4,2% 32 168 0,3%
Krems 1.364 10.605 13,5% 862 -435 8,9%
Baden 357 7.071 5,1% -81 -700 -0,6%
Bregenz 1.157 16.236 7,4% 190 -2.170 2,0%
Wiener Neustadt 1.440 18.858 7,8% 74 402 0,4%
Steyr 821 20.242 4,1% 132 -587 0,7%
St. Pélten 1.577 57.902 2,8% 208 5.471 0,2%
Wels 2.155 34.369 6,4% 847 1.129 2,4%
Villach 837 19.216 4,5% -437 -60 -2,2%
Klagenfurt 3.739 62.747 6,1% -450 207 -0,8%
Innsbruck 12.589 74.255 17,1% -1.125 739 -1,7%
Salzburg 9.452 180.973 5,5% 622 4.291 0,1%
Linz 14.014 172.250 8,3% -1.112 8.709 -1,1%
Graz 10.423 168.913 6,3% -566 2.431 -0,6%
Tab.5:  Anzahl und Entwicklung der Beschiftigten in der Kreativwirtschaft
Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 2,9% 9,6% 3,6% 2,6% 5,2%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 7,8% 3,4% 2,0% 0,6% 28,5%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 2,2% 12,1% 10,0% 5,8% 3,8%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 3,8% 4,5% 3,0% 0,3% 0,6%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 31,7% 4,8% 4,5% 26,6% 8,9%
Werbung und Werbewirtschaft 7,1% 5,1% 1,5% 6,7% 4,9%
Architektur und kulturelles Erbe 10,2% 53,8% 9,4% 40,4% 13,8%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 7,5% 1,0% 0,4% 1,1% 27,4%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 26,8% 5,7% 65,7% 16,0% 6,8%
Tab. 6:  Anteil der Beschiiftigten an der gesamten Kreativwirtschaft nach Dominen in Kleinstidten Juli 2006
Wr. Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach Klagenfurt
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 1,8% 1,2% 7,1% 5,8% 4,4% 7,0%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 9,7% 0,5% 5,2% 2.2% 1,6% 5,9%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 3,2% 14,3% 7,5% 6,2% 6,1% 2,9%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 0,6% 1,8% 2,7% 1,1% 2,3% 7,9%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 11,1% 44,1% 13,6% 19,3% 22,8% 34,3%
Werbung und Werbewirtschaft 3,9% 2,6% 2,8% 10,6% 3,6% 5,1%
Architektur und kulturelles Erbe 18,5% 11,1% 28,4% 15,0% 46,2% 18,0%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 0,3% 1,2% 3,9% 0,9% 1,5% 6,2%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 50,8% 23,2% 28,7% 38,8% 11,5% 12,8%

Tab. 7:

Anteil der Beschiftigten an der gesamten Kreativwirtschaft nach Domdnen in Mittelstidten Juli 2006
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Tab.8:  Anteil der Beschiiftigten an der gesamten Kreativwirtschaft nach Domdnen in Grofistidten Juli 2006

Innsbruck Salzburg Linz Graz
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 14,7% 11,2% 5,8% 7,6%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 5,2% 14,0% 3,4% 4,8%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 2,1% 7,7% 4,0% 8,0%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 3,1% 3,9% 2,5% 3,6%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 20,1% 7,7% 33,7% 11,9%
Werbung und Werbewirtschaft 6,8% 9,0% 71% 14,6%
Architektur und kulturelles Erbe 21,3% 16,4% 15,6% 32,5%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 5,0% 11,9% 3,4% 2,4%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 21,8% 18,2% 24,3% 14,7%
Korrelationskoeffizient r= 0,85
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Abb. 36:  Zusammenhang™® zwischen kreativwirtschaftlich Beschiiftigten und ordentlichen Kulturausgaben

' Der Korrelationskoeffizient (r) misst den Zusammenhang zwischen zwei Merkmalen. Der Wertebereich liegt zwischen -1

und +1. Nimmt er den Wert -1 an, so bedeutet dies, dass zwischen den beiden ein absolut negativer Zusammenhang be-
steht. Nimmt er den Wert +1 an, besteht ein absolut positiver Zusammenhang (0 < r < 0.2 sehr schwacher, 0.2 <r < 0.4
schwacher, 0.4 <r < 0.6 mittlerer, 0.6 <r < 0.8 starker, 0.8 <r <1 sehr starker, 1 perfekt linearer Zusammenhang).
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Korrelationskoeffizient r= 0,33
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Abb.37:  Zusammenhang zwischen kreativwirtschaftlich Beschiiftigten und Wirtschaftsforderung™®

4.4.2 Betriebe
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Abb. 38:  Anteil der kreativwirtschaftlichen Betriebe an den Gesamtbetrieben in Kleinstidten Juli 2006

%8 0 <1 <0.2 sehr schwacher, 0.2 < r < 0.4 schwacher, 0.4 < r < 0.6 mittlerer, 0.6 < r < 0.8 starker, 0.8 < r < 1 sehr starker, 1 perfekt

linearer Zusammenhang
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Bet'riek?e der Betriebe gesamt Anteil an de.zn Bet'riek?e der Betriebe gesamt Anteil an der'l
Kreativwirtschaft gesamten Betrieben| Kreativwirtschaft gesamten Betreiben
Juli 2006 Veranderung gegenuber Juli 2001
Eisenstadt 98 830 11,7% 7 63 0,0%
Lienz 65 842 7,7% 4 35 0,2%
Krems 105 1.136 9,2% 23 79 1,5%
Baden 116 1.222 9,5% 13 79 0,5%
Bregenz 126 1.336 9,4% 7 117 -0,4%
Wiener Neustadt 169 1.529 11,0% 15 64 0,6%
Steyr 133 1.268 10,5% 16 14 1,2%
St. Pélten 193 1.813 10,6% -2 -1 -0,1%
Wels 292 2455 11,9% 34 61 1,1%
Villach 189 1.909 9,9% 10 8 0,5%
Klagenfurt 523 4.730 11,1% 35 46 0,6%
Innsbruck 807 6.324 12,8% -87 -18 -1,3%
Salzburg 1.089 8.253 13,2% 20 235 -0,1%
Linz 1.058 7.753 13,6% 9 301 -0,4%
Graz 1.580 11.976 13,2% -62 221 -0,8%
Tab.9:  Anzahl und Entwicklung der Betriebe der Kreativwirtschaft
Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 7,9% 9,2% 4,3% 4,7% 5,7%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 2,8% 5,2% 3,8% 1,6% 4,1%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 4,9% 14,6% 7,5% 7,6% 7,7%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 7,2% 1,5% 4,8% 0,9% 1,6%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 20,5% 9,2% 22,9% 31,9% 13,5%
Werbung und Werbewirtschaft 11,3% 13,8% 6,7% 6,9% 15,9%
Architektur und kulturelles Erbe 23,6% 32,2% 26,7% 24,1% 32,5%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 2,3% 1,9% 3,3% 1,5% 2,4%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 19,5% 12,3% 20,0% 20,7% 16,7%
Tab. 10:  Anteil der Betriebe an der gesamten Kreativwirtschaft nach Domdnen in Kleinstidten Juli 2006
Wr. Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach Klagenfurt

Buch-, Literatur- und Pressemarkt 4,4% 4,1% 6,5% 9,0% 6,4% 7,8%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 3,3% 1,3% 3,4% 2,7% 1,8% 2,9%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 7,8% 12,2% 8,1% 10,3% 7,8% 6,8%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 2,7% 4,1% 4,1% 3,1% 2,1% 4,8%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 25,2% 31,6% 23,3% 21,5% 14,8% 18,9%
Werbung und Werbewirtschaft 11,3% 6,0% 7,3% 16,1% 4,8% 11,9%
Architektur und kulturelles Erbe 23,1% 20,3% 23,8% 16,8% 44,0% 21,4%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 0,9% 3,0% 2,2% 1,7% 1,5% 2,2%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 21,3% 17,3% 21,2% 18,8% 17,0% 23,3%

Tab. 11:  Anteil der Betriebe an der gesamten Kreativwirtschaft nach Domdnen in Mittelstidten Juli 2006
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Innsbruck Salzburg Linz Graz
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 7,6% 11,1% 7.2% 6,2%
Musikwirtschaft und Phonomarkt 1,8% 6,0% 2,3% 3,2%
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, Fotografie) und Kunsthandwerk 5,6% 10,4% 6,3% 6,5%
Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 2,7% 2,5% 3,1% 2,6%
Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und Internetwirtschaft 11,7% 13,5% 22,6% 15,5%
Werbung und Werbewirtschaft 8,7% 14,5% 13,9% 12,2%
Architektur und kulturelles Erbe 34,7% 20,9% 19,9% 35,4%
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 2,9% 2,8% 2,0% 1,2%
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 24,4% 18,3% 22,7% 17,3%
Tab. 12:  Anteil der Betriebe an der gesamten Kreativwirtschaft nach Dominen in Grofistidten Juli 2006
Korrelationskoeffizient r= 0,96
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Abb. 41:  Zusammenhang zwischen kreativwirtschaftlichen Betrieben und ordentlichen Kulturausgaben
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Abb. 42:  Zusammenhang zwischen kreativwirtschaftlichen Betrieben und Wirtschaftsforderung
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5. Tourismus

In den letzten Jahren hat sich die Tourismusbranche zu einem bedeutenden Wirtschaftszweig ent-
wickelt, dessen (Aus-)Wirkungen sich u. a. in der Wertschopfung, in den Einnahmen der Stadt, in den
Beschaftigungszahlen und damit in der Kaufkraft der EinwohnerInnen niederschlagen. Innerhalb der
Tourismusindustrie haben steigende Wachstumsraten zu einer stiarkeren Ausdifferenzierung in ver-
schiedene Segmente, wie Kultur-, Stadte-, Kongress-, Wellnesstourismus etc. gefithrt, wobei besonders
der Kulturtourismus im Vergleich zu anderen Tourismusformen einen Bedeutungszuwachs erfahren
hat. Trotz des steigenden Interesses am Kulturtourismus, das zahlreiche Studien zu diesem Thema
nach sich gezogen hat, bestehen nach wie vor erhebliche Wissensdefizite, was den zentralen For-
schungsgegenstand, ndmlich den/die Kulturtouristln, betrifft. Hier erschweren v. a. die unterschiedli-

chen Motivationen/Interessen/Verhaltensweisen von Kulturtouristinnen eine eindeutige Definition.

McKercher und du Cros (2000) unterscheiden fiinf Typen von Kulturtouristinnen, die in unter-

schiedlicher Intensitdt Kulturangebote nutzen:'’

= die absichtsvollen Kulturtouristinnen, fiir die das kulturelle Angebot einer Destination der

Hauptreisezweck ist
= die Sightseeing-Touristlnnen, die vor allem an kulturellen Highlights interessiert sind

* die Gelegenheits-KulturtouristInnen, fiir die das kulturelle Angebot nicht im Zentrum der Rei-

se steht, die es aber dennoch in Anspruch nehmen

= die zufélligen Kulturtouristinnen, die Kulturangebote nicht in die Reise einplanen, sondern sie

kurzfristig wahrnehmen

*= die "zufdlligen EntdeckerInnen"”, die keine kulturellen Aktivititen einplanen, aber "eine tiefe

nachhaltige Erfahrung machen"

Dariiber hinaus bezeichnen sich nur wenige Befragte von Kulturtourismusstudien selbst als Kul-

turtouristInnen, auch wenn ihre Motivation explizit kulturbezogen ist.™

Der Entwicklungstrend zeigt auf, dass der Kulturtourismus, als Teil des Tourismus, kiinftig noch
weiter anwachsen wird. Gleichzeitig zeigen sich erste Sattigungserscheinungen, die sich aus einem
kulturtouristischen Uberangebot ergeben, wodurch sich gleichsam der Wettbewerb verscharft. Zudem
zerfallt der Kulturtourismus in eine Vielzahl von Nischenmarkten, was fiir die Kulturinstitutionen
eine zentrale Herausforderung darstellt. Zu diesen Nischenmarkten sind Kunsttourismus, Erbetou-
rismus, Architekturtourismus, Festivaltourismus, Operntourismus, gastronomischer Tourismus und

ethnischer Tourismus zu zdhlen."

187 vgl. McKercher/du Cros 2000
138 vgl. Schouten/Frans 2007, S. 26 ff.
189 vgl. Diimcke/Cornelia 2002, S. 12 f.
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Speziell fiir die stadtische (Kultur)politik hat der Kulturtourismus mit seinen diversen Nischen-
maérkten an Bedeutung gewonnen. Sein prognostiziertes Wachstumspotenzial, die Aussicht auf stei-
gende Wertschopfung durch die in der Regel kaufkréaftige(re)n Kulturreisenden und die Moglichkeit,
die BesucherInnenfrequenz tiiber saisonale Spitzenzeiten hinaus zu gewahrleisten, machen ihn zu
einem viel versprechenden Handlungsfeld, um zusitzliche Einnahmen lukrieren zu kdnnen. Aller-
dings gibt es bislang nur wenige empirische Untersuchungen, welche die erhofften volkswirtschaftli-
chen Effekte - speziell des Kulturtourismus - tatsdchlich belegen. Daher kann die Bedeutung des Fel-
des Kunst und Kultur fiir in- und auslandische BesucherInnen vielfach nur im Kontext von Daten und
Prognosen fiir die Tourismuswirtschaft im Allgemeinen bewertet werden.

5.1 Einfluss von Tourismus auf Kunst und Kultur

Der Einfluss des Tourismus auf den Kunst- und Kulturbereich schlédgt sich in verschiedenen Indi-
katoren nieder. Zunehmender Kulturtourismus wirkt sich auf die kulturellen Einrichtungen, ziel-
gruppenspezifische Angebote wie auch auf die kommunale Kulturférderung aus.

In einer Grundlagenuntersuchung zum Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland im Auftrag
des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Technologie stellt der Deutsche Tourismusverband im
Jahr 2006 fest, dass die fruchtbaren Wechselbeziehungen zwischen Kultur und Tourismus unstrittig,
aber anhand 6konomischer Kennziffern bislang wenig dokumentiert sind. Der Deutsche Tourismus-
verband kann denn auch die Frage nach der wirtschaftlichen Bedeutung des Kulturtourismus fiir die
deutschen Stddte nicht ohne weiteres beantworten, da der Anteil des kulturbezogenen Stadtetouris-
mus am Gesamtsegment und die damit verbundenen Umsatz-, Einkommens- und Beschaftigungsef-
fekte nicht zu beziffern sind. Die Datenlage zu diesem Thema sei insgesamt eher schwach. Zu den
Wirkungen von Kultur bzw. Kulturtourismus als Wirtschaftsfaktor liegen nur wenige aussagekraftige
Studien vor, und diese iiberwiegend zu groSeren Kampagnen oder fiir Grof8stadte.™® Weiters halt die
Studie fest, dass "[...] die tatsdchliche 6konomische Bedeutung einer intakten Altstadt oder herausra-
gender Einzelbauten fiir den Kultur- und Stadtetourismus bislang nicht umfassend belegt werden

konnte."™!

Hinsichtlich des touristischen Angebotes zahlt in Osterreich - neben der Landschaft und den damit
verbundenen Erholungs- und Freizeitmoglichkeiten - nach wie vor das (bau)kulturelle Erbe zu den
am stdrksten nachgefragten Angebotsschienen. So waren im Jahr 2005 laut Kulturstatistik die meist
besuchten Einrichtungen in Osterreich (Schloss Schonbrunn, Kunsthistorisches Museum Wien, Hof-
burg mit Kaiserappartements, Albertina, Salzburger Museum Carolino Agosteum) dem kulturellen

142

Erbe zuzurechnen'. Damit verbunden ist einerseits ein hoher Bedarf an Infrastrukturmafinahmen zur

Erhaltung und Modernisierung bestehender Kulturbauten, zum anderen haben neu errichtete Grofs-

' vgl. Deutscher Tourismusverband 2006, S. 60 f.

" ebd,, S. 66
2 ygl. Statistik Austria 2007, S. 17
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bauten (Museen) - als Tréger liberregionaler Kulturtrademarks - die hohe Dichte an Einrichtungen in

dieser Sparte weiter erhoht.

Zudem belegt die wachsende Zahl an Events und Festivals eine verstiarkte Orientierung hin zum
"Kultureventtourismus". Die Festivals erhalten nicht nur aus den verschiedenen Kulturtopfen Forde-
rungen, sondern werden wegen ihrer touristischen Wirkungen (auf Hotellerie, Gastronomie etc.) auch
aus den Tourismusbudgets finanziert. Zwar sind die Effekte von Festspielen und Events in einzelnen
Féllen empirisch belegt, allerdings steigt mit der wachsenden "Festivalisierung" auch die Gefahr der
Sattigung. Ein weiteres Kriterium bei der Durchfithrung von Grofiprojekten und Events ist jenes der
Nachhaltigkeit. Als langfristige, nachhaltige Effekte sind Verbesserungen der kulturellen Infrastruk-
tur, mehr Programme kultureller Aktivitdten und Events, neue Netzwerke sowie ein internationales

Profil der Stadt zu nennen.'*

Die zunehmende Ausdifferenzierung des Kulturtourismus in verschiedene Nischenmaérkte und ei-
ne sich verdndernde Nachfrage stellt eine Fokussierung auf kulturelles Erbe, einzelne Grofiprojekte
und Festivals immer mehr in Frage. So wird beispielsweise die ausschliefSliche Betonung eines traditi-
onellen Images in Zukunft nicht mehr ausreichen, um vom prognostizierten Zuwachs des Kulturtou-

rismus zu profitieren:

"Innovationen im Stadtetourismus werden immer entscheidender angesichts des immer starker "reise-
erfahrenen”, abwechslungshungrigen Publikums und der immer leichteren Erreichbarkeit (verkehrs-
technisch und 6konomisch) von immer mehr Destinationen. Dabei geht es sowohl um neue Attraktio-
nen als auch, und sogar besonders, um 'Atmospharisches' (Flair, Lifestyle, Gastronomie, Design etc.),

also kulturelle Sekundérelemente, beziehungsweise die 'Creative Inclustries'."144

Die Dynamisierung des Kulturtourismus verlangt die Entwicklung neuer, innovativer kulturtou-
ristischer Angebotsformen. Die Rahmenbedingungen dafiir werden nicht zuletzt durch eine
Forderpolitik geschaffen, die ein vielfdltiges Kunst- und Kulturangebot gewdhrleistet und
zeitgenossische Kunst neben Produkten der so genannten Kreativwirtschaft stdrker beriicksichtigt.
Die kreative Stadt oder Region fungiert als Wettbewerbsvorteil im Tourismus. Stadte forcieren diesen
Wettbewerbsfaktor, indem Design-Hotels oder Leuchtturm-Architektur errichtet werden und Design,
Mode, zeitgendssische Kunst und Kultur in die Stadtmarketing-Strategie eingebunden werden, um
neue Zielgruppen im Tourismus zu erreichen. Dieses Potenzial kénnen allerdings nur solche Stadte

ausschopfen, die aufgrund ihrer Grof3e ein entsprechend vielféltiges kulturelles Feld aufweisen.

Teilweise wurde der Kulturtourismus in Kulturleitbilder integriert bzw. spezifische Kulturtouris-
muskonzepte fiir Osterreichische Stidte und Regionen entwickelt. Die Stadt Salzburg hat in ihrem
Kulturleitbild festgehalten, dass sowohl der Tourismus als auch der Wirtschaftsstandort Salzburg von
der Positionierung Salzburgs als Kulturstadt profitieren und deshalb die Kooperationen zwischen

Kultur, Tourismus und Wirtschaft weiterentwickelt werden sollen. Zudem sollen zeitgendssische

143 vgl. Palmer/Rae Associates 2004, S. 133
' Osterreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 2005
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Kulturangebote stédrker berticksichtigt und damit neue, jiingere und urbanere Zielgruppen angespro-

chen werden.'®

Neben dem 6konomischen Mehrwert kann (Kultur-)Tourismus durch die Internationalisierung des
Publikums auch die Aufgeschlossenheit der Bevolkerung steigern.

5.2  Wirkungen von Kunst und Kultur auf den Tourismus

Die Wirkungen von kulturellen Grofiprojekten oder -ereignissen auf den Tourismus sind durch
Studien oder Tourismusstatistiken gut nachgewiesen; die Wirkungen der "kulturellen Infrastruktur"
oder von kleinen Projekten ist derzeit noch nicht wissenschaftlich belegt.

Studien zu den Kulturhauptstddten Europas zeigen in diesem Zusammenhang, dass die Touris-
muszahlen im jeweiligen Kulturhauptstadtjahr zwar (stark) ansteigen - so hat Graz 2003 einen Zu-
wachs der Nachtigungszahlen um 23 Prozent verzeichnen konnen - in den darauf folgenden Jahren
jedoch wieder sinken und nach drei Jahren keinen héheren Zuwachs aufweisen, verglichen mit
Durchschnittswerten anderer Stadte. Nur wenige ehemalige Kulturhauptstiddte haben es demnach
geschafft, nachhaltiges Wachstum aus der einjahrigen Grofiveranstaltung zu generieren, ihre Wirkung

auf den Tourismus ist in vielen Fallen nur als eine kurzfristige einzuschitzen."®

Eine Studie zur Umwegrentabilitdt der Bregenzer Festspiele weist nach, dass die Festspiele im
Tourismusbereich einen Beschiftigungseffekt ausiiben und die Imageeffekte den Tourismusdestinati-

onen Vorarlberg und Bregenz einen besonders wichtigen wirtschaftlichen Impuls geben.'

Das Ausgabeverhalten von Touristlnnen und Biirgerlnnen spielt bei der Kreierung von Wert-
schopfung also eine aufierordentliche Rolle. Das Hotel- und das Gastronomiegewerbe profitieren am
meisten durch Kulturtouristlnnen, dariiber hinaus auch der Handel, regionale Verkehrsbetriebe und
Taxiunternehmen. Munkwitz (2000) verwendet fiir dieses Phdnomen die Metapher des Eisberges - die
direkten Kulturausgaben stellen nur die Spitze des Eisberges dar, wiahrend der iiberwiegende Rest in

anderen Bereichen ausgegeben wird."*

Finanzielle Férderungen von Kulturinstitutionen fithren somit
zu einem "Return on Investment" in beachtlicher Hohe - jeder ausgegebene Euro erzeugt weitere
Nachfrage in der lokalen Wirtschaft." Eine Studie in Deutschland berechnete die Auswirkungen eines
angenommenen Wegfalls der Kultur in Dresden. Auf 6konomischer Seite wére dies zunéchst der Ver-
lust an BesucherInnen und damit auch an Einnahmen, der das Hotel- und Gastronomiegewerbe wie
auch Handel und Dienstleistungen und Verkehrs- und Transportbetriebe treffen wiirde. Aufierdko-
nomisch wiirden sich zudem ein Imageverlust der Stadt Dresden, eine sinkende Lebensqualitat der

Bevolkerung und eine geringere Attraktivitat der Stadt als Wirtschaftsstandort ergeben.'

' vgl. Stadt Salzburg 2001, S. 31 f.

146 vgl. Palmer/Rae Associates 2004, S. 103 ff.

“w vgl. Felderer/Grozea-Helmenstein/Slavova/Treitler 2003, S. 91
8 ygl. Munkwitz 2000, S. 89

" vgl.ebd, S. 75 f.

150 vgl. Miiller/Martin/Schneider/Bose 1997, S. 61 f£.
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Die Studie "City Tourism & Culture" der Forschungsgruppe der European Travel Commission
(ETC) nennt u. a. die Kreativwirtschaftsbereiche Design und Architektur als neue Anziehungspunkte
im Tourismus. Leuchtturm-Architektur wie das Guggenheim-Museum in Bilbao oder das Jiidische
Museum in Berlin ziehen architekturinteressierte TouristInnen an." Kreative Cluster, wie das Muse-
umsquartier in Wien, das im Quartier21 rund 40 zeitgendssische Kulturproduzentlnnen beherbergt
und das im Jahr 2005 2,7 Millionen BesucherInnen anzog, davon fast ein Drittel aus dem Ausland',
tragen dazu bei, der Stadt ein kreatives Image zu verschaffen. Die erwahnte Studie nennt Wien neben

1153
1",

Amsterdam, Berlin und Ziirich als "Cool Capita was durch den Fokus auf Kunst, Design, Archi-

tektur und Mode begriindet ist.

Die Creative Industries liefern der Tourismuswirtschaft auch wichtige Dienstleistungen (z. B. Ar-
chitektur, Werbung, Design). In einer Befragung von Osterreichischen Unternehmen (2006) gaben 59
Prozent der Tourismusunternehmen an, Designleistungen in Anspruch zu nehmen (Servicedesign,
Digitales und Mediendesign, Innen- und Aufienausstattung etc.). Die Tourismuswirtschaft ist gemein-

sam mit Handel und Industrie der grofite Nachfrager von Designleistungen.'

Bei der Berechnung der Effekte auf den Tourismus sind einige Faktoren zu berticksichtigen, die
mitunter verzerrende Wirkungen zu haben vermogen. Bereits gut positionierte Stadte haben es prin-
zipiell schwerer, aus Veranstaltungen noch einen hohen Zusatznutzen zu erzielen, weil ihr Startni-
veau bereits hoch ist. Zudem kann die Verkehrsanbindung, die im Allgemeinen von der Grofse einer

Stadt abhangig ist, ein wesentlicher Einflussfaktor auf den Erfolg touristischer Angebote sein.'

KulturtouristInnen erwarten sich eine weltoffene, vielfdltige Stadt und ein kulturtouristisches Erbe.
Um Kulturtourismus iiberhaupt entstehen zu lassen, bedarf es eines hohen Niveaus und einer gewis-
sen Spezialitat des Kulturangebotes. Die touristische Vermarktung st6fst dabei stindig an ihre Gren-
zen, wobei die Ursachen oft in den finanziellen Mdglichkeiten liegen. Oftmals ist es auch eine Frage
der Kompetenz zwischen den jeweiligen Tourismusorganisationen und den Kultureinrichtungen: "Die
Aufgabe, die in der Region weilenden Besucher zu den kulturellen Héhepunkten zu locken, miissen

alle Akteure auch in den Stadten und Gemeinden iibernehmen"."®

151 vgl. World Tourism Organzization 2005, S. 43.

%2 ygl. arge creativwirtschaft austria 2006, S. 132 f.

%% World Tourism Organization 2005, S. 43

'3 vgl. Microgiants Design Research 2006, S. 30 f.

"% vgl. Joanneum Research/Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik 2002

%8 Graetz 2003, S. 90
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Indikatoren zum Tourismus

Anzahl der Ankiinfte: Dieser Indikator ist nur eingeschrankt aussagekraftig, da Tagestouris-
tInnen ohne Ubernachtung aus der Statistik fallen und somit die Anzahl der Ankiinfte und die
Anzahl der Touristlnnen nicht gleichzusetzen sind. Die Anzahl der Ankiinfte wird von den
Beherbergungsbetrieben erfasst, an die Gemeinden {ibermittelt und von diesen mittels stan-
dardisiertem Erhebungsbogen jahrlich an die Statistik Austria gemeldet.

Anzahl der Nachtigungen: Der Indikator misst die Anzahl der Nachtigungen in den Unter-
kiinften in folgenden Auspragungen: Hotels und dhnliche Betriebe nach Sternen (Kategorien 1
- 5 Sterne), Ferienwohnungen/-héduser, Privatquartiere (Bauernhof und nicht auf Bauernhof),
Kurheime der Sozialversicherungstrdger, Private und offentliche Kurheime, Kinder- und Ju-
genderholungsheime, Jugendherbergen/-gastehduser, Bewirtschaftete Schutzhiitten, Ferien-
wohnungen/-hduser privat (auf Bauernhof und nicht auf Bauernhof), Campingplatze und
Sonstige Unterkiinfte, jeweils nach Herkunftsland der Géaste. Die Anzahl der Nachtigungen
wird von den Beherbergungsbetrieben erfasst, an die Gemeinden iibermittelt und von diesen
mittels standardisiertem Erhebungsbogen jahrlich an die Statistik Austria gemeldet.

Empirische Ergebnisse zum Tourismus
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Abb. 43:  Anzahl der Ankiinfte in Kleinstidten 2001 und 2006"

%7 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
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Abb. 44:  Anzahl der Niichtigungen in Kleinstidten 2001 und 2006
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Abb. 45:  Anzahl der Ankiinfte in Mittelstidten 2001 und 2006

158 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
%9 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
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Abb. 46:  Anzahl der Niichtigungen in Mittelstidten 2001 und 2006®
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Abb. 47:  Anzahl der Ankiinfte in Grofistidten 2001 und 2006

160 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
81 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
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Abb. 48:  Anzahl der Nichtigungen in Grofistidten 2001 und 2006 162
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Abb. 49:  Zusammenhang zwischen Ankiinften und ordentlichen Kulturausgaben'®

162 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
163

linearer Zusammenhang
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6. Demografischer Wandel

Der demografische Wandel setzt sich zusammen aus der Alterung, Internationalisierung, Indivi-

dualisierung und Pluralisierung sowie in einigen Landern Schrumpfung der Bevolkerung.

Die Bevolkerungsstatistik des Statistischen Amts der Europaischen Gemeinschaften aus dem Jahr
2006 weist fiir die Jahre 2000 bis 2004 fiir die Gesamtbevolkerung der EU-25 jahrliche Wachstumsraten
zwischen 0,4 und 1 Prozent aus.'® Mehr als drei Viertel des Bevolkerungswachstums seit 2000 ist auf
Zuwanderung zuriickzufithren, in nur vier Landern ist das natiirliche Wachstum hoher als die Zu-
wanderung, in sechs Landern ging die Bevolkerung aufgrund von negativen Wanderungszahlen
und/oder negativem natiirlichen Wachstum zuriick." Eurostat prognostiziert bis 2025 eine wachsen-
de Bevélkerung fiir Osterreich. Auch in Osterreich basiert das Wachstum der Bevélkerung auf einer

% Von der Osterreichischen Raum- und Ord-

kontinuierlich hohen Zuwanderung aus dem Ausland.
nungskonferenz (OROK) wurden demografische Bezirksprognosen erstellt, um Stédten und Gemein-
den in Osterreich eine Datenbasis fiir zukiinftige Kommunalstrategien an die Hand zu geben. So wer-
den etwa die Stiddte Salzburg, Graz und Innsbruck nach den Bezirksprognosen des OROK bis 2031
wachsen, wahrend die Bezirke Bregenz und Lienz an Bevolkerung verlieren. Insgesamt sagen die
Bezirksprognosen wachsende Stadte und stagnierende oder schrumpfende landliche Regionen vor-
aus. Stagnierende Geburtenzahlen gehen einher mit einer Zunahme an éalteren Personen und damit

einer Uberalterung der Gesellschaft.™®

Die Bevélkerung in Osterreich wird bedingt durch die hohe Zuwanderung multikultureller und
heterogener. Aufgrund der dlter werdenden Bevdlkerung teilt sich das Alter in mehrere Phasen, in
junge Alte, SeniorInnen und Hochbetagte. Neben den verschiedenen Phasen des Alterungsprozesses
differenzieren sich auch die Lebensstile. Das Freizeitverhalten und die kulturellen Interessen veran-
dern sich im Alterungsprozess. Der Zuwachs an alteren Personen und MigrantInnen hat Auswirkun-
gen auf alle gesellschaftlichen Bereiche, z. B. auf den Arbeitsmarkt, die wirtschaftliche Entwicklung
oder die Sozialsysteme, aber auch auf Kunst und Kultur. Bei einem Bevolkerungszuwachs erhalten
die Stddte hohere Zuweisungen aus dem kommunalen Finanzausgleich und erhéhte Steuereinnah-
men. Den Stddten erwachsen dadurch jedoch auch Aufgaben in der Stadtentwicklung und Stadtpla-

nung, Integration und in der Gestaltung kultureller Angebote.

6.1  Einfluss des demografischen Wandels auf Kunst und Kultur

Der demografische Wandel, d. h. die Uberalterung der Gesellschaft, die Individualisierung und der
wachsende Anteil an Migrantlnnen, bewirkt eine Veranderung der Zielgruppen und damit NutzerIn-
nen der kulturellen Angebote. Nach der Prognose des OROK wird in stadtischen Bezirken der Anteil
der Jugendlichen von 2001 bis 2031 um 11 Prozent wachsen, wahrend sich der Anteil der Uber-65-

165 vgl. Europdische Gemeinschaften 2006, S. 48

166 vgl. ebd., S. 46
' vgl. ebd., S. 35, Abbildung XII
1% ygl. KDZ 2006b, S. 7 ff.
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Jahrigen um fast 70 Prozent erhoht." Das unterschiedliche Interesse der Altersgruppen an kulturellen
Angeboten erfordert zielgruppenspezifische Angebote fiir Kinder und Jugendliche wie auch fiir Seni-
orlnnen. Beide Altersgruppen sind nach einer Studie des Instituts fiir empirische Sozialforschung eher

unzufrieden mit den kulturellen Angeboten in den Osterreichischen Stadten."
6.1.1 SeniorInnen

Die Zahl der fiir kulturelle Angebote zu interessierenden SeniorInnen steigt in den néachsten 20
Jahren rasant an: Nach Ansicht von Pries (2007) geht der Kulturbereich einer expansiven Zukunft
entgegen und wird stirker wachsen als die Gesamtwirtschaft, denn die kommenden Alteren sind in
Zeiten der Bildungsexplosion aufgewachsen und haben das Bildungsniveau auf breiter Ebene er-
hoht."" Sievers (2007) warnt die Kultureinrichtungen allerdings davor, in Erwartung von SeniorIn-
nenmassen in Euphorie auszubrechen.'

Pries rat dazu, Abschied zu nehmen vom Zeitalter der Jugendkultur und sich fiir die Welt der Se-
niorlnnen zu 6ffnen. Die Unzufriedenheit der Jugend sollte jedoch nicht aufler Acht gelassen werden
und nicht einseitig SeniorInnenkultur gefdrdert werden, v. a. nicht in den Stiadten, denen ein Zuwachs
an Jugendlichen prognostiziert wird." Viele Kulturanbieter sehen sich in dem Dilemma, fiir die Alte-
ren ein attraktives Programm zu gestalten, ohne das jiingere Publikum zu verlieren. Ein weiterer As-
pekt ist, dass auch die Kulturschaffenden altern werden und es die Schwierigkeit zu bewaltigen gilt,
ihr kulturelles Angebot fiir die Alteren und die Jugendlichen interessant zu gestalten.™

6.1.2 Jugendliche

Jugendliche sind das Publikum von morgen, das frithzeitig an Kunst und Kultur herangefiihrt
werden sollte. Um der Unzufriedenheit der Jugend in den Stadten zu begegnen, ist ein differenziertes
jugendkulturelles Angebot notwendig, denn die Jugend ist keine einheitliche Generation. Es existieren
unterschiedliche Szenen, denen kulturelle Angebote Authentizitdt statt Anbiederung bieten miissen."
Stadte mit einem Zuwachs an Jugendlichen miissen die Kulturangebote fiir diese Zielgruppe unter
Einbindung der Jugendlichen ausbauen. Jugendkulturelle Angebote sollten nicht nur in den Innen-
stadten, sondern auch in stadtischen Randzonen eingerichtet werden.

Der Gefahr, dass ein Uberangebot an Hochkultur bereitgehalten wird, welches unter den Bedin-
gungen des demografischen Wandels nicht mehr finanziert werden kann'®, muss mit einer Differen-

zierung des Angebots und einer Offnung der Kultur fiir Jugendliche entgegnet werden.

1% ygl. KDZ 2006b, S. 7

' vgl. IFES 2002, S. 5

vgl. Pries 2007, S. 44

vgl. Sievers 2007, S. 46
vgl. Pries 2007, S. 45

vgl. Esch 2007, S. 32

vgl. Braun 2007, S. 368
vgl. Hausmann 2007, S. 57
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6.1.3 Migrantlnnen

Der prognostizierte Zuwachs des Bevolkerungsanteils mit Migrationshintergrund fiihrt zu kultu-
reller Vielfalt nicht nur in den Stadten. Die kulturelle Vielfalt der MigrantInnen und unterschiedliche
Kulturbegriffe erfordern Mafsnahmen auf Seiten des kulturellen Angebots wie auch der Nachfrage.

Die Teilhabe an kulturellen Angeboten ist weniger eine Frage der kulturellen Herkunft, sondern in
erster Linie eine Frage von sozialem Status, Bildung, Familiensituation oder Alter."”” MigrantInnen
miissen als Publikum begriffen und die kulturelle Infrastruktur fiir MigrantInnen gedffnet werden.
Museen, Theater und Oper gelten derzeit noch als migrationsferne Einrichtungen. Diese Kulturein-
richtungen miissen sich sowohl fiir MigrantInnen als Publikum wie auch als MitarbeiterInnen 6ffnen.
Kultur sollte nicht nur fiir, sondern auch mit MigrantInnen gestaltet werden. Es gilt, neue bzw. andere
Kulturformen zuzulassen und Produktionen von Migrantlnnen die Prasenz in der stadtischen Kultur
zu ermoglichen. Wichtig dabei sind die Herkunftskultur und die jeweilige Muttersprache.

Durch den steigenden Anteil von Personen mit Migrationshintergrund werden die Stddte und
Kommunen vor enorme Integrationsaufgaben gestellt, die auch kulturell zu bewiltigen sind. Durch
die Zuwanderung vervielfdltigen sich etwa die kulturellen Zugénge, da viele Personen mit Migrati-
onshintergrund gemaf3 ihrer Herkunftskultur andere kulturelle Verstindnisse, Interessen und Be-
diirfnisse mit sich bringen. Diesbeziiglich stellt die Einbeziehung der immer grofier werdenden Grup-

pe von Migrantlnnen in das kulturelle Leben einer Stadt eine unbedingte Notwendigkeit dar.
6.1.4 Individualisierung und Pluralisierung

Die Individualisierung und Pluralisierung machen zusatzliche bzw. andere kulturelle Angebote als
heute notwendig. In den Grofistddten der Zukunft werden viele Singles leben, sich verdndernde Ar-
beitsprozesse bewirken veranderte Zeitbudgets, was sich wiederum auf die kulturelle Partizipation
auswirkt. Die KulturnutzerInnen der Zukunft sind nicht mehr spartengebunden, sondern nutzen un-

178

terschiedliche Angebote.

Im Falle von schrumpfenden (eher landlichen) Kommunen oder Regionen werden sich geringere
finanzielle Spielrdume ergeben durch die geringere Nutzung von kulturellen Angeboten und Einrich-
tungen und damit verbunden weniger Einnahmen. Schrumpfende Stiddte oder Regionen miissen ei-
nen Riickbau kultureller Angebote und Einrichtungen in Betracht ziehen oder die Schrumpfung der

Bevolkerung durch zusétzlichen Tourismus kompensieren.

Die Alterung bzw. der Zuwachs an Jugendlichen (in manchen Stddten), die Internationalisierung
sowie die Individualisierung und Pluralisierung der Gesellschaft verdandern die Zusammensetzung
der Bevolkerung in den Stadten. An diese Verdanderungen muss sich der Kulturbereich anpassen und
seine Angebote nachfrageorientiert gestalten. Zielgruppenspezifische Angebote fiir SeniorInnen, Ju-
gendliche und Migrantlnnen tragen dazu bei, negative Wirkungen des demografischen Wandels ab-
zumildern.

' vgl. Graser 2005, S. 291
' vgl. Hausmann 2007, S. 55
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Trotz der erwartbaren Entwicklungen sind noch nicht alle Auswirkungen des demografischen
Wandels erforscht. Aufgrund fehlender empirischer Belege bleiben die Konsequenzen fiir die kultu-
relle Infrastruktur in vielen Bereichen weitgehend hypothetisch.

6.2  Wirkungen von Kunst und Kultur auf die (sozio-)demografische Entwick-
lung

Goschel (2007) konstatiert, dass "[...] Kulturpolitik nichts zur Loésung demografischer Schrumpfung

beitragen kann"""

und fiirchtet, dass diese Einsicht die Wertschatzung der Kulturpolitik in Zukunft
schmilern kénnte. Dennoch betrachtet er Kulturpolitik in der wachsenden Konkurrenz der Stadte und
Regionen um EinwohnerInnen nicht als bedeutungslos. Er weist darauf hin, dass anstelle messbarer
Ausstattungen Images und Identitdten, also kulturelle Bilder, als Mittel der Konkurrenz um Einwoh-
nerlnnen und Wirtschaftswachstum treten: "Politik und 6konomischer Erfolg werden auf 'Kultur' im
Sinne einer Distinktionsleistung gegriindet.""® Gleichwohl bildet die Ausstattung von Stidten mit
Kultureinrichtungen kein zentrales Wanderungsmotiv. Aber es scheinen sich zunehmend solche Stad-
te durchzusetzen oder iiber Kultur Wachstumserfolge zu erzielen, die iiber eine sehr offene, vielfalti-
ge, urbane Kultur, eine Szenenkultur verfiigen und weniger jene, die auf grofie klassische Kulturein-
richtungen setzen. Zwischen dieser offenen, urbanen Szenenkultur und der lokalen Kulturwirtschaft,

in der Zuwanderer Arbeitsplatze suchen und finden, bestehen enge Verbindungen.™'

Richard Florida weist Kunst und Kultur im stddtischen Wettbewerb um EinwohnerInnen und um
die Ansiedlung von Unternehmen einen entscheidenden Anteil zu. Die Entfaltung der Kreativitiat und
der Zuzug der Kreativen - der so genannten "Creative Class" - werden ganz wesentlich durch
kulturelle Umfeldbedingungen beeinflusst. Florida stellt dabei die These auf, dass kiinftig
Firmenstandorte sich nach der Ortswahl der Creative Class richten werden. Stadte und Regionen, in
denen ein offenes, tolerantes Milieu, ein vielfiltiges Kulturleben und ein innovatives Klima herrscht,
werden einen entscheidenden Wettbewerbsvorteil haben.

Mit der Ansiedlung von kulturellen Einrichtungen kann die Bevolkerungsstruktur in Stadten bzw.
Stadtteilen beeinflusst werden. Ein Artikel in der amerikanischen Business Week nennt die besten
Standorte in amerikanischen Stadten, die durch Korrelation der Anzahl kultureller Einrichtungen mit
dem Bevolkerungsanteil der 24- bis 34-Jahrigen sowie einer grofSen ethnischen Vielfalt errechnet wur-
de." Durch die tempordre Zwischennutzung von leerstehenden Immobilien durch Kulturprojekte etc.
kann ein Prozess der Revitalisierung eines Stadtteils und Bevolkerungszuzug induziert werden. Kul-
turpolitik ist Teil der Strategien, Schrumpfung abzuwehren und Re-Urbanisierungsprozesse einzulei-

ten.

" Goschel 2007, S. 38

%0 ebd.

" vgl. Goschel 2007, S. 37
¥ ygl. Roney 2007
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Im Rahmen des Programms URBAN, das von der EU zur Wiederbelebung stadtischer Problemzo-
nen ins Leben gerufen wurde, konnten in Graz zwischen 1996 und 2001 im Stadtteil Gries mit Hilfe
von rund 50 Projekten strukturelle Verbesserungen erreicht werden. Es wurden wirtschaftliche, ar-
beitsmarktpolitische, umweltverbessernde, soziale und kulturelle Projekte durchgefiihrt. Ziel war u. a.
die Ansiedlung von neuen technologie- und innovationsorientierten produzierenden Betrieben sowie

forschungs- und entwicklungsorientierten Dienstleistungsunternehmen.'

Im Wiener Stadtteil Ottakring findet seit 1999 regelmafiig das Kunstfestival Soho statt. Urspriing-
lich war "Soho in Ottakring" als niederschwelliges Angebot fiir KiinstlerInnen gedacht, ihre Werke in
leerstehenden Geschiftslokalen zu zeigen. Mittlerweile haben sich Kunst und Kultur zum weichen
Standortfaktor entwickelt, der kaufkraftige Bewohnerlnnen anzieht und fiir eine bessere soziale
Durchmischung sorgt. Soho wird seit 2003 von der Stadt Wien unterstiitzt, die diese Férderung als
Instrument der Stadtentwicklung niitzt, um negative Auswirkungen des demografischen Wandels

durch Kultur minimieren."®

6.3  Indikatoren zum demografischen Wandel

Die Analyse der Altersverteilung der Wohnbevolkerung kann Riickschliisse auf das Potenzial bzw.
den Bedarf spezifischer kultureller Angebote und neuer Tétigkeitsfelder geben (z. B. kulturelle Ein-
richtungen fiir Jugendliche, Kulturvermittlungsangebote fiir dltere Menschen, ...). Mit der Verande-
rung der Altersstruktur (Uberalterung) wandeln sich auch die kulturellen Bediirfnisse der Bevolke-
rung. In Zukunft werden es vor allem jiingere Menschen und insbesondere solche mit Migrationshin-
tergrund schwerer haben, ihre kulturellen Interessen und Bediirfnisse zu artikulieren und durchzu-

setzen:

*  Wachstumsrate der Bevolkerung: Die Wachstumsrate der Bevolkerung (in Prozent) erfasst den
demografischen Wandel und misst somit die Bevdlkerungsentwicklung. Als Datenbasis fun-
gierten die Statistik Austria sowie die regionalisierten Bevolkerungsprognosen der Osterrei-
chischen Raumordnungskonferenz (OROK).

=  Wachstumsrate nach feinen Altersgruppen: Der Indikator zeigt die Verdnderung der Alter-
struktur nach feinen Altersgruppen (Unter-15-Jahrige, 15- bis 19-Jahrige, 20- bis 64-Jahrige,
Uber-65-J4hrige) auf.

=  Wohnbevoélkerung mit nicht-Osterreichische Staatsbiirgerschaft: Der Indikator erfasst die Zu-
sammensetzung der stddtischen Bevolkerung nach Staatsangehorigkeiten. Zum Teil sind die

Daten nicht vollstandig vorhanden (z. B. Graz nur ab 2005).

183 vgl. http://www.graz.at/urban

'8 vgl. Verein zur Forderung medialer Vielfalt und Qualitit 2007, S. 5
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6.4 Empirische Ergebnisse zum demografischen Wandel
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Abb. 51:  Wachstumsrate der Bevilkerung in Kleinstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031"%°
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Abb. 52:  Wachstumsrate der Bevilkerung in Mittelstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031"%°

185 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK; Eisenstadt, Lienz, Baden, Bregenz: keine Prognosen vorhanden

8 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK
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Abb. 53:  Wachstumsrate der Bevilkerung in Grofstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031
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Abb. 54:  Wachstumsrate der Unter-15-Jihrigen in Klein- und Mittelstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031"%

187 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK

88 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK; Eisenstadt, Lienz, Baden, Bregenz: keine Prognosen vorhanden
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Abb. 55:  Wachstumsrate der Unter-15-Jihrigen in Grofistiidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031"%°
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Abb. 56:  Wachstumsrate der 15- bis 19-Jihrigen in Klein- und Mittelstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 "

189 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK

190 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK; Eisenstadt, Lienz, Baden, Bregenz: keine Prognosen vorhanden
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Abb. 57: Wachstumsrate der 15- bis 19-Jihrigen in Grofstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 ™"
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Abb. 58:  Wachstumsrate der 20- bis 64-Jihrigen in Klein- und Mittelstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 '

101 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK

%2 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK; Eisenstadt, Lienz, Baden, Bregenz: keine Prognosen vorhanden
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Abb. 59:  Wachstumsrate der 20- bis 64-Jihrigen in Grofstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 ™
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Abb. 60:  Wachstumsrate der Uber-65-Jihrigen in Klein- und Mittelstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 ™

198 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK

% Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK; Eisenstadt, Lienz, Baden, Bregenz: keine Prognosen vorhanden
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Abb. 61:  Wachstumsrate der Uber-65-Jihrigen in Grofstidten 2001 - 2006 und 2006 - 2031 ™%
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Abb. 62:  Anteil der Wohnbevilkerung mit nicht-Gsterreichischer Staatsbiirgerschaft in Kleinstidten 2001 und 2006

19 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS; OROK
% Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
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Abb. 63:  Anteil der Wohnbevilkerung mit nicht-Osterreichischer Staatsbiirgerschaft in Mittelstidten 2001 und 2006"7
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Abb. 64:  Anteil der Wohnbevilkerung mit nicht-Gsterreichischer Staatsbiirgerschaft in Grofstidten 2001 und 2006

197 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
% Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS
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7. Bildung und Ausbildung

In einer zunehmend auf Wissen und Innovation ausgerichteten Okonomie und dem damit einher-
gehenden Wettbewerb werden Bildung, Kreativitdt und Innovation auch fiir Stadte und Regionen zu
zentralen Wettbewerbs- und Standortfaktoren, die fiir ihre zukiinftige Entwicklung bzw. wirtschaftli-
che Prosperitat mafigeblich sind. Nicht zuletzt spielen Stadte und Regionen eine wichtige Rolle bei der
Umsetzung der Lissabon-Strategie aus dem Jahr 2000, mit der sich die EU das ehrgeizige Ziel setzt,
Europa bis zum Jahre 2010 zum "wettbewerbfahigsten und dynamischsten wissensbasierten Wirt-
schaftsraum in der Welt" zu machen. Im Zuge dessen wurden in den letzten Jahren stadtentwick-
lungspolitische Konzepte formuliert, die zunehmend auf die Positionierung als "Stadt des Wissens",
"Wissensstadt" etc. setzen und dem geméf Wissen und Forschung bzw. ihre Umsetzung ins Zentrum
stadtischer Strategieplanung stellen. Gleichzeitig haben jene Wirtschaftszweige (Kulturwirtschaft bzw.
Creative Industries) an Bedeutung gewonnen, die besonders das Potenzial kreativer Wissensformen

einbinden und nutzen.

7.1  Einfluss von Bildung und Ausbildung auf Kunst und Kultur

Der kulturelle Sektor bzw. die Creative Industries sind als wissensintensive Bereiche zu bezeich-
nen. So verfiigen laut Kulturstatistik die im Osterreichischen Kulturbereich Erwerbstétigen tiber einen
hoheren Ausbildungsgrad als die Erwerbstatigen insgesamt: im Jahr 2005 waren 36 Prozent der Er-
werbstdtigen im kulturellen Sektor AkademikerInnen, bei den Erwerbstitigen insgesamt lag dieser
Anteil hingegen nur bei 13 Prozent.” Eine Unternehmensbefragung im Rahmen der Studie zu den
Wiener Creative Industries hat ergeben, dass die in diesen Branchen Tatigen eine iiberdurchschnittli-
che Qualifikation aufweisen: jeder vierte Erwerbstatige verfiigt {iber einen Hochschulabschluss, weite-

re 44 Prozent tiber Matura-Reife.*®

Mit diesem hohen Anteil an Hochqualifizierten in den Kulturberufen (bzw. in den Creative Indust-
ries in Wien) liegt Osterreich im européischen Trend. Laut einer aktuellen Studie zum kulturellen und
kreativen Sektor in Europa weisen diese Wirtschaftszweige neben steigenden Wachstums- und Be-
schéftigungsraten ein iiberdurchschnittliches Ausbildungsniveau der hier Beschiftigten auf.?' Dar-
iiber hinaus sind ein hoher Mobilitédts- und Flexibilitatsgrad fiir diese Sektoren kennzeichnend, ebenso

ein hoher Anteil an FreelancerInnen und Selbstandigen.*”

Neben neuen Produkten und Dienstleistungen bringen Kultur(wirtschaft) und die Creative Indust-
ries vielschichtige Arbeits- und Lebensformen hervor, die oftmals nicht mehr den herkdmmlichen
Erwerbsbiografien zuzuordnen sind. Der deutsche Zukunftsforscher Matthias Horx weist in diesem

Zusammenhang darauf hin, dass auch die Bildungs- und Karriereverldufe der so genannten "Kreati-

199 Statistik Austria 2007, S. 26
20 Ratzenbock et al. 2004, S. 12
201 vgl. KEA European Affairs/Media Group/MKW Wirtschaftsforschung GmbH 2006, S. 100
202
ebd.
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ven" nicht mehr konventionellen Ausbildungsmustern folgen, sondern oftmals durch Briiche und

Quereinsteiger-Prozesse gekennzeichnet sind.””

Diese - gut ausgebildeten - kreativ Tatigen beziehen Anregungen und Impulse fiir ihre Arbeit aus
der vorhandenen kulturellen Infrastruktur und stellen damit ein wesentliches Nachfragesegment fiir
kiinstlerische und kulturelle Angebote dar.

Eine wichtige Voraussetzung fiir den kulturellen aber auch kreativwirtschaftlichen Sektor ist das
Vorhandensein einer entsprechenden Bandbreite an Bildungseinrichtungen. Diese sind gemafs Horx
umso produktiver, je unkonventioneller sie funktionieren. Zum anderen sind Vernetzungsaktivitdaten
und Synergiebildungen zwischen einzelnen Fachbereichen (Technologie, Geisteswissenschaften etc.)
entscheidend.” Bildungseinrichtungen sind dartiber hinaus auch Bestandteil jener "hardware", die fiir
die Entstehung eines kreativen Milieus wichtig sind. Dieses wird von Charles Landry folgendermafSien

charakterisiert:

" A creative milieu is a place - either a cluster of buildings, a part of a city, a city as a whole or a region -
that contains the necessary preconditions [...] to generate a flow of ideas and inventions. Such a place is
a physical setting where a critical mass of entrepreneurs, intellectuals, social activists, artists, adminis-
trators, power brokers or students can operate in an open-minded, cosmopolitan context and where
face to face interaction creates new ideas, artefacts, products, services and institutions and as a conse-

. . 205
quence contributes to economic success."

Die positive Wechselwirkung zwischen Bildungsbereich und kulturellem (Um)feld zeigt das Bei-
spiel der Kunstuniversitdten: Die hier Lehrenden und Studierenden beziehen vornehmlich aus dem
Kunst- und Kulturfeld wesentliche Anregungen fiir ihre Tatigkeiten; im Idealfall konnen sie auf ent-
sprechende Angebote vor Ort zuriickgreifen. Gleichzeitig konnen Netzwerke und Projektkooperatio-
nen zwischen diesen Ausbildungsstédtten und den lokalen Kultureinrichtungen einen positiven Input
fiir die Erweiterung des lokalen kulturellen Angebots liefern. Nicht zuletzt erhSht die Dichte an kultu-
rellen Einrichtungen und somit potenziellen Arbeitsstiatten die Moglichkeit, Studierende iiber die Zeit

ihrer Ausbildung hinaus an eine Stadt zu binden.

Ein weiterer Aspekt des Einflusses von Bildung auf Kunst und Kultur ist mit der Frage verbunden,
inwiefern der Ausbildungsgrad die Intensitdt der Nutzung kultureller Angebote durch die Bevolke-
rung beeinflusst. Fiir Osterreich belegt eine aktuelle Befragung von 2000 Personen iiber 15 Jahren ei-
nen nach wie vor engen Zusammenhang zwischen Ausbildungsniveau und kultureller Partizipation
(vgl. dazu Kapitel 3.1 Der Einfluss von kultureller Teilhabe, Freizeit- und Lebensstilen auf Kunst und
Kultur).*® In Deutschland durchgefiihrte Untersuchungen tiber das Freizeitverhalten kamen zu &hnli-
chen Ergebnissen. Der Besuch von Kulturangeboten als auch kiinstlerischen Bildungsangeboten zeigt

sich insbesondere abhdngig von der hochst abgeschlossenen Ausbildung. Dies zeigt sich bereits bei

3 Traxler/Grossgasteiger/Kurzmann/Ploder 2006, S. 12

% ebd,, S. 12
%% Landry 2000, S. 133
%% yel. Institut fiir empirische Sozialforschung GmbH (IFES) 2007, S. 6
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Jugendlichen - Musik- und Tanzschule etc. werden iiberwiegend von Gymnasiastlnnen genutzt, so
auch tendenziell populdre Kulturangebote wie Pop-, Techno- oder HipHop-Veranstaltungen. Diejeni-
gen mit niedrigerem Schulabschluss nutzen derartige Angebote eher medial via Fernsehen oder "Ton-
konserve". Die "gebildete junge Bevolkerung" hingegen greift hier aktiv auf das bestehende Kulturan-
gebot zuriick und besucht Veranstaltungen oder betreibt eigene kiinstlerische Aktivitdten. Dahin ge-

hend wird haufig von einer kulturellen "Zweiklassengesellschaft" gesprochen.*”

Obwohl sich die These immer wieder bestétigt, dass die Ausiibung und Wahrnehmung kultureller
Aktivitdten mit Bildung korreliert, hat die Bildungsexpansion seit den 1970er-Jahren nicht dazu ge-
fiihrt, dass das Interesse an Kulturaktivititen entsprechend angestiegen ist: "Der Anstieg des Bil-
dungsniveaus spiegelt sich nicht in einem korrespondierenden Wachstum des kulturellen Interes-
ses".”® Als moglicher Grund fiir diese Entwicklung wird die Tatsache genannt, dass durch die Bil-
dungsexpansion immer mehr Personen aus samtlichen gesellschaftlichen Schichten hohere Bildungs-
chancen aufweisen und Personen aus unteren Schichten, die zwar eine hohere Ausbildung geniefien,

nicht notwendigerweise ihr Freizeitverhalten entsprechend anpassen.””

Aufgrund der Transformation hin zur Wissensgesellschaft und den damit einhergehenden neuen
Anforderungen am Arbeitsmarkt erhoht sich generell der Bedarf an Investitionen im Bereich Aus-
und Weiterbildung. Bildungsangebote miissen entsprechend diesen Rahmenbedingungen neue Fa-
higkeiten und Kompetenzen vermitteln, wie die Bereitschaft zu lebenslangem Lernen, Mobilitdt, Fle-
xibilitat, Haltung, Durchsetzungsvermogen und soziale und kulturelle Integrationsfahigkeit®’, v. a.

jedoch kreatives und innovatives Denken und Handeln.

Damit steigt der Stellenwert von Kultur bzw. der kulturellen Bildung. Neben der Personlichkeits-
entwicklung werden dadurch die Fahigkeit zu kultureller sowie gesellschaftlicher Teilhabe, besonders
jedoch die fiir den zukiinftigen Arbeitsmarkt notwendige Schliisselkompetenz der Kreativitat vermit-
telt. Eine Ausrichtung spezifischer Angebote auf verschiedene Zielgruppen (Kinder- und Jugendliche,
Erwachsene, aber auch bildungsferne Schichten, ZuwanderInnen etc.) kann dazu beitragen, das "krea-
tive" Potenzial einer stadtischen Gesellschaft moglichst breit auszuschdpfen. Die Basis dafiir bildet
wiederum eine breite Infrastruktur an kulturellen Einrichtungen, die Angebote in verschiedenen kul-

turellen/kiinstlerischen Sparten (Musik, bildende Kunst, Design etc.) zur Verfiigung stellen.

%7 vgl. Ehling 2005, S. 121
%% ebd., S.95

%9 vgl.ebd., S. 95

#% vel. Educult 2004, S. 9
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7.2  Wirkungen von Kunst und Kultur auf Bildung und Ausbildung

In den letzten Jahren ist verstdrkt auf den "Standortfaktor Kultur" fiir stadtisches Wirtschaftswachs-
tum Bezug genommen worden. Eine nachhaltige Rezeption hat hier v. a. das Buch "The Rise of the
Creative Class" von Richard Florida erfahren. Dessen grundlegende These ist, dass die kreativen Kép-
fe einer Gesellschaft und die von ihnen ausgehenden Innovationen entscheidend fiir das zukiinftige

Wirtschaftswachstum von Stadten und Regionen sind.

"Essentially my theory says that regional economic growth is driven by the location choices of creative
people - the holders of creative capital - who prefers places that are diverse, tolerant and open to new
ideas. It thus differs from the human capital theory in two respects: (1) It identifies a type of human ca-
pital, creative people, as being a key to economic growth; and (2) it identifies the underlying factors that
shape the location decisions of these people, instead of merely saying that regions are blessed with

. 4211
certain endowments of them.

Zur kreativen Klasse zdhlen neben Angehorigen "kreativer" Kerngruppen (wie ProgrammiererIn-
nen, IT-Spezialistinnen, Architektlnnen, Berufsgruppen aus den Bereichen Kunst, Medien, Bildung
etc.) auch Berufsgruppen des Gesundheits-, Management- und Finanzsektors usw.??, also insgesamt
Personen, die iiber einen hoheren bzw. hohen Bildungsgrad verfiigen. Jene Stadte und Regionen, de-
nen es gelingt, den Zuzug und vor allem Verbleib der "kreativen Klasse" zu sichern, werden sich in
Zukunft im internationalen Wettbewerb behaupten konnen. In diesem Zusammenhang weist Florida
besonders auf die Bedeutung toleranter, vielfaltiger und kulturell anregender Umfeldbedingungen
hin. Kunst und Kultur kénnen damit - neben den Schliisselfaktoren "Talent", "Technologie" und "Tole-
ranz" - die Ansiedlung kreativer, gut ausgebildeter Personen begiinstigen. Ein direkter Zusammen-
hang zwischen dem kulturellen Angebot und der Entscheidung von Individuen fiir oder gegen einen

Standort ist jedoch bislang empirisch nicht belegt worden.

Goschel (2005) warnt dariiber hinaus vor einer einseitigen Konzentration auf Image- und Identi-
tatskonstruktionen einer Stadt zur Forderung des Zuzugs von Bildungseliten. Eine solche wiirde
"Nachteile und Benachteiligungen" in einer Stadt nicht nur unberiicksichtigt lassen, sondern die
(wachsenden) Ungleichheiten innerhalb einer Stadt fixieren und noch weiter verfestigen. Gleichzeitig
nehmen dadurch Konkurrenzdruck und Wettbewerb zwischen Stadten und Regionen noch weiter zu,
was bereits jetzt durch das gerade in Deutschland auftretende Phanomen der schrumpfenden Stadte

virulent wird.??

Mit der steigenden Nachfrage nach kultur- bzw. kreativwirtschaftlichen Dienstleistungen und
Produkten wachst der Bedarf an spezifischen Bildungseinrichtungen. Neben "kulturnahen" Ausbil-
dungsstdtten wie z. B. Kunstuniversitdten und geisteswissenschaftlichen Fakultdten sind dies Einrich-

tungen, die Ausbildung und Qualifizierung in den einzelnen Subsektoren der Kreativwirtschaft, wie

#' Florida 2002, S. 223
%2 ygl.ebd., S. 328
3 vel. Goschel 2005; S. 68
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Software, Werbung, Multimedia etc. anbieten. Die Etablierung von Kultur- und Kreativwirtschaft
erzeugt somit Synergieeffekte fiir den Bildungssektor, der auf die wachsende Nachfrage mit einer
Erweiterung des Lehrangebotes (Lehrgiange, neue Ausbildungsformen, Curricula) reagieren muss. Im
Kulturbereich ist hier bereits eine stirkere Differenzierung durch eine wachsende Anzahl an (post-
universitdren) Ausbildungsangeboten feststellbar, die wiederum entsprechende Beschéftigungsfelder

(idealer Weise vor Ort) erfordern.

7.3  Indikatoren zur Bildung und Ausbildung

Das Bildungsniveau der Bevolkerung hat nicht nur Einfluss auf die Intensitédt der Beteiligung am
kiinstlerischen und kulturellen Leben einer Stadt, sondern auch auf den Prozess der Organisations-
entwicklung, die Arten der entstehenden Organisationen sowie deren Aktivititen. Je geringer der
Bildungsstand der beteiligten Personen oder Mitglieder einer Organisation ist, desto unwahrscheinli-
cher wird etwa die Ausiibung bestimmter Aktivititen im kiinstlerischen und kulturellen Bereich.
Dariiber hinaus erfordert die Leitung einer kulturellen Einrichtung auch spezifische Kompetenzen
(Fertigkeiten im Projektmanagement, Networking-Fahigkeiten, Fundraising, ...), deren Verfiigbarkeit

stark vom jeweiligen Bildungsstand der Beteiligten abhéangig ist:

= Uber-15-jdhrige Wohnbevolkerung nach hochstabgeschlossener Ausbildung: Der Indikator
misst den Ausbildungsgrad (hdchstabgeschlossene Ausbildung) der stddtischen Wohnbevol-
kerung tiber 15 Jahre. Die Basis bildet die letzte Volkszdhlung 2001. Die Daten liegen fiir alle
Stidte vor und sind damit - fiir das Jahr 2001 - gut vergleichbar.

*  Anzahl und Art von Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen: Der Indikator erfasst die An-
zahl und Art der in den jeweiligen Stddten ansassigen Bildungs- und Wissenschaftseinrich-
tungen. Dieser Indikator reprasentiert die objektiv notwendigen Voraussetzungen fiir die Ent-
faltung wirtschaftlicher Wachstumsdynamik. Jedoch ist die "[...] Existenz zahlreicher Einrich-
tungen fiir Forschung und Lehre in einer Stadt allein [...] noch keine Garantie dafiir, dass das
dort erzeugte Humankapital und Wissen sich auch in entsprechenden wirtschaftlichen Aktivi-

taten der Region niederschlagt."*"

* Bildungseinrichtungen mit kiinstlerischem/kulturellem Schwerpunkt (nur im Detailpaket):
Der Indikator erfasst die in den jeweiligen Stddten ansdssigen Bildungs- und Wissenschafts-
einrichtungen mit kiinstlerischem/kulturellem Schwerpunkt. Es bestehen prinzipiell Zusam-
menhédnge mit dem Vorhandensein bestimmter kultureller Einrichtungen, da deren Beschaf-
fenheit unweigerlich Auswirkungen auf kulturelle Bildungseinrichtungen ausiibt. Ansonsten
ist Bildung insgesamt ein starker Einflussfaktor - wechselseitige Verkniipfungen bestehen eher
wenige. In der vorliegenden Arbeit werden auch Korrelationen mit Beschaftigten und Betrie-
ben dargestellt.

214 Matthiesen 2004, S. 119
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Anzahl der Studierenden an Fachhochschulstudiengdngen mit kiinstlerischem/kulturellem
Schwerpunkt sowie an den Universitaten der Kiinste: Der Indikator erfasst die Anzahl an Stu-
dierenden (InldnderInnen/AuslénderInnen) an den Universititen der Kiinste sowie fiir den
Kultur-/und Kreativwirtschaftssektor relevanten Fachhochschul-Studiengénge.

Die Indikatoren aus dem Cluster "Bildung und Ausbildung" weisen zahlreiche Verkniipfungen mit

den Indikatoren aus dem Cluster "Das kulturelle Feld" auf:

Es besteht ein Zusammenhang zwischen der Ausbildung und den Erwerbstétigen in Kulturbe-
rufen bzw. der Kreativwirtschaft. Bildungseinrichtungen mit kiinstlerischem/kulturellem
Schwerpunkt fordern das kreative Potenzial und damit die Entstehung von Arbeitspldtzen

und Betrieben in der Kreativwirtschaft.

Die Art und Hohe der Bildungsabschliisse steht in engem Zusammenhang mit der kulturellen
Teilhabe. (Kulturelle) Bildung ist die Voraussetzung, um am kulturellen Leben teilzunehmen.
Umgekehrt beeinflusst das kulturelle Angebot die Bildungseinrichtungen vor Ort (z. B. Ein-
richtung von Kulturmanagementlehrgangen) und damit auch die Art und Hohe der Bildungs-

abschliisse in der Bevolkerung.

Ein vielfaltiges kulturelles Angebot fordert den Zuzug von hoherqualifizierten, kulturinteres-
sierten Personen.

Die angebotenen und belegten Studien an den Universitdten (Kultur- und Geisteswissenschaf-
ten, Kunstuniversitdten) wirken sich auf das kulturelle Angebot und die Vielfalt kultureller
Szenen der Stadt aus. Lehrende wie Studierende haben einen Bedarf an kulturellen Angeboten
bzw. gestalten diese selbst. Die belegten Studien sind folglich ebenfalls mit den Indikatoren

der kulturellen Teilhabe verkniipft (Anzahl Museums-, Theater- und Kinobesuche).

Die Wissenschaftseinrichtungen vor Ort haben einen Einfluss auf das kulturelle Angebot und
die Vielfalt kultureller Szenen. Zwischen Ausbildung und Beruf und der Nachfrage nach kul-

turellen Angeboten besteht ein starker Zusammenhang,.

Der Indikator Wissenschaftseinrichtungen hangt ebenfalls mit den Indikatoren Betriebe und
Beschiftigte zusammen. Im Umfeld von Wissenschaftseinrichtungen entstehen innovative Un-

ternehmen und sie schaffen Beschaftigung.
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74  Empirische Ergebnisse zu Bildung und Ausbildung

Eisenstadt Lienz Krems Baden Bregenz

O Allgemeinbildende Pflichtschule @ Lehrlingsausbildung O Berufsbildende mittlere Schule
0O Allgemeinbildende hohere Schule B Berufsbildende héhere Schule @ Hochschule, Universitat

Abb. 65:  Anteile der iiber-15-jihrigen Wohnbevolkerung nach hichstabgeschlossener Ausbildung in Kleinstidten”™

Wiener Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach Klagenfurt

O Allgemeinbildende Pflichtschule B Lehrlingsausbildung O Berufsbildende mittlere Schule
O Allgemeinbildende héhere Schule B Berufsbildende héhere Schule @ Hochschule, Universitat

Abb. 66:  Anteile der iiber-15-jihrigen Wohnbevolkerung nach hichstabgeschlossener Ausbildung in Mittelstidten”’

25 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS

6
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Innsbruck Salzburg Linz Graz

0O Aligemeinbildende Pflichtschule @ Lehrlingsausbildung O Berufsbildende mittlere Schule

0O Allgemeinbildende héhere Schule B Berufsbildende héhere Schule @ Hochschule, Universitat
7

Abb. 67:  Anteile der iiber-15-jihrigen Wohnbevolkerung nach hichstabgeschlossener Ausbildung in Grofistidten®

Korrelationskoeffizient r= 0,83

18.000

16.000

14.000 *

12.000

10.000

8.000

Beschaftigung

6.000
2.000
/{O

*

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000

Bildung

Abb. 68:  Zusammenhang zwischen hochst abgeschlossener Ausbildung (Hochschule, Universitit) und kreativwirtschaftlich Beschiif-
tigten®'®

28 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS

217 Quelle: Statistik Austria, Datenbank ISIS

28 0 <r<0.2 sehr schwacher Zusammenhang; 0.2 < r < 0.4 schwacher, 0.4 < r < 0.6 mittlerer, 0.6 <r < 0.8 starker, 0.8 <r <1 sehr

starker, 1 perfekt linearer Zusammenhang
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Korrelationskoeffizient r= 0,42
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Abb. 69:  Zusammenhang zwischen héchst abgeschlossener Ausbildung (Hochschule, Universitit) und kreativwirtschaftlichen Betrie-

be n219
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Esenstadt Lienz Krems Baden Bregenz

O Berufs- und Lehrerbildende Akademien @ Fachhochschulstudiengange O Universitaten

Abb. 70:  Anzahl und Art von Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen in Kleinstidten?’

29 0 <r<0.2 sehr schwacher Zusammenhang; 0.2 <r < 0.4 schwacher, 0.4 <r < 0.6 mittlerer, 0.6 <r < 0.8 starker, 0.8 <r <1 sehr

starker, 1 perfekt linearer Zusammenhang

20 Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte 2005
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Wiener Neustadt Steyr St. Polten Wels Villach Klagenfurt

O Berufs- und Lehrerbildende Akademien B Fachhochschulstudiengange O Universitaten

Abb. 71:  Anzahl und Art von Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen in Mittelstidten””’

Innsbruck Salzburg Linz Graz

O Berufs- und Lehrerbildende Akademien B Fachhochschulstudiengénge O Universitaten

Abb. 72:  Anzahl und Art von Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen in Grofstidten”?

2 Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte 2005
22 Quelle: Statistik Austria, Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte 2005
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Abb. 73:  Anzahl der Studierenden an Fachhochschulstudiengingen mit kiinstlerisch-/kulturellem Schwerpunkt sowie ordentliche
Studierende an den Universititen der Kiinste?”®

Korrelationskoeffizient r= 0,83
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Abb. 74:  Zusammenhang zwischen Studierenden (kiinstlerisch-kulturelle Fachhochschulstudienginge, Universititen der Kiinste)
und kreativwirtschaftlich Beschiiftigten®*

22 Quelle: Statistik Austria, Hochschulstatistik 2004/2005

24 0 <1<0.2 sehr schwacher, 0.2 < r < 0.4 schwacher, 0.4 < r < 0.6 mittlerer, 0.6 < r < 0.8 starker, 0.8 < r < 1 sehr starker, 1 perfekt

linearer Zusammenhang
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Korrelationskoeffizient r= 0,42
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Abb. 75:  Zusammenhang zwischen Studierenden (kiinstlerisch-kulturelle Fachhochschulstudienginge, Universititen der Kiinste)
und kreativwirtschaftlichen Betrieben™®

25 0<r<0.2 sehr schwacher, 0.2 <1 < 0.4 schwacher, 0.4 <r < 0.6 mittlerer, 0.6 <r < 0.8 starker, 0.8 <r <1 sehr starker, 1 perfekt

linearer Zusammenhang
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8. Linz

8.1 Das kulturelle Feld der Stadt Linz

Zur Charakterisierung und Beschreibung des kulturellen Feldes der Stadt Linz wurde auf diverse
sekundére Quellen zuriickgegriffen. Die folgenden Darstellungen basieren vor allem auf den Daten
der Statistik Austria (Kulturstatistik, Statistisches Jahrbuch der dsterreichischen Stidte bzw. "Oster-
reichs Stdadte in Zahlen"), die um die verfiigbaren Daten der Stadt Linz (Kulturamt, Stadtforschung)
und eigene Recherchen ergéanzt wurden. Die Darstellung erhebt dabei keinen Anspruch auf Vollstan-
digkeit und darf nicht als statischer Zustand betrachtet werden, denn das Kunst- und Kulturfeld ist
durch eine Vielzahl kleiner Einrichtungen und Initiativen gekennzeichnet, die oftmals nicht von offi-

zieller Seite statistisch erfasst werden und einer grofsen Dynamik unterliegen.
8.1.1 Kulturelle Einrichtungen und Angebote
8.1.1.1  Museen, Ausstellungshauser und Galerien

Fiir die Stadt Linz konnten insgesamt 16 Museen und Ausstellungshéuser recherchiert werden. Die
Zahlen zu den einzelnen Museen und Ausstellungshduser wurden aus den Erhebungen der Statistik
Austria und den verfiigbaren Quellen der Stadt Linz entnommen. Die daran anschliefienden exempla-
rischen Beschreibungen der einzelnen Einrichtungen entstammen den Ausfiihrungen des OO. Muse-

umsverbundes® bzw. den Internetportalen der einzelnen Museen und Ausstellungshéuser.

Besucherlnnen Ausstellungen
2000 2005 2005
Kunstmuseum Lentos 1) 15.227] 55.870) 7|
Ars Electronica Center 90.000) 72.000) szhrpe’;’;ifset;’l‘lfg
Stadtmuseum Nordico 2)75.111 12.143 k.A|
Linz Genesis k.A| 8.000) k.A|
Linzer Museum fiir Geschichte der Zahnheilkunde in 00 k.A| 1.680 k.A|
Landesgalerie Linz 39.000] 38.000] k.A|
Schlossmuseum 3) 65.000] 57.500] k.A|
Biologiezentrum 7.000 17.000) kA,
OK Offenes Kulturhaus Oberésterreich 11.000] 18.594 K.A|
Anton-Bruckner-Geburtshaus K.A| K.A| K.A|
Zoll- und finanzgeschichtliche Sammlung k.A. k.A| KA,
Cowboymuseum Fatsy 2.000] 4)2.100 k.A|
Geschichte-Club VOEST k.A| k.A| k.A|
Medizinmuseum 00 k.A. k.A. k.A.
Museum Schloss Ebelsberg k.A| k.A| k.A|
00. Literaturmuseum kA, k.A| k.A.

1) Neue Galerie, 2) inkl. Genesis, 3) Jahr 2001, 4) Jahr 2004

Tab. 13:  Museen und Ausstellungshduser in Linz

% ygl. 00. Museumsverbund 2007
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Einen exemplarischen Uberblick iiber Linzer Einrichtungen und Institutionen aus dem Bereich

"Museen und Ausstellungshéduser" liefert folgende Auflistung:

227

228

229

230

Das Kunstmuseum Lentos ist baulich ein imposantes Bauwerk. Inhaltlich findet sich eine rund
1.500 Werke, 10.000 Arbeiten und 1.200 Fotografien umfassende Sammlung mit bedeutenden
Gemalden im Lentos, beispielsweise von Klimt, Schiele oder Pechstein.?’

"Museum der Zukunft" lautet das Motto im Ars Electronica Center, einem international ein-
zigartigem Podium fiir digitale Kunst und Medienkultur. Das Museum bietet Kultur techno-
logisch aufbereitet und interaktiv vermittelt. Das jdhrliche Festival Ars Electronica vereint
Symposien, Events, Performances und Ausstellungen mit dem Inhalt der kiinstlerischen, wis-
senschaftlichen und technologischen Auseinandersetzung auf international anerkanntem Ni-

veau.”®

Das Stadtmuseum Nordico dokumentiert und prasentiert hauptsachlich die Stadtgeschichte
von Linz. Kunst, Archéologie und Naturkunde bilden den Schwerpunkt des Museums, wobei
verstarkt gesellschaftspolitische Themen Einfluss finden.”

Linz Genesis ist eine neue Art von Museum, welches die Geschichte von Linz durch die Re-

duktion auf nur wenige Themen pragnant darstellt.”®

Im Linzer Museum fiir Geschichte der Zahnheilkunde in OO werden Exponate von 1700 bis
zur heutigen Zeit ausgestellt, anhand derer die Entwicklung der Zahnmedizin und Zahntech-
nik gezeigt wird. Angefangen vom einfachsten Baderstuhl, der Fufitretbohrmaschine oder ei-
nem Pumpstuhl bis zur ersten Einheit fiir die Arbeit am liegenden Patienten sehen die Besu-

cherInnen den Fortschritt in der Zahnheilkunde im Zeitraffertempo.

Die vielfiltigen Sammlungen des OO. Landesmuseum sind in drei verschiedenen Geb&uden
in Linz untergebracht: in der Landesgalerie Linz, im Schlossmuseum und im Biologiezentrum.
Ein markantes Beispiel des Historismus stellt das Museumsgebéude in der Linzer Museums-
trasse mit seinem monumentalen Figurenfries zur Geschichte Oberdsterreichs dar. 1895 erfolg-
te die Eroffnung des Hauses, welches nach dem Vater von Kaiser Franz Joseph I. benannt
wurde. Heute présentiert sich das historische Gebdude als Sitz der Landesgalerie Linz. Die
OO. Landesgalerie wurde 1854 vom OO. Landtag als erste Kulturinstitution des Landes ge-
griindet. In permanenter Abfolge werden hier Werke von KiinstlerInnen des 20. Jahrhunderts
mit Schwerpunkt auf zeitgendssischer Kunst und einem Bezug zu Oberdsterreich ausgestellt.
Das Schlossmuseum, in beherrschender Lage auf dem steil zur Donau abfallenden Ausldufer
des Freinberges, bildet eine wuchtige Baugruppe um zwei Innenhofe. Nach verschiedenen
Verwendungen dient das Schloss seit 1963 als Museum und beherbergt die kulturwissen-

schaftlichen Sammlungen des OO. Landesmuseums. Wahrend das Erdgeschoss fiir Wechsel-

vgl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007
vgl. ebd.

vgl. ebd.

vgl. Nordico 2007
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ausstellungen (internationale Grossausstellungen zu kunst- und kulturgeschichtlichen, ethno-
graphischen und naturwissenschaftlichen Themen sowie kleinere Sonderausstellungen zu
Spezialthemen) genutzt wird, beherbergen die beiden Keller- und zwei Obergeschosse die
standigen Ausstellungen aus den reichen Bestdnden des Museums, welche einen Gang durch
die Kulturgeschichte Oberosterreichs von den Anfangen menschlicher Siedlung bis zum 20.

Jahrhundert ermoglichen.

Das OK Offenes Kulturhaus Oberdsterreich ist ein Experimentallabor in Sachen Kunst. Es ver-
steht sich als Ausstellungs- und Produktionshaus fiir zeitgendssische Kunst und begleitet die
Umsetzung einer kiinstlerischen Arbeit von der Idee bis zu ihrer Ausstellung. Ende der
1980er-Jahre als Einrichtung des Landes Oberosterreich gegriindet, positioniert sich das OK
mit seiner flexiblen, prozessual orientierten Struktur als Diskurs- und Handlungsort. Der pro-
grammatische Schwerpunkt liegt auf multimedialen und dezidiert raumbezogenen Gruppen-
oder Einzelprojekten, die oft aktuelle gesellschaftliche Themen und Fragestellungen aufgrei-
fen. Die raumliche Infrastruktur ermoglicht es, verschiedene Ausstellungsproduktionen
gleichzeitig zu zeigen; eine Sammlung wurde bewusst nicht aufgebaut. Das OK wird kurato-

risch von einem nach Rotationsprinzip wechselnden kiinstlerischen Beirat unterstiitzt.

Das Anton-Bruckner-Geburtshaus in Ansfelden bei Linz ist seit 1971 als Museum der Offent-
lichkeit zuganglich. Es beherbergt das Geburtszimmer sowie ein original Klassenzimmer aus
Bruckners Zeit. In weiteren Ausstellungsraumen wird auf Bruckners Leben und Werk einge-

gangen.??

Die zoll- und finanzgeschichtliche Sammlung befindet sich im Finanzamt Urfahr und in der
ehemaligen Finanzlandesdirektion in der Zollamtstrafse und bietet einen chronologischen und
sachbezogenen Uberblick iiber die Geschichte des oberdsterreichischen Finanz- und Zollwe-
sens. Bemerkenswert sind die prachtigen Amtschilder von Finanzdienststellen der letzten
zwei Jahrhunderte, sowie die Beamtenuniformen von der Mitte des 19. Jahrhunderts bis in un-
sere Zeit.

Im Cowboymuseum Fatsy vermitteln viele Originalstiicke aus Amerika einen Hauch vom Le-
ben der Cowboys. Ein Rancherzimmer, ein Sheriff-Biiro und ein Spielerzimmer wurden hier
eingerichtet. Der Salon ladt zu einem kiihlen Getrdnk. Auf Wunsch werden Planwagen-
Fahrten in die Prérie angeboten und es wird nach alten Cowboy-Rezepten gekocht.

Der Geschichte-Club Stahl bietet die Moglichkeit, Einblick in ein Stiick Industriegeschichte zu
erhalten. Anhand von zahlreichen Fotos, Werkstiicken, Modellen, Dokumenten und anderen
Exponaten werden interessante und bleibende Eindriicke zur Geschichte der VOEST vermit-
telt.

%' ygl. OK Offenes Kulturhaus Obersterreich 2007

232

vgl. Anton Bruckner Centrum 2007
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Der Verein Medizinmuseum OQ. setzt sich intensiv mit der Geschichte der Medizin auseinan-
der und zeigt auf, dass fast alles, was wir heute als aktuelles Gedankengut sehen, seinen Ur-
sprung in der Vergangenheit hat.

Das Museum Schloss Ebelsberg beinhaltet zum einen Werke zur Wehrkunde des 19. und 20.
Jahrhunderts: Eine Waffensammlung, die anhand einer grofen Anzahl von Gewehren, Ma-
schinengewehren, Pistolen, Revolver und Blankwaffen die Entwicklung der militdrischen Be-
waffnung Osterreichs und anderer europaischer Staaten zeigt. Dazu kommen militérische
Ausriistungsgegenstiande, Uniformen, Fahnen und Gemaélde. Zum anderen zu K.k. und K.u.k.
Kriegsmarine: Erinnerungen an die Zeit, wo Osterreich noch Seemacht war, mit einer Samm-

lung von Schiffsmodellen, Ausriistungsgegenstanden, Uniformen und Originaldokumenten.

Das OO. Literaturmuseum im Stifterhaus versucht die Literaturgeschichte Oberdsterreichs, in
Epochen gegliedert, anhand einiger Hauptgestalten einem moglichst breiten Publikum in mul-
timedialer Aufbereitung ndher zu bringen.

In der Stadt Linz konnten dariiber hinaus insgesamt 33 Galerien und Ausstellungsrdume recher-

chiert werden:

ARTPARK Lenaupark City

Galerie des oberbsterreichischen Kunstvereins

Antiquitaten und moderne Graphik Buchinger

Galerie MAERZ

City Galerie

Galerie fiir naive Kunst

Donauschule Linz

Galerie Passepartout

Galerie Arkade

Galerie Seidler

Galerie der Berufsvereinigung der bildenden Kiinstler

Galerie Thiele

Galerie Brunnhofer

Glasgalerie

Galerie Club der Begegnung

Galerie Simone Feichtner

Galerie Eder Kunstraum Goethestralte

Galerie Figl Kunstverein Paradigma

Galerie Frohlich 00. Fotogalerie der Fotografischen Gesellschaft
Galerie halle Puppengalerie

Galerie Havanna

Siemens Forum Linz

Galerie der Kunstuniversitat

Transpublic

Galerie Hofkabinett

www.artmarket.at (Galerie und Kunsthandel Winfried Wiinsch)

Galerie Manfred L.E. Koutek

Zilow Gruppe

Galerie des oberosterreichischen Kiinstlerbundes - Galerie der Mitte

Tab. 14:  Galerien und Ausstellungsriume in Linz

8.1.1.2  Architektur und baukulturelles Erbe

Im Bereich der Architektur muss neben der Studienrichtung Architektur (Institut fiir Raum und

Design an der Kunstuniversitat Linz) vor allem auf das im Jahr 1994 gegriindete Architekturforum

Oberosterreich (afo) hingewiesen werden. Das afo versteht Architektur in vielfdltigen Beziigen zu

Interessens- und Anspruchsgruppen in der Gesellschaft. Die gebaute Umwelt schafft Lebens-, Wirt-

schafts- und Kulturraume fiir die Menschen, daher steht Architektur in einer besonderen Verantwor-

tung. In Auseinandersetzung mit den vielfaltigen Anspriichen und Interessen von Politik, Wirtschaft

und Kultur sieht sich das afo als Promotor hoher architektonischer Qualitiat in Oberdsterreich und als

Imagebildner fiir Architekturanliegen. Ausgehend vom Haus der Architektur (ehemalige "Volkskii-

che") in Linz wirkt das afo durch Vortrage, Ausstellungen und Tagungen, Wettbewerbe und Projekt-

entwicklungen. Im Jahr 2005 konnte das afo 6.000 BesucherInnen verzeichnen.
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In Linz sind dariiber hinaus zahlreiche namhafte und erfolgreiche Architektlnnen wie beispiels-
weise die Arbeitsgemeinschaft (ARGE) Spittelwiese Architekten anséssig und aktiv. Diese aus vier
ArchitektInnen bestehende Gruppierung konnte 2005 einen Architekturwettbewerb und den Zuschlag
zur Sanierung und Erweiterung der Linzer Freizeitoase Hummelhof gewinnen. Die Linzer Architek-
ten ZLS hingegen sind 2003 fiir ihren Entwurf des Atrium City Centers mit dem Pilgrampreis pra-
miert worden. Das Bild der Stadt Linz ist auch wesentlich vom freischaffenden Architekten Dipl.-Ing.
August Kiirmayr gepréagt und 2004 durch die Verleihung des Linzer Kunstwiirdigungspreises in der
Sparte Architektur honoriert worden. Er war u. a. (mit-)verantwortlich fiir das Generalkonzept zum
Innenausbau des Nordico, hat das Musikpavillon an der Linzer Donauldnde geplant und war als Mit-
glied der Planungsgruppe am Bau der Johannes Kepler Universitét beteiligt. Zu nennen sind weiters
die Architekten Griindlinger + Rath aus Linz, die sich auf Biiro- und Gewerbebauten spezialisiert ha-
ben, die Linzer ArchitektInnen RIEPL RIEPL, denen bereits dreimal der Bauherrenpreis der Zentral-
vereinigung der Architekten Osterreichs verliehen wurde (1990, 1998 und 2001) oder die Linzer Ar-
chinauten, die 2005 mit dem oberdsterreichischen Gemeindepreis vis a vis, dem Wettbewerb zu guter
Architektur ausgezeichnet wurden.

8.1.1.3 Theater und Tanz

In der Stadt Linz geben vor allem die Sparten Musiktheater, Schauspiel, Tanz sowie Kinder- und
Jugendtheater den Ton in der darstellenden Kunst an. In der folgenden Tabelle sind die fiir die in Linz
ansdssigen Einrichtungen und die jeweils verfiigbare Anzahl an BesucherInnen, Sitzplatzen, Vorstel-

lungen sowie das standige Personal angefiihrt.

Besucherinnen Standiges Personal (2005)
Fa3§u ng"sraum Vorstellungen
(Sitzplatze) .

2000 2005 Kinstlerisches Ubriges
Kuddelmuddel 16.487 10.553] k.A. 200 k.A. k.A.
Theater des Kindes 14.552 12.677| k.A. k.A. k.A. k.A.
Linzer Puppentheater 5.683 4.014) k.A. k.A. k.A. k.A.
Landestheater Linz insgesamt 1) 196.063 2) 227.817] 1.267 817 157,5 218,5

GrolRes Haus 102.841 118.656 676 230) E |

Kammerspiele 74.053 83.841 391 267|

u/hof 14.947 18.416] 100) 212]

Eisenhand 4.222 6.904 100 108| E |
Theater Phénix 25.485 16.882)] 157] 212 8 85
Linzer Kellertheater 10845 6.000" 88| 92] 15 8
Chamaleon - Erstes Linzer Varieté Theater k.A. 6.000" 100 K.A. k.A. k.A.
Kulturzentrum HOF 34000 40.5207 k.A. k.A. k.A. k.A.
Austria Theater Werke (ATW) k.A. K.A. 100 K.A. k.A. k.A.

1) 1999/2000, 2) 2004/2005

Tab. 15:  Einrichtungen und Institutionen aus dem Bereich "Theater und Tanz” in Linz
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Institutionen aus dem Bereich "Theater und Tanz":

233

Die folgende Aufzahlung bietet einen exemplarischen Uberblick {iber Linzer Einrichtungen und

".233

Als Landerbiihne nimmt vor allem das Landestheater Linz einen zentralen Stellenwert ein und
hat sich mit der Bithne des Groflen Hauses und den Kammerspielen bei einem breit gefacher-
ten Repertoire an Oper, Operette, Musical und Tanz einen hervorragenden Ruf erworben
(Spielstatten: Grofies Haus, Kammerspiele, u/hof, Eisenhand). Derzeit ist ein Neubau des Lan-
destheaters am Standort Blumau in Planung. 2011 wird hier eine Theaterspielstatte der Zu-
kunft eroffnet werden, in der dann auch Theaterformen mit neuen Medien und Technologien

ihren festen Platz einnehmen konnen.

Als einziges regionales Berufstheater mit stindigem Ensemble wird in der Kulturstatistik das
Linzer Theater Phonix bezeichnet. Das Markenzeichen des Theater Phonix sind Ur-
Auffithrungen zeitgenossischer Autorlnnen aber auch ungewdhnliche Klassikinterpretationen.
Das Theater gehort mit der Spielstdtte an der Wiener Strafle zu den wichtigsten freien Mittel-
biihnen Oberosterreichs. Im Jahr 2006 wurde es mit dem Biihnenkunstpreis des Landes Ober-
Osterreich fiir die kontinuierliche Arbeit mit oberosterreichischen AutorInnen und die Griin-

dung des theatereigenen Verlags ausgezeichnet.

Das Kinderkulturzentrum Kuddelmuddel und Theater des Kindes widmen sich der Kinder-
kultur und sind ambitionierte Programm-MacherInnen fiir die Kleinsten bis hin zu jungen
Erwachsenen. Der u/hof, das Kinder- und Jugendtheater des Landestheaters, hat sich ebenfalls
ganzjahrig dem engagierten Theater fiir Kinder und Jugendliche verschrieben. Dariiber hinaus
bietet das alljahrlich stattfindende Theaterfestival "SCHAXPIR" européisches Theater fiir ein
junges Publikum in Linz und Oberosterreich. Auch bei der Schultheaterwoche "Ziindstoff"
stehen im Landestheater, Theater Phonix und Ars Electronica Center ausgewahlte Produktio-

nen oberdsterreichischer Schulen auf dem Spielplan.

Die Austria Theater Werke (ATW) stehen fiir "Spiel - Lust - Kultur - Begegnung - Provokation
- Zeitkritik - Asthetik - Stadtteilbelebung - Poesie - Spiellust’. Dem ATW steht seit Sommer
1998 ein eigener Spielort zur Verfiigung. In der Nahe der Salzburger Strasse entstand in
vielstiindiger, freiwilliger Arbeit ein kleines Theater mit einem Fassungsvermodgen von anna-

hernd 100 ZuschauerInnen samt dazugehoriger Infrastruktur.

Die bithne04 THEATER FUR TOLERANZ ist ein freies und unabhingiges Berufstheater-
Ensemble, das im Herbst 2004 in Linz gegriindet wurde und seit Herbst 2005 im Kulturzent-
rum Hof regelméfiig produziert. Das Team der bithne04 bezieht eindeutig Stellung und ver-
steht die Umsetzung seines Programms als Plddoyer fiir gegenseitigen Respekt, Akzeptanz
und Anerkennung. Es versteht sich als modernes, politisch denkendes, alternatives und anti-

elitares Theater mit hohem Qualitdtsanspruch fiir ein breites Publikum.

vgl. Stadt Linz — Biiro Linz Kultur 2007
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=  TheaterUnser wurde im Jahr 1997 als ein Theater ohne festen Spielort gegriindet, mit einem
unabhéngigen und freien Ensemble, das die Idee eines korperbetonten, komoddiantischen, oft
choreographierten und authentischen Spiels vertritt. Fiir TheaterUnser sind die Schauspiele-
rInnen und ihr Handwerk der Ausgangs- und Mittelpunkt der Arbeit. Es werden dabei neben
traditionellen Theatertexten auch immer wieder Prosavorlagen fiir die Bithne adaptiert. Tech-

nische Mittel werden dabei sehr behutsam und iiberlegt eingesetzt.

*  Das theater virulent versteht sich als creativ-pool von KiinstlerInnen, die verschiedenste raum-
liche Gegebenheiten fiir ihre Inszenierungen nutzen mochten. Eine Facette der Arbeit des
"theater virulent" ist der Dialog mit KiinstlerInnen, deren Schwerpunkt auf Film und Installa-

tionen liegt.

= theaternyx ist eine zeitgendssische, freie Theater-Plattform. Theater wird in Richtung offenerer
Auffithrungsstrukturen gedacht. theaternyx bespielt unterschiedlichste Orte site-spezifisch
und unterlduft Sehgewohnheiten. Die Bandbreite reicht von der Arbeit an Theaterstiicken bis
zur Eigenkreation ohne Stiickvorlage. In der Entwicklung postdramatischer Performance-
strukturen kooperiert theaternyx mit KiinstlerInnen aus den Bereichen bildende Kunst, Tanz
und Film. Workshops und Spielprojekte ergédnzen die Arbeit theaterpddagogisch und richten

sich an jugendliche und erwachsene Laien sowie an professionelle KiinstlerInnen.

*  Mit dem Linzer Kellertheater ist in der Stadt ein weiteres Amateurtheater vorzufinden. Bereits
im Jahr 1949 beschlossen einige SchauspielerInnen mangels eines Engagements, sich selbst zu
helfen. Sie griindeten {iiber Initiative von Ernst Ernsthoff fiir die Belegschaft der "Vereinigten
Osterreichischen Eisen- und Stahlwerke" eine "Werksbiihne". In den inzwischen 55 Jahren des
Bestehens wurden 112 Theaterstiicke aufgefiihrt, davon 18 Urauffithrungen und fiinf dsterrei-
chische Erstauffithrungen. Dariiber hinaus erfolgt jahrlich mindestens eine Méarchenprodukti-

on fiir das jiingste Publikum.

=  Linz hat mit dem Chamaleon, dem ersten Linzer Varieté Theater, ein wandelbares Haus, wel-
ches seine Farben mit Musical, Kleinkunst, Chansonabenden und Varieté (rund 100 Sitzplétze
bei Tisch) wechselt.

= Neben Pop/Rock-, Kabarett-, Literatur- und Theaterveranstaltungen wird der Posthof am Lin-
zer Hafen einmal im Jahr zum Mittelpunkt des internationalen zeitgendssischen Tanzes. Mitt-
lerweile fixer Bestandteil der Gsterreichischen Tanzfestivalszene treten bei den "Tanztagen" im
Posthof im Mérz und April internationale Top-Ensembles, zum Teil in Osterreichischer Erst-

auffithrung, auf.

= Die Anton Bruckner Universitat ist eine von finf Osterreichischen Hochschulen fiir Musik,
Schauspiel und Tanz. Unter anderem werden Bachelor- und Masterstudien in Tanz und
Schauspiel angeboten. Fiir junge TanzerInnen gibt es die Tanzwerkstatt OO. mit vielen

verschiedenen Angeboten.

*  Als Forum fiir TanzerInnen, Choreographlnnen und Tanzinteressierte etablierte sich mittler-
weile das choreographiccentrelinz (CCL). Es bietet ein Umfeld, das von Offenheit, Kreativitat

und Professionalitédt gepragt und somit eine Bereicherung fiir die Tanzszene darstellt.
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8.1.14 Musik

Auf der offiziellen Internetprasenz des Biiro Linz Kultur sind tiber 27 Einrichtungen und Angebote

angefiihrt, die dem Bereich Musik zuordenbar sind. Die Spannweite reich von klassischen Konzert-

hdusern und orchestralen Einrichtungen iiber Ensembles bis hin zu modernen, subkulturellen und

elektronisch orientierten Kultureinrichtungen und -formen. Fiir folgende Einrichtungen sind Daten zu

den BesucherInnenzahlen, zum Fassungsraum sowie zur Veranstaltungsanzahl verfiigbar.
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Tab. 16:

Besucherlnnen Fassungsraum
LT Veranstaltungen
(Sitzplatze)
2000 2005
Brucknerhaus 171.000 164.450 1.940 220
Posthof 66.038 63.513 1.190 200
Stadtwerkstatt 15.000 19.000 k.A. k.A.
KAPU 8.000 11.350 k.A. k.A.

Einrichtungen und Institutionen aus dem Bereich "Musik” in Linz

Exemplarischer Uberblick iiber Linzer Einrichtungen aus dem Bereich "Musik" :***

Auf musikalischer Ebene wird das Brucknerhaus mit dem Bruckner Orchester Linz als sinfoni-

2% des Landes Oberosterreich als Institution mit weltweitem Be-

sches und Konzert-Orchester
kanntheitsgrad wahrgenommen. Ein eigenes Kinderprogramm bildet Unterhaltung fiir die
jlingeren BesucherInnen. Das Brucknerhaus veranstaltet auch Musikfestivals wie das Bruck-
nerfest Linz, die Linzer Klangwolke oder das Brass Festival Linz. Die Organisation des Bruck-
nerhauses erfolgt durch die Linzer VeranstaltungsGmbH (LIVA), welchem auch die Ge-
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schaftsfiihrung des Posthofs und des Linzer Kinderkulturzentrum Kuddelmuddel oblieg

Die Anton Bruckner Universitit ist eine von fiinf Osterreichischen Hochschulen fiir Musik,
Schauspiel und Tanz und eine von vier Universitdten am Standort Linz mit etwa 850 Studie-

renden aus allen Teilen der Welt.

Die Linzer Musikschule ist mit mehr als 4.000 SchiilerInnen, die von rund 120 Lehrkraften be-

treut werden, die grote Musikschule Osterreichs.

Der Spatenstich fiir das von Architekt Terry Pawson geplante Musiktheater am Volksgarten ist
fiir Herbst 2008 geplant.

vgl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007

z. B. durch die Mitwirkung beim Brucknerfest, dem Festival Ars Electronica, der Linzer Klangwolke und dem voestival

Das Linzer Stadion, das ebenfalls zur LIVA-Gruppe gehort, dient als Austragungsort fiir Sport-, aber auch Rock- und Pop-
Ereignisse wie Open-Airs.
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* An der Wiege der Linzer Magistratsmusik stand im vorigen Jahrhundert die Arbeitermusik-
kultur von 1926, in der sich erstmals auf kommunaler Ebene eine Linzer Stadtkapelle konstitu-
ierte. Der Klangkorper ist aus der Kapelle der Linzer Schiffswerft hervorgegangen. Das Blech-
blaserensemble mit dem vollen Sound ist seit 1926 nicht nur fixer Bestandteil des Kulturlebens
in der Landeshauptstadt Linz, sondern auch regional und iiberregional als klingender Bot-

schafter unterwegs. 2006 feierte die vielseitige Blechblaserformation ihr 80-jahriges Jubilaum.

* Das Linzer Kulturhaus Posthof bietet jahrlich rund 250 Einzelveranstaltungen aus Musik,
Tanz, Theater, Kleinkunst und Literatur. Er ist gleichermafien Angelpunkt fiir internationale
Grolen wie Plattform zur Prasentation der heimischen Nachwuchsszene. Urspriinglich ein
Bauernhof, wurde das im Hafenviertel gelegene Areal 1984 als Haus der Zeitkultur errichtet
und 1990 durch einen Zubau erweitert. Der Posthof ist einer der grofiten Veranstaltungsorte

fiir zeitgendssische Kultur in Osterreich.

=  Mit dem Leitsatz "Anstiftung zur Initiative" ist die Stadtwerkstatt am Urfahrer Donauufer seit
Ende der 1970er-Jahre zu einem Dreh- und Angelpunkt der Freien Szene geworden. Im Lauf
ihres Bestehens hat sich die Stadtwerkstatt immer wieder mit grofsen Performances, Installati-
onen und Aktionen an der Gestaltung des 6ffentlichen Stadtraumes beteiligt, wobei das Publi-
kum oft Teil der Inszenierung war. In den letzten Jahren hat sich das Handlungsfeld zuneh-
mend in den elektronischen und medialen Raum verlagert. Mit dem assoziierten Radio FRO
und dem gemeinniitzigen Internet-Server servus.at hat die Stadtwerkstatt auch mediale Frei-

raume erschlossen.

*  Der Kulturverein KAPU gilt seit seiner Griindung 1985 als musikkultureller und sozialer Kno-
tenpunkt in Linz. Beginnend mit Punk und Hardcore wurde die KAPU mit ihren Veranstal-
tungen im Laufe der Jahre zur iiberregionalen Hochburg der alternativen Jugendkulturen (wie
z. B. HipHop, Dancehall, Punk und Post-Rock) und stellt in weiterer Folge einen wichtigen
Austauschplatz fiir die lokale Musik und Kulturszene dar.

* Das Kulturhaus Reiman an der Promenade wurde vom Linzer Kiinstler Reiman gegriindet.
Schwerpunkte sind Konzerte, v.a. Saitenmusik, Theater, Oper, Tanz, Kleinkunst und Jugend-

biithne. Das Kulturhaus Reiman ist ein internationales Zentrum fiir Gitarrenmusik.

* Das Johann Strauss Ensemble wurde 1985 mit dem Ziel gegriindet, die Musik der Familie
Straufs ausschliellich konzertant und dem hohen Wert der Musik entsprechend zu pflegen.
Merkbares dufseres Zeichens ist die seit Jahren unveranderte Musikerbesetzung. Das Ensemble

hat Auftritte in ganz Europa hinter sich.

= Osterreichische Barockmusik bildet den Schwerpunkt im Repertoire des Ensembles Ars Anti-
qua Austria. Das Ensemble absolviert zahlreiche Aulftritte bei Festivals und Konzerten in ganz
Europa und gestaltet seit dem Sommer 2002 die Bithnenmusik der "Jedermann" Produktion

bei den Salzburger Festspielen.

= Das Daius-Quintett setzt sich aus fithrenden HolzbldserInnen des Brucknerorchesters zusam-
men und erweitert die tiblichen Repertoiregrenzen mit Werken des 20. Jahrhunderts. Die Qua-
litdt des Ensembles an Klangkultur und Homogenitdt, an Engagement und Spielfreude ver-

bindet sich mit einer iiberaus natiirlichen Gestaltungs- und Ausdruckskraft.
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8.1.1.5

Der Name des Ensembles Kammerorchester Harmonices Mundi beruht auf ein in Linz ent-
standenes wissenschaftliches Werk von Johannes Kepler. Das Ensemble wurde 1986 gegriindet
und hat sich die Auffithrung "grofler Kammermusik" einschliefllich chorischer Besetzung zur

Aufgabe gemacht.

Das Ensemble Oman Consort wurde 2001 gegriindet und spielt vorwiegend Barockmusik aus
dem 16. bis 18. Jahrhundert aus verschiedenen europdischen Landern. Besonderes Interesse
gilt der Arbeit des erweiterten Continuocconsort, welches die klanglichen und stilistischen

Merkmale barocker Blockflotenmusik vielfaltig zum Ausdruck bringt.

Der Verein Musica Sacra - Konzert in Linzer Kirchen wurde 1987 gegriindet und veranstaltet
Konzerte im Alten und Neuen Dom, in der Minoritenkirche, Ursulinenkirche, Martinskirche,
Stadtpfarrkirche, Priesterseminarkirche und der Basilika am Postlingberg. Die Programme ori-
entieren sich an der Wiirde des Raumes und umspannen viele Jahrhunderte europédischer Mu-

sik bis zur Gegenwart.

Festivals und Veranstaltungen

Linz hat ein breit gefdachertes Angebot an Festivals und spezifischen Grofiveranstaltungen, die das

Kulturprofil seit Jahren national und international pragen.

Besucherlnnen
2000 2005
Festival Ars Electronica k.A. 33.000
Brucknerfest 1.000 9.640
Klangwolken (klassische, visualisierte) 9.100 100.000
Kinderklangwolke 5.000 5.000
Filmfestival Crossing Europe k.A. 10.000
Festival 4020 k.A. k.A.
Festival SCHAXPIR k.A. k.A.
LinzFest 80.000 17.500
Osterreichisches Daumenkinofestival k.A. k.A.
Pflasterspektakel 250.000 250.000
Kultursommer Musikpavillon k.A. 4.065
Theater im Rosengarten k.A. 2.773
Serenadenkonzerte im Arkadenhof Landhaus k.A. 1.632
voestival k.A. 3.600

Tab. 17:  Festivals und Veranstaltungen in Linz
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Exemplarischer Uberblick iiber "Festivals und Veranstaltungen" in Linz:

Interdisziplinaritdt und die offene Begegnung internationaler Expertlnnen aus Kunst und
Wissenschaft mit einem breiten interessierten Publikum charakterisieren das international re-
nommierte Festival Ars Electronica. Seit 1979 widmet es sich jahrlich in Symposien, Ausstel-
lungen, Performances und Events den kiinstlerischen und wissenschaftlichen Auseinanderset-
zungen um die gesellschaftlichen und kulturellen Phinomene, die aus dem technologischen
Wandel hervorgehen. Mitveranstalter ist das Landesstudio Oberdsterreich des ORF.

Mit der Eréffnung des Brucknerhauses entstand 1974 auch ein eigenes Musikfestival, das sich
langst nicht mehr auf das Erbe Anton Bruckners beschrankt. Orchesterkonzerte, Liederabende,
Kammermusik, Tanztheater, Orgelkonzerte, konzertante Oper: Beim jahrlichen Brucknerfest
ist im September und Oktober drei Wochen lang die internationale Musikwelt zu Gast in Linz.
Das Brucknerfest Linz, traditionell erdffnet durch die Klassische Linzer Klangwolke, ist alljahr-

licher glanzvoller Abschluss der Festspielsaison in Osterreich.

Seit 1979 Bruckners 8. Symphonie mit dem Concertgebouw Amsterdam unter Bernard Haitink
im Donaupark erklungen ist, besuchten inzwischen mehr als zwei Millionen ZuhdrerInnen die
Linzer Klangwolken im Donaupark. Jahrlich finden insgesamt drei Klangwolken statt: Die Vi-
sualisierte Klangwolke, die jedes Jahr mit Musik, Licht, Laser und Feuerwerk neu gestaltet
wird. Fiir die jungen BesucherInnen wird die Kinderklangwolke inszeniert. Die Klassische
Klangwolke iibertragt das Eroffnungskonzert des Brucknerfestes in den Donaupark. Mitver-
anstalter ist auch hier das Landesstudio Oberdsterreich des ORF.

Das LinzFest eroffnet den Linzer Open-Air-Kultursommer und hat sich als duflerst erfolgrei-
ches Kulturstadtfest, veranstaltet vom Biiro Linz Kultur (frither Kulturamt) der Stadt Linz, in
den letzten Jahren stindig weiterentwickelt. Dieses Festival, abgehalten im atmospharisch
einladenden Donaupark zwischen dem Kunstmuseum Lentos und dem Brucknerhaus, bietet
ein umfassendes Programm bei freiem Eintritt mit prominenten VertreterInnen aus Musik,
Literatur, Kleinkunst und Kinderkultur. Wichtiger Teil des Programms sind

Kooperationsprojekte mit anderen Linzer Kultureinrichtungen bzw. mit VertreterInnen aus

fleﬂ{”rﬁ@iq‘ﬁ&zﬁli‘ﬁz Stars und Newcomer der Boulevard-Artistik aus aller Welt zum Internatio-
nalen Pflasterspektakel, einem der bedeutendsten Straffenkunstfestivals in Europa, ein. Jong-
leurlnnen, Clowns und musikalisch-mimische Multitalente aller Art siumen einige Julitage
lang die Linzer Innenstadt und wetteifern um die Gunst des flanierenden Publikums. Anstatt
der Stralenbahnlinien bahnen sich in den Abendstunden "Samba-Ziige" den Weg durch die
Zuschauermassen in der Landstrafle.

vgl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007
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=  Das Festival 4020 wurde im Maérz 2001 aus der Taufe gehoben und stellt an iiber die ganze
Stadt verstreuten Spielorten eine Fiille junger Komponistlnnen, MusikerInnen und Ensembles
vor. Mit Spielfreude, Virtuositdt und Engagement lassen die MusikerInnen ein Panorama der
verschiedensten Volks- und Konzertmusiken der Gegenwart und Vergangenheit entstehen: a

capella, konzertant oder elektronisch.

= Grofler Beliebtheit unter den Pop-, Jazz- und Blasmusikfans erfreut sich der Musikpavillon im
Donaupark. Vor allem junge HoffnungstrdagerInnen des Linzer und oberdsterreichischen Mu-
sikgeschehens haben dort in der warmeren Jahreszeit Gelegenheit, ihr Kénnen unter Beweis
zu stellen. Die Literaturinitiative Linzer Friihling veranstaltet im Rahmen des Musikpavillon-

Programms Lesungen unter dem Titel "Literaturjukebox".

* Das Theater im Rosengarten, hoch {iber den Dachern von Linz, zdhlt zu den attraktivsten
Sommerspielstédtten in Linz. Seit 1999 "verwandelte" sich das 3000 Quadratmeter grofie Areal
zum Veranstaltungsort mit Biihne im "Kulturzelt" und bietet seither von Juni bis August einen

abwechslungsreichen Mix aus Theater-, Musik- und Kabarettprogramm.

* Die Serenadenkonzerte im Arkadenhof Landhaus haben die lingste Tradition im Bruckner-
haus-Sommerprogramm. Insgesamt neunmal, jeweils Dienstagabends, erwartet die Besuche-
rInnen in den Monaten Juli und August ein ausgewéhltes Programm klassischer Klange (in-

ter)nationaler Ensembles.

=  Mit dem Crossing Europe Filmfestival Linz wurde 2004 ein internationales Festival geschaffen,
das mit dem Schwerpunkt europdischer Film an mehreren Tagen innovative Produktionen

bzw. deren RegisseurInnen und SchauspielerInnen nach Linz bringt und belebt.

=  Ein Festival der anderen Art stellt das Osterreichische Daumenkinofestival der Kooperative
zur Forderung instabiler Medien dar. Erstmalig 2005 in Linz ausgerichtet, will es die Bevolke-

rung animieren, Ideen in Form eines Daumenkinos auf Papier zu bringen.

= Das voestival findet in einer Industriehalle am Linzer Werksgeldnde der voestalpine AG statt.
Ziel dieser seit 1998 statt findenden Veranstaltung ist es, den BesucherInnen moderne, expe-
rimentelle und arrivierte Kunst im ungewohnlichen Umfeld zu bieten. Der Reinerlos des

voestivals kommt zur Ganze sozialen Einrichtungen in Oberdsterreich zugute.
8.1.1.6  Film und Kino

Abseits vom Mainstream-Kino (Cineplexx mit 2.281 Pldtzen und 10 Sélen) bewegen sich in Linz
das als Verein konstituierte Moviemento (127 Platze, 2 Séale und 51.427 Besucherlnnen, seit Herbst
2007 mit neuem Kinosaal) und City-Kino (193 Platze, 2 Sile, 61.120 BesucherInnen) als Programmkino
sowie der Cinematograph (35 Platze, 1 Saal, 2.500 BesucherInnen), der sich auf Meisterwerke der
Stummfilm- und frithen Tonfilmzeit spezialisiert hat. Wichtiger Impulsgeber im Filmbereich ist das

seit 2004 existierende Crossing Europe Filmfestival Linz (siehe oben).
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8.1.1.7 Literatur
Entlehnungen
2001 2005

Stadtbibliothek Linz (Hauptbibliothek + 12 Zweigstellen) 966.500] 1.074.712
Oberosterreichische Landesbibliothek 37.540 105.891
Kunstuniversitat Linz 6.245 k.A.
Universitat Linz 226.400] 246.810)
Padagogische Akademie der Di6zese Linz k.A. k.A.
Padagogische und Berufspadagogische
Akademie des Bundes in Oberdsterreich k.A. kA,
Katholisch-theologische Privatuniversitat Linz 4.091 28.899
Adalbert-Stifter-Institut k.A. 1.920]
Oberosterreichisches Landesarchiv 1.151 2.115
Oberosterreichischem Landesmuseum 1.868| 1.938]

Tab. 18:  Entlehnungen in Bibliotheken in Linz

Die folgende Darstellung liefert einen exemplarischen Uberblick tiber Linzer Einrichtungen und

Institutionen aus dem Bereich "Literatur: *
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In Linz sind vor allem die Stadtbibliothek Linz und ihre Zweig- und Sonderbiichereien wich-
tige Versorgerinnen mit Biichern und anderen Medien. Die Stadtbibliothek Linz mit der neuen
Zentrale im Linzer Wissensturm fungiert als modernes Medien-, Informations- und Kommu-
nikationszentrum mit einem Bestand von rund 250.000 Medien aus allen Wissensgebieten.
Den 144.137 NutzerInnen/LeserInnen standen 2003 an 305 Standorten 1.520.618 Biicher bzw.
Medien zur Verfiigung. Insgesamt wurden in Oberdsterreich 3.075.345 Entlehnungen ver-
zeichnet, durchschnittlich hat demnach im ganzen Jahr jeder Nutzer bzw. jede Nutzerin 21
Biicher oder Medien entlehnt. Dieser Wert war hoher als der Osterreichdurchschnitt mit

knapp 20 Medien pro Person.

In Linz befinden sich dariiber hinaus neun wissenschaftlichen Bibliotheken und Spezialbiblio-
theken. Fiinf davon stehen aufgrund des Lehr- und Forschungsauftrages in engem Zusam-
menhang mit Bildungseinrichtungen bzw. Universitdten. Es sind dies die Universitatsbiblio-
theken der Johannes Kepler Universitdt Linz und der Kunstuniversitdt Linz, zwei Bibliotheken
lehrerbildender Akademien (Pddagogische Akademie der Ditzese Linz und Akademie des
Bundes in Oberdsterreich) sowie die Bibliothek der Katholisch-Theologischen Privatuniversi-
tat Linz. Des weiteren finden sich in Linz die Oberdsterreichische Landesbibliothek und die
Bibliothek des wissenschaftlich ausgerichteten Adalbert-Stifter-Instituts. Auch das Oberdster-
reichische Landesarchiv und das Oberdsterreichische Landesmuseum verfiigen {iber hausin-
terne Bibliotheken.

vgl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007
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= Der Autorenkreis, als urspriingliche Schutz- und Interessensgemeinschaft literarisch Schaffen-
der in Oberdsterreich gegriindet, zahlt heute auch KulturjournalistInnen (als "Tagesschriftstel-
ler") und wissenschaftliche AutorInnen zu seinen Mitglieder. Ziel des Autorenkreises ist die
Wahrung und Forderung der beruflichen Interessen oberdsterreichischer SchriftstellerInnen,
einschliefllich der Tages- und Fachpublizistnnen, und die Forderung junger Autorlnnen. Der
Autorenkreis Linz veranstaltet jahrlich acht bis zehn Lesungen, wobei neben der Présentation
von Gegenwartsliteratur ein besonderes Augenmerk auf Erinnerung und Prédsentation von
AutorInnen der Weltliteratur gerichtet ist.

* Die Gruppe fiir angewandte Texte sieht sich als Gesellschaft zur Férderung zeitgendssischer
Literatur, Kunst und Kultur (Griindungsjahr: 1996, ca. 20 Mitglieder).

= Die Interessensgemeinschaft oberosterreichischer Autoren (vormals "Forum Literatur - IG 06.
Autoren) hat als Ziel die Betonung regionaler Anliegen sowie beratendes Lektorat fiir oberds-
terreichische AutorInnen ( Griindungsjahr: 1988, ca. 350 Mitglieder).

* Die Kiinstlervereinigung MAERZ setzt kulturpolitische Aktivititen und gewéahrt Férderung
von Einzelmitgliedern aus dem gesamten Bereich der produzierenden Kunst. Es werden vor
allem Ausstellungen, fallweise auch Lesungen und kulturpolitische Diskussionen in der eige-
nen Galerie abgehalten. Der Autor Christian Steinbacher programmiert seit 10 Jahren die Rei-
he "linzer notate", die sich schwerpunktméfiig experimentellen literarischen formen widmet
(Griindungsjahr: 1913, 126 Mitglieder, davon 26 Autorlnnen).

*  Der Oberosterreichische P.E.N. verwirklicht die Ziele der P.E.N.-Charta: Unantastbarkeit der
Kunst als Erbbesitz der ganzen Menschheit, Bekdmpfung von Rassen-, Klassen- und Vélker-
hass, ungehinderter Gedankenaustausch innerhalb einer Nation und zwischen allen Nationen.
Am Programm stehen Lesungen, Diskussionen, Empfange, Prasentationen, Tagungen, Sym-
posien, Gedenktagungen und -feiern sowie Veranstaltungen im Zusammenhang mit Aus-
landskontakten.

*  Das Anton-Bruckner-Institut Linz wurde im Jahre 1978 mit der Zielsetzung gegriindet, grund-
legende Forschungen zu Leben und Werk Anton Bruckners durchzufiihren. Die seither ge-
sammelten Dokumente und Daten werden in einem Zentralkatalog aufgeschliisselt und der-
zeit in einer Datenbank erfasst. Die Forschungsergebnisse werden in Vortragen, Symposien,
Ausstellungen und Publikationen einem grofieren InteressentInnenkreis prasentiert.

*= Der Linzer Friihling ist ein Forum fiir Literatur, das bewusst keine Inhalte, ideologischen

Zwecke oder formalen Kodizes vorgibt. In diesem Sinn versteht sich der Linzer Friihling seit

jeher als Biihne fiir alle Richtungen, Genres und Stile der Literatur.
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8.1.1.8

8.1.1.9

Foto

Die Fotografische Gesellschaft OO (FGOO) wurde 1968 gegriindet und befindet sich seit 1977
im Landeskulturzentrum Ursulinenhof. Das Ziel der FGOO ist die Forderung der kreativen
und kiinstlerischen Fotografie. Auch der Erfahrungsaustausch, die Weiterbildung der Mitglie-
der sowie die Weitergabe von Wissen an Interessierte, auch aufSerhalb der FGOO, sind grofle
Anliegen. Die Mitglieder der FGOO betreuen die OO-Fotogalerie, die seit Mai 1990 besteht.

Neue Medien

Das Ludwig Boltzmann Institut Medien.Kunst.Forschung befasst sich mit der wissenschaftli-
chen Bearbeitung, Vermittlung, Archivierung und Publikation von Medienkunst und Medien-

theorie, u. a. anhand des umfangreichen Archivs der Ars Electronica.

Der Kulturverein MEDEA aus Linz steht fiir initiative Medienarbeit und Integration in neue
Felder der Kunst. Die Arbeit von MEDEA ist experimentell, zeigt allerdings auch konkrete
Wirkung in der Praxis. Ein wichtiger Schwerpunkt der Kulturarbeit des Vereins ist aktive Me-
dienarbeit von Migrantlnnen und OsterreicherInnen. Das Team ist bunt gemischt: Jugendliche
und Erwachsene, Migrantinnen und OsterreicherInnen, professionelle Kiinstlerinnen und

NeueinsteigerInnen.

Seit 1996 beschiftigt sich die Initiative Servus.at mit Netzkultur und fungiert als freies Netz-
werk und Knotenpunkt fiir seine Mitglieder. Der Server ermdglicht vielen Initiativen in Linz
und Oberdsterreich, das Internet als Prasentations- und Arbeitsfeld zu nutzen. Zudem profi-
liert sich servus.at auch als Schnittstelle internationaler Kooperationen im Feld digitaler

Kunst- und Kulturproduktionen.

Auf der Frequenz von 1050 MHz (LIWEST-Kabel 95,6 MHz, Live-Stream www.fro.at) des
freien Linzer Lokalradios Radio FRO gestalten mehr als 400 Programmmachende regelmafsig
iiber 100 verschiedene Sendungen in 14 Sprachen: "HorerInnen werden SenderInnen" lautet
die Philosophie der freien Radios. Im Studio in der Linzer Stadtwerkstatt machen SeniorInnen
Seniorenradio, Migrantlnnen senden in ihren Muttersprachen, Kultur- und Sozialinitiativen
berichten {iber ihre Aktivititen und greifen brisante Themen auf. Uber die Audio-
Austauschdatenbank cba.fro.at werden national und international mit freien Radios Beitrdge

und Sendungen ausgetauscht.

Seit 1979 ist die Ars Electronica eine in ihrer spezifischen Ausrichtung und langjahrigen Kon-
tinuitat weltweit einmalige Plattform fiir digitale Kunst und Medienkultur. Das 1996 er6ffnete
Ars Electronica Center stellt den Prototyp eines "Museums der Zukunft" dar. Derzeit wird das

AEC umgebaut und erweitert.

Im Themenfeld Multimedia und Neue Medien ist das Future Lab des Ars Electronica Center
hervorzuheben. Fiir Forschungs- und Entwicklungsprojekte mit hohem Gestaltungs- und In-
novationsanspruch im Spannungsfeld Kunst, Technologie und Gesellschaft sowie Interdis-
ziplinaritdt arbeiten dessen MitarbeiterInnen in verschiedenen Bereichen (z. B. interaktive In-
stallationen mit jeder Art von physikalischem Interface, Virtual-Reality-Applikationen und -

Installationen (auch) fiir externe AuftraggeberInnen).
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= Als weltweit wichtigster Wettbewerb fiir CyberArts bietet der Prix Ars Electronica seit 1987
ein Forum fiir kiinstlerische Leistungen und Innovationen. Er ist Trendbarometer einer ex-

pandierenden und sich zunehmend diversifizierenden Medienkunstwelt.

=  Um Netzkiinstlerinnen zu férdern und zu wiirdigen vergibt das Frauenbiiro der Stadt Linz in
Zusammenarbeit mit dem Ars Electronica Center und mit Unterstiitzung des ORF den Mari-
anne.von.Willemer-Frauen.Netzkunst.Preis.

* Die Medienwerkstatt Linz ist eine Bildungseinrichtung der Stadt Linz und der Arbeiterkam-
mer Oberdsterreich und bietet die Mdglichkeit nicht-kommerziell orientierte Radio- und Fern-

sehsendungen zu produzieren.
8.1.1.10 Freie Szene

Die Freie Szene in Linz besitzt eine vergleichsweise hohe Vielfalt an kiinstlerischem Potenzial. Un-
ter Freier Szene werden dabei Gruppen und Personen verstanden, die nicht als 6ffentliche Einrichtun-
gen konstituiert bzw. in diese eingebunden sind (NGOs), vorwiegend nicht profitorientiert arbeiten
(NPOs) und in einem progressiven, zeitgenossischen Kunst- und Kulturkontext tétig sind. Diese Szene
ist nattirlich sehr heterogen und kann nicht verallgemeinert werden, trotzdem gibt es einige Eigen-
schaften, die vielen Mitgliedern und Initiativen der Freien Szene gemein sind. Viele der Initiativen
entstanden aus der Motivation heraus, das Kulturangebot sowie die Infrastruktur fiir Kunst- und Kul-
turschaffende zu verbessern. Oftmals spielte auch der Wunsch nach einer Pragung und Verbesserung
der Kulturpolitik in bestimmten Bereichen eine Rolle.?®® Der hohe Stellenwert der Freien Szene wurde

auch im Kulturentwicklungsplan der Stadt Linz (KEP) verankert:

"Die Stadt Linz bekennt sich als Kulturstadt fiir alle und zu kulturpolitischen Schwerpunktsetzungen in den Be-
reichen Technologie und Neue Medien, Offene Raume und Freie Szene. [...] Um das grofSe kiinstlerische Poten-
tial der Freien Szene auch in Zukunft in Linz zu halten, muss die Férderung der Freien Szene konsequent und

nachhaltig wirksam weitergefiihrt und ausgebaut werden."**’

Die Freie Szene, deren Spannweite von soziokulturellen Initiativen und Vernetzungsstellen tiber
freie Radios und Theater bis hin zu Kulturvereinen wie der KAPU und Stadtwerkstatt reicht, hat sich
zu einem wichtigen sozialen und kulturellen Knotenpunkt fiir zeitgendssische, internationale und
subkulturelle Musik entwickelt.?*! Im medialen Feld befindet sich zum Beispiel das bereits weiter oben
angefiihrte Radio FRO, ein nicht kommerzieller Radiosender, bei dem jeder engagierte Mensch seinen
Beitrag einbringen kann. Aufierdem existiert der ebenfalls zuvor angefiihrte gemeinniitzige Internet-
Server servus.at, welcher Kunst- und Kulturschaffenden sowie Vereinen den Zugang und die Selbst-
prasentation im Internet erleichtern soll. Im Bereich der darstellenden Kunst ist das Theater Phonix
eine der wichtigsten freien Mittelbithnen Osterreichs. (vgl. Kapitel 8.1.3)

29 vgl. Institut fiir Gesellschafts- und Sozialpolitik 2006, S. 26
240 Stadt Linz 2004a, S. 9
241 ygl. Stadt Linz - Kulturdirektion 2007, S. 71
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Zu einem wichtigen Fixpunkt fiir Film-Interessierte hat sich das Moviemento entwickelt, dessen
Programm nationale und internationale Filme jenseits des Mainstreams sowie aufsergewShnliche Kin-
derfilme umfasst. (vgl. Kapitel 8.1.6) Um auch Frauen eine faire Chance in Kunst und Kultur zu er-
moglichen, wurde 1998 der Verein FIFTITU% als Vernetzungsstelle fiir Frauen in Kunst und Kultur
von Frauen aus der Freien Szene Linz hervorgerufen. Im Gebiet zwischen Kunst, Wissenschaft, Tech-
nologie und Unterhaltung findet sich der Verein Time's Up wieder. Dieser international agierende
Verein beschiftigt sich hauptsédchlich mit der Schaffung von experimentellen Raumsituationen, die
von den Besucherlnnen eine aktive Nutzung fordern.?#> Weitere Initiativen der Freien Szene sind in

der folgenden Tabelle ersichtlich:

Art Base M Moviemento
autonomes FRAUEN zentrum MEDEA

Backlab PANGEA

CCL - choreographiccentrelinz qujOchO - experimentelle Kunst und Kulturarbeit
Crossing Europe Filmfestival Radio FRO

Die Fabrikanten servus.at
Donauschule Linz / Salzamt Stadtwerkstatt
eipcp - European Institute for Progressive Cultural Policies Social Impact
freundinnen der kunst theaternyx

IFEK - Institut fir erweiterte Kunst Theater Phonix
KAPU Time's Up
KunstRaum Goethestralle transpublic

KUPF - Kulturplattform Oberésterreich Verein FIFTITU%
Linzer Frihling Verein Ketani
MAIZ Wunderkinder KG

Tab. 19:  Einrichtungen der Freien Szene in Linz

Die vielen unterschiedlichen Kulturinitiativen bildeten schnell einen losen Zusammenschluss, bis
Mitte der 1980er-Jahre, als die Dachorganisation der Kulturinitiativen, die Kulturplattform Oberdster-
reich (KUPF OO) gegriindet wurde. Oberstes Ziel der KUPF ist die Vertretung und Unterstiitzung
ihrer Mitglieder durch Kulturpolitik, gewerkschaftliche Vertretung sowie Service und Beratung bei
Fragen zur Veranstaltungsorganisation und -anmeldung, Subventionsansuchen und Kulturférderun-
gen, Vereinsrecht, Steuerrecht fiir gemeinniitzige Vereine, Arbeitsrecht und Sozialversicherungsrecht,
AKM, Lustbarkeitsabgabe und sonstige Abgaben. Im Janner 2008 hatte die KUPF 109 Mitgliedsvereine
aus den verschiedensten Sparten zeitgendssischer Kultur.?® Fiir die Freie Szene Linz im Speziellen
existiert als Plattform das Offene Forum Freie Szene Linz, welches immer wieder Diskussionen zu

aktuellen Themen veranstaltet und zu gegenwartigen Problemen Stellung bezieht.

22 ygl. ebd., S. 70
23 vgl. Institut fiir Gesellschafts- und Sozialpolitik 2006, S. 31 f.
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8.1.1.11 Selbstorganisierte migrantische Kultureinrichtungen in Linz

In Linz existieren rund 70 selbstorganisierte migrantische Kultureinrichtungen, die in den ver-

schiedensten interkulturellen Zusammenhéngen titig sind. Einen Uberblick gibt folgende Tabelle:

A.FI.RO Integration Kultur und Sportverein, Asociatie de Cultura si Sport

ADA - Alternative Solidaritat der 2. und 3. Generation

ADESHEIRMAN KUO - Ghanesisch ésterreichischer Freundschafts- und Kulturverein
Afghanischer Kulturverein in Oberosterreich

Albanischer Kulturverein Skanderbeg

Albanischer Kulturverein Ulpiana

All Cameroonian Association Austria Linz

Al-Rahman Islamischer Kultur-Verein

ARGE Zimbabwe Freundschaft Austria, Austria Zimbabwe Friendship Association (AZFA)
ASKO - Kurdischer Sportverein in 00

AVRASYA - Kultur-, Bildungs- und Hilfsverein

Black Community Linz (BCL)

Bulgarisch - Osterreichischer Kulturverein "Dunav" - Linz
Bulgarisch-Osterreichisches Kultur- und Informationszentrum Sofia

Camsu - Cameroonians Solidarity Union in Upper Austria

CETA - Kongo Union

Chinesischer Kulturverein | KUAN TAO, HONG TZONG TAO INSTITUT

Club zur Pflege der tiirkischen Traditionen in Oberdsterreich und Linz
Demokratischer Arbeiterinnen- und Kulturverein der Tiirkei und Tiirkei-Kurdistan (DIKD)
Geselligkeits- und Unterstiitzungsverein der ghanesischen Staatsangehdrigen in Oberosterreich
Ghana Union

Griine Interkulturell 0O

Giimiishane - tirkischer Kulturverein

Humanitére, Kultur- u. islamische Religionsvereinigung "NUR" Linz

Humanitérer Internationaler Sport- und Kulturverein TIMISOARA

Islamische Arbeiter Union

Kambodschanische Vereinigung in Osterreich

Kinder- und Jugendtanzensemble IRS

Kroatische Gemeinschaft in Osterreich

Kroatischer Kultur- und Sportverband "Herzeg-Bosna"

Kroatischer Kulturverein "Hrvatski Dom"

Kulturverein "Treffpunkt fiir Fremde in der Fremde"

Kulturverein der ungarischen Sprachgruppe in Oberésterreich (Ungarischer Kulturverein)
Kulturverein Makedonija

Kulturzentrum UMUT - UMUT Kiiltir Merkezi

Linzer MultiKultureller Frauenverein

maiz - Autonomes Integrationszentrum von und fiir Migrantinnen

MALA Cultural Association Linz

MESOPOTAMIA, anatolischer Kulturverein

Musik- und Kulturverein Istanbul

Muslimische Jugend

Muslimische Studentinnen Osterreich

NEWROZ - Kurdischer Kultur- und Sportverein

Nigerianische EDO-Vereinigung Upper Austria

Nigerianische IGBO-Vereinigung Osterreich

Osterreichisch-Iranischer Kulturverein

Osterreichische Freunde von YAD VASHEM -Friends of YAD VASHEM in Austria
Osterreichisch-Griechische Kulturgemeinschaft in Linz

Osterreich-Islamischer Bildungsverein

Serbischer Verein VIDOVDAN

Sport- und Kulturverein "DARDANIA"

Sport- und Kulturverein MLAVA

Srpski klub "SVETI SAVA"

Treffpunkt tiirkischer Landsleute in Linz

Tschetschenisch-Osterreichischer Kulturverein DAYMOCHK

Tirkisch Mittelanatolischer Kultur- und Hilfsverein in Oberésterreich
Tirkisch-islamischer Verein fir kulturelle und soziale Zusammenarbeit in Linz (ATIB)
Unabhangiger Polenverein in Oberdsterreich

Ungarischer Medienverein - HungaroMedia

Unterstiitzungsverein fiir kurdische Invaliden

Verein AMARA - Vereinigung kurdischer Frauen in Oberosterreich

Verein der Biirger von Bosnien und Herzegowina "BIH" Linz

Verein der Polen in Oberdsterreich

Verein KETANI fir Sinti und Roma

YORUBA's Nigerianischer Freizeitverein

Zentrum der zeitgeméafen Initiativen (ZZI)

Tab. 20:  Migrantische Kultureinrichtungen in Linz
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8.2  Kulturpolitik

8.21 Planungsinstrumente
8.2.1.1  Kulturpolitik und Kulturverwaltung

Auf Stadteebene erfolgt eine Aufteilung der Zustandigkeitsbereiche unter den acht Mitgliedern des
Stadtsenats. Dem Kulturreferenten von Linz, Erich Watzl (OVP), sind demnach folgende Zustandig-
keitsbereiche zugeordnet: Kulturelle Angelegenheiten, Angelegenheiten der Musikschule, der Biiche-
reien, der Archive, des Tourismus und des Wohnungswesens sowie die Lehrlingsausbildung, Fach-
hochschulen und Angelegenheiten der Unternehmung "Museen der Stadt Linz". Der Kultur- und Tou-
rismusausschuss des Gemeinderates der Stadt Linz verhandelt zudem tiber Gegenstande wie die Vor-
lagen des Biirgermeisters, Antrdge von Mitgliedern des Ausschusses oder auch themenspezifische
Berichte. Simtliche Geschiftsfille der Stadtverwaltung werden durch die Geschéftsgruppen des Ma-
gistrats Linz behandelt. Dabei kommt der Geschaftsgruppe IV (Kultur, Bildung, Sport) im Bereich
Kultur eine grofle Bedeutung zu. Diese Geschaftsgruppe ist fiir die Kulturverwaltung zustandig und
wird durch Kulturdirektor Siegbert Janko gefiihrt. Innerhalb der Kulturverwaltung kommt der
Dienstelle "Linz Kultur" eine bedeutende Rolle zu:

= Es wirkt mit bei der Verwaltung von Stiftungen fiir kulturelle Zwecke, bei der Vergabe von
Kunstforderungsstipendien und Kunstwiirdigungspreisen, bei Kulturaustausch und interna-
tionalen Kulturpartnerschaften, der Betreuung und Durchfithrung von EU-Projekten, Artist-
in-Residence-Programmen, in Gremien und Jurys der Stadt, an der Planung und Errichtung
von Kulturbauten, der Entwicklung bzw. Weiterentwicklung alter und neuer Stadtraume so-
wie bei der Durchfithrung und Initiierung von Kulturdiskussionen, Kulturanalysen und wis-

senschaftlichen Kulturstudien.

* Linz Kultur ist verantwortlich fiir die Erarbeitung von Papieren zu Kulturentwicklungspro-
grammen, insbesondere im Hinblick auf den Kulturentwicklungsplan (KEP), weiteres fiir Eva-
luierung, Vorlage und Umsetzungsmafinahmen des KEP Linz, Kulturvertraglichkeitspriifun-
gen, Berichte und Stellungnahmen in allen kulturellen Fragen sowie Begutachtung und Evalu-

ierung von Projektvorschlagen.

= Es tritt auch als VeranstalterIn auf (Pflasterspektakel, LinzFest, Festival 4020, Sonderprojekte

zu Kunst- und Kulturvermittlung, AutorInnenlesungen, Open Airs etc.).

* Linz Kultur gibt den Jahresbericht "Symmetrie der Geschlechter", Publikationen zeitgendssi-
scher Literatur, Kulturhandbiicher, Informationsbroschiiren, Veranstaltungskalender, Nach-

richten zur Kulturarbeit in Linz und den Newsletter Linz. Kultur heraus.

* Es berdt {iber Forderungsmafinahme, Preise, Stipendien und fordert durch Subventionen,
Druckkostenbeitrage, Ausstellungsbeihilfen, Arbeitsstipendien, Reisekostenzuschiisse, Verga-
be von Restaurierungsauftragen sowie Ausschreibungen fiir Stadtteil-Kulturarbeit oder inte-
grative Kulturarbeit von und fiir MigrantInnen. Kulturvereine werden auch durch die Bereit-

stellung eines eigenen Geratepools unterstiitzt.

* Linz Kultur ist zugleich Geschaftsstelle des Stadtkulturbeirats, Geschiftsstelle des Kultur- und
Tourismusausschusses und betreut andere stadtische Gremien im Bereich der Kultur.
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8.2.1.2  Stadtkulturbeirat

Der Kulturbeirat der Stadt Linz sieht sich als Plattform fiir einen standigen Diskurs iiber die kultu-
relle Entwicklung in Linz und eine kontinuierliche Weiterentwicklung und Anpassung an die Anfor-
derungen einer zeitgemaéfien Kulturarbeit. Er richtet seine Arbeit nach den Leitlinien und Prinzipien
des Kulturentwicklungsplanes Linz aus, setzt Impulse und Initiativen, gibt Anstofle fiir Evaluie-
rungsmafinahmen und zeigt immer wieder neue Perspektiven auf. Der Stadtkulturbeirat besteht aus
24 Hauptmitgliedern und hat ausschlieflich beratende Funktion in kiinstlerischen und kulturpoliti-
schen Fragen der Stadt Linz. Seine Mitglieder werden auf maximal vier Jahre bestellt, alle zwei Jahre

wird die Hélfte der Beiratsmitglieder neu bestellt.?*

8.2.1.3  Kulturentwicklungsplan

Im Maérz 2000 beschloss der Linzer Gemeinderat einstimmig einen Kulturentwicklungsplan, in
dem Leitlinien, Prioritdten und Rahmenbedingungen fiir die Kulturpolitik der nidchsten Jahre festge-
legt wurden. Grundlagen des Kulturentwicklungsplans waren einerseits Studien zur Stadtentwick-
lung durch Manfred Wagner von der Universitdt Wien und Reinhard Kannonier, damals Institutsvor-
stand des Instituts fiir Neuere Geschichte und Zeitgeschichte an der Johannes Kepler Universitét Linz,
andererseits Expertlnnen-Beitrage und Diskussionen. Auf Basis der wissenschaftlichen Grundlagen
und der Expertlnnen-Beitrage wurde 1997 ein erster Diskussionsentwurf vorgelegt. Das Jahr 1998
stand, u. a. auch mit dem im September dieses Jahres durchgefiihrten "Européaischen Kulturmonat",

im Zeichen einer breiten Diskussion.*®

Diese breite und offentliche Partizipation von kulturinteressierten BiirgerInnen, Expertlnnen,
Kiinstlerlnnen und PolitikerInnen ist ein wesentliches Merkmal fiir den Kulturentwicklungsplan.
Gleichzeitig ist die Beteiligung von vielen Personen auch der Grund fiir die hohe Akzeptanz, die der

Kulturentwicklungsplan genie8t**, wie dies Janko ausfiihrt:

"Nie zuvor in der Geschichte der Stadt Linz und weit dariiber hinaus hat es eine derart lange, intensive und auf
breiter Basis gefiihrte Debatte {iber Kunst und Kultur generell, iiber ihre Voraussetzungen, Aufgaben und Ziele
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und {iber alle anderen Bereiche, die damit zusammenhéngen, gegeben wie in diesem Zeitraum."

Im Kulturentwicklungsplan wurden u. a. Technologie und Neue Medien, Offene Rdume und Kul-
tur fiir alle sowie die Freie Szene als die kulturellen Schwerpunkte definiert, die eine konsequente und

nachhaltige Forderung erfahren sollen.?®

4 ygl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007

#% vgl. Janko 2004, S. 29

246 vgl. Janko in: Schuster/Schimbock/Schweiger 2004, S. 620
%7 Janko 2004, S. 29

248 vgl.ebd., S. 9
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Im Jahr 2004 erfuhr der Kulturentwicklungsplan basierend auf dem Verstandnis als "work in pro-
gress" seine erste Uberarbeitung, wobei allerdings nur Umsetzungen, Erginzungen, Anderungen und
Anmerkungen eingearbeitet wurden.?* Im Oktober 2007 behandelte der Linzer Gemeinderat einen
Antrag auf Evaluierung und Neufassung des Kulturentwicklungsplans und wies diesen Antrag dem

Kultur- und Tourismusausschuss zu.

Der Kulturentwicklungsplan und seine Inhalte sind im Linzer Kunst- und Kulturbereich standiger
Diskussionspunkt. So sieht etwa in einem Interview Reinhard Kannonier, Rektor der Kunstuniversitat
Linz, insbesondere Handlungsbedarf im Bereich der 6ffentlichen Rdume. Hier erfolgte seiner Ansicht
nach im Prozess zur Entwicklung des Kulturentwicklungsplanes eine zu enge Definition. Er ist der
Meinung, dass es heute viel mehr um die Gestaltung des offentlichen Raumes geht als darum, den
offentlichen Raum zu "behiibschen". Auch fiir den Bereich der Freien Szene sieht er Handlungsbedarf.
Was zur Zeit der Beschlussfassung des Kulturentwicklungsplans als Freie Szene bezeichnet werden
konnte, sei heute etabliert. Doch gerade bei der jungen Freien Szene gabe es Potenziale, die wahr-
scheinlich noch zu wenig ausgeschopft seien.” Der Kulturdirektor Siegbert Janko sieht dariiber hin-
aus die Schwerpunkte des Kulturentwicklungsplans bei vielen der handelnden Personen noch zu
wenig verinnerlicht.”®' Der Kulturentwicklungsplan wird nicht von allen Seiten beftirwortet. Neben
teils heftiger inhaltlicher Kritik aus der Freien Szene in den letzten Jahren sieht beispielsweise auch
Martin Heller, Intendant der Kulturhauptstadt Linz09, den Kulturentwicklungsplan als ein "Sonn-
tagspapier". Er meint, dass der Kulturentwicklungsplan nicht nur inkonsequent umgesetzt wird, son-
dern bereits seit langem erneuert werden miisste.” Die Antwort auf die Frage, wann der Plan erneu-
ert werden soll ist noch nicht geklart. Insbesondere sollen die Erfahrungen von Linz als Kulturhaupt-
stadt im Jahr 2009 in die Verdnderungen mit eingebracht werden. Das wiirde bedeuten, dass es einen

neuen Plan frithestens 2010 geben wird.**
8.2.2 Kulturforderung

Das Bekenntnis zur Forderung der Kunst- und Kulturszene in Linz wird im Kulturentwicklungs-
plan festgehalten und betrifft insbesondere die kulturpolitischen Schwerpunktsetzungen in den Berei-
chen Technologie und Neue Medien, Offene Rdume und Freie Szene. Exemplarisch werden hier die
Autonomie und Eigenverantwortlichkeit der Kunst- und Kulturschaffenden, die kulturellen Entfal-
tungsmoglichkeiten fiir ethnische und soziale Minderheiten, die zeitgendssische Kunst, Vernetzungs-
und Kooperationsmodelle, die Weiterentwicklung der Verbindung der Wirtschaft und der Kultursze-

ne, Zielgruppenkonzepte sowie die nachhaltige Forderung der Freien Szene genannt.”*

#% vegl. Janko 2004, S. 31

0 yel. Interview mit Kannonier 2008

5! Interview mit Janko 2007

»2 ygl. Interview mit Martin Heller 2008

# vgl. Janko 2004, S. 7

» ygl. Stadt Linz, Kulturentwicklungsplan 2008
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Das klare Bekenntnis zur Forderung von Kunst und Kultur spiegelt sich auch in der folgenden

Aussage des Linzer Kulturdirektors Janko wider:

"Es ist notig der Kunst und Kultur Toleranz und Respekt zu erweisen. Zudem ist es notwendig, dass ein fi-
nanzieller Beitrag fiir Kunst und Kultur bereitgestellt wird, da dieser Bereich nicht marktwirtschaftlich zu
organisieren ist, was auf den Bereich der zeitgendssischen und experimentellen Kunst in einem noch starke-

ren AusmaS8 zutrifft."?*®

Ein grofler Bereich der Forderungen in Linz betrifft die allgemeine Kulturférderung. Dabei liegt
die Prioritdt insbesondere in einer moglichst hohen Qualitdt bei der Pflege und Weiterentwicklung
traditioneller Kulturgiiter: "Die Kunstfdrderung im engeren Sinn konzentriert sich auf die Aktivierung
und Ausweitung von innovationsférdernden Strukturen, die Vielfalt und Qualitdt des kiinstlerischen
Schaffens und die Schwerpunktsetzungen."® Zudem bemdtiht sich die Stadt Linz um die Schaffung
von offenen und effektiven Freirdumen und die Starkung der Infrastruktur von Einrichtungen der
Freien Szene. Diese soll insbesondere iiber den Ausbau der "Hardware" geschehen, wobei eine enge
Verbindung zur kulturellen Stadtteilarbeit aufgebaut werden soll. Zudem sollen sowohl die Vernet-
zung der Kunst- und Kreativ-Szene als auch der Ausbau von medialen Ausdrucksmdglichkeiten fiir
die Freie Szene gefordert werden. Beide Aspekte werden als iiberaus bedeutsam fiir ein vielseitiges
Kulturleben in der Stadt erachtet und genieflen daher eine besondere finanzielle Forderung. In diesem
Hinblick setzt die Stadt Linz unterschiedliche Schwerpunkte. Diese sind laut eigenen Angaben fol-

.257

gende:

® Forderung von gemeinsamen Produktionsstdtten und Schnittstellen mit speziellen Schwer-
punkten (Neue Medien, Video-Schnittstelle, Public Access-Arbeitsplatz, Werkstétten/Labors

usw.)
*  Forderung von Kommunikations- und Organisationsbiiros zur gemeinsamen Nutzung
= Bereitstellung von Hardware fiir Veranstaltungen und Produktion (z.B. Geratepool)

= Bereitstellung von "Risikokapital” fiir innovative Kunst- und Kulturprojekte (Ermoglichung

von Experimenten und kreativen Weiterentwicklungen)
*=  Forderung von prozessorientierten Projekten
*  Ausbau von Netzwerk-Zugangen
=  Forderung einer autonomen Stadtzeitung

*  Forderung des Freien Radios

» TInterview mit Siegbert Janko am 11. Dezember 2006

26 Gtadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007
»7 ygl. ebd.
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Zusatzlich werden Kunst- und Kulturpreise als Fordermoglichkeit eingesetzt. Dabei wird daran
gearbeitet, dass die zustdndigen Forderstellen eine rasche und unbiirokratische Bearbeitung von An-
suchen gewahrleisten konnen und eine transparente Verwaltung aufweisen. Zusétzlich ist es ein An-
liegen, die Forder- und Vergabekriterien in regelméfligen Abstdanden zu {iberpriifen und es wird ge-
plant, die Einrichtung von fachspezifischen Jurys und Kuratorien weiter auszubauen. Gemeinsam mit
dem Land Oberdsterreich wird eine Akkordierung des Preisvergabesystems angestrebt, damit keine
Doppelgleisigkeiten entstehen. Zur Forderung besonders innovativer und experimenteller Kunstpro-
jekte existiert ein Vorschlag, zusétzlich zu bestehenden Forderstellen einen eigenen Fonds der Stadt
Linz und des Landes zu entwickeln: "Der Fonds soll von einem unabhédngigen Gremium, in dem die
Freie Szene, Kiinstlerinnen und Kiinstler sowie ethnische Minderheiten vertreten sein miissen und das

paritatisch mit Mannern und Frauen besetzt ist, verwaltet werden."*®

Die Evaluierung der Forder- und Vergabekriterien der Stadt Linz erfolgt in regelméfiigen Abstan-
den und dient mitunter der Weiterentwicklung dieser Kriterien und der Dokumentation in Subventi-
onsberichten. Insgesamt wird das System fachspezifischer Jurys und Kuratorien weiter ausgebaut. Die
derzeitige Gestaltung der Forderkriterien ergibt sich wie folgt: Die Forderpolitik von Bund, Landern
und Gemeinden richtet sich nach Kriterien wie Innovationskraft, Originalitdt, Schwerpunktsetzung,
Chancengleichheit, Frauenférderung, langerfristige Entfaltungsmoglichkeiten fiir junge Talente, Er-
haltung der kulturellen Vielfalt, hohe Qualitdt der Traditionspflege und Wahrung des kulturellen
Erbes. Sie vertreten keine 6konomischen Einzelinteressen: "Dies wiederum erlaubt es den Kunst- und
Kulturschaffenden, ihre Werke unabhangig von eigenen Einkommensverhéltnissen oder von rasch
wechselnden 'Moden' zu entwickeln. Die Stadt Linz bekennt sich zu den fundamentalen Aufgaben der

offentlichen Hand auf dem Sektor Kunst und Kultur."*®

Die Stadt Linz reagiert auch immer wieder auf Forderungen aus der Freien Szene. So will sie - ins-
besondere im Hinblick auf Linz09 - die Kultur in Linz durch verschiedenste Sonderférdermafinahmen

ankurbeln:

= Das Forderprogramm "LinzEXPOrt" soll KiinstlerInnen experimentelles und prozesshaftes

kiinstlerisches Arbeiten ermoglichen.

* FEinen neuen Anreiz zum kulturellen Austausch und zur kiinstlerischen Auseinandersetzung
mit dem Stadtteil/Viertel soll "LinzKultur/4" fir innovative Stadtteilkulturarbeit schaffen.

= Weiters vergibt die Stadt Linz Forderpreise fiir herausragende interkulturelle Projekte unter
dem Titel "Stadt der Kulturen" und ladt ein, sich mit innovativen Projekten und Veranstal-
tungskonzepten an diesem Ideenwettbewerb zu beteiligen.

= Kunstférderstipendien werden von der Stadt Linz zur Forderung junger KiinstlerInnen fiir die
Sparten Architektur, Bildende Kunst, Design, Literatur und Musik vergeben.

28 abd.
%9 ebd.
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*  Wichtig ist in diesem Zusammenhang das "LINZimPULS"-Programm, aus dem Projekte von
freien Linzer Kunst- und Kulturschaffenden und Initiativen der Freien Szene gefordert wer-
den. Aus diesem Topf steht ein jahrliches Budget von 72.000 Euro an Férdermitteln zur Verfii-
gung.%o

*  Des weiteren wurden vom Gemeinderat Dreijahresforderungen fiir einen Grofiteil der Linzer
Kulturvereine beschlossen. Damit soll ihnen hinsichtlich der Ausiibung ihrer Tatigkeiten ent-

sprechende Planungssicherheit gewahrleistet werden.
8.2.2.1 Kulturausgaben der Stadt Linz

Die Ausgaben und Einnahmen fiir "Kunst, Kultur und Kultus" wurden den Rechnungsabschliissen
der Stadt Linz entnommen. Die nachfolgende Tabelle zeigt die Entwicklung der Einnahmen und Aus-
gaben fiir die Haushaltsgruppe "Kunst, Kultur und Kultus" im ordentlichen und auflerordentlichen
Haushalt der Stadt Linz.

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Anteil der Ausgaben im ordentlichen Haushalt 5,7% 5,4% 5,3% 5,4% 5,4% 4,4%
Anteil der Einnahmen im ordentlichen Haushalt 0,8% 0,9% 0,9% 1,0% 0,9% 0,8%
Anteil der Ausgaben im auRerordentlichen Haushalt 6,3% 4,3% 8,2% 5,8% 6,2% 3,1%
Anteil der Einnahmen im auRerordentlichen Haushalt 6,3% 4,3% 8,2% 5,8% 6,2% 3,1%

Tab.21:  Anteil der Ausgaben und Einnahmen fiir "Kunst, Kultur und Kultus” im ordentlichen und aufSerordentlichen Haushalt der
Stadt Linz

8.3  Kulturelle Teilhabe, Freizeit und Lebensstile

"Kultur fiir alle”, in den 1970er-Jahren gepragt vom deutschen Kulturschaffenden und ehemaligen
Kulturstadtrat in Frankfurt am Main, Hilmar Hoffmann, ist einer der Schwerpunkte des Kulturent-
wicklungsplans der Stadt Linz und soll insbesondere Barrieren und Schwellendngste abbauen, den
Kulturbetrieb demokratisieren und neue Publikumsschichten ansprechen.?' Janko streicht die Wich-

tigkeit dieses Konzepts fiir die Stadt Linz in einem Interview deutlich hervor:

"[...] dass alle Bewohnerinnen und Bewohner der Stadt im kulturellen Angebot ihre kulturellen Interessen entdecken
und wiederfinden sollen. Die Gratwanderung, Kultur fur sehr viele bei qualitativ hohem Anspruch zu verwirklichen,
wird realisiert durch Projekte wie die Linzer Klangwolke als Tor zum international anerkannten Brucknerfest, LinzFest,
Pflasterspektakel u.v.a. Kulturangebote im offenen Raum. Diese Open-Air-Veranstaltungen sind naturgemafl dazu

pradestiniert, Schwellenangste abzubauen und neue Kulturinteressierte zu gewinnen."*

0 ygl. Stadt Linz - Biiro Linz Kultur 2007

vgl. Stadt Linz, Kulturentwicklungsplan 2008, S. 3 und Janko in: Schuster/Schimb&ck/Schweiger 2004, S. 614
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Janko 2008
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Nachdem die Amtszeit des Linzer Biirgermeisters Franz Hillinger (1969 - 1984) u. a. mit dem Bau
des Brucknerhauses, der Eréffnung des Posthofs sowie der Ars Electronica und der Klangwolke ver-
bunden war, wurde unter seinem Nachfolger Hugo Schanovsky "Kultur fiir alle" als neuer kulturpoli-
tischer Leitbegriff gepragt.” Janko sieht es "[...] als zentrales Anliegen, die Schwellen zum 'Kulturkon-
sum' moglichst niedrig zu halten."” Im Kulturentwicklungsplan heifit es dazu, dass es "vor allem um
die Forderung einer moglichst breiten, aktiven Partizipation der Bevolkerung am kulturellen Leben
der Stadt" geht. **® Bereits in den Jahren zwischen 1920 und 1930 gab es in Linz erste kulturelle Grof-
veranstaltungen, die als VorlauferInnen fiir die Ideen von "Kunst fiir alle" und "Kunst im 6ffentlichen
Raum" gesehen werden konnen. Das Weihefestspiel "Die Fallen der Nacht", das 1928 in Linz aufge-
fiihrt wurde, kann als ein Vorldufer zur Linzer Klangwolke gesehen werden. Die Klangwolke, die
jahrlich im Linzer Donaupark stattfindet und mittlerweile von insgesamt zwei Millionen Menschen
besucht wurde, steht sinnbildlich fiir die Umsetzung der Idee von Kunst im offenen Raum, wobei als
Zielsetzung die BesucherInnen auch zur aktiven Teilnahme eingeladen werden sollen. Zu den weite-
ren Projekten im Sinne von "Kultur fiir alle" bzw. "Kultur im offenen Raum" zédhlen das Pflasterspek-
takel und das LinzFest.” Janko bezeichnet demnach "Kultur fiir alle”" nicht nur als Besonderheit fiir

Linz, sondern auch als ein Zeichen fiir die Eigenstdndigkeit und das Profil von Linz.
8.3.1 Die Nutzung von kulturellen Angeboten

Datenmaterial zu den Nutzerlnnen bzw. BesucherInnen von kulturellen Angeboten ist nur spéarlich
verfiigbar. Die folgenden Ausfithrungen beziehen sich zum einen auf eine Mikrozensus-Erhebung der
Statistik Austria aus dem Jahr 1998 iiber die Freizeitaktivititen der Osterreicherlnnen, zum anderen
wurde auf die verfiigbaren, teilweise unvollstindigen Daten der Kulturstatistik und des Jahrbuchs der
Osterreichischen Stadte zuriickgegriffen. In diesen sind nur die BesucherInnenzahlen grofier Hauser

erfasst. Erganzt wurden die Zahlen durch Datensammlungen der Stadt Linz.
8.3.1.1  Freizeitaktivitdten: Mikrozensus 1998

8.3.1.1.1  Aktive Betiitigung in Vereinen oder Gruppen

Gemiaf den Mikrozensus-Ergebnissen iiber die Freizeitaktivitiaten waren in ganz Osterreich 1998
etwa 34 Prozent der Bevolkerung ab sechs Jahren in Vereinen titig, davon waren etwas mehr als zwei
Drittel weiblich. 4,8 Prozent dieser Beschiftigung fallt auf kiinstlerische Vereine, 16,5 Prozent auf
Sportvereine und 5,9 Prozent auf soziale Vereine. Der Rest besteht aus altersgruppenspezifischen oder

sonstigen Vereinen.

%3 vgl. Schuster/Schweiger/Schimbock 2005, S. 121

24 Janko in: Schuster/Schimbdck/Schweiger 2004, S. 614

%5 ygl. Stadt Linz 2004a, S. 10

26 vgl. Janko in: Schuster/Schimbock/Schweiger 2004, S. 613
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Im Hinblick auf die Stellung im Beruf zeigt sich deutlich, dass das Engagement in kiinstlerischen
Vereinen mit der erworbenen Qualifikation ansteigt. So weisen etwa Angestellte und Beamtlnnen
einen beinahe doppelt so hohen Anteil in kiinstlerischen Vereinen auf als ArbeiterInnen. Das Enga-
gement arbeitsloser Personen ist mit 2,4 Prozent relativ niedrig. Menschen in Ausbildung, so etwa
SchiilerInnen und Studierende, weisen mit 6 Prozent einen relativ hohen Anteil auf.* In Oberdster-
reich sind insgesamt 41,7 Prozent der iiber-6-jahrigen Bevolkerung in Vereinen tdtig. Davon fallen 5,6
Prozent auf kiinstlerische Vereine, 20,4 Prozent auf Sportvereine und 7,2 Prozent auf soziale Vereine.
Linz-spezifische Daten sind diesbeziiglich nicht erhiltlich, allerdings lassen sich Annahmen aus den
allgemeinen Daten mittelgrofier Osterreichischer Stddte ableiten. So sind in Osterreichischen Gemein-
den mit 20.001 bis 250.000 EinwohnerInnen insgesamt 30,01 Prozent der Bevolkerung in Vereinen
engagiert. Davon fallen 3,9 Prozent auf kiinstlerische, 16,8 Prozent auf sportliche und 4,5 Prozent auf

soziale Vereine. Demnach wdren in Linz rund 2.200 Personen in kiinstlerischen Vereinen engagiert.*®
8.3.1.1.2  Besuch kultureller Veranstaltungen

Der Besuch kultureller Veranstaltungen wird in der Mikrozensus-Erhebung generell aufgespaltet auf
folgende Bereiche: Theatervorstellungen, Kleinbithnen- und Kabarettvorstellungen, Opern- bzw. Ope-
rettenauffithrungen, Musicals, klassische Konzerte, Volks- und Blasmusikkonzerte, Rock-, Pop- und
Jazzkonzerte, Museen und Ausstellungen bildender Kunst, andere Museen und Ausstellungen sowie
Lesungen und Vortrage. In Oberdsterreich betragt der Anteil der iiber-6-jahrigen Bevolkerung, die im
Jahr 1998 mindestens eine Theatervorstellung besucht hat, 23,7 Prozent und beim Besuch von mindes-
tens einer Kleinbithnen- und Kabarettvorstellung 16,9 Prozent. Damit liegt Oberdsterreich knapp un-
ter dem gesamtOsterreichischen Durchschnitt (26,9 bzw. 18,9 Prozent). Bei Opern- bzw. Operettenauf-
fiihrungen, Musicals, klassischen Konzerten und Volks- und Blasmusikkonzerten liegen diese Anteile
in Ober0sterreich bei 8,5 Prozent (hingegen in gesamt Osterreich bei 12,5 Prozent), 12,5 Prozent (C)s—
terreich: 15,0 Prozent), 9,3 Prozent (C)sterreich: 10,7 Prozent) bzw. 19,1 Prozent (Osterreich: 18,1 Pro-
zent). Pop-, Rock- und Jazzkonzerte werden in Oberdsterreich von einem Anteil von 14,1 Prozent be-
sucht, was ebenfalls knapp unter dem gesamtosterreichischen Durchschnitt von 15,5 Prozent liegt.
Museen und Ausstellungen bildender Kunst bzw. andere Museen und Ausstellungen in Oberdster-
reich weisen einen BesucherInnenanteil von 22,4 bzw. 27,1 Prozent auf, wahrend der gesamtdsterrei-
chische Anteil bei 24,5 bzw. 25,2 Prozent liegt. Bei den Lesungen und Vortragen liegt der Anteil in
Obergsterreich mit 15,5 Prozent leicht tiber dem Gsterreichischen Wert (14,7 Prozent).*

%7 ygl. Statistik Austria 2001 S. 252 ff.
%8 vgl. ebd.
% yel.ebd., S. 208 f.
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8.3.1.1.3  Ausgeiibte Freizeittitigkeiten

Bei den Freizeitaktivitdten, welche die Osterreichische bzw. oberdsterreichische Bevolkerung aus-
iibt, liegt das Treffen von FreundInnen oder Bekannten mit 61,3 Prozent (Oberdsterreich) bzw. 64,6
Prozent (Osterreich) der Uber-6-Jahrigen an erster Stelle. Dahinter folgen in Oberdsterreich 50,5 Pro-
zent, die Spazieren gehen bzw. Einkaufsbummel nennen (Osterreich: 51,4 Prozent), 38,8 Prozent mit
Ausfliigen (Osterreich: 40,1 Prozent), 36,3 Prozent mit Gartenarbeit (C)sterreich: 33,9 Prozent) und 32,1
Prozent mit Verwandtentreffen (Osterreich: 36,2 Prozent). Am Ende stehen dabei in Oberdsterreich
Theaterspielen mit nur 0,9 Prozent (Osterreich: 1,0 Prozent), kunsthandwerkliche Tatigkeiten wie Sei-
denmalerei mit 4,3 Prozent (C)sterreich: 4,1 Prozent), Tanz mit 4,7 Prozent (C)sterreich: 4,8 Prozent)
und Gesang mit 5,6 Prozent (Osterreich: 5,2 Prozent). Lediglich 2,7 Prozent der oberdsterreichischen
(bzw. 3,2 Prozent der osterreichischen) Bevolkerung iiber 6 Jahre geben an, keinen der in der Tabelle

angegebenen Tétigkeiten nachzugehen.””

Wie bei den obigen Indikatoren bietet der Mikrozensus keine Linz-spezifischen Daten, allerdings
lassen sich fiir Linz aufgrund der Angaben zu Gemeinden zwischen 20.001 und 250.000 EinwohnerIn-
nen Annahmen ableiten. Wie der Mikrozensus vom September 1998 zeigt, sind die Anteile im Hin-
blick auf die am héufigsten sowie auf die am wenigsten angegebenen ausgeiibten Freizeitaktivitdten
sehr dhnlich - die Rangordnungen sowohl der am meisten als auch der am seltensten genannten fiinf
Aktivitaten entsprechen prinzipiell jenen auf oberdsterreichischer bzw. auf gesamtosterreichischer
Ebene. Geschlechtsspezifisch betrachtet ergeben sich auf Gemeindeebene dieser Gréflenordnung die
gravierendsten Unterschiede in jenen Freizeitbereichen, welche einer geschlechtsspezifischen Rollen-
zuschreibung unterliegen. So wird etwa Handarbeiten und Néahen von 35,9 Prozent der Frauen aus-
geiibt, jedoch nur von 1,6 Prozent der Manner. Andererseits nennen rund 30 Prozent der Manner
Heimwerken und die Fahrzeugpflege als ausgetibte Tatigkeit, wahrend dies bei den Frauen lediglich
rund 6 Prozent angeben. Beim Spazieren gehen sowie Bummeln sind die Frauen sogar um 20 Pro-
zentpunkte aktiver als Manner. Darstellende Kiinste wie Gesang und Tanz werden um etwa 2 Pro-

zentpunkte stdrker von Frauen betrieben.?”

Zudem gibt es weitere Differenzen in Hinblick auf die
Stellung im Beruf. So liegen Tatigkeiten wie Handarbeiten, Ndhen und Discobesuche bei ArbeiterIn-
nen um ein Vielfaches hoher als bei hoch qualifizierten Berufstatigen. Umgekehrt weisen diese viel-
fach hohere Anteile in Aktivititen wie Weiterbildung, Ausfliigen oder Tatigkeiten am Computer

auf.??

20 vgl. ebd., S. 240
7' vgl. ebd., S. 243 ff.
a2 vgl. ebd., S. 237
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8.3.1.1.4  Besuche musealer Einrichtungen

Bei der Ermittlung von musealen Einrichtungen werden sowohl Museen und Ausstellungen bilden-
der Kunst als auch andere Museen und Ausstellungen beriicksichtigt. Diese weisen in Oberdsterreich
einen BesucherInnenanteil von 22,4 bzw. 27,1 Prozent auf, wahrend der gesamtosterreichische Anteil
bei 24,5 bzw. 25.2 Prozent liegt. Geschlechtsspezifische Unterschiede sind dabei gering, es zeigen sich
allerdings in jeder Besuchsfrequenz (von "mindestens einmal" bis "mehr als 11 mal" jahrlich) bei Frau-
en knapp hohere Anteile als bei Mannern. Altersmafliig ist der Museumsbesuch bei den 10- bis 69-
Jahrigen relativ gleichméfiig, wobei insbesondere der Anteil der 30- bis 69-Jdhrigen sehr hohe Werte
aufweist. Personen unter 10 bzw. iiber 70 Jahren weisen eine vergleichsweise geringe Besuchsfrequenz
auf. Im Hinblick auf die Schulbildung zeigt sich eine deutliche Abhangigkeit zur Hohe der Bildungs-
abschliisse. So liegt der Anteil der Menschen, die angeben, keine Museen bzw. Ausstellungen bilden-
der Kunst zu besuchen, bei jenen ohne Schulabschluss bzw. mit Pflichtschulabschluss bei iiber 80 bis
90 Prozent. Mit Ansteigen der Bildungsabschliisse nimmt dieser Anteil kontinuierlich ab - bei Hoch-
schulabsolventInnen liegt er nur mehr bei 33 Prozent. Weniger ausgepragt aber in dhnlicher Form

zeigt sich dieses Ergebnis bei den anderen Museen und Ausstellungen.””

8.3.1.1.5  Amzahl der Theater- und Konzertbesuche pro 100 EinwohnerInnen (pro Jahr)

Bei der Ermittlung der Theater- und Konzertbesucherlnnen werden folgende Veranstaltungen zu-
sammengefasst: Theatervorstellungen, Kleinbithnen- und Kabarettvorstellungen, Opern- bzw. Operet-
tenauffithrungen, Musicals, klassische Konzerte, Volks- und Blasmusikkonzerte, Rock-, Pop- und
Jazzkonzerte. In Oberdsterreich betrdgt der Anteil der iiber-6-jahrigen Bevolkerung, die im Jahr 1998
mindestens eine Theatervorstellung besucht hat, 23,7 Prozent und beim Besuch von Kleinbiithnen- und
Kabarettvorstellungen 16,9 Prozent. Damit liegt Oberdsterreich knapp unter dem gesamtosterreichi-
schen Durchschnitt (26,9 bzw. 18,9 Prozent). Bei Opern- bzw. Operettenauffithrungen, Musicals, klas-
sischen Konzerten sowie Volks- und Blasmusikkonzerten liegen diese Anteile in Oberdsterreich bei 8,5
Prozent (hingegen in gesamt Osterreich bei 12,5 Prozent), 12,5 Prozent (C)sterreich: 15,0 Prozent), 9,3
Prozent (Osterreich: 10,7 Prozent) bzw. 19,1 Prozent (Osterreich: 18,1 Prozent). Pop-, Rock- und Jazz-
konzerte werden in Oberosterreich von einem Anteil von 14,1 Prozent besucht, was auch knapp unter

dem gesamtdsterreichischen Durchschnitt von 15,5 Prozent liegt.”

Betrachtet man die Theater- und KonzertbesucherInnen in Abhingigkeit vom Geschlecht, so fallt auf,
dass Frauen beinahe durchwegs hohere Anteile aufweisen als Manner. Sehr deutlich ist dies etwa bei
den Theaterbesuchen ersichtlich. So geben 30,4 Prozent der Frauen und nur 23,2 Prozent der Manner
an, mindestens einmal jahrlich ins Theater zu gehen. Bei jenen Frauen und Ménnern, die {iber elf mal
jahrlich das Theater besuchen, tiberwiegt ebenso deutlich der Frauenanteil. So geben 1,2 Prozent der
Frauen eine derart hohe Besuchsfrequenz an, wahrend dies nur 0,8 Prozent der Méanner tun. Die ein-
zigen Bereiche, in denen die Ménner gleich hohe oder sogar hohere Besuchszahlen aufweisen, sind

jene der Volks- und Blasmusikkonzerte sowie der Rock-, Pop- und Jazzkonzerte. So geben 16,0 Pro-

73 vgl.ebd., S. 181 ff.
74 vel. ebd., S. 173 ff.
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zent der Méanner, allerdings nur 15,0 Prozent der Frauen an, letztere mindestens einmal im Jahr zu
besuchen. Der Anteil der Méanner, die elf mal und o6fters eine derartige Veranstaltung aufsuchen, be-

trdagt zudem 0,5 Prozent - jener der Frauen nur 0,3 Prozent.””

Aufgeteilt nach Altersgruppen zeigt sich folgendes Bild: Theatervorstellungen werden priméir von
den Altersgruppen 40 bis 49 und 50 bis 59 besucht - unabhéngig von der Frequenz der Besuche liegen
diese beiden Gruppen anteilsmafiig im Vorfeld. Bei Kleinbithnen- und Kabarettveranstaltungen do-
minieren hingegen neben diesen beiden Altersgruppen noch die 20- bis 29-Jahrigen sowie die 30- bis
39-Jahrigen. Opern- und Operettenauffithrungen werden insbesondere von Menschen zwischen 20
und 59 Jahren iiberdurchschnittlich genutzt. Bei Musicals ist auffallig, dass die Anteile der einzelnen
Altersgruppen sehr ausgeglichen ist. Von 10 bis 59 Jahren liegen diese sehr eng beieinander, bei den
Ab-60-Jahrigen ist der Anteil etwas schwécher, ab 70 schliefilich etwa so niedrig wie jener der Unter-
10-Jahrigen. Klassische Konzerte werden vorwiegend von 20- bis 69-Jahrigen besucht, wobei insbe-
sondere die Gruppen zwischen 40 und 59 Jahren iiberdurchschnittlich stark vertreten ist. Bei den
Volks- und Blasmusikkonzerten sind die Anteile der 40- bis 69-jahrigen Besucherlnnen am grofiten,

bei den Rock-, Pop- und Jazzkonzerten jene der 10- bis 39-Jahrigen.”®

Im Hinblick auf die Schulbildung ist insbesondere der Blick auf die NichtnutzerInnen von Theater-
und Konzertveranstaltungen sehr aufschlussreich. Dabei zeigt sich deutlich ein Abnehmen der Anteile
mit steigenden Bildungsabschliissen. Besonders eindriicklich ist dies etwa bei den deklarierten Nicht-
besucherInnen von Theatervorstellungen - wahrend bei den Personen ohne Schulabschluss bzw. aus-
schliefilich mit Pflichtschulabschluss der Anteil der NichtnutzerInnen bei gut iiber 80 Prozent liegt,
sinkt dieser kontinuierlich mit Hohe der Bildungsabschliisse auf unter 41 Prozent bei den Universi-
tats- und HochschulabsolventInnen. Weniger gravierende Verdnderungen zeigen sich hingegen bei
den Volks- und Blasmusikkonzerten sowie bei den Pop-, Rock- und Jazzkonzerten. Bei letzteren etwa
ist der Anteil der NichtnutzerInnen bei jenen mit niedrigerer Schulbildung zwar hoher, sinkt jedoch
nicht derart stark. Wahrend von den Menschen ohne Schulabschluss bzw. mit Pflichtschulabschluss
80 bis 90 Prozent angeben, diese Konzerte nicht zu besuchen, sind es bei jenen mit Hochschulab-

schluss knapp tiber 70 Prozent.”

7% ygl. Statistik Austria 2001, S. 173
78 vgl. Statistik Austria 2001, S. 174 f
77 ygl. Statistik Austria 2001, S. 181
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8.3.1.2  BesucherInnen von kulturellen Einrichtungen und Veranstaltungen in Linz

In der folgenden Tabelle sind die vorhandenen Daten zu BesucherInnen von kulturellen Einrich-
tungen und Veranstaltungen in den Bereichen "Museen und Ausstellungshduser”, "Theater" sowie

"Musik" und "Festivals" angefiihrt.

Besucherlnnen
2000 2005

o} Kunstmuseum Lentos 1) 15.227| 55.870
é Ars Electronica Center 90.000] 72.000
é, Stadtmuseum Nordico 2) 75.111 12.143
5 Linz Genesis KA. 8.000)
% Linzer Museum fiir Geschichte der Zahnheilkunde in OO K.A. 1.680
z Landesgalerie Linz 39.000] 38.000
B2 Schlossmuseum 3) 65.000] 57.500
g Biologiezentrum 7.000] 17.000
§ OK Offenes Kulturhaus Oberosterreich 11.000] 18.594
= Cowboymuseum Fatsy 2.000 4)2.100
Kuddelmuddel 16.487| 10.553

Theater des Kindes 14.552, 12.677

Linzer Puppentheater 5.683] 4.014
Landestheater Linz insgesamt 5) 196.063 6) 227.817]

. Grofles Haus 102.841 118.6569
% Kammerspiele 74.053 83.841
2 u/hof 14.947) 18.416
Eisenhand 4.222 6.904

Theater Phonix 25.485 16.882

Linzer Kellertheater 10845 6.0007
Chamaéleon - Erstes Linzer Varieté Theater k.A. 6.0007
Kulturzentrum HOF 34000 40.5207
Brucknerhaus 171.000 164.450

= Posthof 66.038 63.513
2 Stadtwerkstatt 15.000 19.000
KAPU 8.000 11.350

Festival Ars Electronica k.A. 33.000

§) Brucknerfest 1.000 9.640
5 Klangwolken (klassische, visualisierte) 9.100, 100.000
g Kinderklangwolke 5.000 5.000
§ Filmfestival Crossing Europe K.A. 10.000
2 LinzFest 80.000 17.500
g Pflasterspektakel 250.000 250.000
% Kultursommer Musikpavillon k.A. 4.065
% Theater im Rosengarten K.A. 2,773
e Serenadenkonzerte im Arkadenhof Landhaus k.A. 1.632
voestival k.A. 3.600

1) Neue Galerie, 2) inkl. Genesis, 3) Jahr 2001, 4) Jahr 2004, 5) 1999/2000, 6) 2004/2005

Tab. 22:  Besuch von kulturellen Einrichtungen und Veranstaltungen in Linz
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8.4 Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur
8.4.1 Beschiftigte in der Kreativwirtschaft

Im Juli 2001 gab es in Linz insgesamt 163.541 unselbstdndige Beschiftigte. Die Anzahl jener Beschéf-
tigten, die in ausgewahlten Wirtschaftszweigen, ndamlich in jenen der Kreativwirtschaft im engeren
Sinn tatig waren, betrug 15.126 Personen, das entspricht einem Anteil an den gesamten Beschiftigen
von 9,4 Prozent. Im Jahr 2006 hingegen betrug dieser Anteil nur mehr 8,3 Prozent, wobei die Gesamt-
anzahl der beschéftigten auf 172.250 angestiegen, jene der Beschiftigten in der Kreativwirtschaft auf

14.014 gesunken ist.
Die Entwicklungen in den Teilméarkten der Kreativwirtschaft werden in der folgenden Tabelle dar-
gestellt.
. . Veréanderung
Juli 2006 Juli 2001 gegeniiber Juli 2001
Beschiftigte in der Kreativwirtschaft 14.014 15.126 -1.112
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 813 1.406 -593
Musikwirtschaft und Phonomarkt 483 428 56
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design,
s Fotografie) und Kunsthandwerk 567 646 79
=
‘€| Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 352 423 -71
o
a - — - -
s Informat/gns-, Kommunikations-, Multimedia- und 4724 4786 62
© | Internetwirtschaft
£
S| Werbung und Werbewirtschaft 996 943 53
g
Architektur und kulturelles Erbe 2.193 1.990 203
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 482 440 42
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 3.403 4.064 -661
Anteil an den gesamten Beschéftigten 8,3% 9,4% -1,1%
Beschéftigte Linz gesamt 172.250 163.541 8.709

Tab. 23:  Anzahl und Entwicklung der Beschiftigten in der Kreativwirtschaft in Linz
8.4.2 Betriebe der Kreativwirtschaft

Im Jahr 2001 zéhlte die Kreativwirtschaft in Linz insgesamt 1.049 Betriebe. Bis zum Jahr 2006 stieg
diese Anzahl noch leicht auf 1.058. Der Anteil kreativwirtschaftlicher Betriebe an den gesamten Be-
trieben in Linz blieb iiber diese fiinf Jahre hinweg durchwegs stabil. 2001 zadhlte Linz insgesamt 7.452
Betriebe. Der Anteil der kreativwirtschaftlichen Betriebe belief sich somit auf 14,1 Prozent. Er sank bis
zum Jahr 2006 nur geringfiigig - wahrend die Gesamtzahl an Betrieben in diesem Jahr 7.753 betrug,

hielten die kreativwirtschaftlichen Betriebe einen Anteil von 13,6 Prozent.
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In der folgenden Tabelle sind die Entwicklungen der Betriebe in den Teilméarkten der Kreativwirt-

schaft in Linz angefiihrt.

. . Veranderung
Juli 2006 Juli 2001 gegentiber Juli 2001
Betriebe der Kreativwirtschaft 1.058 1.049 9
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 76 84 -8
Musikwirtschaft und Phonomarkt 25 24 1
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, 66 84 .18
s Fotografie) und Kunsthandwerk
[=
:E Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 33 29 4
o
2 Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
5 i 239 228 11
© Internetwirtschaft
£
S| Werbung und Werbewirtschaft 147 134 13
g
Architektur und kulturelles Erbe 211 202 9
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 22 21 1
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 240 243 -3
Anteil an den gesamten Betrieben 13,6% 14,1% -0,5%
Betriebe Linz gesamt 7.753 7.452 301

Tab. 24:  Anzahl und Entwicklung der Betriebe der Kreativwirtschaft in Linz

8.5 Tourismus
8.5.1 Anzahl der Ankiinfte und Nachtigungen

Im Jahr 2006 konnte Linz 388.089 Ankiinfte verzeichnen. Im Vergleich zu 2001 bedeutet dies eine
Steigerung um rund 37.200 Ankiinfte.
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Abb. 76:  Anzahl der Ankiinfte in Linz

Einen noch deutlicheren Anstieg verzeichnete Linz hingegen bei den Néchtigungen. Die Anzahl
der Nachtigungen betrug im Jahr 2001 583.434, im Jahr 2006 hingegen 685.167. Dies bedeutete eine
Steigerung von 101.733 Néchtigungen.
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Abb. 77:  Anzahl der Niichtigungen in Linz
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8.5.1.1 Nachtigungen nach Unterkunftskategorien

Betrachtet man die Néchtigungen nach den Kategorien der Unterkiinfte ergibt sich fiir Linz fol-
gendes Bild.

800.000

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

0

2001 2002 2003 2004 2005 2006

O Kategorie 5/4-Stern m Kategorie 3-Stern O Kategorie 2/1-Stern O librige

Abb. 78:  Anzahl der Nichtigungen in Linz nach Unterkunftskategorien

Die Néachtigungen in 5- und 4-Sternehotels betrugen im Jahr 2001 296.028. Nach einem leichten Ab-
fall auf 278.232 verzeichneten sie einen rasanten Aufstieg {iber die Jahre 2004 (293.025) und 2005
(322.816) hinweg und fielen schliefllich im Jahr 2006 leicht auf 320.742. Relativ konstante Nachti-
gungszahlen um die 160.000 wiesen hingegen Hotels in der 3-Stern-Kategorie in den Jahren 2001 bis
2004 auf. Erst 2005 zeigte sich ein deutlicher Anstieg, der bis 2006 auf insgesamt 178.472 Ubernach-
tungen ausgeweitet werden konnte. Die Nachtigungen in der Kategorie der 2- und 1-Sternehotels
nahmen hingegen ab 2001 kontinuierlich ab: von 2001 insgesamt 40.875 Nachtigungen auf 30.995 im
Jahr 2006.

8.5.1.2  Tourismus und kulturelle Angebote

Die Anzahl der TouristInnen wird u. a. vom kulturellen Angebot der Stadt mafigeblich beeinflusst
- dies lasst sich insbesondere im Hinblick auf das Kulturhauptstadtjahr Linz09 darstellen. So wurde
zwischen Bund, Land und Stadt ein Budget von 60 Millionen Euro beschlossen, wobei jede der drei
Gebietskorperschaften 20 Millionen Euro beisteuert. Von der Gesamtsumme gehen 20 Prozent in das
Marketing und in die Kommunikation der Marke Linz09, um diese auch touristisch bekannt zu ma-

chen. Dies soll insbesondere dazu dienen, die (touristische) Nachfrage nachhaltig, also iiber das Jahr
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2009 hinaus, zu sichern bzw. iiberhaupt in eine neue "touristische Liga" vorzustofien und Linz zu ei-

ner der "Second Cities" wie Graz, Aachen oder Karlsruhe zu machen.?”®

Wahrend in Linz der Geschiftstourismus aktuell noch 71 Prozent des gesamten Tourismus aus-
macht, sind dies in Graz seit dem Kulturhauptstadtjahr 2003 nur mehr 50 Prozent. Die restlichen 50
Prozent fallen auf Kulturtouristlnnen - ein Ziel, das auch in Linz verfolgt wird. Laut Tourismusob-
mann Manfred Grubauer hat Linz dafiir sehr gute, wenn nicht sogar bessere Voraussetzungen als
Graz: "Wir haben den Tourismus in Oberosterreich - im Gegensatz zu Graz - von vornherein einge-
bunden. Den touristischen Part wickelt der Tourismusverband Linz federfithrend mit dem OO. Tou-
rismus, den Niederdsterreichern, Bayern und Stidbohmen ab." Linz gilt tiberdies als tiberaus beliebtes
Ziel fiir Tagestouristinnen. Aktuell gibt es jahrlich 1,5 Millionen Tagestouristlnnen in Linz, wobei laut
Grubauer durchaus noch Potenzial fiir weitere 1,5 Millionen jdhrlich besteht.””® Auch der oberdsterrei-
chische Landeshauptmann Josef Piihringer sieht Linz09 als "Superchance". Es sei bereits jetzt abzuse-
hen, dass sich 2009 bedeutend auf die Nachtigungen und Ankiinfte in Oberdsterreich, insbesondere

aber in Linz auswirken wird, so Pithringer:

"Ich bin {iberzeugt, dass Oberdsterreich mit 2009 sein Image als Kulturland weiter stark profilieren kann
und das Land eine nachhaltige Wertschopfung erzielen wird. Aufgrund der zu erwartenden steigenden
Bekanntheit tiber die Grenzen Oberosterreichs hinaus sollte das touristisch bedeutsame Jahr 2009 in der

Folge auch spiirbar positive Konsequenzen in der Nichtigungsstatistik mit sich bringen."**°

8.6 Demografischer Wandel
8.6.1 Wachstumsrate der Beviolkerung

Zwischen 2001 und 2006 verzeichnete die Stadt Linz ein Wachstum der Wohnbevdlkerung von
183.504 auf 188.894 EinwohnerInnen. Dies ist eine Zunahme von etwa 1,4 Prozent, die zu einem be-
achtlichen Teil auf die migrantische Einwanderung zuriickzufiihren ist. Bevolkerungsprognosen zei-
gen ein gleichméafliges Anwachsen der Linzer Wohnbevoélkerung in der Zukunft: So werden 2011 et-
was tiber 195.000, 2021 knapp 206.000 und 2031 rund 212.000 Einwohnerinnen in Linz leben. Dabei ist
die Geburtenbilanz bis 2016 durchwegs negativ, jedoch ansteigend, ab 2017 schliefllich deutlich posi-
tiv. Die Wanderungsbilanz ist hingegen um ein Vielfaches stiarker im positiven Bereich, verzeichnet
aber bis 2031 doch ein Absinken auf ein Viertel der Werte von 2001 bis 2006.

8.6.2 Bevoilkerungsanteile nach Altersgruppen

Die Analyse der Altersverteilung der Wohnbevdlkerung kann Riickschliisse auf das Potenzial bzw.
den Bedarf spezifischer kultureller Angebote und neuer Tatigkeitsfelder geben (z. B. kulturelle Ein-
richtungen fiir Jugendliche, Kulturvermittlungsangebote fiir dltere Menschen, ...). Mit der Verdnde-
rung der Altersstruktur (Uberalterung) wandeln sich auch die kulturellen Bediirfnisse der Bevolke-

78 ygl. Oberdsterreichische Nachrichten 2007a

79 vgl. ebd.
%0 yel. Oberésterreichische Nachrichten 2007b
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rung. In Zukunft werden es vor allem jiingere Menschen und insbesondere solche mit Migrationshin-
tergrund schwerer haben, ihre kulturellen Interessen und Bediirfnisse zu artikulieren und durchzu-

setzen.

* Bei den Unter-15-Jdhrigen betrug der Bevolkerungsanteil im Jahr 2001 25.566, im Jahr 2006
hingegen 26.240. Laut Prognose soll der Anteil bis 2026 auf {iber 30.000 anwachsen. Danach
steigert er sich bis 2031 nur mehr um etwa 300 Personen. Den Prognosen gemafS wird diese
Gruppe somit insgesamt einen Anstieg von 4.731 Personen zwischen 2001 und 2031 verzeich-

nen, das ist eine prozentuelle Veranderung von 18,5 Prozent (auf Basis des Wertes von 2001).

=  Die Gruppe der 15- bis 65-Jdhrigen kann aufgespaltet werden in die Altersgruppen von 15 bis
19 sowie von 20 bis 64 Jahren. Erstere, jene der Jugendlichen, verzeichnete zwischen 2001 und
2006 ein Wachstum von 9.312 auf 9.630. Die Gruppe der 20- bis 64-Jahrigen weist ebenfalls ei-
nen Anstieg von 115.995 (2001) auf 118.534 (2006) auf. Prognosen zufolge wird die Gruppe der
Jugendlichen zwischen 2001 und 2031 insgesamt um 1.174 anwachsen, das entspricht einem
prozentuellen Wachstum von 12,6 Prozent, ausgehend vom Wert von 2001. Die Gruppe der
20- bis 64-Jahrigen verzeichnet hingegen ein schwécheres Wachstum. Sie wird im selben Zeit-

raum um 5.929 anwachsen, prozentuell nur um 5,1 Prozent.

= Die Uber-65-Jahrigen lassen sich ebenfalls in zwei Gruppen aufteilen, namlich in die 65- bis 84-
Jahrigen sowie die Uber-84-Jahrigen. Erstere verzeichneten zwischen 2001 und 2006 ein
Wachstum von 29.459 auf 30.753 Personen. Laut Prognosen wird diese Altersgruppe bis 2031
um 12.929 Personen ansteigen, das ist ein Wachstum von 43,3 Prozent (im Vergleich zu 2001).
Bei den Uber-84-Jahrigen zeigt sich das Wachstum um vieles ausgeprigter. So stieg die Anzahl
von 3.781 (2001) auf 4.193 (2006) und wird laut Prognosen noch auf 7.261 (2031) anwachsen.
Dies ist ein prozentuelles Wachstum von 92,0 Prozent im Vergleich zu 2001. Die Uber-84-

Jahrigen stellen somit die Altersgruppe mit dem hochsten Wachstum dar.
8.6.3 Staatsangehorigkeit - Menschen mit Migrationshintergrund in Linz

Durch den steigenden Anteil von Personen mit Migrationshintergrund werden die Stddte und
Kommunen vor enorme Integrationsaufgaben gestellt, die auch kulturell zu bewiéltigen sind. Durch
die Zuwanderung vervielfdltigen sich etwa die kulturellen Zugénge, da viele Personen mit Migrati-
onshintergrund gemaf3 ihrer Herkunftskultur andere kulturelle Verstindnisse, Interessen und Be-
diirfnisse mit sich bringen. Diesbeziiglich stellt die Einbeziehung der immer grofier werdenden Grup-

pe von MigrantInnen in das kulturelle Leben einer Stadt eine unbedingte Notwendigkeit dar.

= Mit 1. Janner 2006 lebten insgesamt 24.929 auslandische Staatsangehorige mit Hauptwohnsitz
in Linz (11.668 Frauen und 13.261 Méanner). Der Anteil der ausldndischen Staatsangehorigen
an der gesamten Linzer Wohnbevolkerung betragt somit 13,2 Prozent. Rund 16 Prozent von
ihnen stammen dabei aus EU-Staaten. Zieht man diese von der Gesamtzahl der auslandischen
Staatsangehorigen ab, so betrdgt der Anteil der Personen aus Nicht-EU-Staaten 11 Prozent an
der Linzer Wohnbevoélkerung. Im Vergleich zu den Daten der Volkszdhlung 2001 ist die An-
zahl der ausldandischen Staatsangehorigen insgesamt um rund 13 Prozent bzw. 2.803 Personen

gestiegen.
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= Innerhalb der auslandischen Wohnbevolkerung stammt die groite Gruppe mit 11.698 Perso-
nen bzw. 46,9 Prozent aus den Léndern des ehemaligen Jugoslawiens. Der Anteil dieser
Gruppe stieg - aufgrund der Kriegsereignisse - zwischen 1991 (ca. 40 Prozent) und 2001 (ca. 53
Prozent) drastisch an. Seit 2001 ist der prozentuelle Anteil an der Linzer Wohnbevolkerung al-

lerdings gesunken, auch die absoluten Zahlen sind seit diesem Zeitpunkt riicklaufig.

=  Mit 2.864 Personen bzw. 11,5 Prozent die zweitgrofite Herkunftsgruppe sind die tiirkischen
Staatsangehorigen. Der Anteil dieser Gruppe lag in den Jahren 1991 (ca. 12 Prozent) und 2001
(ca. 14 Prozent) bereits hoher als zum jetzigen Zeitpunkt. Im Vergleich zu 2001 ist die Zahl der
tiirkischen Staatsangehérigen in Linz um 224 Personen zuriickgegangen. Die drittgrofite
Gruppe mit einem Anteil von 1.575 Personen bzw. 6,3 Prozent stellen die Personen mit deut-
scher Staatsangehorigkeit dar. 1.295 Personen bzw. 5,2 Prozent der ausldndischen Wohnbe-
volkerung in Linz kommen aus den Staaten der ehemaligen Sowjetunion. Die wichtigsten asia-
tischen Herkunftsstaaten sind die Volksrepublik China (434 Personen, 1,7 Prozent), der Iran
(156 Personen, 0,6 Prozent), Indien (128 Personen, 0,5 Prozent) und Vietnam (117 Personen, 0,5
Prozent). Den grofiten Anteil unter den afrikanischen Staatsangehorigen weisen Personen aus
Nigeria mit einem Anteil von 352 Personen bzw. 1,4 Prozent auf, gefolgt von Agypten (215
Personen, 0,9 Prozent) und Ghana (182 Personen, 0,7 Prozent). Mit einem Anteil von 154 Per-
sonen bzw. 0,6 Prozent stellen die Personen aus der dominikanischen Republik die grofite
Gruppe der Angehdrigen aus siid-, mittel- und nordamerikanischer Staaten dar, gefolgt von
der USA (146 Personen, 0,6 Prozent) und Brasilien (89 Personen, 0,4 Prozent).

8.6.3.1 Réaumliche Verteilung

Die Wohnbevoélkerung in den 36 Linzer Stadtbezirken weist unterschiedliche Anteile an auslandi-
schen Staatsangehorigen auf. Die oberflachliche Betrachtung dieser Anteile und deren mediale und
politische Inszenierung fithrten in der Vergangenheit bereits hdufig zu populistischen Diskussionen
iiber Ghettoisierung und Parallelgesellschaften (z. B. {iber die tiirkische Bevolkerung im Neustadtvier-
tel). Die dabei verwendeten Daten lassen jedoch oftmals keinerlei Riickschliisse auf das Vorhanden-
sein eines scheinbar "ethnisch" segregierten Wohnviertels zu. Hierzu miisste nicht nur die Existenz
einer ausldandischen Wohnbevolkerung beachtet werden, sondern auch der Bildungsstand, die Wohn-
und Aufenthaltsdauer, die Zahl der arbeitslosen Personen und SozialhilfeempfangerInnen, der Zu-
stand der Bausubstanz und dhnliches mehr, damit diesbeziiglich fundierte Aussagen getroffen wer-

den konnen.

In der (oberflachlichen) Betrachtung zeigt sich fiir Linz mit 1. Janner 2006 folgende innerstadtische

Verteilung der auslédndischen Staatsangehorigkeiten:
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St. Peter 50,9%
Mekartvierte! | | 25,1%
Neustadtviertel | | 23,2%
Neue Welt | | 22,5%
Franckviertel | | 22,5%

Kleinmiinchen | 22,3%

A -Hofer-P.-Viertel | | 21,5%

Alt-Urfahr | | 19.9%
Altstadtviertel | | 19.8%
Hafenvierte! | | 19.1%

Wegscheid | | 19.0%
Rathausviertel | | 17.3%

Scharlinz | | 15,5%

Volksgartenviertel | | 15.3%
Schorgenhub | | 14.2%
Neue Heimat | | 14.0%
Bergern | | 13.8%
Romerberg-Marg. | | 13,5%
LINZ GESAMT | 13,2%
13,0%
10,5%
10,2%

Kaplanhofviertel 1

|

Wankmiillerhofv.

I

Ebelsberg ]
Auberg | 9,1%

9,0%

8,0%

7.2%

|

Froschberg 1

Keferfeld

H

Katzbach

l

Freinberg 6,6%

]
Elmberg | 6,5%
]

Bindermichl 6,3%
Hartmayrsiedlung 7:| 6,1%
Postingberg [ ]5.9%
Bachl-Griindberg 1

]
Karlhofsiedlung 4,9%

]

]

5,0%

Spallerhof | 4,9%

Heilham

St. Magdalena 4,2%

Harbachsiedlung 1 3,5%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Abb. 79:  Anteile der auslindischen Wohnbevilkerung in Linz und in den einzelnen Stadtbezirken 2006
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Neben dem Stadtteil St. Peter®' weisen vor allem die Linzer Stadtbezirke Makartviertel, Neustadt-
viertel, Neue Welt, Franckviertel, Kleinmiinchen, Andreas-Hofer-Platz-Viertel, Alt-Urfahr, Altstadt-
viertel, Hafenviertel und Wegscheid deutlich {iberdurchschnittliche Anteile an auslandischer Wohn-
bevolkerung auf. Deutlich unterdurchschnittliche Werte finden sich hingegen in den Stadtbezirken
Harbachsiedlung, St. Magdalena, Heilham, Spallerhof, Karlhofsiedlung, Bachl-Griindberg, Postling-
berg, Hartmayrsiedlung, Bindermichl, Elmberg, Freinberg und Katzbach.

Die verwendeten Daten lassen leider keine feinere Differenzierung der Staatsangehorigkeiten zu.
Werden allerdings die Daten der Volkszdhlung aus dem Jahr 2001 (Stand: 15. Mai 2001) betrachtet, so
kann eine Verteilung einzelner ausgewéhlter Gruppen von auslandischen Staatsangehdrigen im Ver-
gleich zu ihrem gesamtstadtischen Durchschnitt abgebildet werden. Bosnisch-herzegowinische
Staatsangehorige sind in diesem Zusammenhang itiberdurchschnittlich im Stadtbezirk Andreas-Hofer-
Platz-Viertel sowie in den gesamten Stadtteilen Lustenau®?, St. Peter und Kleinmiinchen*® ansissig.
Uberdurchschnittlich viele Staatsangehdrige aus Serbien-Montenegro finden sich im Stadtbezirk Neue
Welt und in den gesamten Stadtteilen Lustenau und St. Peter. Im Stadtteil Ebelsberg, in den Stadtbe-
zirken Rathausviertel, Neustadtviertel, Andreas-Hofer-Platz-Viertel, Makartviertel, Franckviertel,
Neue Welt sowie in Wegscheid, Schorgenhub und Kleinmiinchen finden sich dagegen iiberdurch-
schnittlich viele kroatische Staatsangehorige. Mazedonische Staatsangehorige sind bei weitem am
hdufigsten im Stadtteil St. Peter und in den Stadtbezirken Romerberg-Margarethen sowie Alt-Urfahr

ansassig.

Die tiirkische Wohnbevolkerung ist vor allem in den Stadtbezirken Altstadtviertel, Neustadtviertel
aber auch im Wankmiillerhofviertel, Andreas-Hofer-Platz-Viertel, Makartviertel, Franckviertel sowie
in der Neuen Welt und in Alt-Urfahr beheimatet. Ruménische Staatsangehorige finden sich insbeson-
dere in den Stadtbezirken Freinberg, Andreas-Hofer-Platz-Viertel, Hafenviertel, St. Peter, Neue Welt,
Scharlinz, Bergern, Wegscheid und Kleinmiinchen. Die unter der Kategorie "iibrige Staaten" ausge-
wiesenen Staatsangehorigkeiten konzentrieren sich tiberdurchschnittlich hoch im Stadtteil St. Peter.

2! Der iiberaus hohe Anteil in diesem Stadtteil erklirt sich dadurch, dass er ein Industriegebiet ist, in welchem Unterkiinfte fiir

Personen mit auslandischer Staatsangehorigkeit dominieren.

22 gtadtbezirke: Makartviertel, Franckviertel und Hafenviertel

23 gtadtbezirke: Neue Welt, Scharlinz, Bergern, Neue Heimat, Wegscheid, Schorgenhub und Kleinmiinchen
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8.7

Bildung und Ausbildung

Das Bildungsniveau der Bevolkerung und das Angebot an entsprechenden Bildungseinrichtungen

hat nicht nur Einfluss auf die Intensitédt der Beteiligung am kiinstlerischen und kulturellen Leben einer

Stadt, sondern auch auf den Prozess der Organisationsentwicklung, die Arten der entstehenden Or-

ganisationen sowie deren Aktivititen. Je geringer der Bildungsstand der beteiligten Personen oder

Mitglieder einer Organisation ist, desto unwahrscheinlicher wird etwa die Ausiibung bestimmter

Aktivitaten im kiinstlerischen und kulturellen Bereich. Dariiber hinaus erfordert die Leitung einer

kulturellen Einrichtung auch spezifische Kompetenzen (Fertigkeiten im Projektmanagement, Networ-

king-Fahigkeiten, Fundraising, ...), deren Verfiigbarkeit stark vom jeweiligen Bildungsstand der Betei-

ligten abhéngig ist.

Die hochst abgeschlossene Ausbildung der tiber-15-jahrigen Bevolkerung (157.997 Personen)
gliedert sich laut den Daten der Volkszdhlung 2001 wie folgt: rund 35 Prozent (55.146 Perso-
nen) verfligen iiber einen allgemeinen Pflichtschulabschluss, rund 33 Prozent (51.789 Perso-
nen) haben eine abgeschlossene Lehrlingsausbildung. Die Zahlen jener Menschen mit abge-
schlossenen mittleren und hoheren Schulen sind erheblich geringer. Bei den berufsbildenden
mittleren Schulen sind es in Linz 9,6 Prozent (15.231 Menschen), die einen Abschluss haben,
bei den allgemeinbildenden hoheren Schulen 6,4 Prozent (10.140 Personen) und bei den be-
rufsbildenden hoheren Schulen nur 6 Prozent (9.436 Peronen) Zudem gibt es rund 10 Prozent

(16.255 Personen), die einen Universitats- bzw. Hochschulabschluss vorweisen konnen.

In Linz existieren insgesamt 15 allgemeinbildende hohere Schulen, 44 berufsbildende mittlere
und hohere Schulen, 20 Statten fiir LehrerInnen- und ErzieherInnenausbildung, fiinf Fach-
hochschulstudiengange und vier Universititen (Johannes Kepler Universitdat, Kunstuniversi-
tat, Katholisch-Theologische Privatuniversitit, Anton-Bruckner-Privatuniversitat). An der U-
niversitat fiir kiinstlerische und industrielle Gestaltung studierten im Studienjahr 1999/2000
insgesamt 700 und im Studienjahr 2004/2005 insgesamt 834 Studierende.
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9. Graz

9.1 Das kulturelle Feld der Stadt Graz

Fiir die Darstellung des kulturellen Feldes im Rahmen des Dateilpakets dieser Studie ist eine voll-
standige Erhebung der kulturellen Infrastruktur in Graz nicht moglich. Vom Kulturamt der Stadt
Graz wurde eine Liste mit Vereinen und Einrichtungen, die mit dem Kulturamt in Kontakt stehen, zur
Verfiigung gestellt. Ein Problem stellt die mangelnde Vollstindigkeit der Liste dar, da nicht alle Gra-
zer Vereine in ihr enthalten, aber auch Vereine und Einrichtungen verzeichnet sind, die in anderen
Stadten und Bundesldndern (Wien, Steiermark, Niederosterreich) anséssig sind und mit dem Kultur-
amt der Stadt Graz in Kontakt stehen.

Von der Statistik Austria (Kulturstatistik sowie Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte) sind
Daten zu Kinos, Museen, Archiven, Bibliotheken, Theatern und Konzertsidlen erhaltlich. Diese Daten
sind jedoch unvollstandig, da sie nur grofse Hauser erfassen. Deshalb wurden sie durch Recherchen

auf dem Grazer Kulturserver ergédnzt, insbesondere auch um Daten zu den Galerien.

Auf dem Kulturserver Graz sind Einrichtungen und Organisationen sowie KiinstlerInnen erfasst.
Diese Daten sind weder vollstandig - da KiinstlerInnen, die nicht mit dem Kulturamt in Verbindung
stehen, nicht automatisch eingetragen werden - noch aktuell, da das Kulturamt diesbeziiglich auf
Informationen durch die Kulturschaffenden angewiesen ist. Deshalb wurden zusétzlich Informatio-
nen im Internet recherchiert.

9.1.1 Kulturelle Einrichtungen und Angebote
9.1.1.1 Museen, Ausstellungshauser und Galerien

Neben den 19 Abteilungen des Landesmuseums Joanneum, zu denen die Alte Galerie, Neue Gale-
rie, Schloss Eggenberg sowie das Kunsthaus Graz zahlen, verzeichnet der Kulturserver Graz 11 Muse-
en und Ausstellungshauser:

= Das Landesmuseum Joanneum wurde 1811 gegriindet und ist das alteste der Offentlichkeit
zugangliche Museum Osterreichs. Es ist das bedeutendste der dsterreichischen Landesmuseen

und nach dem Kunsthistorischen Museum der zweitgréte Museumskomplex in Osterreich.

* Das Kunsthaus Graz wurde im Rahmen der Kulturhauptstadt 2003 eroffnet und ist das neue
architektonische Wahrzeichen der Stadt Graz. Ausstellungsschwerpunkte sind zeitgendssische
Kunst, Neue Medien und Fotografie.

*  Das Museum der Wahrnehmung (MUWA) ist Osterreichs einziges Museum, das sich mit Pha-
nomenen der Wahrnehmung befasst. Neben der standigen Ausstellung mit Wahrnehmungs-
Installationen préasentiert das MUWA Ausstellungen und Veranstaltungen aus den Bereichen

zeitgenOssische Malerei, Grafik, Fotografie, neue Medien, Design und Architektur.

* Das Stadtmuseum Graz sieht sich als Ort der Reflexion iiber die Geschichte und die Zukunft
der Stadt Graz sowie als Identititslabor. Vorrangiges Projekt des Stadtmuseums ist eine stan-
dige Ausstellung zur Geschichte der Stadt.
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*  Frida&FreD - Das Grazer Kindermuseum ist ein Haus fiir Kinder aus allen sozialen und kultu-
rellen Gruppen, fiir Menschen mit unterschiedlichen geistigen und korperlichen Vorausset-
zungen und unterschiedlichen Bed{irfnissen. Frida&FreD ist eine Drehscheibe fiir alle Kinder-
kultureinrichtungen der Stadt und Tréger des Netzwerks Minicosmos, das einen Uberblick

iiber alle Kinderveranstaltungen in der Stadt Graz bietet.

* Das Diozesanmuseum Graz ist das Museum der steirischen Kirche und wird von der Didzese
Graz-Seckau betrieben. In der Schausammlung werden Kostbarkeiten aus steirischen Kirchen
présentiert; zusatzlich gibt es pro Jahr zwei bis drei Sonderausstellungen, die von einem mu-
seumspadagogischen Programm begleitet werden. Das Di6zesanmuseum Graz fungiert {iber-
dies als Informationsstelle fiir Fragen der kirchlichen Kunst, Heiligendarstellung und Iko-

nographie und der kirchlichen Denkmalpflege.

Der Kulturserver Graz verzeichnet 28 Eintrage unter dem Schlagwort Galerie, darunter allerdings
auch das Stadtmuseum Graz sowie das Museum der Wahrnehmung. Von den 28 Institutionen sind
neben dem Museum der Wahrnehmung und dem Stadtmuseum auch die Camera Austria, das Haus
der Architektur und die Neue Galerie auf Prasentation beschrankt. Unter den kommerziellen Galerien
ist mehr als die Halfte auf Prasentation, Vermittlung und Verkauf zeitgendssischer Kunst konzent-
riert. Daneben gibt es eine Galerie fiir Kunsthandwerk, eine Galerie fiir Druckgraphik vom 17. bis 20.

Jahrhundert sowie eine Galerie, die ausschlieSlich HobbykiinstlerInnen ein Forum bietet.
9.1.1.2  Architektur und baukulturelles Exrbe

Neben acht privaten Vereinen und Einrichtungen, die sich mit Architektur, Stadtebau und Wohn-
kultur befassen, sind in der Stadt Graz die Technische Universitat mit einer Fakultat fiir Architektur
und einer Fachbibliothek sowie die Fachbibliothek fiir Bauen, Wohnen und Gesundheit ansassig.
Hervorzuheben ist das Haus der Architektur, das 1988 als erstes Haus dieser Art in Osterreich ge-
griindet wurde, mit den Zielen der Architekturvermittlung und der Foérderung der zeitgendssischen
Baukultur. Es prasentiert Ausstellungen, organisiert Exkursionen und Workshops und gibt Publikati-

onen heraus.
9.1.1.3 Theater

Der Kulturserver Graz verzeichnet 39 Theater, das Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stadte
zahlt fiir 2005 elf Theater. Diese Diskrepanz ergibt sich dadurch, dass das Statistische Jahrbuch der
Osterreichischen Stadte nur die Theater mit Auffiihrungsstitte erfasst, auf dem Kulturserver aber

auch freie Theatergruppen eingetragen sind.

Zur Theaterholding Graz/Steiermark GmbH, deren Gesellschafter zu jeweils 50 Prozent das Land
Steiermark und die Stadt Graz sind, gehoren vier Tochtergesellschaften: Opernhaus Graz GmbH,
Schauspielhaus Graz GmbH, Next Liberty Jugendtheater GmbH und Theaterservice Graz GmbH.
Zudem obliegt der Theaterholding Graz/Steiermark GmbH die Verwaltung der Veranstaltungsstatten
Dom im Berg, Kasematten und Orpheum. Unter den 39 Theatergruppen sind mit dem
Werkraumtheater ein Urauffithrungstheater, mit dem Theater im Bahnhof ein nach Eigendefinition
"zeitgendssisches Volkstheater" und mit dem Mezzanin-Theater und dem Theater am Ortweinplatz
dezidierte Kinder- und Jugendtheater. Weitere Akzente setzen neben anderen freien Theatergruppen

auch der TheaterMerZ, das Theater im Keller, Drama Graz sowie die Kleinkunstbiihne Hin&Wider.



Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum 161
Kapitel 9. Graz

9.1.14  Festspiele und Festivals

Fiir den Untersuchungszeitraum 2000 bis 2005 wurden im Internet 26 Festspiele und Festivals aller
Sparten recherchiert. Darunter fallen einmalige Festivals wie das Sacher-Masoch-Festival im Rahmen
der Kulturhauptstadt 2003 als auch langjahrige Festivals wie der Steirische Herbst:

*  Der Steirische Herbst wurde 1968 als Mehrspartenfestival gegriindet, um neue Impulse in der
steirischen Kunstlandschaft zu setzen. Der Steirische Herbst ist ein international beachtetes
Festival der Avantgarde-Kunst, das auch Auftrage an KiinstlerInnen vergibt, Workshops ver-
anstaltet und Publikationen herausgibt.

=  Die Styriarte ist ein sommerliches Musikfestival mit dem Schwerpunkt auf alte Musik bis zur
Romantik. Die Styriarte ist neben dem Steirischen Herbst das wichtigste Festival in der Stei-
ermark.

= Die Diagonale ist ein jahrlich im Marz stattfindendes Filmfestival, das Osterreichische Film-

schaffen aller Genres prasentiert.

* La Strada ist ein internationales Festival fiir Strafien-, Puppen-, Figuren- und Objekttheater,
das seit 2001 jeden Sommer auf den Stralen von Graz stattfindet. La Strada ist in das europai-

sche "in-situ"-Netzwerk zur Férderung alternativer Theaterarbeit eingebunden.

* spleen ist ein internationales Kinder- und Jugendtheaterfestival, das neben Theater auch fiir
Performances, Interaktion, Workshops, Diskussionen, Partys, Ausstellungen und Wettbewer-
be steht.

9.1.1.5 Musik und Konzertsile

Auf dem Kulturserver Graz sind 64 Einrichtungen und Institutionen verzeichnet, die dem Bereich
Musik zuzuordnen sind, darunter die Ballettschule Graz, das Opernhaus, Jazzclubs, Chore, Orchester,
Ensembles und Kulturzentren. Der Musikverein fiir Steiermark, gegriindet 1815, ist nach dem Wiener
Musikverein der zweitdlteste Musikverein der Welt. kultur.raum.graz, die Internetplattform zur Ver-
mittlung geeigneter Raumlichkeiten fiir Kunst- und Kulturschaffende, nennt bei der Suche nach
Raumlichkeiten fiir Musik 60 Orte in Graz, darunter die Murinsel, die Kasemattenbiihne, das Kol-
pinghaus Graz oder auch das Museum der Wahrnehmung. Die Statistik Austria erfasst einen Kon-
zertsaal (Opernhaus).

9.1.1.6  Film und Kino

In Graz bestehen neun Kinos, davon zwei Multiplex-Kinos (Kulturserver), mit insgesamt 7.967
Plitzen (Statistisches Jahrbuch Osterreichischer Stadte).

Dazu zéhlt u. a. das Royal English Cinema, das Schubertkino - Das Kino fiir Anspruchsvolle, das
KIZ - Kino im Augarten sowie die Steirische Filmaktion, die Open-Air-Kino und Autokino anbietet.
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9.1.1.7 Literatur

Auf dem Grazer Kulturserver sind 30 Einrichtungen eingetragen, die sich mit Literatur beschéfti-
gen, darunter drei Bibliotheken, das Franz-Nabl-Institut fiir Literaturforschung, sieben Zeitschriften,
vier Verlage und das Literaturhaus. Die angefiihrten Zeitschriften sind Sterz, manuskripte, schreib-
kraft, Perspektive, Lichtungen, Haubentaucher und Gangway. Die dlteste Literaturzeitschrift in Graz

ist die manuskripte, die 1960 zur Eréffnung des Forum Stadtpark erstmals erschien.
9.1.1.8 Foto

Zehn Einrichtungen in Graz haben einen Schwerpunkt auf Fotografie, darunter die Camera
Austria und das Bild- und Tonarchiv am Landesmuseum Joanneum. Hohen internationalen Anspruch

strebt die erst genannte an, die als Schnittstelle zwischen Fotografie, Kunst und Gesellschaft fungiert.
9.1.19  Medienkunst

Die Sparte Medienkunst wird von acht Einrichtungen und Vereinen vertreten. Dies sind Medien-
turm, Kunstverein Rhizom, Netzwerkkunst mur.at, Kunstverein ESC, Atelier Avant Austria, b-
werk/Blattwerk. Verein fiir Medienkunst und Kommunikationskultur, Medienkunstlabor und kiinst-
lerinnengruppe 42. Die Medienkunstvereine wurden iiberwiegend in den 1990er-Jahren gegriindet;

eine der altesten Initiativen ist das Rhizom, ein KiinstlerInnenkollektiv, das 1988 gegriindet wurde.
9.1.1.10 Sparteniibergreifendes und Kulturzentren

Mehr als zehn Einrichtungen oder Initiativen in Graz agieren sparteniibergreifend, darunter das
Forum Stadtpark, Intro-Graz-Spection, Jugendzentrum Explosiv, Kulturzentrum Minoriten und die

Steirische Kulturinitiative.
9.1.1.11 Weitere kulturelle Einrichtungen

In Graz sind drei Archive, darunter das Bild- und Tonarchiv des Landesmuseums Joanneum, an-
sassig. Es gibt 19 Bibliotheken und Biichereien in der Stadt. Auflerdem haben vier Radiosender ihren
Sitz in Graz: Radio Helsinki, Radio Steiermark (ORF), Radio Soundportal, (Krone Hit) sowie zwei

regionale Fernsehsender (Mema TV Graz, Steiermark 1).
9.1.2 Individuelle AkteurInnen

Auf dem Kulturserver Graz sind im alphabetischen Verzeichnis 417 KiinstlerInnen eingetragen.
Diese sind mit Stichworten zu ihrer Tatigkeit versehen (Fotografie, Malerei, Literatur etc.). Die Liste ist
weder vollstandig noch aktuell, da die Kulturverwaltung auf Informationen durch die Kulturschaf-
fenden angewiesen ist. Zudem sind auf der Liste KiinstlerInnen enthalten, die ein- oder mehrmalig in
Graz aktiv sind/waren, jedoch nicht unbedingt in Graz wohnhaft sind. Der Graz-Bezug des kiinstleri-

schen Schaffens ist somit relativ weit definiert.
9.1.3 Gebiude fiir Kultur- und Freizeitzwecke bzw. Bildungs- oder Gesundheitswesen

Die Statistik Austria verzeichnet 388 Gebaude und 149 Wohnungen fiir Kultur- und Freizeitzwecke

bzw. Bildungs- und Gesundheitswesen.
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9.14  Graz Kulturhauptstadt 2003

Wahrend Graz Kulturhauptstadt 2003 wurden im Rahmen von 108 Projekten ca. 6.000 Veranstal-
tungen durchgefiihrt. Neben tempordren Projekten wie "Woment!", "17 Grazer Kulturbezirke", "self-
ware" oder dem Uhrturmschatten wurden auch langjahrig geplante Infrastrukturprojekte verwirk-
licht. So wurden im Zuge der Vorbereitungen auf das Kulturhauptstadtjahr das Kunsthaus, das Lite-
raturhaus, die Helmut-List-Halle und das Kindermuseum errichtet.

Das Kulturhauptstadtjahr war aufierordentlich erfolgreich. Die Veranstaltungen zdhlten mehr als
2,8 Mio. BesucherInnen und mit einem Nachtigungszuwachs von 23 Prozent wurden vorhergehende

Schatzungen des Joanneum Research weit {ibertroffen.

Gegen Ende des Kulturhauptstadtjahres entstand eine Diskussion iiber die Nachhaltigkeit des Pro-
jektes. Aus dem dadurch einberufenen "Kulturdialog" zwischen Kulturschaffenden und Kulturpolitik
resultierte ein Zuwachs an Transparenz durch die Einrichtung von Beirdten und die Erstellung jahrli-
cher Kulturberichte. Die InterviewpartnerIlnnen nennen einhellig als positive nachhaltige Effekte von
Graz 2003 die erweiterte kulturelle Infrastruktur. Graz habe aufierdem durch das Kulturhauptstadt-
jahr sein Image gewandelt und ein internationales Profil gewonnen. Die dem Kulturhauptstadtjahr
folgende Krise des stadtischen Haushalts hat den InterviewpartnerInnen zufolge noch heute dahinge-
hend Auswirkungen, dass zwar kulturelle Infrastruktur besteht, aber keine ausreichenden Moglich-

keiten zur Finanzierung des Programms bestehen.
9.1.5 Kulturpolitik
9.1.5.1 Planungsinstrumente

9.1.5.1.1  Kulturamt der Stadt Graz

Das Kulturamt der Stadt Graz versteht sich als Teil eines Netzwerkes zwischen Kunstschaffenden,
Kulturinitiativen und politischen EntscheidungstragerInnen und sieht seine Funktion auch als Mittler
zu anderen Magistratsabteilungen und Institutionen in Stadt, Land und Bund, wo es um die Verwirk-
lichung von Kunstprojekten geht. Es steht auch den drei Grazer Universititen, aufleruniversitdren
Forschungseinrichtungen und einzelnen Personlichkeiten als Gespréachspartner zur Verfiigung.

Das Kulturamt selbst organisiert, wenn auch nur sehr begrenzt, Veranstaltungen. So bieten die
Stadtbibliotheken, die ebenfalls zum Kulturamt gehoren, in ihren dezentralen Veranstaltungen ein
unverzichtbares Serviceangebot fiir Kulturinteressierte.

Das Kulturamt mit dem Wissenschaftsreferat verwaltete im Jahr 2007 ein Budget von 8,677.200 Eu-
ro in der Ordentlichen Gebarung und 400.000 Euro in der AuSerordentlichen Gebarung.”®

% ygl. Kulturamt der Stadt Graz 2007
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9.1.5.1.2  Grazer Kulturbeirat

Der Grazer Kulturbeirat wurde 2004 ins Leben gerufen und besteht derzeit aus 22 Mitgliedern, die
das Grazer Kulturleben reprasentieren und ehrenamtlich arbeiten. Er ist ein Beratungsorgan fiir den
Kulturstadtrat fiir Kulturentwicklung und grofle Projekte. Der Grazer Kulturbeirat ist kein Vergabe-
gremium. Er nominiert und installiert die FachbeiratInnen und tagt drei bis vier Mal pro Jahr gemein-

sam mit dem Kulturstadtrat.
9.1.5.1.3  Fachbeirite

Neben dem Grazer Kulturbeirat gibt es neun Fachbeirate fiir Theater, Kabarett und Kleinkunst,
Tanz und Musiktheater, E-Musik und Neue Musik, Populdre Musik und Jazz, Literatur und Zeit-
schriften, Bildende Kunst, Design und Architektur, Kinder- und Jugendkultur, Medienkiinstlerische
Praxis und Freie Radios sowie Sparteniibergreifendes, Kulturzentren und Film (daneben gibt es Fach-
beirdte fiir Volkskultur sowie fiir Wissenschaftsférderung). Die Fachbeirdte geben Empfehlungen zu
den ForderwerberInnen ihrer Sparte ab, die Grundlage fiir Entscheidungen iiber die Subventionsver-
gabe durch den Kulturstadtrat sind. Sie arbeiten ehrenamtlich und amtieren fiir zwei Jahre. Kultur-
schaffende, die selbst um Subventionen ansuchen, sind von der Tétigkeit als Fachbeirat in der betref-

fenden Sparte ausgeschlossen.
9.1.5.1.4  Grazer Kulturdialoge

Der Grazer Kulturdialog fand zum ersten Mal gegen Ende des Kulturhauptstadtjahres 2003 statt.
Es nahmen rund 300 Grazer Kulturschaffende teil, um das Kulturhauptstadtjahr, die weitere Kultur-
entwicklung und das Kulturprofil von Graz zu diskutieren. Dem Wunsch der Kulturschaffenden nach
mehr Transparenz in der Kulturférderung wurde in der Folge durch Einrichtung von Fachbeirdten
Rechnung getragen. Die Erstellung eines jahrlichen Kulturberichts war ebenfalls eine Forderung aus
dem ersten Grazer Kulturdialog. Der erste Kulturbericht erschien iiber das Jahr 2003.

Im Zentrum des 2. Grazer Kulturdialogs im Jahr 2004 stand die kulturelle Infrastruktur. Der dar-
aus resultierende Auftrag an die Kulturpolitik zur Erhebung der kulturellen Infrastruktur in Graz
wurde 2005 mit einem Kulturstattenkonzept umgesetzt. Der 3. Grazer Kulturdialog fand 2005 mit 120
teilnehmenden Kulturschaffenden statt. Es wurde das Kulturstittenkonzept diskutiert sowie Ande-
rungen am (positiv bewerteten) Fachbeiratssystem beschlossen. Ende Oktober 2007 fand der bisher
letzte Grazer Kulturdialog statt, an dem ca. 70 Kulturschaffende teilnahmen. Unter dem Arbeitstitel
"2020 plus" wurden kiinftige Kulturstrategien entlang der Themenschwerpunkte Ausbildung auf uni-
versitdrer Ebene, Produktion, Prasentation, Netzwerke, Pluralitdt der Formate und Schwerpunktset-

zung diskutiert.
9.1.5.1.5  Evaluierungen

2003 wurde die Grazer Kulturfdrderung erstmals evaluiert. Die Evaluierung umfasste dabei 66 ge-
forderte Kulturinstitutionen und miindete in Forderempfehlungen an das Kulturamt. Aufgrund der
Ergebnisse dieser Evaluierung wurde im Jahr 2004 eine gesonderte Evaluierung der Theaterinstitutio-

nen durchgefiihrt, um die Grundlagen fiir eine Neuverteilung der Mittel zu schaffen.

2006 wurden 51 Einrichtungen, die Drei-Jahresvertrdge erhalten sollten, evaluiert. Die Evaluierung
umfasste eine Selbsteinschatzung mittels Fragebogen, die Offenlegung der Gebarung, ein Interview
mit den EvaluatorInnen sowie eine Bewertung der Einrichtungen und ausgefiillten Fragebogen durch

die jeweiligen Fachbeiréte.
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9.1.5.1.6  Stddtebauliches Kulturleitbild

1999 wurde von Krasser und Hoffmann im Rahmen ihrer Diplomarbeit ein stddtebauliches Kultur-
leitbild erstellt, das die kulturelle Infrastruktur der Stadt Graz erhebt und Starken und Schwaichen
analysiert. Neben einem Uberblick iiber die BesucherInnenzahlen in Graz, der Kulturférderung durch
Stadt, Land und Bund und Zahlen zum Kulturtourismus in Graz, die jeweils mit anderen Landes-
hauptstddten verglichen wurden, analysierten die beiden Autoren die Kulturstéttensituation und

erstellten einen Bestandsplan.

Ein stadtebauliches Kulturleitbild mit klaren Grundsatz- und Zielbekenntnissen ist laut den beiden
Autoren eine Grundlage fiir weitere Planungen im Kulturbereich. Ein Kulturleitbild sei Teil eines
Stadtentwicklungskonzeptes. Die Autoren kritisieren, dass Graz diese Grundlagenplanung im Gegen-
satz zu anderen Stiddten nicht systematisch betrieben hat: "Die zunehmende Veranstaltungsdichte
bzw. Professionalisierung in verschiedenen Teilbereichen der kulturellen Aktivitdten erfordern jedoch
neue, effizientere Instrumente zur Lenkung der Kulturentwicklung."*®* Das stddtebauliche Kulturleit-

bild soll den ersten Schritt darstellen und zu weiteren Aktivitaten anregen. Dadurch

"[...] soll eine planméafiige und vorausschauende Gestaltung des Grazer Stadtgebietes zur nachhaltigen
und bestmdglichen Nutzung und Sicherung von kulturellen Einrichtungen im Interesse des Gemein-
wohls erreicht werden. Auf der Basis einer flichendeckenden Bestands- und Strukturerhebung sollen
Vor- und Nachteile bestimmter Gebiete gegeniibergestellt und Nutzungsvorschlige in Form von Aus-

weisungen festgelegt werden."*”’

Bestandteil des stadtebaulichen Kulturleitbildes sind eine Erhebung und Einteilung der Kulturad-
ressen nach Kulturtrdgern, Kulturstitten (temporare und potenzielle Kulturstitten), Sehenswiirdigkei-
ten, etablierten wiederkehrenden Festivals und sonstigen Adressen sowie eine Aufstellung der Kul-
turstatten nach Kapazitat.

Die Erhebungen werden auch danach ausgewertet, ob die hdufig geduflerte Benachteiligung der
rechten Murseite tatsdchlich besteht, wobei dies anhand der Kriterien Anzahl an Kulturstatten, Aus-
lastung und Zufriedenheit der BewohnerInnen bestatigt wird. Resultat der Studie ist auch ein Stadt-
plan mit entsprechenden Gebietskennzeichnungen (Hochkultur, Quartierskultur, Kultur Freizeit Er-
holung, Kultur und Wirtschaft) und Erlauterung aller Gebiete.

9.1.5.1.7  Kulturstittenkonzept

Als Anregung aus dem Grazer Kulturdialog, der 2003 ins Leben gerufen wurde, wurde von der
Arbeitsgruppe Barnert, Bernard, Obernosterer, Rapp und Rosegger im Jahr 2005 ein "Integriertes Kul-
turstattenkonzept fiir Graz" erstellt. Dieses Kulturstattenkonzept sollte Defizite und Potentiale von
Grazer Kulturstatten aufzeigen. Es wurden alle Rédume zur Produktion bzw. Prasentation von Kultur
und ihre Rahmenbedingungen erfasst, um ein Werkzeug zur Optimierung von Nutzungsmoglichkei-

ten und investierten Mitteln zu erhalten.

26 Krasser/Hoffmann 1999, S. 19
%7 ebd., S. 20
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Vorher schon bestehende Kulturstattenerhebungen wie "Veranstaltungsorte - Kulturserver Graz"
(65 eingetragene Kulturadressen), "ABC-Veranstaltungsorte in Graz", erstellt vom Migrantlnnenbeirat
(106 eingetragene Kulturadressen), "Kulturleitbild Graz - Kulturadressen Graz" (196 eingetragene
Kulturadressen) oder "Kultur:Stitten Graz" am Kulturserver des Landes Steiermark waren unvoll-

standig oder veraltet.

Fiir eine Angebotsmatrix wurden bestehende Kulturstétten analysiert und Grofle, Standort, raum-
liche/technische Ausstattungsmerkmale, Funktionalitdt im Hinblick auf Sparten, Betreiberform, Mog-
lichkeiten der Nutzungsdauer und allgemeine Informationen erhoben. Daraus ergaben sich jeweils

eine Angebotsmatrix fiir Produktions- und Prasentationsstatten.

Zur Abbildung der Bediirfnisse der Kulturschaffenden wurde unter Beriicksichtigung der Vielfalt
kultureller Ausdrucksformen und unterschiedlicher Raumbediirfnisse eine Nachfragematrix fiir
Rdume zur Produktion und Présentation nach Sparten erstellt. Die Matrix enthélt u. a. Angaben zu

Raumgrofse, notwendigen Lagerraumen, gewiinschter Technik, Identitdt und Lage in der Stadt.

Die Arbeitsgruppe empfahl eine rasche Entscheidung iiber geplante Kulturstdtten und die Schaf-
fung einer Servicestelle fiir Kulturstatten, welche die Kulturstattendaten aktualisiert, wartet und ver-
mittelt. Die erstellte Angebots- und Nachfragematrix sollte laufend betreut werden, ist also kein abge-
schlossenes Projekt sondern ein stindig weiter zu entwickelndes Werkzeug. Zur Verbesserung der
Raumsituation soll die Servicestelle aktive Akquise von leer stehenden lokalen fiir temporare kulturel-

le Zwischennutzungen betreiben.?®
Die Plattform fiir die Vermittlung von Rdumen an Kulturschaffende ist online nutzbar.
9.1.5.1.8  Studien zu Graz Kulturhauptstadt 2003

Zu den Auswirkungen und notwendigen Mafinahmen im Rahmen des Kulturhauptstadtjahres

wurden von Joanneum Research drei Studien durchgefiihrt.

Ein Jahr vor Graz 2003 wurde vom Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik der Joanneum Re-
search Forschungsgesellschaft eine Ex-ante-Analyse iiber die zu erwartenden bzw. bereits im Vorfeld
eingetretenen tangiblen und intangiblen Effekte des Kulturhauptstadtjahres erstellt. Die Autorlnnen
errechneten durch die Ausgaben der 6ffentlichen Hand und Multiplikatoreneffekte die Gesamteffekte
von Graz 2003 auf die steirische Wirtschaft zwischen 1999 und 2004, die sich auf knapp 75 Mio. Euro
an Wertschopfung und gut 1.200 zusétzliche Arbeitsplatze in der Steiermark belaufen.”® Zudem wur-

de ein dauerhafter Anstieg der Nachtigungszahlen um jahrlich vier Prozent prognostiziert.

Im Mérz 2004 wurde eine abschlielende Einschédtzung des Kulturhauptstadtjahres verfasst. Neben
den tangiblen Effekten von Graz 2003 wie Schaffung von Arbeit und Anstieg der Nachtigungszahlen
nennt die Studie auch intangible Effekte wie Enabling-Effekte, Werbeffekte und Kompetenz- und
Netzwerkeffekte. Als langfristige intangible Effekte sind die Steigerung der Lebensqualitdt und die
positiven Imageverdnderungen zu nennen. Die Autorlnnen raten zu einem systemischen "cultural

%8 vgl. Barnert et al. 2006

% ygl. Zakarias et al. 2002, S. 6
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planning", um Rahmenbedingungen zu schaffen, die durch das Kulturhauptstadtjahr eroffneten
Chancen nachhaltig zu nutzen. Der Unterschied zwischen Kulturpolitik und Cultural Planning beste-
he dabei u. a. in der Perspektive und in der Rolle der &ffentlichen Hand, die Bottom-up statt Top-

down agieren sollte.

Ebenfalls im Marz 2004 wurde eine Studie fertig gestellt, welche die langfristigen Chancen zum
Erhalt der induzierten 6konomischen Effekte des Kulturhauptstadtjahres herausarbeitete. Die Autorin
der Studie empfiehlt eine Vorgangsweise zur Erstellung eines Kulturleitbildes bzw. Kulturentwick-
lungsplans. Den Abschluss der Studie bildet ein Finanzierungskonzept, das u. a. Klarheit, Transpa-
renz und Verbindlichkeit seitens der offentlichen Kulturfinanzierung sowie den effizienten Mittelein-

satz seitens der Kultureinrichtungen fordert.
9.1.5.1.9  MigrantInnenbeirat

Seit 1996 existiert in Graz ein Migrantlnnenbeirat, die politische Interessensvertretung der migran-
tischen Bevodlkerung in Graz, bestehend aus neun Mitgliedern (aus Nicht-EU-Staaten). Der MigrantIn-
nenbeirat berdt die Verwaltung und die Kommunalpolitik und halt Informationsveranstaltungen fiir
die Grazer Bevolkerung iiber seine Aktivitaten ab. Er arbeitet in Ausschiissen, neben Arbeit und Sozi-
ales, Auslanderpolitik, Rechtsangelegenheiten und Integration, Frauen, Schule und Kindergarten auch

zu Kultur, Freizeit und Sport.
9.1.5.1.10  Kultur- und Kunstforderungsgesetz der Steiermark 2005

Der Steiermaérkische Landtag hat 2005 ein neues Kultur- und Kunstférderungsgesetz beschlossen,
nachdem eine Novellierung des Kulturférderungsgesetzes von 1985 nicht sinnvoll erschien.

In § 1 des Gesetzes ist festgelegt, dass das Steiermarkische Kultur- und Kunstférderungsgesetz den
Gemeinden als Vorbild fiir deren Kunst- und Kulturférderung dienen soll. Das Gesetz von 1985 ent-
hielt in § 2 Abs. 4 die Bestimmung, dass die Forderung durch das Land Steiermark auch neben einer
Forderung durch andere Rechtstriager gewahrt werden kann, doch dass eine Abstimmung mehrerer
Forderungen anzustreben ist sowie in § 4 (Férderungsvoraussetzungen) Abs. 3 die Bestimmung, dass
die Férderung unter Bedachtnahme auf allfallige Forderungsmoglichkeiten von dritter Seite zu erfol-
gen hat. Demgegentiber ist im neuen Kultur- und Kunstfdrderungsgesetz von 2005 festgelegt, dass die
Forderung der kulturellen Tatigkeit nach diesem Gesetz die Férderung der Kunst und Kultur durch
andere oOffentliche sowie private Forderungstrager nicht beriihrt. Eine Abstimmung der Fordermafs-
nahmen mit den Forderungsleistungen anderer Rechtstrager darf nicht zur Voraussetzung fiir eine

Forderungsleistung des Landes Steiermark gemacht werden (§ 3 Abs. 8).

Erstmals erhalt das Gesetz auch besondere Bestimmungen fiir den Fordergeber, die der Transpa-
renz (§ 3 Abs. 1) der Kulturférderung dienen sollen. So ist festgelegt, dass eine Ablehnung eines For-
derantrages schriftlich zu begriinden ist. Im Falle der Ablehnung eines Forderansuchens durch den
Forderbeirat ist dessen Begriindung beizulegen (§ 5 Abs. 7). Die Entscheidung iiber die Forderansu-
chen ist den ForderungswerberInnen binnen 14 Wochen nach Einlangen des Antrags mitzuteilen. Fiir
die Forderung der Kunst im 6ffentlichen Raum wird als Sondervermogen des Landes ein Fonds er-
richtet.
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2005 wurden vom Land Steiermark gefordert: Schaubiihne Graz, Landesmuseum Joanneum, Ab-
teilung Neue Galerie, UniT, Universitat fiir Musik und darstellende Kunst, Kulturzentrum bei den
Minoriten, Jiidisches Kulturzentrum, Camera Austria, Donna Mobile, DOKU Graz, Zeiger, Kunsthal-
le Gries, Kunstverein Medienturm, Werkstadt Graz, Steirische KulturveranstaltungsgmbH, rotor, Fo-
rum Stadtpark, Cinestyria, Artimage, Secession Graz, rhizom, next, Museum der Wahrnehmung,
mur.at, Kunstverein Art Forum Graz, Grazer Kunstverein, Galerie im Lend, Manuskripte, Perspektive,
Mezzanin-Theater, Tanz-Theater-Graz, Theater am Ortweinplatz, Werkraumtheater, Theater ASOU,
Szene Instrumental, Gesellschaft der Domchorfreunde/Domchor, Jazztettforum Graz, Wagnerforum
Graz, Steirischer Herbst, Museumsakademie Joanneum, Preisstiftung fiir Diagonale, Kunsthaus und
Theaterholding Graz/Steiermark GmbH.

9.1.5.1.11 Bundeskunstforderungsgesetz 1988

Das Bundeskunstforderungsgesetz von 1988 legt den Gegenstand und die Arten der Forderung
von Kunst und Kultur durch den Bund fest. Voraussetzung der Férderung von Leistungen oder Vor-
haben durch den Bund ist ein {iberregionales Interesse oder die beispielgebende Wirkung des Vorha-
bens (§ 2 Abs. 2).

Einem Forderansuchen sind Angaben iiber weitere Forderantrdge bei anderen Organen des Bun-
des oder anderen Rechtstragern beizufiigen. Die gewdhrten oder in Aussicht gestellten Mittel konnen
bei der Bemessung der Forderung durch den Bund bertiicksichtigt werden. Werden die Interessen
oder Aufgaben anderer GebietskOrperschaften beriihrt, sollen diese in die Forderung einbezogen

werden und der beiderseitige Mitteleinsatz koordiniert werden (§ 4 Abs. 3).

2005 wurden aus Mitteln des Bundes folgende Einrichtungen und Organisationen in Graz gefor-
dert: Artimage, Steirischer Herbst, Diagonale, Mezzanin-Theater, Theater am Ortweinplatz, Theater
im Bahnhof, Theater im Keller, Forum Stadtpark, Haus der Architektur, Verein Zeiger, Kulturzentrum
bei den Minoriten, Jazz Big Band, Szene Instrumental, Austrian Art Ensemble, Museum der Wahr-
nehmung, rhizom, Grazer Kunstverein, Verein Medienturm, Manuskripte, Sterz, Literaturhaus Graz,
Akademie Graz, Lichtungen, Perspektive, Neue Galerie am Landesmuseum Joanneum, KIZ- Kino im
Augarten, Schubert-Kino Graz, UniT, Camera Austria, Inter-act, Intro-Graz-Spection, Jiidisches Kul-

turzentrum und mur.at.
9.1.6 Kulturfinanzierung und -férderung

Die Stadt Graz hat 1993 zur Festlegung von Richtlinien zur Vergabe von Subventionen eine Sub-
ventionsordnung beschlossen. Die Subventionsordnung enthélt u. a. Vorgaben zu den Voraussetzun-
gen, zur Hohe und zur Verwendung von durch die Stadt Graz gewéahrten Subventionen. Auch die
einzelnen Fachbeirdte haben fiir ihre "Sparte" Ziele formuliert und Kriterien zur Bewertung von Sub-
ventionsansuchen festgelegt.

Der Kunst- und Kulturbericht der Stadt Graz wurde im 1. Kulturdialog angeregt und erscheint seit
2004 (erstes Berichtsjahr 2003). Er folgt dabei der LIKUS-Systematik (Lander-Initiative Kultur-
Statistik), schafft Transparenz iiber die erfolgten Férderungen und ermoglicht eine Nachvollziehbar-

keit der Grazer Kulturentwicklung.
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9.1.6.1 Kommunale Kulturférderung

Nachfolgende Abbildung zeigt die Verdnderung des Gesamtkulturbudgetanteils am Gesamtbud-
get der Stadt Graz.
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Abb. 80:  Abbildung 1: Anteil der Kulturausgaben ohne Wissenschaftsforderung am Gesamtbudget™®

Der Kulturbericht der Stadt Graz wurde das erste Mal fur das Jahr 2003 erstellt. Der bisher letzte
Kulturbericht bezieht sich auf das Jahr 2006. Die Kulturberichte basieren auf der LIKUS-Systematik,
allerdings sind die Kulturberichte nicht eins zu eins vergleichbar, da die Einteilung der LIKUS-
Sparten verandert wurde. Im Kunst- und Kulturbericht 2005 fehlt die Kategorie "Presse”, die fiir Ge-
meinden kaum Anwendung findet, stattdessen gibt es eine neue Kategorie "Zeitungen, Zeitschriften",
die aus der Kategorie Literatur ausgegliedert wurde und die Literaturzeitschriften Lichtungen, Manu-
skripte, schreibkraft etc. beinhaltet.

Die Neuen Medien, die 2003 noch unter "Film, Kino, Video, Medienkunst" subsumiert waren, wer-
den 2005 extra aufgefiihrt. Neu sind auch die Kategorien "Angewandte Kunst, Grafik, Design", "Archi-
tektur" und "Kulturverwaltung". Der Kulturbericht 2005 enthalt 20 anstatt 17 Kategorien (der Kultur-
bericht 2003 enthielt auch noch die Rubrik "Sonstiges, Soziales"). Das Berichtsjahr 2006 enthalt 16 Ab-
schnitte.

Die tiiber alle Jahre hochste Ausgabenkategorie ist die "Darstellende Kunst" mit 39,3 Prozent bzw.
im Kulturbericht 2005 "Theater, Musiktheater, Tanz" mit 49,96 Prozent. Im Jahr 2005 entfielen auf die
Kategorie Grofiveranstaltungen nur noch 7,54 Prozent der Ausgaben. Zwischen 2003 und 2005 besteht
eine Differenz von rund 10 Prozent bei der Kategorie Museen, Archive, Wissenschaft, auf die 2005 nur
mehr 4,18 Prozent entfielen, da die Fachhochschulen mit 4,8 Millionen Euro aus der Berechnung he-
rausgenommen wurden.

0 ygl. Kulturabteilung der Stadt Graz 2004, S. 3 und Kulturabteilung der Stadt Graz 2005, S. 6
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Bibliothekswesen 5,7%

Musik 1,5 %

Darstellende Kunst 39,3 %

Bildende Kunst, Foto 6,3 %

Film, Kino, Video, Medienkunst 1,0%

| Kulturinitiativen, Zentren 4,1 %

| Ausbildung, Weiterbildung 1,7%

Festspiele, GroRveranstaltungen 14,3 %

Museen, Archive, Wissenschaft 14,5 %

Baukulturelles Erbe 4,1 %

Literatur 2,4 %

Abb. 81:  Verteilung des Grazer Kulturbudgets 2003

9.1.6.2  Kulturausgaben

Die Kulturausgaben der Stadt Graz wurden den Rechnungsabschliissen entnommen. Fiir das Jahr

2000 stand nur eine Gesamtzahl fiir Kunst, Kultur und Kultus zur Verfiigung, ab 2001 werden die

Ausgaben fiir Kultus und Kunst getrennt ausgewiesen. Folgende Abbildung zeigt die Ausgaben fiir

Kunst in der ordentlichen und auflerordentlichen Gebarung. Die hochsten Ausgaben fiir Kunst wur-
den nicht im Kulturhauptstadtjahr 2003 getatigt sondern erst 2004.

ol Kulturabteilung der Stadt Graz 2004, S. 4
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Abb. 82:  Ausgaben fiir Kunst in Graz in der ordentlichen und auflerordentlichen Gebarung

9.2 Kulturelle Teilhabe

Datenmaterial zu den NutzerInnen kultureller Angebote ist kaum verfiigbar. Die Statistik Austria
erfasst nur die BesucherInnenzahlen grofier Hauser. Einrichtungen wie Theater, Museen oder Kinos
haben durch den Ticketverkauf gesicherte Zahlen iiber ihre BesucherInnen. Daten zu den BesucherIn-
nen von Galerien oder Straflenfestivals sind jedoch schwieriger zu erheben. Das Statistische Jahrbuch
Osterreichischer Stddte erfasst Daten auf stadtischer Ebene seit 2003. Allerdings ist festzuhalten, dass
auch diese Daten nicht vollstandig sind und teilweise die Daten zweier aufeinander folgender Jahre
(2004/2005) identisch sind. Fiir 2005 weist das Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stidte zudem
keine Daten fiir Museen und Galerien aus.

Im Kulturhauptstadtjahr 2003 wurden fiir 108 Projekte ca. 6000 Veranstaltungen mit 2.851.060 Be-
sucherInnen gezahlt.

9.2.1 Besuche von Festspielen und Festivals

Aus der Kulturstatistik 2005 gehen BesucherInnenzahlen fiir Festspiele und Festivals hervor. Dem-
nach zahlte die styriarte 2005 30.450 BesucherInnen in 53 Vorstellungen. Der steirische herbst bot 200
Vorstellungen mit insgesamt 104.823 BesucherInnen.
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9.2.2 Besuche musealer Einrichtungen

Das Steiermérkische Landesmuseum Joanneum konnte seine Besucherlnnenzahlen von 272.200 im
Jahr 2000 auf 445.278 im Jahr 2005 steigern. Das Museumsgebédude in der Raubergasse wurde im Jahr
2005 37.918 mal besucht, das Landeszeughaus 53.622 mal und Schloss Eggenberg zéhlte 40.134 Besu-
cherInnen. Das Kunsthaus Graz hatte 81.017 BesucherInnen, die hochste BesucherInnenzahl weist der
Schlosspark Eggenberg mit 121.894 BesucherInnen auf (BesucherInnenzahlen fiir 15 Einrichtungen des
Joanneums, Kulturstatistik 2005).>*

9.2.3 Besuche von Bibliotheken und Biichereien

Gemafs Kulturstatistik verzeichnet die meisten BesucherInnen die Bibliothek der Technischen Uni-
versitdt Graz mit 132.491 Besuchen, gefolgt von der Steiermérkischen Landesbibliothek mit 104.256
BesucherInnen im Jahr 2005. Die Bibliothek der Universitat fiir Musik und darstellende Kunst Graz
zahlte 73.520 Besucherlnnen, die Bibliothek der Akademie des Bundes in Graz 9.091. Zur Bibliothek
der Universitat Graz sind keine Zahlen in der Kulturstatistik angegeben. Besuchszahlen von Biicherei-

en sind nicht auf Stadteebene verfiligbar.
9.2.4  Anzahl der Theater - und Konzertbesuche

Das Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stadte zahlt fiir 2005 elf Theater in Graz mit 432.498 Be-
sucherInnen. Die Zahlen zu den einzelnen Theatern wurden der Kulturstatistik 2005 entnommen:

= Die Vereinigten Bithnen Graz zéhlten in der Saison 2004/2005 271.629 Besuche, davon entfallen
auf das Opernhaus 167.007, auf das Schauspielhaus 83.465 und auf das Jugendtheater Next Li-
berty 21.157.

»  Das Theater im Bahnhof hatte 5.506 BesucherInnen.

*  Zu mehr als 30 Theatergruppen sind keine Besuchszahlen erhaltlich.

= Das Statistische Jahrbuch zahlt einen Konzertsaal mit 163.324 BesucherInnen im Jahr 2005 (O-
pernhaus).

9.2.5 Anzahl an KinobesucherInnen

Das Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stidte verzeichnet fiir 2005 1.291.613 BesucherInnen auf
7.967 Platzen.
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9.3 Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur
9.3.1 Beschiftigte
9.3.1.1  Unselbstandig Beschiftigte

Die Zahl der unselbstindig Beschiftigten hat sich zwischen 2000 und 2005 nur minimal von
158.395 auf 158.758 erhoht (Quelle: AMS Steiermark). Den niedrigsten Stand an unselbstindig Be-
schéftigten weisen die Jahre 2002 und 2003 auf: die Grofiveranstaltung Kulturhauptstadt hat also we-
der im Veranstaltungsjahr noch im Vorfeld einen wesentlichen Einfluss auf die Zahl der Beschaftigten
ausgeiibt. Das Institut fiir Technologie- und Regionalpolitik des Joanneum Research hat 2002 eine

1293

Wertschépfung von 76 Mio. Euro und damit "Arbeit im Ausmafl von 1.500 Personenjahren"** errech-

net. Die Zahl der unselbstandig Beschaftigten in Graz hat sich 2003 nicht in diesem Ausmaf erhoht.

Fiir den Bereich Kultur, Sport, Unterhaltung liegen nur Zahlen fiir das Jahr 2001 vor: Betriebe im
Bereich Kultur, Sport und Unterhaltung in Graz hatten 2.261 unselbstindig Beschaftigte (Arbeitsstét-
tenzahlung 2001).
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Abb. 83:  Unselbstindig Beschiiftigte in Graz
9.3.1.2  Arbeitslose und arbeitssuchende Personen

Die Arbeitslosenzahlen wurden fiir die Jahre 2002 bis 2005 zur Verfiigung gestellt, sind jedoch
nicht nach Sektoren oder ONACE-2-Steller erhaltlich. Die Arbeitslosenquote in Graz stieg von 5,5
Prozent im Jahr 2000 auf 7,6 Prozent im Jahr 2005.

2% Gruber/Schleich/Steiner/Zakarias (2004) : S. 6.
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9.3.1.3  Beschiftigte in der Kreativwirtschaft

Wahrend sich die Gesamtbeschiftigtenzahl in Graz zwischen 2001 und 2006 von 166.482 auf
168.913 erhoht hat (Quelle Arbeitsmarktdatenbank), sank die Zahl der in der Kreativwirtschaft Be-
schéftigten im selben Zeitraum von 11.561 auf 10.720.

Die meisten Personen arbeiteten 2006 in den Architektur- und Ingenieurbiiros (2.953) und im Wer-
bewesen (1.522). In beiden Branchen nahm die Beschaftigung zu. In beiden Jahren iibte eine relativ
hohe Zahl der Beschiftigten kiinstlerische und schriftstellerische Tétigkeiten aus (905 bzw. 975). 2006
ist jedoch die drittstiarkste Branche die der Datenverarbeitungsdienste, die seit 2001 von 595 auf 1001
Personen angewachsen ist. Im Bereich Buch- und Musikverlage hat sich die Beschaftigtenzahl von 366
auf 280 reduziert, im Bereich Softwarehduser von 301 auf 149 halbiert. Dagegen hat die Unterneh-

mens- und Public Relations-Beratungsbranche die Beschiftigtenzahl von 177 auf 323 erhoht.

Die Aussagen der InterviewpartnerInnen zur Kreativwirtschaft lassen sich dahingehend zusam-
menfassen, dass das Thema Kreativwirtschaft in Graz erst seit Kurzem eine Rolle spielt (die Potenzial-
analyse fiir den Grofiraum Graz wurde im Herbst 2006 veroffentlicht) und die kreativwirtschaftlichen
Betriebe von der Stadt zu wenig gefordert werden. Dabei wurde nicht nur eine finanzielle Forderung
angesprochen - wie sie vom Land Steiermark seit 2007 mit dem Programm "Kreative Impulse" geleis-
tet wird - sondern auch die Tatsache, dass kreativwirtschaftliche Betriebe aus Graz zu selten von der

Stadt als Auftragnehmer beriicksichtigt wiirden.

In Graz gebe es ein starkes kreatives Milieu, dessen Wurzeln in den 1960er-Jahren liegen. Die Stadt
habe im Vergleich zu anderen Stadten gleicher Grofle im deutschsprachigen Raum ein beachtliches

qualitatives und quantitatives Kulturangebot und ein gutes Bildungsangebot.
9.3.2  Betriebe und Arbeitsstitten
9.3.2.1 Betriebe und Arbeitsstitten

Daten zu den Betrieben und Arbeitsstitten sind zum einen fiir das Jahr 2001 aus der Arbeitsstat-
tenzdhlung erhaltlich. 2001 gab es in Graz 14.148 Arbeitsstatten, davon 464 im Bereich Kultur, Sport,
Unterhaltung. Zuséatzlich wurden Zahlen zu den Betrieben in der Arbeitsmarktdatenbank recher-
chiert. Diese weist fiir Graz im Jahr 2001 insgesamt 11.755 Betriebe aus, davon 1.719 in der Kreativ-
wirtschaft. 2006 gab es in Graz 11.976 Betriebe, davon 1.618 in der Kreativwirtschaft.

Die grofite Zahl an Betrieben sind die Architektur- und Ingenieurbiiros (2006: 552), gefolgt von den
Betrieben der Datenverarbeitungsdienste (2006: 201). Im Werbewesen waren 2006 193 Betriebe ange-
siedelt. Im Bereich kiinstlerischer und schriftstellerischer Tatigkeiten wurden 2006 54 Betriebe gezahlt.
Allerdings sind diese Daten offensichtlich nicht vollstandig bzw. korrekt, da im Jahr 2006 keine Biblio-

theken und Archive in Graz gezahlt wurden.
9.3.22  Betriebsneugriindungen

Daten zu den Unternehmensneugriindungen liegen von der Wirtschaftskammer Osterreich fiir die
Jahre 2002 bis 2005 vor. Sie berechnet die Griindungsintensitét in einer Stadt, die sich als Griindungen
je 1.000 EinwohnerInnen definiert. Die jahrliche Zahl an Unternehmensgriindungen hat sich demnach
in Graz von 1.003 im Jahr 2002 auf 1.123 im Jahr 2005 erhoht; dabei ist die Griindungsintensitét von 4,4
auf 4,7 angestiegen. Die Griindungsintensitat der Stadte Salzburg, Linz und Innsbruck lag im Jahr
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2005 zwischen 3,4 und 3,8. Die Daten zu den Unternehmensgriindungen liegen jedoch nicht nach Sek-

toren oder Branchen vor.
9.3.3  Anzahl kulturbezogener Messen

Die kulturbezogenen Messen wurden im Internet recherchiert. Dabei wurde ein weiter Kulturbeg-
riff zugrunde gelegt. Fiir die Jahre 2004 und 2005 wurden folgende Messen gezéhlt: Grazer Herbst-
messe (Wohnen, Einrichten, Lifestyle), Marketingfachmesse, Werbemesse (Plakate, Tourismus), Le-
bensart Graz, Griindermesse, BeSt (Studium und Weiterbildung), Fachforum fiir Druck und Verpa-

ckung und Bausoftwaremesse (Creative-Industries-Betriebe im weitesten Sinne).
9.3.4 Ausgaben fiir 6ffentliche Forschung

Die Ausgaben fiir Forschung und Wissenschaft sind in den Geschiftsberichten der Stadt Graz
nachgewiesen. Folgende Grafik zeigt die Ausgaben fiir Forschung und Wissenschaft in der ordentli-
chen Gebarung, die Zahlen fiir 2000 sind im Geschéftsbericht nicht ersichtlich.

Abb. 84:  Ausgaben fiir offentliche Forschung in Graz
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9.3.5 Wirtschaftsstrategie 2003 - 2008

Eine der fiinf Kernstrategien der Wirtschaftsstrategie 2003 - 2008 ist die Verstarkung des Briicken-
schlags zwischen Wissenschaft und Unternehmen. Die Vielzahl von Ausbildungs- und Forschungs-
stitten, das Potenzial an Know-how, gut ausgebildeten Arbeitskraften und die hohe Forschungskom-
petenz sollen den Unternehmen durch Kooperationen mit Universitdten, Fachhochschulen und au-
Beruniversitdren Forschungseinrichtungen und Kompetenzzentren zuganglich gemacht werden. Der
Fokus liegt auf Spin-Off-Unternehmen und Jungunternehmen unter besonderer Beriicksichtigung von
technologieorientierten Unternehmen und wissensintensiven Dienstleistungsbetrieben. Die Kernstra-
tegie Serviceorientierung sieht vor, die Dienstleistungen fiir Unternehmen und GriinderInnen auszu-

bauen.
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9.4  Lebensqualitit
9.4.1 Innerstidtische Parkanlagen und Griinflichen

Graz ist eine sehr griine Stadt. So entfallen gemaf Statistischem Jahrbuch Osterreichischer Stadte
2005 77 Prozent der Stadtflache auf Griinflichen.* Der Volksgarten, der Schlossberg, der Augarten,
der Burggarten und die barocke Schlossanlage Eggenberg zdhlen zu den wichtigsten Grazer Parkan-
lagen. Als besonders schiitzenswert gilt der Griingiirtel, der sich im Westen auf den Plabutsch-
Buchkogelzug und im Norden und Osten auf das Grazer Hiigelland erstreckt. 24,6 Prozent der Ge-
samtflache der Stadt Graz sind mit Wald bedeckt.*®

9.4.2 Naherholungsmoglichkeiten in der Stadt und Umgebung

Neben dem Landschaftsschutzgebiet Plabutsch-Buchkogelzug und den innerstadtischen Parkanla-
gen bieten auch die Grazer Umland-Gemeinden (Judendorf-Strafiengel, Thal, St. Oswald bei Plan-
kenwarth etc.) Naherholungsmoglichkeiten an, die Angebotspalette reicht von Lauf- und Wal-
kingstrecken tiber Wanderwege, Radwege und Mountainbike-Strecken bis hin zu diversen Ausflugs-

zielen.

In Graz gibt es laut Statistischem Jahrbuch Osterreichischer Stidte 2005 auerdem 53 Sportanlagen,
69 Kinderspielplatze sowie 7 Bader, davon 2 Hallenbader.

9.4.3 Haiufigkeit von Veranstaltungen kultureller Art in der Stadt

Der Kulturserver Graz bietet einen Veranstaltungskalender, der fiir jeden Tag das kulturelle Ange-
bot, differenziert nach Ausstellungen, Film/Neue Medien, Musik, Fiihrungen, Kino, Lesungen, Thea-

ter/Tanz, Kabarett, Veranstaltungen fiir Kinder und Jugendliche etc. auflistet.

Die Anzahl der Veranstaltungen liegt taglich zwischen ca. 10 und 60 Terminen, zusatzlich zu den
Ausstellungen und Kinofilmen. Neben mehr als 30 gleichzeitig stattfindenden Ausstellungen laufen in

den Grazer Kinos tdglich mehr als 30 Filme.
9.44  Freizeitangebot fiir Jugendliche

Einen Kernbereich des Freizeitangebotes fiir Jugendliche in Graz bilden die Sportanlagen. Darun-
ter fallen nicht nur die unterschiedlich ausgestatteten Sportanlagen in den einzelnen Bezirken sondern
auch groflere Anlagen, wie das City Adventure Center Graz, die Eishalle Graz Liebenau oder die 2006
erdffnete Trendsporthalle "Xciting fun hall".

Uber den Bereich des Sports hinaus sind in Graz zahlreiche, teilweise von der Stadtregierung ge-
forderte Jugendzentren bzw. -beratungsstellen tatig, wie LOGO, YAP, Mafalda etc. Tragerinstitutio-
nen diverser Kulturangebote fiir Jugendliche sind beispielsweise die Jugendbiihne "Next liberty", die
Jugend-Literaturwerkstitte Graz sowie die Steirische "Ludothek". Zusatzlich zu den speziellen Ju-

gendangeboten sind die neun Grazer Kinos als Freizeitangebot zu nennen.

% Statistik Austria (2006); S.70
2% abenda; S. 70
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9.5 Tourismus
9.5.1 Anzahl der Ankiinfte

Zu TagestouristInnen gibt es keine verlasslichen Zahlen. Lediglich die Ankiinfte in den Ubernach-
tungsbetrieben werden gezdhlt: von 332.016 Ankiinften im Jahr 2000 {iber den Hochststand von
428.607 Ankiinften im Kulturhauptstadtjahr 2003 sind die Ankiinfte auf jeweils rund 381.000 in den
beiden darauf folgenden Jahren angestiegen. Dies ist ein Zuwachs von 2000 auf 2005 um beinahe 15

Prozent.
9.5.2  Anzahl der Niachtigungen

Bei den Nachtigungen ist ein Anstieg von 620.922 im Jahr 2000 auf 729.029 im Jahr 2005 zu ver-
zeichnen. Hohepunkt war das Kulturhauptstadtjahr 2003 mit 839.894 Nachtigungen. Die Tourismus-
betriebe in Graz haben eindeutig von Graz 2003 profitiert, da vor dem Kulturhauptstadtjahr unter
700.000 Néachtigungen pro Jahr gebucht wurden. Zwischen 2002 und 2004 ergibt sich ein Plus von fiinf
Prozent. In der Marketingstrategie 2006 bis 2008 von Graz Tourismus wird der Anstieg an Ubernach-
tungen seit 1995 auch auf das kulturelle Angebot der Stadt Graz zuriickgefiihrt, das wichtige Impulse

fiir die touristische Entwicklung der Stadt Graz setz(t)e.

Der grofite Anteil der Nachtigungen entfallt auf die 4- und 5-Sterne-Kategorie mit 279.742 im Jahr
2000 und 342.048 im Jahr 2005. Diese Kategorie hat im Kulturhauptstadtjahr 2003 den hochsten Zu-
wachs auf 406.283 Nachtigungen vorzuweisen (plus 63.994 von 2002 auf 2003). Die Nachtigungen in
der 3-Stern-Kategorie sind um 49.253 angestiegen, wihrend die Nachtigungen in der 1- und 2-Stern-
Kategorie sogar um 1.000 zuriickgegangen sind, d. h. vom Kulturtourismus im Kulturhauptstadtjahr

haben die Unterkiinfte mit 3 und mehr Sternen profitiert.

Den hochsten Anteil an den Néachtigungen in Graz stellen die Osterreichischen TouristInnen. Im
Jahr 2000 zahlte Graz 255.850 Ubernachtungen von OsterreicherInnen, im Jahr 2005 312.887 Ubernach-
tungen. Den zweithdchsten Anteil stellen die TouristInnen aus Deutschland.

900000
800000 - D

700000 —
600000 - [ ] O Ubrige
500000 - O 2/1-Stern
400000 - I m 3-Stern

300000 - O 5/4-Stern

200000 -
100000 -
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005

Abb. 85:  Nichtigungen nach Kategorien in Graz
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9.5.3 Anzahl und Kategorien der Unterkiinfte

Die Anzahl der gewerblichen Unterkiinfte ist von 61 im Jahr 2000 auf 71 im Jahr 2005 angestiegen.
Die meisten Unterkiinfte gibt es in der 3-Stern-Kategorie (32 im Jahr 2000, 34 in 2005), den stdrksten
Zuwachs hat die 4-5-Stern-Kategorie zu verzeichnen, von 14 Unterkiinften im Jahr 2000 auf 19 Betrie-
be 2005. Die 4-5-Stern-Kategorie hat die hochste Bettenanzahl.

9.6 Demografischer Wandel
9.6.1 Wachstumsrate der Beviolkerung

Das Statistikreferat der Stadt Graz hat nur fiir das Jahr 2005 Bevolkerungsdaten zur Verfiigung ge-
stellt. Die folgenden Daten wurden der Statistik Austria entnommen. Demnach ist die Bevolkerung
von Graz zwischen 2001 und 2005 um 8 Prozent angewachsen. 2001 zéhlte Graz 226.241 Einwohne-
rInnen; bis 2005 stieg die Bevolkerung kontinuierlich auf 244.604 an.

9.6.2 Bevolkerungsstruktur

Daten zur Bevdlkerungsstruktur wurden vom Statistikreferat nur fiir 2005 zur Verfiigung gestellt.
Alternativ wurden Daten zur Bevolkerungsstruktur aus dem jahrlichen Geschiftsbericht der Stadt
Graz herangezogen, die sich jedoch fiir die Jahre 2002 bis 2004 auf die Volkszdhlung 2001 beziehen
(und somit identisch sind) und vor 2002 nicht detailliert veroffentlicht wurden. Dabei ist anzumerken,
dass sich sowohl die Gesamtbevolkerungszahl wie auch die Anzahl der EinwohnerInnen mit Haupt-

wohnsitz in den Geschiftsberichten von der Bevolkerungszahl der Statistik Austria unterscheiden.

2002 lebten in Graz 226.244 Personen mit Hauptwohnsitz, davon 120.016 Frauen (53 Prozent) und
106.228 Manner. 31.568 Einwohnerlnnen waren unter 15 Jahre (14 Prozent), 143.153 zwischen 15 und
60 Jahre (63 Prozent) und 51.523 iiber 60 Jahre (23 Prozent). 2005 waren 247.448 Personen mit Haupt-
wohnsitz gemeldet, davon 128.841 Frauen (52 Prozent) und 118.507 Ménner.

Von der Bevolkerung mit Hauptwohnsitz waren 33.150 unter 15 Jahre (13 Prozent), 158.125 zwi-
schen 15 und 60 Jahre (64 Prozent), 56.123 iiber 60 Jahre (23 Prozent) und 51 Personen tiber 100 Jahre.

9.6.3 Anteil der auslindischen Bevolkerung

Der Anteil der auslandischen Bevolkerung in Graz ist von 2001 von 21.493 Personen auf 32.072

Personen im Jahr 2006 gestiegen.

9.7 Bildung und Ausbildung
9.7.1 Uber-15-jahrige Wohnbevélkerung nach hochst abgeschlossener Ausbildung

Von den in der Volkszdhlung 2001 (Statistik Austria) gezdhlten 194.676 in Graz wohnenden Perso-
nen iiber 15 Jahre besafien 28,7 Prozent einen Pflichtschul- und 27,9 Prozent einen Lehrabschluss. 13,2
Prozent verfiigten iiber eine abgeschlossene Ausbildung an einer Universitat bzw. (Fach-)Hochschule,
10,2 Prozent hatten eine allgemein bildende hdhere Schule abgeschlossen, 10 Prozent eine berufsbil-
dende mittlere Schule und 6,6 Prozent eine berufsbildende hohere Schule. 2,2 Prozent der Grazer Be-
wohnerlnnen tiber 15 Jahre hatten eine Ausbildung an einer berufs- und lehrerbildenden Akademie

absolviert und 1,2 Prozent ein Kolleg bzw. einen Abiturientenlehrgang abgeschlossen. Der Anteil an
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Ménnern tiberwog in den Kategorien Lehrlingsausbildung, Universitidt bzw. (Fach-)Hochschule sowie
berufsbildende hohere Schule.

Gemafs dem Wirtschaftspolitischen Berichts- und Informationssystem Steiermark ergaben sich hin-
sichtlich der Qualifikation der in Graz Beschaftigten in den Jahren 2001 und 2005 keine wesentlichen
anteilsméaBigen Veranderungen.® Von den im Jahr 2001 gezahlten 178.574 Beschiftigten bildeten mit
46,5 Prozent die Mittelqualifizierten den groiten Anteil, gefolgt von 33,2 Prozent hochqualifiziert
Beschaftigten und 20,3 Prozent Niedrigqualifizierten. 2005 erhohte sich die Anzahl der insgesamt
Beschaftigten auf 180.057, davon wiesen 47,9 Prozent eine mittlere Qualifikation, 34,3 Prozent eine

hohe Qualifikation und 17,8 Prozent eine niedrige Qualifikation auf.
9.7.2  Anzahl und Art an Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen

Die Stadt Graz beherbergt eine Vielzahl an Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen, von denen
allerdings nur ein kleiner Anteil im Verwaltungsbereich der Stadt Graz liegt.

Der Bildungssektor in Graz umfasst (gemaf Statistischem Jahrbuch osterreichischer Stadte 2005) u.
a. 163 Schulen, darunter 23 allgemein bildende hohere Schulen, 52 berufsbildende mittlere und hhere
Schulen und 16 Ausbildungsstatten fiir LehrerInnen- und ErzieherInnenbildung (wobei die Berufspa-
dagogische Akademie des Bundes in Graz und die Padagogische Akademie des Bundes in Steiermark
ab 2007 als Hochschulen akkreditiert sind).

Angebote im Bereich berufsorientierter Weiterbildung werden von der Urania Graz, der Volks-
hochschule Graz, dem WIFI Steiermark, dem Steirischen Volksbildungswerk, dem Sozial- und Heil-
padagogischen Forderungsinstitut Steiermark, dem bfi Steiermark, der INSTYRIA Kultur Service
GmbH und dem Bildungshaus Mariatrost zur Verfiigung gestellt. Dariiber hinaus gibt es noch weitere
Institutionen, die im Bereich Erwachsenenbildung bzw. berufliche Weiterbildung aktiv sind, wie z. B.
das bit Schulungscenter, die OGB Landesexekutive Steiermark, die Griine Akademie Bildungswerk-
statt Steiermark, das Europazentrum - Europahaus Graz, der Verein Frauenservice Graz, das Famili-
enreferat der Diozese Graz Seckau, das Evangelische Bildungswerk Steiermark, das Dr. Karl-Renner-

Haus Steiermark usw.

Nach Wien ist Graz der bedeutendste Universititsstandort Osterreichs. Neben der Karl-Franzens-
Universitiat Graz, der zweitaltesten Universitit Osterreichs, gibt es die Technische Universitit Graz,
die Medizinische Universitat Graz sowie die Universitat fiir Musik und darstellende Kunst Graz.

Graz beherbergt mit der Fachhochschule Joanneum und dem Campus 02 das groite Fachhoch-
schulzentrum in Osterreich. Am Standort Graz werden zur Zeit 30 Fachhochschul-Studiengénge (mit
unterschiedlichen Abschliissen) angeboten, im Vergleich dazu betrug die Anzahl an Grazer Fachhoch-
schul-Studiengéngen im Jahr 2000 (resp. Wintersemester 1999/2000) noch lediglich acht. Dartiber hin-
aus konnen in Graz derzeit sieben Postgraduate-Lehrgénge absolviert werden, u. a. an der Internatio-

nal Business School Styria und dem interuniversitaren Kolleg Graz/Schloss Seggau.

% ygl. Amt der Steiermirkischen Landesregierung 2007
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Im Forschungsbereich ist vornehmlich das Unternehmen Joanneum Research zu nennen, das mit
seinen insgesamt 14 Forschungseinheiten zu einer der grofiten aufSeruniversitdaren Forschungseinrich-
tungen Osterreichs zahlt. In Graz unterhalt Joanneum Research vier Standorte. Dariiber hinaus sind
elf naturwissenschaftliche Kompetenzzentren (Kompetenzzentrum fiir wissensbasierte Anwendungen
und Systeme, KNOW-Center, Kompetenzzentrum Angewandte Biokatalyse etc.) in Graz ansdssig,
ebenso sieben Institute der Osterreichischen Akademie der Wissenschaften (Institut fiir Weltraumfor-
schung, Institut fiir Biophysik und Rontgenstrukturforschung etc.). Weitere Institutionen sind das
Interuniversitare Forschungszentrum fiir Technik, Arbeit und Kultur (IFZ), die Steirische Wissen-
schafts-, Umwelt- und Kulturprojekttragergesellschaft, das Europdische Fremdsprachenzentrum des

Europarats und das Franz Nabl-Institut fiir Literaturforschung an der Universitat Graz.

9.7.3  Bildungs- und Wissenschaftseinrichtungen mit kiinstlerischem und kulturellem Schwer-

punkt

Musikpadagogische Angebote stellen in Graz sieben Musikschulen zur Verfiigung, dariiber hinaus
sind drei Konservatorien (das Johann-Joseph-Fux Konservatorium, das Internationale Musikkonserva-
torium Graz sowie das Konservatorium fiir Kirchenmusik der Di6zese Graz-Seckau) hier ansdssig. Im
Schulbereich sind als spezielle Schulformen mit kiinstlerischer Ausrichtung die Hohere technische
Bundeslehr- und Versuchsanstalt Graz-Ortweinschule (Bautechnik sowie Kunst & Design), die Lan-
desberufsschule 7 sowie die Hohere Bildungslehranstalt fiir Mode und Bekleidungstechnik zu nen-

nen.

Auch im Bereich Erwachsenenbildung bzw. berufliche Weiterbildung finden sich in Graz ver-
schiedene Angebote mit dem Fokus auf Kunst und Kultur, durchgefiihrt u. a. von folgenden Instituti-
onen: Landesverband fiir aufierberufliches Theater Steiermark, Europazentrum-Europahaus Graz
(Symposien/Vortrage zu kulturellen Themen im Kontext der europdischen Integration), bit Schu-
lungscenter (Medien), Bfi Steiermark (Kulturmanagement), Lesezentrum Steiermark (experimentelle
Lyrik, Neue Medien) und nicht zuletzt die Volkshochschule Graz bzw. Urania, wo diverse Kurse im
Bereich Kreativitat belegt werden konnen. Die in Graz ansdssige INSTYRIA Kultur GmbH bietet ne-

ben Beratungen auch Seminare zur Professionalisierung von Kulturschaffenden an.

Eine zentrale Rolle fiir die kiinstlerische Ausbildung in Graz spielt die Universitét fiir Musik und
darstellende Kunst. Die 17 Universititsinstitute bieten Ausbildungen in kiinstlerischen, kiinstlerisch-
wissenschaftlichen und kiinstlerisch-padagogischen Berufsfeldern an, reichend von Komposition,
Musiktheorie, Instrumentalmusik bis hin zu Gesang, Schauspiel etc. International profiliert hat sich
die Universitat fiir Musik und darstellende Kunst v. a. auch als akademische Jazz-Ausbildungsstatte,

die als alteste Europas gilt.

Eine akademische Ausbildung mit Schwerpunkt Kunst und Kultur bieten weiters die Technische
Universitdt Graz (Diplomstudium Architektur, Postgraduate-Lehrgang "Architectural Computing and
Media Technology") sowie die Karl-Franzens-Universitat (z .B. Kunstgeschichte, Soziologie, Geschich-
te (Angewandte Kulturwissenschaften), Rechtswissenschaften (Kompetenzzentrum fiir Kunst- und
Kulturrecht)) an.
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Das Angebot an Fachhochschul-Studiengdngen mit Bezug zu Kunst/Kultur/Kreativwirtschaft
wurde in den letzten Jahren in Graz kontinuierlich ausgebaut, wobei sich hier ein deutlicher Schwer-
punkt auf den Bereich "Design" abzeichnet. Zu den derzeit akkreditierten kunst- und kulturnahen,
bzw. kreativwirtschaftlichen Lehrgangen in Graz sind Informationsdesign, Industrialdesign, Ausstel-
lungs- und Museumsdesign, Architektur- und Projektmanagement, Marketing & Sales, Bauplanung
und -Bauwirtschaft, Baumanagement und Ingenieursbau und Media and Interaction Design zu zdh-

len.
9.7.4 Belegte Studien an Universititen der Kiinste und Fachhochschulen

Die Anzahl der Studierenden an der Universitat fiir Musik und darstellende Kunst Graz hat sich
zwischen 1999/2000 und 2004/2005 verringert. Im Wintersemester 1999/2000 haben insgesamt 1.800
Studentlnnen an dieser Universitat studiert, davon 1.439 als ordentliche Studierende. 919 waren
maéannliche Studenten, die Zahl der auslédndischen Studentlnnen betrug 699. Im Vergleich dazu stu-
dierten im Wintersemester 2004/2005 an der Universitat fiir Musik und darstellende Kunst Graz nur
mehr insgesamt 1.670 StudentInnen, davon 1.232 als ordentliche Studierende. Die Anzahl der weibli-
chen Studentinnen {ibertraf jene der méannlichen und lag bei 851, die Zahl der aus dem Ausland

stammenden StudentInnen erhohte sich auf 758.

Bei den Fachhochschul-Studiengangen zeigt sich im Vergleich 1999/2000 und 2004/2005 folgende

Entwicklung:

Studiengang WS 1999/2000 Inland / Ausland WS 2004/2005 Inland / Ausland

Bauplanung/Baumanagement 211 (156 mannl.) 200/ 11
Industrial Design 64 (43 mannl.) 59/5 66 (48 mannl. 511715
Informations-Design 34 (17 mannl.) 34 /0 202 (106 mannl.) 191/11
Marketing 201 (144 mannl.) 201/0 306 (117 mannl.) 304 /2

Abb. 86:  Fachhochschul-Studienginge in Graz

9.8 Stadtentwicklung
9.8.1 Stadtentwicklungskonzept 3.0

2001 wurde das "3.0 Stadtentwicklungskonzept der Landeshauptstadt Graz" ("3. Generation" nach
1977 und 1990) formuliert. Es trifft Aussagen zu Bevolkerungsentwicklung, Wohnen, Naturraum,

Freizeitmoglichkeiten, Naherholung, Sport, Verkehr, Versorgung und Entsorgung in Graz.

Das Kapitel zu Bildung, Kultur, Freizeit und Sport enthélt unter dem Punkt "Der Ruf von Graz als
Kulturstadt soll gefestigt werden" Empfehlungen u. a. zur Férderung von Kulturaktivitdten auch au-
Berhalb der Innenstadt, Unterstiitzung von Kulturaktivitdten in den Bereichen Breitenkultur, Kultur-
vermittlung und Kulturpadagogik oder Forderung von infrastrukturellen Einrichtungen fiir freie

Theatergruppen, jugendkulturelle Gruppen und Vereinigungen.
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9.8.2 Teilnahme am URBAN-Programm

Insgesamt wurden im Rahmen von URBAN I zwischen 1996 und 2000 14 Millionen Euro an 6ffent-
lichen Geldern fiir die Stadtentwicklung und Stadtteilerneuerung, davon 4,3 Millionen Euro von der
EU, investiert. Es wurden Projekte zur Verbesserung der sozialen Infrastruktur, zur Verbesserung des
Wohnumfeldes, zur Wirtschaftsférderung und zur Verdichtung des sozialen Netzes finanziert. Dar-
unter waren ein Tageszentrum fiir Seniorlnnen, die Revitalisierung des Stadtbades, ein Obdachlosen-
projekt, der Augartensteg iiber die Mur, die Errichtung des Oeverseeparks sowie die Griindung einer
Frauenwerkstatte und die Einrichtung einer interkulturellen Nachmittagsbetreuung an der Volks-

schule Grieskai.

Fiir das Folgeprogramm URBAN II (2002 - 2006/7) konnte sich Graz erfolgreich mit Stadtentwick-
lungskonzepten fiir den Grazer Westen bewerben. Ein Schwerpunkt des Programms ist die Entwick-
lung der Potenziale des Stadtteils in Richtung Informationsgesellschaft. Mittelpunkt des Konzepts zur
Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen im Grazer Westen ist die Fachhochschule, die zu

einer offentlichen Stadtteilzone ausgebaut werden soll.**

27 Vgl. http://www.graz.at/urban/gries.htm, Abrufdatum 11.6.2007
28 Vgl. http://www.graz.at/urban, Abrufdatum 11.6.2007



183 Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum
Kapitel 10. Krems

10. Krems

10.1 Das kulturelle Feld der Stadt Krems

Im folgenden werden Daten zur Ein- und Abgrenzung des kulturellen Feldes in Krems aufgelistet.
Die Angaben stiitzen sich auf Erhebungen der Statistik Austria (Kulturstatistik, Statistisches Jahrbuch
Osterreichischer Stadte) sowie umfassende Internetrecherchen. Die Ausfiihrungen erheben keinen
Anspruch auf eine vollstindige Darstellung der kulturellen Infrastruktur in Krems, zumal in keiner

der verwendeten Quellen Aussagen iiber die Vollstandigkeit der Daten getroffen wurden.
10.1.1 Kulturelle Einrichtungen und Angebote
10.1.1.1 Museen, Ausstellungshduser, Galerien und Ausstellungsraume

Im "Jahrbuch der Gsterreichischen Stadte 2005" (Statistik Austria) sind fiir die Stadt Krems 11 Mu-
seen und Galerien angefiihrt, in denen 53 Ausstellungen stattfanden, die von insgesamt 246.212 Per-
sonen besucht wurden.

Besuche (in 1.000) Austellungen
2000 2005 2005

Karikaturmuseum Krems 1) 28,8 96,4 k.A.
Kunsthalle Krems 37,3 1284 k.A.
Weinstadtmuseum k.A. k.A. k.A.
Artothek k.A. k.A. k.A.
Filmgalerie k.A. k.A. k.A.
Motorrad-Museum k.A. k.A. k.A.

1) Jahr 2001

Tab. 26:  Museen und Ausstellungshdiuser in Krems

Umfangreichere Daten und Aufschliisselungen iiber die Anzahl der Besucherlnnen und Ausstel-
lungen waren nicht verfiigbar.

Eine Mehrzahl der Einrichtungen sind an der so genannten Kunstmeile Krems angesiedelt. Die
Kunstmeile Krems zieht sich parallel zur Donau vom Kloster Und hinein in die Steiner Altstadt bis
zur Galerie Gottlicher. An ihr versammeln sich kiinstlerische Einrichtungen unterschiedlichster Sekto-
ren. Sie vereint auch jene drei Kulturinstitutionen, welche die ehemalige Teppichfabrik Eybl beher-
bergen: Unabhingiges LiteraturHaus NO, architekturnetzwerk ORTE und artothek niederdsterreich.
Weiters an der Kunstmeile angesiedelt sind Osterreichs einziges Karikaturmuseum, die Kunsthalle
Krems, der Klangraum Minoritenkirche, das Kloster Und, die Filmgalerie, die Donau-Universitat
Krems und die drei Gastronomiepartner m.kunst.genuss in der Kunsthalle, das Museumswirtshaus
Hofbauer und der Salzstadl.
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Die folgende Auflistung gibt einen Uberblick iiber die wichtigsten Museen, Ausstellungshauser

und Galerien in Krems:

Das Karikaturmuseum an der Kunstmeile hat seinen Schwerpunkt in der Cartoon- und Hu-
morzeichnung. Der fiir die Karikatur ebenfalls sehr bedeutende Bereich Editorial Cartoon (po-
litische Karikatur) ist vor allem im IRONIMUS-Kabinett (Gustav Peichl) standig représentiert.
Neben der Ausstellungstatigkeit ist das Karikaturmuseum Krems aber auch bemiiht, eine ei-

gene Sammlung fiir Karikaturen und Cartoons und eine Fachbibliothek aufzubauen.

In der Kunsthalle Krems finden auf rund 3.000 m2 Ausstellungsflache ganzjahrig Ausstel-
lungsprojekte in den Sparten Bildende Kunst, Fotografie, Design und Medienkunst statt. Den
Schwerpunkt bildet dabei die internationale Kunst des 19. und 20. Jahrhunderts zwischen att-
raktiven Publikumsausstellungen und avancierten Kunstprojekten. Teil der Kunsthalle stellt
der Ausstellungsraum Factory dar. Als dufierste Speerspitze der Auseinandersetzung mit der
Gegenwart zeigt die Factory Positionen, die - als "Kunstfabrik" im wahrsten Sinne des Wortes -
immer auch verbunden mit dem "artist in residence-Programm" des Landes Niederdsterreich
frisch aus dem Atelier kommen. Ziel der Factory ist es, in Form von Ausstellungen und ande-
ren kulturellen Veranstaltungen zeitgendssische Tendenzen des Osterreichischen und interna-
tionalen Kunst- und Kulturbetriebes einer breiten Offentlichkeit zuganglich zu machen und
das Bewusstsein fiir die soziale Bedeutsamkeit kiinstlerischer Praxis zu scharfen. Dartiber hin-
aus betreut die Kunsthalle Krems zwei Atelierwohnungen fiir KiinstlerInnen aus den Berei-
chen Bildende Kiinste sowie Darstellende Kunst und Musik.

Die Artothek beherbergt eine rund 300 m? grofie Ausstellungsflache, der das Land Niederds-
terreich etwa 1.000 Bilder aus seinem Besitz fiir den Verleih zur Verfiigung gestellt hat. Ge-
malde, Druckgrafiken und Arbeiten auf Papier geben einen guten Einblick in die Tendenzen
des Kunstschaffens in Niederdsterreichs seit 1945.

Das Weinstadtmuseum ist ein ehemaliges Dominikanerkloster im Zentrum der Altstadt von
Krems und wurde 1996 neu adaptiert. Es bewahrt, erschliefSt und verwaltet iiber 10.000 Objek-
te, von volkskundlichen Zimelien iiber eine Reihe bedeutender archdologischer Funde bis zu
kunsthistorischen Schatzen.

Die Osterreichische Filmgalerie am Campus Krems bietet in den rund 2.000 m2 umfassenden
Raumlichkeiten zahlreiche Highlights: Neben dem Herzstiick, dem Kino im Kesselhaus, gibt
es seit dem Friihjahr 2006 auch einen Ausstellungsbereich, die Digitale Filmothek und die Di-
gitale Filmrestaurierung.

Das Motorrad-Museum in Krems-Egelsee ist eine private Sammlung historischer Motorréader,

Motoren und vieler anderer Dinge rund ums Motorrad. Es hat es sich zur Aufgabe gemacht,

diese technischen Kulturgiiter der Nachwelt zu erhalten.
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* Die Galerie Gottlicher beherbergt Osterreichische und internationale Kunst des 20. Jahrhun-
derts in Form von angewandter Kunst, bildender Kunst, Schmuck, Design und Architektur.
Die Galerie befindet sich in einem Gewdélbe aus dem 17. Jahrhundert im alten Stadtteil von

Krems-Stein und ist bereits seit mehr als 25 Jahren tatig.

* Die Galerie Kopriva betreut die Nachldsse von Johann Fruhmann, Leopold Hauer, Andrew
Molles, Robert Schmitt, das Werk von Christa Hauer, Koloman Novak sowie umfangreiche
Bestande von Herzmanovsky-Orlando. Die Erarbeitung von Werksverzeichnissen, Herausga-
be von Monografien, Vermittlung von Ausstellungen und die Prasentation einzelner Werkab-
schnitte stehen im Mittelpunkt der Arbeit der Galerie.

* Die Galerie Stadtpark ist eine Galerie im nichtkommerziellen Bereich, eine autonome Kiinstle-
rInneninitiative. Sie ist in erster Linie um die Forderung der zeitgendssischen bildenden Kunst
in Niederosterreich und um die sorgfaltige Prasentation iiberregional wesentlicher Positionen
der Gegenwartskunst bemiiht. Weitere Schwerpunkte sind die Betreuung der BesucherInnen
und Vermittlung des Programms durch Vortrige, Kunstdiskussionen sowie Videofilme zu

laufenden Ausstellungen.

= Dariiber hinaus finden sich in Krems noch weitere Ausstellungshduser und -rdume: Galerie
Altstadt, Galerie am Hohen Markt, Galerie am Minoritenplatz, Galerie beim Steinertor, Galerie
K.U.H. (Kunsthandwerkstatt; Galerie und Informationsbiiro iiber die Kiinstlerlnnen und
Handwerker in Krems-Stein), Galerie "Kultur Mitte", Ernst-Krenek-Institut-Privatstiftung, das
Mittelalterzentrum Gozzoburg, das Haus der Regionen (Volkskultur Europa) und das Kloster
UND. Im Jahr 2008 wird zudem im Minoriten-Kloster in Krems-Stein ein Frohner-Museum er-
offnet.

10.1.1.2 Architektur und baukulturelles Erbe

Im Bereich der Architektur muss in Krems neben dem Universitdtslehrgang Architektur und Ge-
baudetechnik (Donauuniversitat Krems) auf das ORTE - architekturnetzwerk niederdsterreich hinge-
wiesen werden. Es ist eine operative Plattform, die ihr Ziel darin sieht, durch Diskussion, Vermittlung
und Darstellung die Selbstverstandlichkeit moderner, zeitgeméafier Architektur und Lebensform deut-

lich zu machen und ein hohes Qualitatsniveau der Architektur in NiederOsterreich zu fordern.

Als Netzwerk werden Veranstaltungen in ganz Niederdsterreich organisiert, fachiibergreifende
Kontakte zu ortlichen Kulturvereinen gepflegt und die Kommunikation zwischen Architektlnnen,
Bauherren und Baubehorden angeregt. ORTE steht im standigen Kontakt mit der regionalen und in-
ternationalen Architekturszene. Dartiber hinaus existiert in Krems ein digitaler Architekturfiihrer, der
die interessantesten Bau- und Planungsprojekte privater und offentlicher Bauherrn in der Stadt Krems
aus den Jahren 1993 - 2001 vermittelt.
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10.1.1.3 Theater

In Krems befinden sich laut dem "Jahrbuch der Gsterreichischen Stadte 2005" (Statistik Austria) sie-

ben Theater mit 24 Vorstellungen pro Jahr, die von rund 2.000 Personen besucht wurden:

Die Bithne am Hohen Markt ist ein Theaterverein, der im Herzen der Altstadt vor der histori-
schen Kulisse der Gozzoburg alljahrlich im August ein Sommertheater veranstaltet. Auf der
groflen Freilichtbiihne werden vorwiegend anspruchsvolle Komddien - grundsétzlich in eige-

ner Inszenierung - aufgefiihrt.

Das Theaterfestival Szene Bunte Wéhne bietet Kindern und Jugendlichen ein abwechslungs-
reiches Programm und mochte auch erwachsene BesucherInnen dazu auffordern, jung zu sein:
"neugierig, kritisch, aufmiipfig, wortreich, altklug und erfrischend". 1991 gegriindet, ist es
dem Kulturbiiro szene bunte wihne mit seinen Festivals, Produktionen, Projekten und Kon-
zepten ein Anliegen, kulturelle und kiinstlerische Gratwanderungen zu begehen und zu er-
moglichen.

Zusétzlich sind in Krems folgende Auffithrungsstatten fiir Theatervorstellungen bzw. freie

Theatergruppen vorhanden: Kulturinitiative Biithne Frei, Kultursalon Renaissance, Stadtsaal,

Theaterzelt im Stadtpark, Donaufestival, Kunstmeile Krems und das Piaristentheater Krems.

10.1.1.4 Musik

In Krems bestehen laut dem Jahrbuch der 6sterreichischen Stadte 2005 (Statistik Austria) 17 Kon-
zertsdle, in denen jahrlich 71 Auffithrungen abgehalten werden Zusétzlich existieren laut dem Ver-

einsregister etwa 30 Musikeinrichtungen:

Der Klangraum Krems ist in der aus dem 13. Jahrhundert stammenden Minoritenkirche ange-
siedelt. Ab 1992 fungierte die sdkularisierte Kirche als Ausstellungsraum der Kunsthalle
Krems und wird heute als glanzvoller Rahmen fiir hochkaratige Veranstaltungen und Konzer-
te, vor allem zeitgendssischer Musik, genutzt. Als besonderes Highlight des Klangraums
Krems gilt zum einen der Konzertzyklus Imago, der in Kooperation mit KirchenTONart
Krems und dem Verein der Freunde der Kunstmeile Krems veranstaltet wird. Das Osterfesti-
val spiegelt die vielgestaltigen Moglichkeiten wider, mit denen der Mensch ungeachtet aller
konfessionellen, spirituellen und kulturellen Unterschiede dieser lichtwarmen Zeit begegnet.
Zum anderen wird im Herbst das Musikfestival Kontraste veranstaltet. Dieses Festival greift
jenseits des Mainstreams und modischer Trends spezifische musikalische Themen, Gattungen
und Stromungen auf und bietet ein moglichst breites Spektrum an raumbezogenen Konzepten

zwischen Performance- und Klangkunst und interdisziplindren Projekten an.

Die Musikschule Krems betreibt elementare, mittlere und hohere Musikerziehung mit Offent-
lichkeitsrecht. Die Musikschule ist eine iiberregional anerkannte Einrichtung mit breitem Fa-
cherangebot. Sie tritt mit einer Reihe an Veranstaltungen an die Offentlichkeit und nimmt hau-
fig an Wettbewerben teil. Die Finanzierung erfolgt aus Landesmitteln, Schulgeldern und Mit-
teln der Stadt.
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= Im Oktober 1945 wurde der Grundstein fiir die Stadtkapelle Krems gelegt. Aus Kremser Mu-
sikerInnen und den aus der Kriegsgefangenschaft heimkehrenden Ménnern des Infanterie-
Regiments Nr. 6 setzte sich das Stadtorchester Krems zusammen. Die Blasergruppe 16ste sich

vom bestehenden Stadtorchester und griindete einen eigenen Verein.

* Die Werkskapelle VOEST-Alpine Krems ist ein Blasmusikorchester mit vielseitigem musikali-

schem Programm von der Klassik {iber typische Blasmusik bis zu Big- und Brassband-Sound.

= Der urspriinglich aus Allentsteig stammende Kulturverein AVALON erdffnete im Jahr 2000
im Kremser Stadtgraben ein Lokal, in dem Musik zwischen Post-Rock, Pop, Elektronik und

Hardcore geboten wird.

= Der Verein That's Jazz wurde 1995 gegriindet. Das Veranstaltungsprogramm umfasst Konzer-
te, Jamsessions und Plattenabende und gliedert sich in drei Teile: regionale, nationale und in-
ternationale JazzmusikerInnen treten im Vereinslokal auf, das sich insbesondere fiir kleinere,
kammermusikalische Besetzungen eignet. Das unverstarkte, akustische Musizieren steht dabei

im Vordergrund.

= Der Singkreis Krems Viva La Musica wurde ebenfalls 1995 gegriindet und ist seit 2001 ein
Frauenchor. Er pflegt die Veranstaltung von Konzerten, Teilnahme an Sangerfesten, Chorrei-
sen und Kontakte zu Choren im In- und Ausland sowie den Besuch von Chorseminaren des

Séngerbundes.

=  Das Kammerorchester Krems (KOK) besteht seit 40 Jahren als Verein und widmet sich vor al-
lem der klassischen Orchesterliteratur vom Barock bis zur Moderne, wobei auch immer wie-
der Urauffithrungen Teil der Programme sind. Es ist ein zentrales Anliegen des KOK, vor Ort

lebende talentierte Solistinnen und KomponistInnen in die Konzerte mit einzubeziehen.

*  Weitere musikalische Einrichtungen sind: Wachauer Pestbladser, Gesangs- und Orchesterverein
Krems 1850, Chor- und Volkstanzgruppe Krems-Lerchenfeld, Erster Kremser Jazzclub, Zent-
rum fiir zeitgendssische Musik, Internationale Chorakademie Krems, Kremser Kammerchor,
Verein Kirchentonart, Kammerorchester Krems, Zitherclub Krems, Parforcehornensemble
Krems, Gospelchor Wetterkreuz, Kremser Stadtmusikanten, Kremser Singgemeinschaft, Lud-
wig-Ritter-von-Kochel-Verein, Gitarrenforum, Trachtenkapelle Nohagen (Gemeindeverband
der Musikschule Ottenschlag), Stadtkapelle Krems (Gemeindeverband der Musikschule Ot-
tenschlag) oder Trachtenkapelle Mautern.

10.1.1.5 Festspiele und Festivals

Zentrale Akteurin im Bereich regelmafig stattfindender Veranstaltungen und Festivals in Krems
ist die NO-Festival GmbH. Sie organisiert das Donaufestival, das Festival Glatt&Verkehrt sowie die
Festivals des Klangraums Krems. Dariiber hinaus sind das Ost-West-Musikfest sowie das Theaterfes-
tival Szene Bunte Wahne und das Kabarett und Comedy Festival wesentlicher Bestandteil der jahrli-

chen Kremser Veranstaltungsszene:
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Das Donaufestival will eine junge, kraftige Kunst und neue Theaterformen und Theaterinhalte
in den Donauraum bringen. Neben einer neuen inhaltlichen Ausrichtung, die sich der Ver-
schrankung von Performance-Kunst und avancierten Musikformen und -inhalten von Klang-
kunst bis hin zu Musik mit Popappeal verschrieben hat, sind auch die neue Form der geballten
Wochenenden und eine neue Marketing- und Kommunikationsstrategie organisatorische
Aufgaben.

Glatt&Verkehrt wird international mittlerweile als das wichtigste Weltmusik-Festival Oster-
reichs bezeichnet und schldgt Briicken von der Vergangenheit und purer Volksmusik zu zeit-
gemafien Ausdrucksformen.

Der Klangraum Krems Minoritenkirche veranstaltet jahrlich die Musikfestivals Imago Dei
(Musik zur Osterzeit) und Kontraste (im Herbst).

Das Theaterfestival Szene Bunte Wahne bietet Kindern und Jugendlichen ein umfangreiches
Programm (vgl. Kapitel 11.1.1.3).

Das 1989 gegriindete Ost-West-Musikfest repréasentiert die Idee eines vereinten Europas durch
die Bandbreite der Nationalititen der mitwirkenden KiinstlerInnen und der im Programm er-
scheinenden KomponistInnen vom Barock bis zur Gegenwart. An exklusiven Orten in Krems
und Umgebung erwarten die BesucherInnen anspruchsvolle Konzerte.

Beim Festival Literatur & Wein prasentieren AutorInnen ihre Texte und Traditionsweingiiter
stellen ihre Spitzenprodukte vor. Jede Autorin und jeder Autor tibernimmt jeweils eine Paten-
schaft fiir die weiflen und roten Edeltropfen, welche auch die BesucherInnen wahrend des Fes-
tivals verkosten konnen. Sowohl dsterreichische und internationale AutorInnen sind vertreten,
die Weine stammen aus der Region und werden kompetent vom Ursin Haus (Langenlois)
ausgewahlt und betreut.

Das Kabarett und Comedy Festival ist ein weiteres jahrliches Highlight in Krems, zu dem Stars
wie Alfons Haider, die Hektiker, Alfred Dorfer und viele weitere geladen sind.

10.1.1.6 Film und Kino

Das bis zum Jahr 2005 einzige Kremser Kino Cinemaplexx Krems verfiigt iiber insgesamt 1.000
Platze und konnte laut Statistik Austria (Jahrbuch der dsterreichischen Stadte 2005) tiber 130.400 Besu-
cherlnnen anziehen. Folgende Einrichtungen aus dem Bereich Film und Kino sind zu nennen:

Das Cinemaplexx Krems hat Kapazitaten fiir 1.000 BesucherInnen in sechs voll klimatisierten
Sélen. Es liegt am Rand der Stadt und war bis 2005 das einzige Kino in Krems. Es werden
kommerzielle Filme geboten sowie Schwerpunktreihen abseits des Mainstreams.

Die Osterreichische Filmgalerie am Campus Krems bietet seit dem Friihjahr 2006 in den rund
2.000 m2 umfassenden Raumlichkeiten neben dem Kino im Kesselhaus auch ein Open-Air-

Kino, einen Ausstellungsbereich, die Digitale Filmothek und eine digitale Filmrestaurierung.
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= Der Film- und Videoclub Krems spricht eine Zielgruppe an, die am Medium Film/Video inte-
ressiert bzw. selbst aktiv. Ziele sind u. a. die Foérderung nichtkommerzieller, kreativer Arbeit
mit dem Medium Film/Video und die Wissensvermittlung bei Gestaltung und Technik, In-
formation und Einfiihrung in neue Technologien, Organisation und Durchfithrung von natio-
nalen und internationalen Wettbewerben, die Kontaktpflege und kultureller Austausch mit in-
und ausldandischen Film/Video-Vereinen sowie die Herstellung und Archivierung lokaler Do-
kumentationen.

= Uber den Verein zur Férderung audiovisueller Medien informiert die Gemeinde ihre Biirge-
rInnen. Angeboten wird u. a. ein audiovisuelles Stadtjournal mit Berichten von und iiber poli-
tische(n) VertreterInnen, Themenberichte zur Information {iber das Biirgerservice, die Magist-
ratsstellen und offentlichen Einrichtungen, ein Heurigenfithrer mit Vorstellung der "Neuen"

der Woche mittels Kurzportrat der Winzer oder ein Eventkalender.
10.1.1.7 Literatur

Im Bereich der Literatur konnten folgende Einrichtungen und Angebote in Krems recherchiert

werden:

= Das Unabhingige LiteraturHaus NO hat mit Mérz 2000 seinen Betrieb aufgenommen und
seither den Literaturbetrieb mit einer Vielzahl von Veranstaltungen bereichert, u. a. mit den
Festivals "Literatur & Wein" (vgl. Kapitel 11.1.1.5) sowie dem Europafestival Drosendorf.

* Das Kremser Literaturforum ist Ansprechpartnerin fiir Literaturinteressierte. Es tragt zur For-
derung von Literatur und LiteratInnen aus Krems und Umgebung bei, veranstaltet Lesungen

und gibt Biicher oder Prosazusammenstellungen zu bestimmten Themen heraus.

*  Der LiteraturZirkelOst (LZO) betreibt Sensibilisierung fiir vorwiegend junge und regionale
Kunstproduktion aus den Bereichen Literatur, Film, Video, Foto, Malerei sowie Musik und
fordert diese durch Lesungen, Ausstellungen, Film- und Videovorfiihrungen sowie Diskussi-
onen und Konzerte.

= Weiters sind im Bereich Literatur die Stadtbilicherei Krems und das Stadtarchiv zu nennen.
10.1.1.8 Foto

= Die Mitglieder des Fotoklubs Krems-Wachau beschiftigen sich mit allen Gebieten der Fotogra-
fie, beginnend bei Schwarzweififotografie, Farbbild, Dia bis zur experimentellen Fotografie

und digitalen Bildbearbeitung am Computer.
10.1.1.9 Weitere kulturelle Einrichtungen

Neben diesen den spezifischen kulturellen Bereichen zuordenbaren Einrichtungen und Angeboten

konnten in Krems noch folgende 52 kulturelle Einrichtungen und Vereine erfasst werden:
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1. Tanzsport- und Gesellschaftsclub Krems - Union Tanzsportklub Krems

Kunstteam Kusch - Krems

Arge Ohrensausen - Verein zur Veranstaltung kultureller Events

Lions-Club Krems

Arte - Verein zur Férderung von Kunst und Kultur

Malakademie NO

Beethoven Gesellschaft Krems-Gneixendorf

Medium Aevum Quotidianum

Blaserkorps Hollenburg-Wagram

Museumsverein Krems

Der schéne Film

Musikforderungsverein OST-WEST Musikfest

Emotion Drop.art

Muslimischer Kultur und Sozialverein Krems

Fine Art Galerie Zauchinger-lutz

Niemandsland - Verein zur Férderung der Kultur und Kommunikation

Forum Kunst Stein

Osterreichische Kulturvereinigung - Volkshochschule Krems

Freunde der Kremser Altstadt

Raumgreifend - Verein fiir kiinstlerisch-kulturelle Interventionen im &ffentlichen Raum

Freunde der Kunstmeile Krems

Schiitzenverein Krems

Freunde des jiidischen Friedhofs in Krems

Soroptimist Club Krems Fidelitas

Funk und Kiiste

Stein und Wein - Verein zur Férderung der Weinkultur in Krems/Stein

englischsprachigen Landern

Gesellschaft zur Forderung kultureller und wirtschaftlicher Beziehungen zu den

Unterstiitzungsverein der Ludwig Ritter von Kochel-Musikschule der Stadt Krems

Gospelchor Wetterkreuz

Verein fir Geschichte der Arbeiterbewegung im Raume Krems

Internationale Gesellschaft zur Erforschung der materiellen Kultur des Mittelalters

Verein pro Thallern - Ortsgemeinschaft Kultur-Ortsbild

Kiwanis Club Krems Wachau

Verein Volkshaus Krems-Lerchenfeld

Kremser Humanistische Gesellschaft

Verein zur Férderung der Jugend-, Sozial-, Integrations- und Kulturarbeit in Krems

Kremser Jonglierwerkstatt

Verein zur Férderung von Fremdenverkehr und Kultur in Krems

Kremser Kiinstlervereinigung - Kremser Kreis

Verein zur Férderung von Kunst im sozialen Raum

Kremser Stadtmusikanten

Verein zur wirtschaftlichen und kulturellen Belebung von Krems/Stein

Kultur Initiative Krems (KIK)

Verschénerungs- und Geselligkeitsverein Wetterkreuz

Kultur- und Sportvereinigung EVN Krems

Wachauer Trachten und Heimatverein Krems-Stein

Kultur- und Umweltverein KULT/UM Krems

Weinbruderschaft von Krems erste Osterreichische Weinbruderschaft

Kunst und Kulturverein Schloss Hollenburg

Yello Verein zur Férderung von Kommunikation, Musik, Kultur, Tanz und Spiel und der
Modalitat und Flexibilitét von Kérper, Geist und Seele

Tab.27:  Weitere kulturelle Einrichtungen und Vereine in Krems

10.1.2 Kulturpolitik

10.1.2.1 Planungsinstrumente

10.1.2.1.1  Kulturpolitik und Kulturverwaltung

Entscheidende AkteurInnen im Bereich der Kulturverwaltung und Kulturpolitik der Stadt Krems

sind das Kremser Kulturamt, der Gemeindeausschuss fiir Kultur, Tourismus und Personalwesen im

Kulturbereich und der Kulturbeirat:

*  Das Kulturamt unter der Leitung von Franz Schonfellner kiimmert sich um vielfaltige Aufga-

ben (Denkmalpflege, Vereinsbetreuung, Archiv, Musikschule, Tourismus, Biicherei, Veranstal-

tungswesen, Museumsarbeit, ...). Als zusitzliche Aufgabe soll die Kulturverwaltung zudem

Schnittstelle und Ansprechpartnerin fiir Politik, Vereine, Kiinstlerlnnen, Kultur- und Bil-

dungseinrichtungen, Tourismus, Stadtmarketing sowie fiir Partner bei Land und Bund sein.*”

=  Der Gemeindeausschuss fiir Kultur, Tourismus und Personalwesen im Kulturbereich ist mit

folgenden Zustdndigkeiten betraut: Allgemeine Kulturforderung, Altstadtsanierung, Denk-

malpflege- und Museumspflege, Biicherei, kulturelle Veranstaltungen und Ausstellungen,

Pflege kultureller Beziehungen und Stadtepartnerschaften, soweit sie in die Kompetenz des

Gemeinderates fallen.

% ygl. Magistrat der Stadt Krems 2006, S. 10
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*  Der Kulturbeirat in Krems agiert als ein kollektives Beratungsorgan. Er berédt den Kulturaus-
schuss in Fragen der Kulturentwicklung und bei grofien Kulturprojekten und befasst sich an-
regend und fordernd mit den kulturellen Angelegenheiten und Einrichtungen der Stadt
Krems sowie der allgemeinen Kulturentwicklung. Er berét die Stadt Krems bei den Grundli-

nien der Forderung der Kultur und bei {ibergreifenden kulturellen Grofiveranstaltungen.
10.1.2.1.2  Kulturentwicklungsplan

In der Gemeinderatssitzung vom 26. April 2006 wurde der Kulturentwicklungsplan als Grundlage
fiir die weitere Kulturarbeit in Krems beschlossen. Zur Umsetzung des Leitbildes wurde ein Kultur-
beirat aus unabhangigen ExpertInnen und VertreterInnen der Stadtpolitik vorgesehen. Dieser soll die
Definition und Umsetzung der Ziele und Schwerpunkte der stadtischen Kulturarbeit unterstiitzen
und die Evaluierung der Forderprogramme und Leistungen fiir den Kulturausschuss aufbereiten.
Wesentliche Ziele sind dabei laut Kulturleitbild die Kooperation samtlicher Kulturschaffender und
Institutionen in Krems sowie die Forderung und Motivation des Kulturschaffens. Budgetspielraume
im Kulturbereich werden zunehmend enger. Gerade angesichts dessen ist es notig, den Einsatz der
Investitionen in den Kulturbereich verantwortungsvoll und zukunftsorientiert leisten zu kdnnen. Das
Kulturleitbild kniipft an diesem Punkt an und steckt einen Handlungs- und Orientierungsrahmen der
stadtischen Kulturarbeit ab.**

Folgende kulturpolitischen Herausforderungen bzw. Schwerpunkte werden im Kulturentwick-
lungsplan genannt: *'
* Die Rahmenbedingungen fiir kulturelles Leben in der Stadt sind aus der Verantwortung der
Politik zu definieren.
= Leitlinien, Zielgruppen, Evaluierungen sind einvernehmlich festzulegen, wobei auch die Kul-
turforderung transparent und evaluierbar (Jahresberichte der Férderung, Beirdte zur Quali-
tatssicherung, kein GiefSkannenprinzip) zu gestalten ist.

= Traditionspflege, soziale und kulturelle Offenheit, Innovation und Experiment diirfen dabei

einander nicht ausschliefsen.

*  Die zeitgenossische Kunst ist am sensibelsten und braucht daher besondere Aufmerksamkeit.

*  Krems- Bezug, Nachhaltigkeit, wirtschaftliche und touristische Impulse (Arbeitsmarkteffekte,
Wirtschaftlichkeit und Standortattraktivitit), Professionalitit sind ebenso Kriterien der Forde-
rung wie Qualitat, Kulturvermittlungsleistung und Innovationsleistung.

*  Kunstvermittlung ist als zentrales Anliegen zu formulieren und umzusetzen.

*  Modelle fiir die stiarkere Vernetzung und kiinftige gemeinsame Gestaltung sind ebenso wie
Servicemodelle zu entwickeln.

%% vgl. ebd., S. 4
3ot vgl. ebd., S. 24
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Bisher von der Kultur vernachlassigte Bereiche von Stadtteilarbeit tiber Arbeit mit Migrantin-
nen bis zur Jugendarbeit sind auf Kulturinhalte zu priifen und zu begleiten, wobei die unter-
schiedlichen Interessen und Lebenssituationen von Frauen und Mannern beriicksichtigt wer-

den.

Um diese Herausforderungen zu meistern, werden im Kulturentwicklungsplan folgende Maf3-

nahmen vorgeschlagen:**

Die Kulturverwaltung ist zu einem Informations- und Servicezentrum auszubauen, wobei Of-
fentlichkeitsarbeit nach innen und auflen, Ticketsysteme, gemeinsame Werbemdglichkeiten

und eine Internetplattform zu entwickeln sind.

Kooperationsmodelle und verstarkte Vermittlungsangebote fiir die Kulturschaffenden sind zu
schaffen, wobei zur Grundlagenarbeit gemeinsame Sitzungen und Treffen der Kulturschaf-
fenden zu institutionalisieren sind.

Samtliche Fordervertrage sind zu evaluieren, ob die Ziele dem Kulturleitbild entsprechen.

Die freie Szene der Kulturschaffenden ist zu erfassen und in die Forderprogramme einzubin-

den, insbesondere sind Plattformen fiir ihre Prasentation zu schaffen.

Ein stddtischer Kulturbeirat aus unabhangigen Expertlnnen und VertreterInnen der Stadtpoli-
tik wird eingerichtet, der neben der Unterstiitzung bei der Definition und Umsetzung der Zie-
le und Schwerpunkte der stadtischen Kulturarbeit auch die jahrliche Evaluierung der Forder-

programme und Leistungen im Rahmen eines Berichtes dem Kulturausschuss vorlegt.

Fiir die Musikschule und die Stadtbiicherei sind Modelle zur kiinftigen Gestion und rdumli-
chen Situierung zu erarbeiten, die ab 2007 die raumliche und inhaltliche Neuorientierung er-
moglichen.

Fiir das Museum der Stadt ist in Abstimmung mit den Einrichtungen der Kunstmeile und dem

Museumsbeirat ein aktuelles Ausstellungs- und Vermittlungskonzept zu erstellen, wobei enge

Kooperationen mit den bestehenden wissenschaftlichen Einrichtungen zu forcieren sind.

Im Jahr 2003 wurde im Kremser Gemeinderat zudem ein Integrationsleitbild mit anschlieflendem

MafSnahmenplan einstimmig beschlossen. Unter dem Handlungfeld "Kultur, Begegnung und Kom-

munikation" werden in diesem Leitbild u. a. die Initiierung einer interkulturellen Theatergruppe so-

wie die Organisation und Durchfiihrung von Veranstaltungen mit Themenschwerpunkt "Migration"

aufgelistet.

10.1.2.1.3 Weitere koordinierende bzw. unterstiitzende Einrichtungen

Die gemeinniitzige Ernst-Krenek-Institut-Privatstiftung wurde 2004 gegriindet. Thr Ziel ist die Zu-

sammenfiihrung, Erhaltung, Erschliefung und die Verbreitung des kiinstlerischen Nachlasses des

Osterreichischen Komponisten und Musikschriftstellers Ernst Krenek. Dabei soll Kreneks umfangrei-

ches Werk, das die unterschiedlichsten Gattungen sowie Stilrichtungen und Stromungen der Musik-

geschichte des 20. Jahrhunderts reflektiert, in seiner Gesamtheit zuganglich gemacht werden. Ganz im

302 vgl. ebd., S. 29
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Geiste dieses universal gebildeten Humanisten, seinen vielseitigen Begabungen entsprechend, gestal-
tet sich die Arbeit des Ernst-Krenek-Institutes interdisziplinar. Es berat bei der Planung diverser Pro-

jekte und veranstaltet Konzerte, Symposien, Workshops und Ausstellungen.

Die Niederdsterreichische Kulturwirtschaft (NOKU) mit Sitz in St. Polten hat das kiinstlerische
Ziel, das Angebot der zugehorigen Betriebe zu koordinieren, Doppelgleisigkeiten und Uberschnei-
dungen zu verhindern, hohe Qualitédt zu sichern, den Forderauftrag wahrzunehmen sowie die Positi-
onierung und das Profil des jeweiligen Betriebes in der Offentlichkeit zu starken. Die kiinstlerische
Positionierung der Tochtergesellschaften selbst erfolgt selbstindig durch die Inhalte der kiinstleri-
schen Produktionen und ist die Hauptaufgabe der jeweiligen kiinstlerischen LeiterInnen. Der Nieder-
osterreichischen Kulturwirtschaft gehdren die in Krems ansassigen Gesellschaften NO Festival GmbH,

Kunstmeile Krems BetriebsgmbH und Osterreichische FilmgalerieGmbH an.

Die Kulturvernetzung Niederdsterreich steht mit einem Biiro in jedem Viertel des Bundeslandes
als regionale Ansprechstelle fiir kulturelle Angelegenheiten allen Kulturinitiativen, Kulturwerkstét-

ten, Kulturvereinen, Kiinstlern, Gemeinden und Kulturinteressenten zur Verfiigung.
10.1.3 Kulturforderung

Richtlinie fiir die Arbeit der Kulturverwaltung sind die vom Gemeinderat im Budget der Stadt
Krems jahrlich neu festgelegten Mittel zur Kulturarbeit. Die Stadt Krems profitiert im Hinblick auf
Kulturférderung auch durch die Unterstiitzung von Bund und Land in der Denkmalpflege und der
Archéologie. Die Kulturforderung der Stadt Krems basiert auf der Arbeit stadteigener Einrichtungen
(Biicherei, Musikschule, Museum, Archiv, ...), {iber eigene Veranstaltungen und durch Forderungen
Dritter (Sach- und Finanzmittel). Da die Modalitdten und Forderungen jedoch uneinheitlich sind, er-
weisen sie sich als kaum evaluierbar.*® Die Vergabe von Subventionen fallt zusétzlich in den Bereich
der Kulturverwaltung. Ein grofier Teil der FordernehmerInnen (Kunst.Halle.Krems, Karikaturmuse-
um, NO Festival GmbH.) haben mehrjahrige Vertrage. Daneben gibt es projektbezogene Kulturforde-
rung fiir KiinstlerInnen und Veranstaltungen. Die beiden Literaturvereine werden nur minimal von
der Stadt unterstiitzt, das NO Literaturhaus derzeit gar nicht. Gefordert wird prinzipiell nach dem
Giefskannenprinzip, zusitzlich wurden die Fordermittel fiir Vereine in letzter Zeit gekiirzt. Fiir die
Absenz von Gastspieltruppen werden infrastrukturelle Mangel und die Rahmenbedingungen ver-
antwortlich gemacht, zudem sind die hohen Lustbarkeitsabgaben und fehlende Werbefldchen ein
Manko. Daher unterstiitzt die Stadt Krems einige tempordre Festivals (NO Donaufestival,
Glatt&Verkehrt, Ost-West-Musikfest, die Internationale Chorakademie und das Kabarettfestival).
Andere Kulturbereiche und Zielgruppen wiederum werden von der direkten Kulturférderung nur am
Rande wahrgenommen, etwa die Kulturarbeit mit Kindern, SeniorInnen, Migrantlnnen oder spezifi-
sche Fordermafinahmen fiir Frauenarbeit in der Kultur. Auch die Jugendkultur wird im Grofien und

Ganzen seitens der Stadt nur von der Sozial- und Jugendabteilung wahrgenommen.**

%3 vgl. ebd., S. 11
¥ vel.ebd., S. 11 ff.
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Insgesamt ergibt sich eine uneinheitliche Forderstruktur. Es besteht die Anforderung, die Forde-
rungen stdarker mit einem klaren Leistungsauftrag zu verbinden. Ebenso sollte die Zusammenarbeit
mit den stadtischen Einrichtungen sowie die Abstimmung mit lokalen und regionalen Einrichtungen

Voraussetzung fiir die Forderung sein.*”
10.1.3.1 Kulturausgaben der Stadt Krems

Die Ausgaben und Einnahmen fiir "Kunst, Kultur und Kultus" wurden den Rechnungsabschliissen
der Stadt Krems entnommen. Die nachfolgende Tabelle veranschaulicht die Entwicklung der Einnah-
men und Ausgaben fiir die Haushaltsgruppe "Kunst, Kultur und Kultus" im ordentlichen und aufier-
ordentlichen Haushalt der Stadt Krems.

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Anteil der Ausgaben im ordentlichen Haushalt 6,1% 5,9% 5,7% 5,5% 5,8% 5,8%
Anteil der Einnahmen im ordentlichen Haushalt 1,4% 1,5% 1,7% 1,5% 1,6% 1,6%
Anteil der Ausgaben im auBerordentlicher Haushalt 1,9% 3,6% 8,0% 5,8% 5,6% 6,1%
Anteil der Einnahmen im aulRerordentlichen Haushalt 1,9% 3,6% 8,0% 5,8% 5,4% 6,1%

Tab.28:  Anteil der Ausgaben und Einnahmen fiir "Kunst, Kultur und Kultus” im ordentlichen und auflerordentlichen Haushalt

Die Kulturausgaben verteilen sich in Krems im Jahr 2005 wie in der folgenden Grafik dargestellt.

Kultus
Sonst. Kulturpflege 0,97% Kulturamt
4,86% 11,16%
Bildende Kunst
0,21%

Denkmalpflege
4,42%

Sonst. Kunstpflege

14,45%
Musik u. darst. Kunst
" 43,04%
useen
20,84%
Literaturférderung

0,05%

Abb. 87:  Verteilung der Kulturausgaben in Krems 2005

% vgl.ebd., S. 13 .



Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum 195
Kapitel 10. Krems

10.2 Kulturelle Teilhabe

10.2.1 BesucherInnen von kulturellen Einrichtungen und Veranstaltungen in Krems

In der folgenden Tabelle sind die vorhandenen Daten zu BesucherInnen von kulturellen Einrich-

tungen und Veranstaltungen in den Bereichen "Museen und Ausstellungsshéuser”, "Theater", "Musik",

"Festivals" und Kino angefiihrt.

Besucherlnnen
2001 2005
Karikaturmuseum Krems 28.800 96.400
Ikunsthalle Krems 53.200 128.000
Theater 1) 1.567 2.020
[Konzertséle 1) 5.539 10.042
|ponaufestival 8.479 7.945
Voesthalle Krems 3.226 n.b.
Schlosserei Krems 1.778 n.b.
Stadtsaal Tulln 485 n.b.
Messe Halle Krems n.b. 5.513
Stadtsaal Krems n.b. 594
Minoritenkirche Krems 594 485
Werft Korneuburg 2.396 1.353]
JKino 136.180 130.435

1) 2003, n.b.: nicht bespielt

Tab. 29:  Besuch von kulturellen Einrichtungen und Veranstaltungen in Krems

Das "Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stadte" zahlt fiir 2005 246.212 BesucherInnen von in
Krems erfassten 11 Museen und Galerien. Die Kunsthalle Krems hatte gemafs Kulturstatistik
im Jahr 2005 128.400 BesucherInnen (im Vergleich dazu wurden im Jahr 2001 lediglich 53.200
Besucherlnnen gezahlt). Auch das Karikaturmuseum in Krems konnte steigende BesucherIn-
nenzahlen verbuchen, von 28.800 im Jahr 2002 auf 96.400 Personen im Jahr 2005.

Die Kulturstatistik verzeichnet fiir das Jahr 2005 insgesamt 7.945 BesucherInnen des Donaufes-
tivals, davon 5.513 in der Messe Halle in Krems, 594 im Kremser Stadtsaal und 485 in der Mi-
noritenkirche. Die Liste der in der Kulturstatistik erfassten Festivals ist allerdings nicht voll-
standig.

Die im Statistischen Jahrbuch &sterreichischer Stadte erfassten sieben Kremser Kellertheater
und Theater konnten im Jahr 2005 eine BesucherInnenanzahl von 2.020 verbuchen. Im Ver-
gleich zu 2003 ist dies eine Steigerung um rund 450 BesucherInnen.

Im Jahr 2005 wurden 10.042 Personen in den 17 Konzertsélen in Krems als BesucherInnen ge-
zahlt.

Das Statistische Jahrbuch Osterreichischer Stadte weist fiir das Jahr 2005 130.435 Kinobesuche-

rInnen in Krems aus.
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10.3 Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur
10.3.1 Beschiftigte in der Kreativwirtschaft

Im Juli 2001 gab es in Krems insgesamt 11.040 unselbstidndige Beschiftigte. Die Anzahl jener Beschéf-
tigten, die der Kreativwirtschaft zuordenbar waren, betrug 503, das entspricht einem Anteil an den
gesamten Beschiftigen von 4,6 Prozent. Im Jahr 2006 betrug dieser Anteil hingegen schon 12,9 Pro-
zent, wobei die Gesamtanzahl der Beschiftigten um 435 gesunken, jene der Beschaftigten in der Krea-

tivwirtschaft um 862 gestiegen ist.

Die Entwicklungen in den Teilmérkten der Kreativwirtschaft werden in der folgenden Tabelle dar-

gestellt.
. . Veranderung
Juli 2006 Juli 2001 gegeniiber Juli 2001
Beschiftigte in der Kreativwirtschaft 1.364 503 862
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 50 12 38
Musikwirtschaft und Phonomarkt 27 7 21
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, 136 86 50
S Fotografie) und Kunsthandwerk
c
:g Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 41 20 21
S
2 Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und
[} . 61 34 27
o | Internetwirtschaft
£
S| Werbung und Werbewirtschaft 21 19 2
g
Architektur und Kkulturelles Erbe 128 113 15
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 5 2 4
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 896 211 685
Anteil an den gesamten Beschiftigten 12,9% 4,6% 8,3%
Beschaftigte Krems gesamt 10.605 11.040 -435

Tab. 30:  Anzahl und Entwicklung der Beschiftigten in der Kreativwirtschaft in Krems

10.3.2 Betriebe der Kreativwirtschaft

Im Jahr 2001 z&hlte die Kreativwirtschaft in Krems insgesamt 82 Betriebe. Bis zum Jahr 2006 stieg
diese Anzahl auf 105 Betriebe. Dementsprechend ist der Anteil kreativwirtschaftlicher Betriebe an den

gesamten Betrieben in Krems von 7,7 Prozent im Jahr 2001 auf 9,2 Prozent im Jahr 2006 gestiegen.

In der folgenden Tabelle sind die Entwicklungen in den Teilmérkten der Kreativwirtschaft ange-

fihrt:
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. . Veranderung
Juli 2006 Juli 2001 gegeniiber Juli 2001
Betriebe der Kreativwirtschaft 105 82 23
Buch-, Literatur- und Pressemarkt 5 6 -2
Musikwirtschaft und Phonomarkt 4 3 1
Kunstmarkt (Bildende Kunst, Grafik, Mode, Design, 8 8 0
s Fotografie) und Kunsthandwerk
=4
:g Film-, Video-, Fernseh- und Radiowirtschaft 5 2 3
o
2 Informations-, Kommunikations-, Multimedia- und 24 14 10
S| Internetwirtschaft
£
S| Werbung und Werbewirtschaft 7 5 2
g
Architektur und kulturelles Erbe 28 25 3
Darstellende und unterhaltungsbezogene Kunst 4 1 3
Forschung, Entwicklung, Bildung und Beratung 21 18 3
Anteil an den gesamten Betrieben 9,2% 7,7% 1,5%
Betriebe Krems gesamt 1.136 1.067 79

Tab. 31:

104 Tourismus

Anzahl und Entwicklung der Betriebe der Kreativwirtschaft in Krems

10.4.1 Anzahl der Ankiinfte und Nichtigungen

Die Anzahl der Ankiinfte in Krems ist von 85.143 im Jahr 2000 auf 93.386 Ankiinfte im Jahr 2005

angestiegen, das ist ein Zuwachs von 9,7 Prozent.
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Abb. 88:  Anzahl der Ankiinfte in Krems

2002 2003

@ Ankiinfte

2004

2005



Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stiadtischen Raum 198
Kapitel 10. Krems

Jahr 2005 verzeichneten die Ubernachtungsbetriebe in Krems rund 171.700 Ubernachtungen. Das
bedeutet im Vergleich zum Jahr 2000 eine Steigerung um rund 10.500 Ubernachtungen.

200.000
175.000 R 164753 169.981 171.693
i 154.528 158.882

150.000 -
125.000 -
100.000 -

75.000

50.000

25.000 -

0 : : : : :
2000 2001 2002 2003 2004 2005

@ Nachtigungen

Abb. 89:  Anzahl der Niichtigungen in Krems
10.4.1.1 Nachtigungen nach Unterkunftskategorien

Betrachtet man die Néachtigungen nach den Kategorien der Unterkiinfte ergibt sich fiir Krems fol-
gendes Bild.
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Abb. 90:  Anzahl der Niichtigungen in Krems nach Unterkunftskategorien



Der Mehrwert von Kunst und Kultur fiir den stadtischen Raum 199
Kapitel 10. Krems

Der hochste Anteil entfallt auf die Betriebe der 4- und 5-Stern-Katgeorie (57.279 Ubernachtungen in
2005). Den zweithochsten Anteil verzeichnen die 3-Stern-Betriebe mit 43.441 Nachtigungen. Den
hochsten Anstieg zwischen 2000 und 2005 konnten die 1- und 2-Stern-Betriebe verbuchen, die 2005
knapp 6.000 Nachtigungen mehr zahlten als 2000. Die sonstigen Ubernachtungsbetriebe (Jugendher-
bergen etc.) verzeichneten ein Plus von mehr als 10 Prozent (3.780 Nachtigungen), d. h. vom Zuwachs

an Nachtigungen profitierten vor allem die giinstigeren Kategorien.

10.5 Demografischer Wandel
10.5.1 Wachstumsrate der Bevolkerung

Die EinwohnerInnenzahl von Krems ist im Zeitraum von 2001 bis 2006 von 23.713 um 150 Perso-
nen auf 23.863 angestiegen. Folgt man der Bevdlkerungsprognose der Osterreichischen Raumord-
nungskonferenz (OROK) so wird die Wohnbevélkerung in Krems bis zum Jahr 2031 um 8,6 Prozent

ansteigen. Das ist in absoluten Zahlen ein Zuwachs von geschétzten 1.950 EinwohnerInnen.
10.5.2 Bevilkerungsanteile nach Altersgruppen

Die Analyse der Altersverteilung der Wohnbevolkerung kann Riickschliisse auf das Potenzial bzw.
den Bedarf spezifischer kultureller Angebote und neuer Tétigkeitsfelder geben (z. B. kulturelle Ein-
richtungen fiir Jugendliche, Kulturvermittlungsangebote fiir dltere Menschen, ...). Mit der Verande-
rung der Altersstruktur (Uberalterung) wandeln sich auch die kulturellen Bediirfnisse der Bevolke-
rung. In Zukunft werden es vor allem jiingere Menschen und insbesondere solche mit Migrationshin-
tergrund schwerer haben, ihre kulturellen Interessen und Bedjiirfnisse zu artikulieren und durchzu-

setzen.

Die Anteile der unterschiedlichen Altersgruppen werden sich im Zeitraum zwischen 2006 und

2031 wie in der folgenden Grafik dargestellt verdndern:
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Abb. 91:  Anteil der Altersgruppen in Krems
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Der Bevolkerungsanteil der Unter-15-Jahrigen wird von 13,9 Prozent im Jahr 2006 auf 14,4 Prozent
im Jahr 2031 ansteigen. In absoluten Zahlen bedeutet dies einen Zuwachs von 396 Personen in dieser
Altersgruppe. Die Anzahl der 15- bis 19-Jahrigen wird im gleichen Zeitraum um 112 Personen anstei-
gen. Hingegen wird der Anteil der 20- bis 64-Jahrigen von 62,1 Prozent (14.829 Personen) auf 54,3
Prozent (14.015 Personen) im Jahr 2031 sinken. Demgegeniiber wird sich der Bevolkerungsanteil der
65-Jahrigen und élteren Personen rapide von 18,8 Prozent auf 26,1 Prozent erhdhen (Zuwachs um
2.251 Personen).

10.5.3 Staatsangehorigkeit - Menschen mit Migrationshintergrund in Krems

Durch den steigenden Anteil von Personen mit Migrationshintergrund werden die Stddte und
Kommunen vor enorme Integrationsaufgaben gestellt, die auch kulturell zu bewiltigen sind. Durch
die Zuwanderung vervielfdltigen sich etwa die kulturellen Zugénge, da viele Personen mit Migrati-
onshintergrund gemaf3 ihrer Herkunftskultur andere kulturelle Verstindnisse, Interessen und Be-
diirfnisse mit sich bringen. Diesbeziiglich stellt die Einbeziehung der immer grofier werdenden Grup-

pe von MigrantInnen in das kulturelle Leben einer Stadt eine unbedingte Notwendigkeit dar.

Mit 1. Janner 2006 lebten insgesamt 1.948 ausldndische Staatsangehorige mit Hauptwohnsitz in
Krems. Der Anteil der ausldndischen Staatsangehorigen an der gesamten Kremser Wohnbevolkerung
betragt damit 8,1 Prozent. Im Vergleich zu den Daten der Volkszahlung 2001 ist die Anzahl der aus-

landischen Staatsangehorigen insgesamt um 243 Personen gestiegen.

10.6 Bildung und Ausbildung

Das Bildungsniveau der Bevolkerung und das Angebot an entsprechenden Bildungseinrichtungen
hat nicht nur Einfluss auf die Intensitit der Beteiligung am kiinstlerischen und kulturellen Leben einer
Stadt, sondern auch auf den Prozess der Organisationsentwicklung, die Arten der entstehenden Or-
ganisationen sowie deren Aktivititen. Je geringer der Bildungsstand der beteiligten Personen oder
Mitglieder einer Organisation ist, desto unwahrscheinlicher wird etwa die Ausiibung bestimmter
Aktivitaten im kiinstlerischen und kulturellen Bereich. Dariiber hinaus erfordert die Leitung einer
kulturellen Einrichtung auch spezifische Kompetenzen (Fertigkeiten im Projektmanagement, Networ-
king-Féhigkeiten, Fundraising, ...), deren Verfiigbarkeit stark vom jeweiligen Bildungsstand der Betei-
ligten abhéngig ist.

*  Der Bildungsstand der Bevolkerung wird als hochste abgeschlossene Ausbildung aller tiber

15-Jahrigen im Rahmen der Volkszdhlung von Seiten der Statistik Austria erhoben. Laut die-
sen Daten verfiigten 33,3 Prozent der Kremser Bevolkerung iiber einen Pflichtschul- und 31,9
Prozent tiber einen Lehrabschluss. 12,8 Prozent verfiigten iiber eine abgeschlossene Ausbil-
dung an einer berufsbildenden mittleren Schule, 6,5 Prozent an einer berufsbildenden héheren
Schule. 6,4 Prozent hatten eine Ausbildung an einer Universitat bzw. (Fach)hochschule und 6,1
Prozent eine Ausbildung an einer allgemeinbildenden héheren Schule abgeschlossen. 2,1 Pro-
zent der in Krems wohnenden Personen iiber 15 Jahre hatten eine Ausbildung an einer Berufs-
und lehrerbildenden Akademie absolviert und 0,8 Prozent ein Kolleg bzw. einen Abiturienten-

lehrgang erfolgreich abgeschlossen.
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= Im Bildungsbereich beherbergt die Stadt Krems gemafl Statistischem Jahrbuch Osterreichi-
scher Stadte 2005 u. a. 33 Schulen, davon 5 allgemeinbildende hohere Schulen, 13 berufsbil-
dende mittlere und hohere Schulen und die Padagogische Akademie der Didzese St. Polten
(ab 2007 als Padagogische Hochschule akkreditiert).

* Die Donau-Universitdt bietet ein breites Spektrum an kunst- und kulturnahen Postgraduate-
Lehrgdngen an: Bildmanagement, Musik und Recht, Computer Game Studies, Fotogra-
fie/Bildwissenschaft, Interkulturelle Kompetenzen, Musikmanagement, MedienKunstGe-
schichte, TV & Film-Produktion, Public Relations, Bibliotheks- und Informationsmanagement,
Interactive Media Management, Building Science sowie PR und integrierte Kommunikation.
Sie verkniipft kunst-, kultur- und bildungswissenschaftliche Fragestellungen mit aktuellen
technologischen Entwicklungen und gesellschaftlichen Herausforderungen wie Globalisie-
rung, Digitalisierung und Lebenslanges Lernen. Schwerpunkte in der Lehre bilden die ange-
wandten Kulturwissenschaften, neue Technologien in der Lehre, Medien- und Kunstproduk-
tion, Management im Bildungswesen sowie Politische Bildung. Die Donau-Universitat bietet
insgesamt 98 Postgraduate-Studiengange in verschiedenen Formen (Vollzeit/berufsbegleitend,
vor Ort/Fernstudium etc.) an. Ein spezielles Angebot an der Donau-Universitdt Krems stellt
"Campus Cultur" dar. Es wendet sich in erster Linie an MitarbeiterInnen und Studierende der
Universitat fiir Weiterbildung Krems, will aber gleichzeitig die Begegnung zwischen der Uni-
versitdt und Kunstinteressierten aus Krems und der Region férdern. Mit ihren offentlichen
Ausstellungen, Lesungen, Konzerten, Performances und Workshops will die Donau-
Universitdt Krems auch ihren spezifischen Beitrag als Mitglied der Kunstmeile Krems leisten.
Als Mitglied der Kunstmeile Krems ladt die Donau-Universitat Krems jahrlich eine Kiinstlerin
oder einen Kiinstler ein, fiir langere Zeit in der spezifischen Atmosphare des Campus und der
Kulturlandschaft Wachau zu arbeiten und sich am Dialog "Kunst und Wissenschaft" zu betei-
ligen.

*  Die Fachhochschule Krems hat in den letzten Jahren das Angebot an Studiengangen erhoht: so
konnen hier derzeit sieben Studiengange (mit verschiedenen Abschliissen) absolviert werden,
im Vergleich dazu wurden im Jahr 2000 (Wintersemster1999/2000) nur zwei Studiengdnge an-
geboten. Der "kulturnahe" Studienlehrgang "Tourismusmanagement und Freizeitwirtschaft"

wurde im Wintersemester 2004/2005 von insgesamt 254 Studierenden besucht (Wintersemes-
ter 1999/2000: 183 StudentInnen).

= Eine weitere Bildungseinrichtung fiir berufliche Weiterbildung/Erwachsenenbildung ist die
Volkshochschule Krems. Diese wird auf Vereinsbasis betrieben und verfiigt iiber einen mehr-

jahrigen Fordervertrag mit der Kulturverwaltung,.
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* Das Institut fiir Realienkunde erhalt als wissenschaftliche Einrichtung eine Unterstiitzung der
Betriebskosten durch die Kulturverwaltung. Dariiber hinaus ist im Bildungsbereich in Krems
der Verein ASINOE (Archéologisch Soziale Initiative Niederosterreich) aktiv.

»  Bildungseinrichtungen (Schulen) mit kiinstlerischem/kulturellem Schwerpunkt in Krems sind
die Ludwig-Ritter-von-Kochel-Musikschule, die hohere gewerbliche Bundeslehranstalt fiir
Mode und Bekleidungstechnik und das BORG Krems mit einem musischen Schwerpunkt und
Instrumentalmusik-Unterricht. Weiters konnen an der Tourismusschule HLF Krems eine 5-
jahrige Tourismusausbildung, eine hotelfachliche Ausbildung und ein Kolleg fiir Tourismus

und Freizeitwirtschaft absolviert werden.

* Vom Land Niederosterreich werden sechs Atelierwohnungen in der Stadt Krems zur Verfii-
gung gestellt, die primér zur Forderung des internationalen Kulturaustausches genutzt wer-
den sollen. Die kostenlose Verleihung der Atelierwohnungen erfolgt unter der Bedingung,
auslandischen KiinstlerInnen ein Arbeiten in Niederosterreich und das Kennenlernen unter-
schiedlicher Kulturinstitutionen in diesem Land zu ermdglichen, niederdsterreichischen Kul-
turinstitutionen eine Plattform fiir internationale Kontakte zu bieten, durch den Kontakt der
eingeladenen auslandischen KiinstlerInnen mit der heimischen Kunstszene zu einer Internati-
onalisierung der Kunst Niederosterreichs beizutragen, einen Prozess des interdisziplindren
Austausches im Bereich der Kunst zu férdern und fiir Einladungen ausldndischer KiinstlerIn-
nen nach Niederosterreich moglichst im Gegenzug Einladungen niederosterreichischer Kiinst-

lerInnen ins Ausland zu erhalten.
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11. Argumentationsleitfaden zum Mehrwert von Kunst und Kultur
11.1 Das kulturelle Feld

Kunst und Kultur sind ein wichtiger Imagefaktor

Stadte konnen durch gezielte Investitionen in kulturelle Einrichtungen Imagepolitik betreiben und
dadurch den Standort sowohl fiir die Wohnbevolkerung als auch fiir die Niederlassung von Industrie-
und Dienstleistungsunternehmen attraktiver gestalten bzw. bereits ansédssige zum Bleiben bewegen
und sie von einer Abwanderung abhalten. Kunst und Kultur schaffen somit Unverwechselbarkeit im

stadtischen Wettbewerb, da mit ihnen Origindres und Authentisches vor Ort geleistet werden kann.

Kunst und Kultur sind identititsstiftend

Von kulturellen Leistungen gehen identitétsstiftende Effekte aus. Kultur hat in diesem Sinne ge-
sellschaftspolitische Bedeutung, weil sie zur Sozialisation beitragt. AufSerdem haben Kultureinrich-
tungen in erster Linie einen regionalen Bezug. Durch ihre Leistungen begriinden und fordern sie
die kulturelle Identitit der Menschen in einer Stadt. Die Teilnahme an Kulturveranstaltungen
und der Besuch von Kultureinrichtungen kann auch Ausdruck der Identifikation des Menschen mit

seiner Heimatstadt sein.

Kunst und Kultur schaffen Befriedigung

Auch Personen, die das Kunst- und Kulturangebot selber selten oder nie in Anspruch nehmen,
konnen durch dessen Verfiigbarkeit eine Befriedigung erzielen. Sie sehen in Kunst und Kultur ein
wertvolles Erbe, dessen Pflege und Bewahrung sie fiir nachkommende Generationen als wichtig er-
achten. Wird Kunst und Kultur nicht praktiziert und in der Folge nicht an die nédchste Generation
weitergegeben, kann es fiir immer verloren gehen. Auflerdem besteht durch die Erhaltung des
Kulturangebots die Option, dieses Angebot zu einem zukiinftigen Zeitpunkt wahrzunehmen. Hier
geht es um den eigenen zukiinftigen Nutzen jener Personen, die zwar an sich ein prinzipielles Interes-
se an Kunst- und Kulturveranstaltungen haben, das Angebot jedoch zum aktuellen Zeitpunkt nicht
wahrnehmen.

Kunst und Kultur haben integrative Wirkung

Kunst und Kultur bieten "sozial wertvolle" Freizeitaktivitdten. Die Zusammengehorigkeit der Be-
volkerung kann durch Kunst und Kultur gehoben werden. Durch sie wird positiv zu deren psycholo-
gischem und sozialem Wohlbefinden beigetragen und die interkulturelle und intergenerationelle Ver-
staindigung erhoht.

Kunst und Kultur tragen zur Steigerung des gesellschaftlichen Ansehens bei

Sich Kunst und Kultur zu leisten, wird selbst von Personen, die an diesem Gut an sich iiberhaupt

nicht interessiert sind, als Steigerung des gesellschaftlichen Ansehens empfunden.
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Kunst und Kultur vermitteln Werte

Kulturelle Einrichtungen dienen unter anderem dazu, Plattformen zu geben, um Werte zu vermit-
teln. Sie sind Orte von gesellschaftlichen Diskursen. Kulturelle Werte wirken pragend fiir einen Grofs-

teil der menschlichen Beziehungen und bilden wiederum die Basis fiir wirtschaftliche Prozesse.

Kunst und Kultur priagen und sichern die Lebensqualitit einer Stadt

Kultureinrichtungen verbessern durch ein verbreitertes kulturelles Angebot die Auswahlmoglich-
keiten fiir BewohnerInnen und Géste und erhohen damit die Lebensqualitédt einer Stadt - {ibrigens
auch fiir jene, die die Leistungen der Einrichtungen gar nicht in Anspruch nehmen. Damit wird
auch dem gesteigerten Interesse an Kunst und Kultur und insbesondere der Pluralisierung der Préfe-

renzen fiir spezifische Angebote nachgekommen.

Kunst und Kultur tragen zur Aufwertung von Stadtteilen bei

Kunst und Kultur bringen jenen Stadtteilen einen Nutzen, die einen Erneuerungsbedarf aufweisen.
So konnen sie "Keimzellen" der Quartierserneuerung sein und zur Aufwertung von Stadtteilen fiih-

ren.’®

Kunst und Kultur unterstiitzen die Innenstadt- und Zentrenentwicklung

Kunst und Kultur werten die stadtischen Zentren auf, konnen die oftmals verlorenen Einzelhan-

delsfunktionen beleben und stirken zudem die Wohnfunktion der Zentren.*”

%% Als Beispiele wiren hier zu nennen: Hamburg: Stadtkultur Hamburg - Stadt(teil)entwicklung durch Kultur

(http://www.stadtkultur-hh.de/stadtentwicklung.html), Pforzheim: Oststadtzentrum - Neue kulturelle und soziale Mitte im
Sanierungsgebiet (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=474&), Niirnberg: Siidstadtladen -
Integration im Stadtteil, Interkulturelle Stadtteilarbeit in Kulturladen
(http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=201&), Brandenburg: Kunstbaustelle Windworter -
Arbeit und Wohnumfeldverbesserung (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=90&), Monheim
am Rhein: Integrierte Stadterneuerung (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=21&), Dort-
mund: Bilderflut - Ein Stadtteilkulturkonzept (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=194&),
Wien: Kabelwerk - Kulturelle Zwischennutzung und permanenter Kulturbetrieb
(http://www.wien.gv.at/stadtentwicklung/kabelwerk/kultur.htm und http://www.kabelwerk.at).

807 Beispiele hierfiir: Linz: Ausstellung SCHAURAUSCH Kunst in 50 Schaufenstern (http://www.ok-centrum.at/schaurausch),
Linz: Festival Ars Electronica 2007, Second City Marienstraie (http://www.aec.at/de/festival2007/), Wien: SOHO in Ot-
takring (http://www.sohoinottakring.at), Karlsruhe: INTERSHOP SUDSTATTSUD Kunst in leer stehenden Ladengeschif-
ten (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=318&), Nordrhein-Westfalen: "Ab in die Mitte! Die
City-Offensive NRW" (http://www.stadtart.com/aktuell text/Kulturviertel%20in%20Mittelst%E4dten.pdf und
http://www.abindiemitte.de), Hessen: "Ab in die Mitte! Die Innenstadt-Offensive Hessen" (http://www.abindiemitte-
hessen.de/), Niedersachsen: "Ab in die Mitte! Die City-Offensive Niedersachsen" (http://www.abindiemitte-
niedersachsen.de), Sachsen: "Ab in die Mitte! Die City-Offensive Sachsen" (http://www.abindiemitte-niedersachsen.de), Ber-
lin: "MittendrIn Berlin! Die Zentren-Initiative" (http://www.mittendrin-berlin.de/), Boxion: Kunst und Kultur fiir Leerladen
(http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=210&), Berlin: Kolonie Wedding - Leerstand als Poten-
tial (http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/suche/ausgabe.php?id=388&)
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Kunst und Kultur férdern die Kommunikation in der Stadt

Kunst und Kultur schaffen gemeinschaftsbildende Kommunikationsorte, ermoglichen die Ver-

standigung von Lebensstilgruppen und unterstiitzen insgesamt die lokale Kommunikation.

Kunst und Kultur férdern biirgerschaftliches Engagement

Durch Kunst und Kultur konnen organisatorische Kapazitaten in der kommunalen Arbeit geschaf-
fen werden. Im Rahmen von Stadtteilkulturprojekten ist es moglich, die lokale Selbstverantwortung

der BiirgerInnen zu stiarken.

Kunst und Kultur wirken kreativitiats- und innovationsfordernd

Das Praktizieren von Kunst wird als essenzieller Beitrag zur Weiterentwicklung des kreativen
Denkens und der Innovationskraft einer Gesellschaft empfunden, das die meisten Individuen positiv

beeinflusst.

Kunst und Kultur gelten als wichtige Voraussetzungen fiir kreative Milieus

Eine lebendige Kunst- und Kulturszene ist fiir kreative Milieus eine wichtige Basisvoraussetzung
dafiir, nachhaltig wirksam werden zu konnen. Dariiber hinaus sind Kunst und Kultur und die sie
tragenden kreativen Milieus ein wichtiges gesellschaftliches Experimentierfeld. In diesem Zusam-
menhang entstehen Freirdume, um neue Themen- und Problemstellungen zu erdrtern, Wahrneh-
mungsgewohnheiten in Frage zu stellen und vor Ort eine kreative Atmosphire entstehen zu lassen,

die wiederum auf andere Bereiche ausstrahlt.*®

11.2 Erwerbs- und Wirtschaftsstruktur

Kunst und Kultur sind ein wichtiger Wirtschaftsfaktor

Kulturelle Einrichtungen, Veranstaltungen und Aktivitdten erzeugen signifikante 6konomische Ef-
fekte auf lokaler Ebene, sowohl direkt als auch indirekt durch Multiplikatoren. Zum einen fiihren alle
Aufwendungen, die zum Betreiben von Kultureinrichtung benétig werden zu betriebsbedingten Aus-
gaben. Durch den Kauf von Giitern und Leistungen in anderen Unternehmen werden damit Beschaf-
tigungseffekte erzielt und Arbeit und Einkommen in der lokalen Wirtschaft gesichert. Zum anderen
produziert Kunst und Kultur Umwegrentabilitdten. NutzerInnen von Kultureinrichtungen tatigen z.
B. im Zusammenhang mit dem Besuch des Theaters oder Opernhauses auch noch andere Ausgaben

(Restaurantbesuche, Hoteliibernachtungen, Erwerb von Konsumgegenstanden, ...).

308 Wien: Schraubenfabrik - UnternehmerInnenzentrum (http://www.schraubenfabrik.at), Rochuspark - UnternehmerInnen-

zentrum (http://www.rochuspark.at), Hutfabrik - UnternehmerInnenzentrum (http://www.hutfabrik.com), MuseumsQuar-

tier, Tanzquartier Wien (http://www.tqw.at), Projektwerkstatt-SOHO
(http://www.sohoinottakring.at/blog/projektwerkstatt-soho), St. Polten: Kulturbezirk St. Polten

(http://www kulturbezirk.at)
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Durch diese Wirkungen flielen die Kulturausgaben wiederum teilweise in Form von Steuern und
Abgaben, welche die Privatwirtschaft zahlt, an die Kommune zuriick. Dariiber hinaus ergeben sich
durch die Einkommen der MitarbeiterInnen der Kulturbetriebe auch Multiplikatoreffekte durch
deren Ausgaben in Form von Mietzahlungen, Kauf von Nahrungsmitteln, Transportaufwendungen,
Zahlungen fiir Bildung, Unterhaltung und anderer Dienstleistungen. Auch hier wird Beschéftigung in
der lokalen Wirtschaft erhalten und gesichert. Kultureinrichtungen sind somit - auch wenn sie aus
Offentlichen Geldern geférdert werden und sich nicht selbst durch eigene Erlose wirtschaftlich tragen

konnen - Teil des Wirtschaftskreislaufes und beeinflussen positiv das Wirtschaftsleben von Stadten.

Kunst und Kultur wirken steuerférderlich

Die offentlichen Zuwendungen an den Kulturbereich flieen zu einem Teil in Form von Steuern
und Abgaben wieder an den Staat zuriick. Z&hlt man die vor- und nachgelagerten Bereiche mit hinzu,
sind die Zahlungen des Kunst- und Kulturbereichs an die Gebietskdrperschaften noch hdher.

Kunst und Kultur steigern den Wert von Immobilien

Kunst und Kultur tragen zur Inwertsetzung von Immobilien bei, sie sind attraktive Zwischennut-
zerinnen und bringen zusétzliches Nachfragevolumen. Dies hat auch hat auch Auswirkungen auf das

Gewerbefldchenangebot sowie auf die Gewerbefldchen- und Immobilienpreisen®”

Kunst und Kultur erhéhen die Standortattraktivitit fiir Firmen und qualifizierte Arbeitsplitze

Kunst und Kultur wirkt sich in vielerlei Hinsicht auch auf Unternehmungs- und Managementent-
scheidungen aus. Gerade weil sich die "harten" Standortfaktoren in vielen Regionen angeglichen ha-
ben, werden auch verstiarkt "weiche" Standortfaktoren in die Standortiiberlegungen mit einbezogen,
die unmittelbar kaum etwas mit der Produktion zu tun haben Dies gilt besonders fiir Firmen, die auf
entsprechend qualifiziertes Personal angewiesen sind. Es treten fiir diese Firmen vielmehr die perso-
nellen Faktoren, also Qualifikation und Kreativitdt vor Ort, in den Vordergrund. Dies ist dadurch
begriindet, dass die Wahrscheinlichkeit hoher ist, qualifizierte MitarbeiterInnen zu finden und zu
halten, wo auch u.a. ein umfangreiches Bildungs- und Kulturangebot vorhanden ist. Somit kénnen
die Ansichten von ArbeitnehmerInnen tiber die Landschafts- und Stadtqualitdten, die Wohnsituation,
die Bildungsmoglichkeiten und das Kulturangebot in die Standortiiberlegungen von Unternehmen
eingehen. Es gibt diesbeziiglich komplexe Wechselwirkungen zwischen einem hohen Wohn- und

Freizeitwert, der kulturellen Ausstrahlung einer Region und der wirtschaftlichen Leistungsfahigkeit.

%9 Als gelungene Beispiele gelten auch hier die bei den Argumenten "Kunst und Kultur tragen zur Aufwertung von Stadttei-

len bei" und "Kunst und Kultur unterstiitzen die Innenstadt- und Zentrenentwicklung" angefiihrten.
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Kunst und Kultur unterstiitzen die Entwicklung anderer Branchen

Kunst und Kultur vernetzen und unterstiitzen die Entwicklung mehrerer Branchen und schaffen
einen arbeitsmarktpolitischen Mehrwert, indem die kiinstlerischen und kulturellen Produktionen auf
diverse externe (Dienst-)Leistungen in der Stadt angewiesen sind. Dariiber hinaus dienen Kunst und
Kultur auch als zentrale Ressource fiir Inhalte, Ideen, Images oder Produkte, die von der Kreativwirt-
schaft benutzt werden konnen (z. B. in der Werbung oder im Kulturtourismus). Eine Forderung des
Kulturbereiches ermoglicht also eine allgemeine wirtschaftliche und arbeitsmarktpolitische Wirkung

tiber die eigentliche Branche hinaus.*"
Kunst und Kultur tragen zur Stirkung der Kreativwirtschaft bei

Das privatwirtschaftliche Potenzial der Kreativwirtschaft wird durch eine Vielzahl von gemein-
niitzigen bzw. freien und 6ffentlichen TragerInnen erganzt und verstarkt, die das Kulturleben in der
Stadt pragen. Diese stellen den fruchtbaren Humus dar, aus dem qualitativ hochwertige Kreativ- und
Kulturangebote erwachsen und bedeutsame Sekundéreffekte erzielt werden. Es ergeben sich dadurch

enge Verflechtungen und kapillare Austauschbeziehungen in den einzelnen Bereichen.*"

Kunst und Kultur schaffen (kreativwirtschaftliche) Arbeitsplitze

Kulturangebote schaffen unmittelbar Arbeitsplatze, in deren Umfeld sich auch kreativwirtschaftli-
che Berufe und Branchen entwickeln. Es entsteht dadurch eine Vielzahl an Betrieben mit Beschaftig-
ten, die im regionalwirtschaftlichen Sinn relevante Umséatze und Wertschopfung erzeugen. Die Inves-
titionen in den Kulturbereich sind dariiber hinaus in starkerem Mafie beschiftigungswirksam als in
den meisten anderen Bereichen. Dies liegt darin begriindet, dass personenbezogene Dienstleistungen

iiber eine eigene Spezifik verfiigen.*”

Die Kreativwirtschaft bringt vor allem Klein- und Mittelbetriebe hervor

Die Kreativwirtschaft gilt fiir Stadte als eine entscheidende Zukunftsbranche im wirtschaftlichen
Strukturwandel. Sie bringt vor allem Klein- und Mittelbetriebe hervor, die wiederum direkt und indi-
rekt Umsitze und Wertschopfung lukrieren. Sie fiihrt dariiber hinaus zu einem "brain gain" von jun-

gen Kreativen und unterstiitzt damit insgesamt den wirtschaftlichen Strukturwandel.*"

%1% Beispiele siehe Argument "Kunst und Kultur gelten als wichtige Voraussetzungen fiir kreative Milieus"

1 ebd.
312 ebd.
33 ebd.
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11.3 Tourismus

Kunst und Kultur fithren zu Wertschopfung durch BesucherInnen

Touristinnen besuchen Stadte und Regionen auf Grund ihrer Attraktivitat, die sich insbesondere
aus natiirlichen Gegebenheiten und dem Vorhandensein kultureller Einrichtungen, Denkmale und
Ereignissen (Festivals, Europdische Kulturhauptstadt, ...) ergibt. Die BesucherInnen geben da-
bei einen Teil ihres disponiblen Einkommens fiir diese Ereignisse aus und lassen es damit in der
Stadt. Nachweisbar ist, dass die besuchten Ereignisse zum auslésenden Faktor fiir Umsétze in ande-
ren Bereichen werden. Zu diesen Bereichen gehdren im wesentlichen Dienstleistungsunternehmen
wie Restaurantbetriebe, in denen Speisen und Getranke konsumiert werden, der Personenverkehr,

Friseurgeschifte oder Geschifte des Einzelhandels.

Kunst und Kultur férdern Innovation und Differenzierung im Tourismus

Innovationen im Stadtetourismus werden angesichts des immer stdrker "reiseerfahrenen”, ab-
wechslungshungrigen Publikums und der immer leichteren Erreichbarkeit von immer mehr Destina-
tionen immer entscheidender. Dabei geht es sowohl um neue Attraktionen als auch, und sogar beson-
ders, um 'Atmospharisches' (Flair, Lifestyle, Gastronomie, Design etc.), also kulturelle Sekundarele-
mente, beziehungsweise die Kreativwirtschaft. Trotz der Anziehungskraft des kulturellen Erbes fiir
den touristischen Markt gehen ExpertInnen davon aus, dass sich die Nachfrage durch Kulturtouris-
tlInnen in Zukunft ausdifferenzieren wird. Das heifst, dass zeitgendssisches Kulturschaffen und krea-
tivwirtschaftliche Leistungen einen grofieren Anteil an der Wertschopfung durch den Tourismus ha-
ben werden. Die Studie "City Tourism & Culture" der Forschungsgruppe der European Travel Com-
mission (ETC) nennt u. a. die Kreativwirtschaftsbereiche Design und Architektur als neue Anzie-
hungspunkte im Tourismus. Leuchtturm-Architektur wie das Guggenheim-Museum in Bilbao oder
das Juidische Museum in Berlin ziehen architekturinteressierte Touristinnen an. Kreative Cluster, wie
das Museumsquartier in Wien, das im Quartier2]1 rund 40 zeitgendssische Kulturproduzentlnnen
beherbergt und das im Jahr 2005 2,7 Millionen Besucherlnnen anzog, davon fast ein Drittel aus dem
Ausland, tragen dazu bei, der Stadt ein kreatives Image zu verschaffen. Die kreative Stadt fungiert als

Wettbewerbsvorteil im Tourismus.

Kunst und Kultur erméglichen stindige touristische Auslastung

Speziell fiir die stadtische (Kultur)politik hat der Kulturtourismus mit seinen diversen Nischen-
mérkten an Bedeutung gewonnen. Seine potenzielle Moglichkeit, die BesucherInnenfrequenz tiber
saisonale Spitzenzeiten hinaus zu gewahrleisten, machen ihn zu einem viel versprechenden Hand-

lungsfeld, um zusatzliche Einnahmen lukrieren zu kdnnen.

Kunst und Kultur fithren zur touristischer Nachhaltigkeit

Die Durchfithrung von kulturellen Grofiprojekten erzeugt nachhaltige Effekte, die touristisch ge-
nutzt werden konnen. Als langfristige, nachhaltige Effekte sind Verbesserungen der kulturellen Infra-
struktur, mehr Programme kultureller Aktivitdten und Events, neue Netzwerke sowie ein internatio-

nales Profil der Stadt zu nennen.
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Kunst und Kultur férdern Internationalisierung und Weltoffenheit

Kulturtouristlnnen erwarten sich eine weltoffene, vielféltige Stadt. Neben dem Skonomischen
Mehrwert kann Kulturtourismus durch die Internationalisierung des Publikums auch die Aufge-

schlossenheit der Bevolkerung steigern.

Kunst und Kultur liefern wichtige Dienstleistungen an die Tourismuswirtschaft

Kunst und Kultur und die Kreativwirtschaft liefern der Tourismuswirtschaft auch wichtige Dienst-
leistungen (z. B. Architektur, Werbung, Design). In einer Befragung von Osterreichischen Unterneh-
men (2006) gaben 59 Prozent der Tourismusunternehmen an, Designleistungen in Anspruch zu neh-
men (Servicedesign, Digitales und Mediendesign, Innen- und Auflenausstattung etc.). Die Touris-

muswirtschaft ist gemeinsam mit Handel und Industrie der grofite Nachfrager von Designleistungen.
11.4 Demografischer Wandel

Kunst und Kultur beleben Innenstidte und Stadteile und induzieren einen Bevolkerungszuzug:

Durch temporare kulturelle Zwischennutzungen von leer stehenden Immobilien, durch Stadteil-
kulturarbeit etc. kann ein Prozess der Revitalisierung eines Stadtteils und ein Bevolkerungszuzug
induziert werden. Kunst und Kultur zéhlen somit zu einem wesentlichen Instrument der Stadtent-
wicklung, um Tendenzen der sozialraumlichen Benachteiligung einzelner Stadtviertel und wachsen-

der innerstadtischer Polarisierung entgegen zu wirken.

Kunst und Kultur sind ein weicher Standortfaktoren im stidtischen Wettbewerb um Einwohne-

rInnen

Das Kunst- und Kulturangebot bildet zwar kein zentrales Zuwanderungsmotiv, aber es erzielen
zunehmend solche Stddte Wachstumserfolge, in denen ein offenes, tolerantes Milieu, ein vielfdltiges
Kulturleben und ein innovatives Klima herrschen. Durch einen Bevolkerungszuwachs erhalten die
Stadte auch hohere Zuweisungen aus dem kommunalen Finanzausgleich und erhohte Steuereinnah-

men.

Der soziodemografische Wandel verindert die Nutzungsformen von kulturellen Einrichtungen

und Angebote

Der Zuwachs an alteren Personen und Migrantlnnen, die Zu- bzw. Abnahme an Jugendlichen, so-
wie die Individualisierung und Pluralisierung der Gesellschaft verandern die Zusammensetzung der
Bevolkerung in den Stddten. An diese Veranderungen muss sich der Kulturbereich anpassen und
seine Angebote nachfrageorientiert gestalten. Zielgruppenspezifische Angebote fiir SeniorInnen, Ju-
gendliche und MigrantInnen helfen dabei, negative Wirkungen des demografischen Wandels abzu-
mildern und tragen zum stddtischen Integrationsprozess und zur Entschérfung des gesellschaftlichen

Konfliktpotenzials bei.
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11.5 Bildung und Ausbildung

Kunst und Kultur besitzen einen hohen Bildungs- und Erziehungswert

Kulturelle Einrichtungen férdern und entwickeln das kritische Bewusstsein der sozialen Umwelt
gegeniiber, ermoglichen die Auseinandersetzung mit neuen Ideen, tragen zur Personlichkeitsentwick-
lung und -entfaltung bei und stellen eine nicht wegzudenkende Komponente der Allgemeinbildung
dar.

Bildungseinrichtungen mit kiinstlerischem/kulturellem Schwerpunkt sowie Wissenschaftseinrich-
tungen fordern das kreative Potenzial und die kulturelle Vielfalt

Bildungseinrichtungen mit kiinstlerischem/kulturellem Schwerpunkt begiinstigen nicht nur das
Entstehen von Arbeitsplatzen und Betrieben in der Kreativwirtschaft sondern wirken sich auch direkt
auf das kulturelle Angebot und die Vielfalt der kulturellen Szene einer Stadt aus. Lehrende wie Stu-
dierende haben zum einen konkreten Bedarf an kulturellen Angeboten bzw. gestalten diese selbst,
zum anderen beziehen sie vornehmlich aus dem Kunst- und Kulturfeld wesentliche Anregungen fiir
ihre Tatigkeiten. Gleichzeitig konnen Netzwerke und Projektkooperationen zwischen diesen Bil-
dungseinrichtungen und den lokalen Kultureinrichtungen einen positiven Einfluss auf die Erweite-
rung des lokalen kulturellen Angebots haben. Nicht zuletzt erhoht die Dichte an kulturellen Einrich-
tungen und somit potenziellen Arbeitsstétten die Moglichkeit, Studierende iiber die Zeit ihrer Ausbil-

dung hinaus an eine Stadt zu binden.

Durch die Kultur- und Kreativwirtschaft wichst der Bedarf an spezifischen Bildungseinrichtungen

Durch die Etablierung und das Anwachsen der Kultur- und Kreativwirtschaft ergeben sich Syner-
gieeffekte fiir den Bildungssektor, der auf die wachsende Nachfrage mit einer Erweiterung des Lehr-
angebotes (Lehrgiange, neue Ausbildungsformen, Curricula) reagieren muss. Von dieser Entwicklung
sind vor allem "kulturnahe" Ausbildungsstatten (Kunstuniversitaten, geisteswissenschaftliche Fakul-
tiaten etc.) und Einrichtungen, die Ausbildung und Qualifizierung in den einzelnen Bereichen der
Kreativwirtschaft anbieten, betroffen. Durch die Bildungsangebote dieser Einrichtungen wird wieder-
um die Art und Hohe der Bildungsabschliisse in der Bevolkerung beeinflusst.

Bildung, Kreativitidt und Innovation sind fiir die Stidte zentrale Wettbewerbs- und Standortfakto-
ren

In einer zunehmend auf Wissen und Innovation ausgerichteten Wirtschaft und dem damit einher-
gehenden Wettbewerb werden Bildung, Kreativitdt und Innovation auch fiir Stadte und Regionen zu
zentralen Wettbewerbs- und Standortfaktoren, die fiir ihre zukiinftige Entwicklung bzw. wirtschaftli-
che Prosperitat mafigeblich sind. Der kulturelle Bereich kann diesbeziiglich die "Hardware" zur Ver-
fiigung stellen, um die Schliisselkompetenzen von "Kreativitat" und "Innovation" zu vermitteln.
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Die "kreative Klasse" ist ein entscheidender Faktor fiir ein zukiinftiges Wirtschaftswachstum

Zur kreativen Klasse zdhlen neben Angehorigen "kreativer" Kerngruppen (wie ProgrammiererIn-
nen, IT-Spezialistinnen, Architektlnnen, Berufsgruppen aus den Bereichen Kunst, Medien, Bildung
etc.) auch Berufsgruppen des Gesundheits-, Management- und Finanzsektors usw., also insgesamt
Personen, die {iber einen hoheren bzw. hohen Bildungsgrad verfiigen. Jene Stadte, denen es gelingt,
den Zuzug und vor allem Verbleib der "kreativen Klasse" zu sichern, werden sich in Zukunft im in-
ternationalen Wettbewerb behaupten konnen. Bedeutend in diesem Zusammenhang ist das Vorhan-
densein eines kulturell vielfdltigen, toleranten und anregenden Umfelds. Kunst und Kultur kdénnen
damit die Ansiedlung und Bindung kreativer, gut ausgebildeter Personen wesentlich begiinstigen und

den "brain-drain"-Effekten gegensteuern.
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